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Werbung

Vorbemerkung

Von Karin Hausen (Berlin)

Solange die Geschichte der Industrialisierung vorrangig als eine Geschichte verinderter Pro-
duktionsweisen interessierte, blicben Aussagen iiber die Absatz- und Konsumseite der Produk-
tion, wenn sie iiberhaupt gewagt wurden, eher schemenhaft. Das gilt auch fiir die Geschichte
der Werbung und speziell der Wirtschaftswerbung. Fiir Sammlungen alter Plakate und anderer
Werbematerialien interessierten sich lange Zeit vor allem Ausstellungsmacher, Produzenten
opulenter Bildbinde sowie einzelne Hersteller von Markenartikeln, die dazu iibergingen, Bild-
material aus der eigenen Werbungsgeschichte werbend einzusetzen, und insgesamt eher Vertre-
ter der Kunst- als der Geschichtswissenschaft. Das wirtschafts- und sozialhistorische Desinter-
esse hielt sich bis zu den spiten siebziger Jahren. Das ist erstaunlich, denn an eindrucksvollen
Vorarbeiten, die den Umfang, die Relevanz und mégliche Faszination des Themas bereits deut-
lich vor Augen fiihrten, hat es nicht gefehlt. Schon 1910, als im deutschsprachigen Raum um
die Reklame und deren nicht mehr iibersehbare Prisenz in der Alltagswelt ein Kulturfeldzug
gefithrt wurde, hatte Victor Mataja mit seinem Werk "Die Reklame. Eine Untersuchung iber
Ankiindigungswesen und Werbetitigkeit im Geschiftsleben" einen ersten umfassenden Ver-
such unternommen, eine Wissenschaft von der Reklame auszuformulieren. Fritz Redlich
konnte, bevor er 1936 emigrieren muBte, seine bahnbrechende Habilitationsschrift noch 1935
unter dem Titel "Reklame. Begriff - Geschichte - Theorie" in Deutschland publizieren. Diese
Pionierleistungen waren bekannt, regten jedoch iiber Jahre keine weiteren Nachforschungen an.
Inzwischen ist die Geschichte der Werbung in das Zentrum historischer Aufmerksamkeit
geriickt. Die Annéiherung an diesen lange vernachlissigten Gegenstand erfolgte von mehreren
Seiten gleichzeitig. Zunichst einmal hat das wachsende Interesse an der Konsumgeschichte
iiberlieferte Werbematerialien zu einer aussagekriftigen Quellengruppe aufgewertet. Die
Spuren der Wirtschaftswerbung markierten den Weg zu einer Geschichte der marktvermittelten
Versorgung von Konsumenten mit Konsumgiitern. Dariiber hinaus ist Werbung zugleich als
Agens eigener Wirkungsmacht ernstzunehmen, wenn es gilt, die Kultur- und Sozialgeschichte
des Massenkonsums inklusive der normierenden Kraft von Giitern und den sie umkleidenden
Bildern historisch zu analysieren. SchlieBlich wird immer stérker auch die {iber die Geschichte
des Annoncewesens hinausfiihrende betriebliche und betriebswirtschaftliche Seite der Wer-
bungserfordernisse und die Angebotsseite professionalisierter Werbungsspezialisten in die
Untersuchung einbezogen.' Heute ist das Forschungsfeld breit ausdifferenziert. Zuerst waren es
Forschungsarbeiten aus den USA, die vor allem iiber die Geschichte des Massenkonsums den
Zugang zum neuen Forschungsfeld erschlossen haben.” Thnen folgten in den letzten Jahren eine
schnell wachsende Zahl wissenschaftlicher Publikationen zur Geschichte der Wirtschaftswer-

1 Einen Uberblick bieten P. Borscheid/C. Wischermann (Hg.), Bilderwelt des Alltags. Werbung in der
Konsumgesellschaft des 19. und 20. Jahrhunderts. Festschrift fiir Hans Jiirgen Teuteberg, Stuttgart 1995; H.
Kaelble/J. Kocka/H. Siegrist (Hg.), Konsumgeschichte als Gesellschaftsgeschichte, Frankfurt aM. 1997,
siche auch D. Reinhardl, Von der Reklame zum Marketing. Geschichte der Wirtschaftswerbung in
Deutschland, Berlin 1993,

2 Genannt seien R. Marchand, Advertising the American Dream. Making Way for Modernity 1920-1940,
Berkeley 1985; 8. Strasser, Satisfaction Guaranteed. The Making of the American Mass Market, New York
1989; R H. Williams, Dream Worlds. Mass Consumption in the Late Nineteenth Century France, Berkeley
1982.
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bung, so daB fiir die Zeit vom 18. Jahrhundert bis zur Gegenwart, fiir verschiedene Nationen
und zu unterschiedlichsten Aspekten der Entwicklung zunehmend fundiertere Kenntnisse iiber
Einzelentwicklungen und Zusammenhinge zur Verfiigung stehen. Es fehlt allerdings weiterhin
nicht nur an produkt- und branchenspezifischen Einzelstudien auf der einen und vergleichenden
Untersuchungen auf der anderen Seite, sondern auch an einer aktualisierten Geschichte der
Werbung, die die neueren Forschungsergebnisse zusammenfaBt, und an einer angemessenen
Einbeziehung der Werbungsgeschichte in eine entsprechend verinderte Wirtschaftsgeschichte.
Die Aufsitze dieses Bandes geben Einblick in aktuelle Forschungen. Heidrun Homburg unter-
sucht am Beispiel Leipzigs fiir die Zeit von 1750 bis 1850 Konflikte um die allmahliche
Freisetzung der ehemals ziinftig reglementierten Wirtschaft zur Marktwirtschaft. Im Zentrum
ithrer Analyse steht die Entwicklung neuer Werbemethoden im Anzeigenmarkt. Christiane
Lamberty zeigt, daB es im Deutschen Reich kurz vor dem Ersten Weltkrieg hiichst unterschied-
liche, keineswegs nur auf den Deutschen Werkbund beschriinkte Bestrebungen gab, eine not-
wendig erachtete Verbindung zwischen Wirtschaftsinteressen, Reklame, Kunstgewerbe und
Geschmacksbildung zu institutionalisieren. Eine vollig andere Vorgehensweise demonstriert
Marie-Emmanuelle Chessel. Sie diskutiert fiir Frankreich wihrend der Zwischenkriegszeit Ent-
wicklungen in der Werbebranche als eine erfolgreiche Professionalisierungsgeschichte der
Werbefachleute. Mit der Zeit nach dem Zweiten Weltkrieg beschiftigt sich Harm G. Schroter.
Sein Thema "Amerikanisierung" schlidgt zwar den Bogen zuriick zu den in Deutschland seit der
Wende zum 20. Jahrhundert duflerst kontroversen Diskussionen iiber die drohende oder bereits
eingetretene "Amerikanisierung". Doch sein Interesse gilt der prizisen Frage, wann und in
welchem MaBe die Organisation und Praxis der US-Wirtschaftswerbung in der Bundesrepublik
Deutschland als wegweisendes Vorbild anerkannt und schlieBlich bei der angestrebten Moder-
nisierung des Marketings auch wirksam geworden ist.



Werbung - "eine Kunst, die gelernt sein will".
Aufbriiche in eine neue Warenwelt 1750 - 1850

Von Heidrun Homburg (Chemnitz)

Summary

In economic theory commercial advertising is analysed as a marketing strategy that serves the needs to promote
mass consumption in advanced industrialized countries. This article argues that the transition to a market
economy and the controversies accompanying commercial advertising in Germany since the late 19th century
cannot be properly understood without taking into account the long pre-history and the complex learning process
involved in the formation of an inner market and adequate commercial practices. This argument is based on a case
study focusing on the city of Leipzig/Saxony, a prominent German center of commerce and trade in the 18th and
19th century. As historical evidence the article discusses different source materials: 1) the development of
economic reasoning in Germany since the late 17th century that proclaimed the need for a permanent ubiquitous
market and fostered domestic commercial activities understanding commerce and advertising as a crucial means
to promote economic activities and national wealth; 2) the practice, pioneers and promoters of commercial
advertising in the "Leipziger Zeitung" between 1750 and 1850; and 3) the reactions of gilded retailers as well as
the municipal and state authorities to the innovative methods of marketing and competition that were at odds with
the traditional gilded system and established patterns of needs and consumption. In the concluding remarks it is
argued that the commercial revolution of the early 19th century turned against its promoters in the late 19th
century. By this time, economic theory in Germany, fascinated by industrial progress, concentrated on the sphere
of production, it celebrated output, industry's productivity and contribution to economic growth, whereas it
neglected commerce and trade, devaluated its productive economic function and even denigrated commercial
activities including commercial advertising. This ideological perception, part of German peculiarities, was
definitely overcome only after the end of Second World War.

I. Werbung und Markt: Definitionen und Funktionen im 19./20. Jahrhundert

Die erste Auseinandersetzung eines deutschen Wissenschaftlers mit dem Anzeigen- und
Werbewesen legte Karl Knies 1857 vor. Wie bereits der Titel seiner Studie "Der Telegraph
als Verkehrsmittel mit Erorterungen iiber den Nachrichtenverkehr iiberhaupt" erst recht aber
deren Inhalt belegt, stand der zwei Jahre zuvor als ordentlicher Professor fiir Kameral-
wissenschaften an die Universitit Freiburg berufene 36jihrige Knies ganz im Bann der in
den letzten Jahrzehnten miterlebten Verkehrsrevolution.! Die mit den neuen Verkehrs-
mitteln, der Dampfschiffahrt, Eisenbahn, elektrischen Telegraphie und den Verbesserungen
bestehender Einrichtungen, dem Chausseebau, den Postkursen und -tarifen geschaffene neue
Qualititit der Raum-Zeit-Erfahrung, die Verdichtung und Ausweitung der Verkehrsraume
wie des Verkehrs zwischen den Menschen, die Beschleunigung, Verbilligung und Verviel-
filtigung des Transports von Personen und Waren, aber auch von Nachrichten erschienen
Knies als "weltgeschichtliche[r] Umschwung", als "Grundwellen in den wirthschaftlichen
Stromungen unserer Zeit".”

1 K. Knies, Der Telegraph als Verkehrsmittel (1857), Faksimile Nachdr. (ex libris Kommunikation, 6),
Miinchen 1996; W. Breuer, Artikel "Karl Knies" (1821-1898), in: NDB, Bd. 12, Berlin 1980, S. 182 f.;
H. Wagner, Karl Knies - Person und Werk, in: Knies, a.a.0., S. 7*-25%,

2 Knies, a.a.0., S. III, vgl. auch zum folgenden S. III-VIII, S. 1-19, S. 44-59 passim.
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Fiir den Nachrichtenverkehr, die "Gedankenmitteilung an rdumlich getrennte Personen™,
wurde die Schrift das wichtigste Medium. Die Schriftlichkeit der Mitteilungen erméglichte die
Verkniipfung von und Vermittlung zwischen verschiedenen Orten und Zeiten, im geschift-
lichen Nachrichtenverkehr vor allem in Form von Briefen und Zeitungen. Welche Form der
Ubermittlung gewihlt werde, ob Geschiftsbrief oder Annonce (Zeitungsinserat), richte sich
nach dem Bediirfnis, das die Nachricht befriedigen solle, wobei die Interessen des Absenders
wie des Empfingers, aber auch dritter Personen eine Rolle spielten. Im Unterschied zum
Geschiftsbrief, der das Informationsbediirfnis von Absender wie Empfinger befriedige,
entspringe die Annonce, fiir deren Transport an die anonymen Empfinger die Zeitung einge-
schaltet werde, einem Bediirfnis des Absenders, seine Nachricht sei "6ffentliche Nachricht™,
Als solche habe die Annonce verschiedene Funktionen: Sie "orientiert ... iiber Angebot und
Nachfrage, sie dirigiert auch auf die einzelne Stelle hin, an welcher ein Bediirfnis Befriedigung
finden oder sie am besten finden kann. Indem sie den Suchenden mit dem Vorweis ihres
Zielpunktes entgegentritt, erspart sie ihnen Zeit und Miihe. Und indem sie das thut, wird sie nun
zugleich ein Haupthebel der Concurrenz. Der Annoncirende tritt ja gleichsam auf eine
offentliche Plattform, auf der ihn die sehen sollen und kénnen, deren Augen er auf sich richten
will, aber auch die wahmehmen, die viel lieber selbst statt seiner oder doch wo méglich neben
ihm stehen wollen. Die Annonce ist in so vielen Fillen an sich Wettbewerb und provocirt
weiteren Wettbewerb; wer sie wagt, muB die Zuversicht haben, daB er die Gunst des gesuchten
Publikums auf offenem Streitfelde gegen seine Concurrenten gewinnen oder bewahren kann,
Wohl dient sie auch als Posaune dem nichtsnutzigen Schreier, als Lockton dem Charlatan. Aber
jedenfalls ruft sie doch eben auch die Controle auf den Plan, la8t sie den AbschluBl der
fraglichen Geschifte wie auf offentlichem, von Allen gleichzeitig beaufsichtigten Markte vor
sich gehen und muB ebendeBhalb auch die so wohlthitige Gleichmdpigkeit der Preise in den
verschiedenen Verkaufsstellen fordern, oder vielmehr fast erzwingen. Die Annonce weckt aber
auch den Consum wie die Production, giebt den bewegenden AnstoB zu Kauf und Verkauf!™

Obwohl nur "Gedankenvorstellung", reize - so Knies - das "vorgefiihrte Verkehrsgut &hn-
lich, wie wenn wir, ohne alle Lust zum Kaufen, Waarenhallen und MeBbuden durchwandern
und schlieBlich mit beschwerten Taschen den Platz verlassen". Die Annonce gebe eben nicht
nur "disponiblen Produktionskriften", sondern auch "disponiblen Consumtionskriften Ziel
und Richtung".*

DaB allein die "Gedankenvorstellung" Nachfrage und Konsum stimulieren konne, das Me-
dium Zeitungsinserat dariiber hinaus aber orts- und zeitungebunden Anbieter und Adressaten
in Verbindung bringe, lasse sie gegeniiber iiberkommenen Institutionen des Zusammen-
bringens von Angebot und Nachfrage wie Messen und Markten als iiberlegen und zukunfts-
triichtiger erscheinen. Einen Beleg fiir diese Annahme sah Knies in der zeitgendssischen
Entwicklung. Fiir geschiftliche Inserate wiirden bereits "Millionen" verausgabt und Erfin-
dungsreichtum auf deren Lancierung verwandt, kurz, sie seien "Gegenstand der groBten
Aufmerksamkeit des geschifttreibenden Publikums geworden".’

Hierbei handelte es sich, wie Knies hervorhob, um eine "erst in der neuesten Zeit
zutage getretene Erscheinung, die aus einem komplexen Bedingungsgefiige hervorgegangen

Knies, a.a.0., S. 44,

Knies, a.a.0., S. 49.

Knies, a.a.0., 8. 51 (Hervorhebungen i.0.).
Knies, a.a.0., S. 52.

Ebd.

Ebd.

00 W
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sei. Allgemein griinde das Bediirfnis nach einem entfalteten Nachrichtenverkehr in dem
Umstand riumlich getrennt lebender Menschen. Im besonderen aber sei es mit dem "Fort-
schritt der Theilung der Arbeit und der Vervielfaltigung der Geniisse" hervorgetreten. Im
Zuge dieser Entwicklung habe die hauswirtschaftliche Eigenversorgung zunehmend an Ge-
wicht verloren und sich "die fiir den Verkehr producierende Arbeit allwirts in den Vorder-
grund” gedrangt. " Verkauf und Kauf" seien in diesem ProzeB der "regelmiBige SchluB und
Anfang aller Production und Consumtion” geworden.” Erst in jiingster Zeit habe die
Annonce "bedeutsam" hervortreten kénnen, denn - so erlduterte Knies - "wo Bannrechte,
Zunftprivilegien, Personal- und Realgerechtsame u. dgl. in Geltung sind, Kaufer und
Verkiufer sich wohlbekannt in demselben Quartier, in derselben Gasse wohnen, hat die
Annonce keinen Sinn. Sie begleitet um so wirksamer und massenhafter den Wettbewerb in
freier Bewegung und die locale Ausdehnung des Verkehrsmarktes.""

Mit seiner Analyse gab Knies 1857 zentrale Elemente vor, die in der kiinftigen wissen-
schaftlichen Auseinandersetzung mit dem Anzeigenwesen in Variationen oder weiteren
Zuspitzungen wiederkehrten und bestimmend blieben. Geschiftliche Inserate, Annoncen,
Reklame, Werbung - die angemessene Begrifflichkeit blieb lange Jahrzehnte eine eigene
Kontroverse unter Spezialisten - wurden nach MaBgabe der Bediirfnisse von Absender und
Empfinger thematisiert. Ihrer Funktion nach dienten sie - so lautete die Annahme - dem Zu-
sammenfiihren von Angebot und Nachfrage, als solche waren sie ein Mittel der Marktbil-
dung. Dieses Auskunftsmittel sei erst im Stadium der entfalteten Arbeitsteilung, ja eigentlich
erst im Ubergang zu Massenproduktion und Massenkonsum unter dem Vorzeichen der
technisch-organistorischen Revolutionierung der Produktionsbedingungen, der erkannten
wechselseitigen Abhiingigkeit von Produktion und Konsumtion sowie des freien Wettbe-
werbs und eines aus stindischen Fesseln befreiten Konsumverhaltens der Wirtschaftssubjekte
benotigt worden - eine Entwicklung, die i.d.R. fiir Deutschland auf das spéte 19. Jahrhun-
dert datiert wird.

Von diesen Grundiiberlegungen ausgehend, wandte sich die Diskussion rasch und intensiv
anderen, von Knies ebenfalls bereits angesprochenen Teilaspekten des Werbegeschehens zu:
Es wurde erdrtert, wie man sich dieses Auskunftsmittels am besten bediene - schon Knies
hatte auf Wiederholungen als wirkungsvolles Verfahren verwiesen; es wurde gefragt, wer
sich des Zeitungsinserats fiir welche Produkte bedienen diirfe - Knies hatte dieses Thema
verhalten mit dem Hinweis anklingen lassen, daB auch Scharlatane und andere ihre Produkte
und Dienste mittels der Annonce bekannt machten; es wurde kontrovers diskutiert, ob ange-
sichts der Kosten fiir Werbung, die sich schlieBlich auf die Preise niederschlugen, und/oder
des schidlichen Einflusses von Werbung auf Konsumentscheidungen die, vom Einzelbetrieb
aus gesehen, vielleicht dkonomisch sinnvollen Werbungsinvestitionen unter gesamtgesell-
schaftlichen Gesichtspunkten iiberhaupt als wiinschenswert und bei volkswirtschaftlicher Be-
trachtung tatséchlich als 6konomisch rational (im Sinne der groBten Wirkung bei kleinstem
Aufwand) fiir zuldssig und gut befunden werden konnten. Wichtige Wegmarken in diesen,
zumal seit der Wende zum 20. Jahrhundert anschwellenden Auseinandersetzungen um
Erfolg oder MiBerfolg von Inseraten, um Funktion oder Funktionslosigkeit, Nutzen oder
Nutzlosigkeit, Wert und Unwert von Werbung bildeten die Arbeiten von Arwed Emming-
haus, Victor Mataja und Fritz Redlich.

9 Knies, a.a.0., S. 50 (Hervorhebungen i.0.).
10 Knies, a.a.0., 8. 52 f.
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In den 1860er Jahren gehorte Arwed Emminghaus (1831-1916)", ein bekanntermalien enga-
gierter Freihindler, zu den wenigen Professoren der Wirtschaftslehre, die das Thema Werbung
in den Kanon ihres Lehrstoffes aufnahmen, und er war in dieser Zeit der einzige und erste, der
es nach psychologischen wie auch betriebswirtschaftlichen Gesichtspunkten abklopfte. Sein
Blick auf die Geschiiftsinserate wurde bestimmt von Uberlegungen der Gewerbeférderung und
der Ausbildung einer mit der Dynamik von freiem Wettbewerb, Mirkten, technischen Innova-
tionen und Unternehmenswachstum Schritt haltenden Binnenorganisation der Betriebe. In
seinem Lehrbuch "Allgemeine Gewerkslehre" machte Emminghaus seine Gedanken im Jahre
1868 einem breiteren Publikum bekannt. Zusammen mit gewerblichen Bildungseinrichtungen,
Borsen, Gewerbebanken, Messen, Mirkten, Ausstellungen, Verkehrseinrichtungen, Kredit- und
Versicherungsanstalten faBte er "Einrichtungen zur regelméBigen Verbreitung geschéftlicher
Notizen im Publikum" als "Hiilfsmittel der Gewerke" auf und gab fiir deren Benutzung aus-
fithrliche Hinweise."”? Der Inserierende miisse iiberlegt ans Werk gehen, sich iiber die Adressa-
ten, iiber die Konkurrenten und das mégliche Insertionsorgan Gedanken machen. Nicht weniger
Umsicht erfordere die Abfassung des Werbetextes selber und seine Plazierung. Mit dem Nach-
druck seiner professoralen Autoritit stellte Emminghaus heraus, es sei "bekannt, dass das
Inserieren, dass die Reklame iiberhaupt, eine Kunst ist, die gelernt sein will." Diese Kunst sah
er - seiner Zeit weit vorauseilend - im Psychologischen: "Das erste Erfordernis einer wirksamen
Reklame ist, dass sie auf Menschenkenntnis beruhe, dass sie Eindruck mache. Ein gutes Inserat
ist stets ein psychologisches Meisterstiick. Man muB seinen kiinftigen Kundenkreis kennen und
ihn zu behandeln wissen. Unter Umsténden hat man auch mit den Schwdchen der Menschen zu
rechnen."

Auch deshalb wiirden "verschiedenartige Gewerkserzeugnisse ... eine ganz verschieden-
artige Fassung des Inserates" erfordern. Inhalte und Aufmachung der Anzeige miifiten auf
das Produkt abgestellt sein, folglich firr Parfiimerie-Artikel, Ziegelsteine, Zement, Delika-
tessen u.a.m. jeweils anders ausfallen. Produkt, potentieller Abnehmerkreis, Konkurrenten
und Insertionsorgan, auch die erforderliche Intensitit der Werbung durch vielmalige Wie-
derholung miiiten griindlich bedacht werden, da man "Unsummen fiir Inseratgebiihren ver-
wenden" konne, ohne einen einzigen Kunden zu gewinnen, andererseits aber "ein einziges
geschickt gefaBtes Inserat ... Hunderte von Kunden anziehen" werde. Zur inhaltlichen Ge-
staltung des Werbetextes mahnte Emminghaus an, sich "vor Grosssprecherei, vor iibertrie-
bener Anpreisung, tliberhaupt vor unwiirdiger Behandlung des Reklamewesens ... ernstlich
[zu] hiiten". Versprochene und tatsichliche Leistung miiBten tibereinstimmen, denn offen-
kundige MiBverhiltnisse konnten den "Kredit" des Inserierenden "unter Umstinden fiir alle
Zeit" verderben."”

Drei bis vier Jahrzehnte spiter fanden diese von Emminghaus verkiindeten Grundsitze in
einer rasch anschwellenden Literatur von "Reklamefachleuten” zur bestmoglichen Gestal-
tung von Geschiiftsinseraten im allgemeinen und "Reklamefeldziigen" im besonderen breite-
ste Aufmerksamkeit.' Das Auftreten von Reklamefachleuten und die Umsetzung ihrer

11 Vgl. A. Schuricht, Artikel "Arwed Emminghaus”, in: NDB, Bd. 4, Berlin 1959; E. Weber, Literaturge-
schichte der Handelsbetriebslehre (Zeitschrift f.d. gesamte Staatswissenschaft, Erg.H. 49), Tiibingen
1914, S. 129,

12 Vgl. A. Emminghaus, Allgemeine Gewerkslehre, Berlin 1868, S. 266-286.

13 Ebd., S. 286 (Hervorhebungen i.0.).

14 Vgl. u.a. die Arbeiten von J.H. Wehler, Die Reklame. Thre Theorie und Praxis, Wien 1880; W. Schafer,
Das Geheimnis der modernen Reklame, Leipzig 1895; G. Bdrwinkel/O. Webel, Handbuch fiir Inserenten,
Leipzig 1900; H. Berthold, Wie macht man erfolgreich Reklame, Leipzig 1904; R. Kropeir, Die Rekla-
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Anregungen in die Praxis hinderten allerdings nicht, daB gleichzeitig die Diskussion, ob
Werbung gesellschaftlich wiinschenswert und dkonomisch tiberhaupt nutzbringend sei, eben-
falls erneut vehement aufflammte. Einen gewissen vorliufigen, ersten Hohepunkt erreichte
diese Auseinandersetzung mit den gegen das "Reklameunwesen" bzw. den "Reklameunfug"
polemisierenden Veréffentlichungen von Werner Sombart im Jahre 1908, die einen Sturm
der Befiirworter von Werbung gegen den wirklichkeits- und wirtschaftsfremden "Stuben-
gelehrten” entfachten, andererseits aber auch zahlreiche zustimmende Veréffentlichungen
auf den Plan riefen."

Auch schon friiher waren verschiedentlich sittlich-moralische Bedenken gegen die Ge-
schiftsanzeigen in Zeitungen und Zeitschriften sowie Werbung mittels Plakatierungen,
Handzetteln, Sonderverkiufen, Zugaben etc., die vor allem den unkundigen Konsumenten
zu Kaufentscheidungen und zur Verausgabung seines knappen Einkommens fiir tiberfliissige,
nicht wirkungsvolle oder funktionstiichtige Gegenstinde verleiteten, vorgebracht worden,
aber Sombart setzte nun den Hebel seiner Kritik gerade da an, wo Emminghaus den Angel-
punkt einer wirksamen Anzeige ausgemacht hatte. Nicht die offentliche Anzeige war
Sombart ein Dorn im Auge, sondern die "Reklame". Deren besonderes Merkmal sei "die
suggestive und gleichzeitig eigenniitzige Absicht dessen, der sie macht". Reklame sei "An-
preisung”. Das "kaufende (Laien-)Publikum" erhalte "nicht eine Kenntniff tbermittelt",
vielmehr werde das Urteil des Rezipienten "beeinflut". Der Reklame gehe es nicht um
Information, sondern um Verfiihrung, die verwerflicherweise der "Sucht des Einzelnen"
entspringe, "sich mit allen Mitteln im Konkurrenzkampfe vorzudringen"; nicht freie Wahl
und Kaufentscheidung, sondern fremd erzeugte und gesteuerte, der bewuBten Kontrolle nicht
mehr zugingliche Bediirfnisse und damit letzten Endes unsinnige, da fremdbestimmte
Konsumausgaben begriff Sombart als innerstes Wesen und hauptsichliche Wirkung der
"Reklame". Beide Entwicklungen schilderte er als verurteilenswerte und von ihm zutiefst
abgelehnte Auswiichse des "Kulturlebens" seiner Zeit. Reklame habe mit dem unauf-
dringlichen Anzeigenwesen, der niitzlichen 6ffentlichen Bekanntmachung einer Sache nichts
mehr gemein, vielmehr treibe sie den "Zug unserer Kultur" an, die "immer mehr eine
Massen- und Herdenkultur" werde. "

Gegen die von Sombart im Sinne einer Zivilisations- und im vagen verbleibenden Kapi-
talismuskritik zugespitzte Auseinandersetzung mit dem Werbe- und Konsumgeschehen seiner
Zeit meldeten sich zwei Wissenschaftler mit besonders nachhaltigem Gewicht zu Wort. Zu-
‘nachst antwortete Victor Mataja mit seiner zuerst 1910 verdffentlichten Studie "Die Re-

meschule. Leitfaden zum Selbstunterricht, 2 Bde., Berlin-Schéneberg 1908; C. Biisch, Von der Reklame
des Kaufmanns, Hamburg 1909; D. Mueller, Das Studium der Reklame (Beilage zum Bericht der Offent-
lichen Handelslehranstalt zu Leipzig f.d. 79. Schuljahr 1909-1910), Leipzig 1910.

15 vgl. w. Sombart, Thre Majestit die Reklame. in: Die Zukunft 63, 1908, S. 475-487 - wo Sombart die
Reaktionen auf seinen wenige Monate zuvor in der Zeitschrift "Morgen" erschienenen Aufsatz zum
“Reklameunfug” schildert und nochmals seine Grundposition umreit - sowie als Stellungnahme zu dieser
Debatte F. Avenarius, Reklame und Kultur (Diirer Bund, 46. Flugschrift zur Asthetischen Kultur), Miin-
chen 1909; ferner C. Bisch, Von der Reklame des Kaufmanns (Hamburger Handelsbiicherei, Bd. 2),
Hamburg 1909, bes. S. 4, der Sombarts Kritik als die eines "Stubengelehrten” abqualifiziert und fort-
fahrt: "Wohin soll es filhren, wenn solche Manner in einer Handelshochschule lehren? Was soll aus dem

_h_' Gslet;tucl)len Handel werden, wenn die Handelshochschiiler nicht weitsichtiger sind, als ihre Lehrer?" (ebd.,

S 4 1),

t-"ﬁ Sombart, Thre Majestit, passim u. bes. S. 480 u. S. 484 f,
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klame. Eine Untersuchung iiber Ankiindigungswesen und Werbetitigkeit im Geschiftsle-
ben", die bis 1926 drei Auflagen erhielt”, 1935 lieferte Fritz Redlich seine brillante Analyse
"Reklame. Begriff - Geschichte - Theorie"." Beide Wissenschaftler hielten trotz des Ver-
dammungsurteils, das Sombart iiber die "Reklame” gefillt hatte, an dem Begriff aufgrund
funktionaler Uberlegungen fest. In ausdriicklicher Distanzierung von Sombart bemiihten sich
beide um eine klare Trennung zwischen einer Kultur- und Zivilisationskritik auf der einen
Seite - zumal diese, sofern sie nur bei einer wohlfeilen Kritik der Erscheinungen stehen
blieb, als Werturteil eines biirgerlichen Okonomen letzten Endes steril sein muBte” - und
einer volks- bzw. betriebswirtschaftlichen Analyse der Werbetitigkeit, ihrer Aufgaben, Lei-
stungen und Kosten unter den gegebenen Bedingungen einer kapitalistischen Verkehrswirt-
schaft auf der anderen Seite. Beider Anliegen war, zunichst die Funktionen der Werbung
fiir das Einzelunternchmen zu erhellen, eine Kosten-Nutzen-Analyse zu skizzieren und im
weiteren nach den volkswirtschaftlichen Kosten bzw. Leistungen von Werbung zu fragen.
Fiir Mataja war Leitthema und Grundthese seiner Reklame-Studie, daB die Vertriebs- und
Einkaufstitigkeit erst in einer "verkehrswirtschaftlich und arbeitsteilig organisierten Volks-
wirtschaft" zentrale Bedeutung gewinnt, mache doch "erst der bewirkte Austausch der

17 Victor Mataja (1857-1934), gebiirtiger Wiener, arbeitete nach seiner juristischen Promotion (1883) zu-
nichst bei der Wiener Handelskammer. Parallel hierzu trieb er seine Habilitation im Fachgebiet "politi-
sche Nationalokonomie" voran (1884). Die akademische Karriere (1890 Berufung auf eine a.o. Professur
in Innsbruck, 1892 auf eine o. Professur in Wien) blieb nicht auf Lehre und Forschung beschrénkt, da
Mataja 1892 zusitzlich mit der Leitung des Handelsstatistischen Dienstes, seit 1898 auch des Arbeitssta-
tistischen Amtes betraut wurde. Mit der Berufung an die Spitze der sozialpolitischen Sektion des Han-
delsministeriums im Jahre 1900 wechselte Mataja endgiiltig und auf Dauer in die Politik, blieb allerdings
als Honorarprofessor der Universitit Wien verbunden, vgl. L. Hobelt, Artikel "Victor Mataja", in: NDB,
Bd. 16, Berlin 1990, S. 365.

18 Fritz Redlich (1892-1978), gebiirtiger Berliner, studierte zundchst Natur-, dann Staatswissenschaften,
1914 promovierte er mit einer Arbeit iiber "Die volkswirtschaftliche Bedeutung der deutschen Teerfar-
benindustrie”. Nach dem Krieg verzichtete er aus familidren Riicksichten auf eine wissenschaftliche Kar-
riere und arbeitete in leitender Position in einem Import-Export-Unternehmen (Pelzhandel). 1927 brach er
mit der ungeliebten Titigkeit. Abgesichert durch eine Arbeitsstelle bei der Deutschen Landwirtschaftsge-
sellschaft, kehrte er zu seinem urspriinglichen Lebensplan zuriick. Nach einer Reihe wirtschaftswissen-
schaftlicher Abhandlungen nahm er 1930 die Vorarbeiten zu seiner Habilitation auf, die er mit der 1935
durch den Ferdinand Enke Verlag Stuttgart verdffentlichten Schrift "Reklame. Begriff - Geschichte -
Theorie" abschloB. Die NS-Herrschaft zerschlug auch fiir den hochdekorierten Weltkriegsteilnehmer
(EKI, EK II) und protestantischen deutschen Staatsbiirger Fritz Redlich wegen seiner jiidischen Herkunft
die Hoffnung auf eine wissenschaftliche Karriere in Deutschland. Im Mirz 1936 emigrierte Redlich in die
USA. Lange Jahre schlug er sich in verschiedensten Stellen durch, bis er sich im Jahre 1952 wieder und
endlich dauerhaft an dem Research Center in Entrepreneurial History an der Harvard University der Wis-
senschaft und insbesondere der Unternehmergeschichte widmen konnte; vgl. Artikel "Fritz Leonhard
Redlich", in: H.A. Strauss u.a. (Hg.), International Biographical Dictionary of Central European Emigrés
1933-1945, Bd. I1/2, Miinchen 1993, S. 946; F. Redlich, Ein Leben fiir die Forschung [eine autobiogra-
phische Skizze], in: ders., Der Unternehmer. Wirtschafts- und sozialgeschichtliche Studien, Goéttingen
1964, S. 11-42.

19 Dies galt allemal nach dem Erscheinen der Hauptwerke von Karl Marx, der an den Anfang und ins Zen-
trum seiner dreibéindigen kritischen Auseinandersetzung mit der kapitalistischen Produktionsweise "Das
Kapital. Kritik der politischen Oekonomie" die "Analyse der Ware" gesetzt hatte. Vgl. ders., Das Kapi-
tal, Bd. 1 (1867) = MEW, Bd. 23 (nach der 4. Aufl. 1890), S. 49-160 passim u. bes. S. 49 u. Bd. 3
(1894) = MEW, Bd. 25, S. 292-349 passim u. bes. S. 349.
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Erzeugnisse den Verbrauch mdglich" und zugleich "die Giiterhervorbringung lohnend".” In
diesem Kontext sei der Vertrieb von Waren, den Mataja als "die gesamte Titigkeit aller
Verkaufer, seien es Erzeuger oder Handler, zum Zwecke der Weiterleitung der Waren - an
den letzten Verbraucher oder zunichst nur an einen Mittelsmann™ definiert, produktive
Arbeit und als "der eigentlich erzeugenden Arbeit gleichberechtigt" anzusetzen.” Bereits die
nZunahme der produktiven Krifte auf einem bestimmten Gebiet" lasse die Absatzfrage und
damit die Bedeutung der "Vertriebsarbeit" hervortreten®, erst recht gelte dies bei Massen-
produktion, die unweigerlich das Problem des Massenabsatzes aufwerfe.

Aus der spezifischen, begrenzten Sichtweise eines Einzelunternehmens, das Vorkehrungen
fiir das Zusammentreffen von Angebot und Nachfrage treffe, spielten dabei - wie Mataja
klarstellte - GesamtgroBen in Angebot und Nachfrage, in Produktion und Bedarf keine
Rolle, vielmehr sei fiir sein Handeln die Frage ausschlaggebend, welchen Marktanteil, mit
anderen Worten: welchen Anteil an dem unterstellten Gesamtbedarf es zu erobern vermag.
"Von diesem Gesichtspunkt aus" erscheine "der Spielraum seiner Erweiterungsmdoglichkeit
unter allen Umstinden auBerordentlich dehnbar, die Bedeutung der Vertriebsarbeit ge-
sichert."” Bei aller Unterschiedlichkeit der Vertriebssysteme einzelner Unternehmen in
Produktion wie Distribution lasse sich ein Biindel vertriebsférdernder MafBnahmen erkennen
und unter diesen nehme die Werbetiitigkeit eine prominente Rolle ein. Nach den Unterneh-
‘men und dem durch deren Absatz- und Gewinninteressen gesteuerten Bedeutungszugewinn
der Vertriebsarbeit lenkte Mataja den Blick auf die Konsumenten. Auch fiir die Gestaltung
der Einkaufstitigkeit privater Haushalte, deren Zeit- und Miiheaufwand gewiB nur schwer
eindeutig faBbar sei, gelte es, die Vertriebsarbeit und hier wiederum im besonderen auch die
Reklame zu wiirdigen als ein wichtiges Element, um die Verbindung zwischen Erzeugung
und Verbrauch herzustellen.™

Die Definition dessen, was unter Reklame falle, ergab sich fiir Mataja aus ihrer Funktion
als ein Mittel der Vertriebstechnik. Reklame wolle "Geschifte hervorrufen, also auf das
Verhalten der Menschen EinfluB ausiiben.” Dabei stoBe sie gleichsam zwangslaufig in psy-
chologische Dimensionen vor. Da niemand einem Zwang unterworfen werden konne, miisse
Reklame "Vorstellungen und Beweggriinde erwecken, die dorthin leiten, wohin man will."*
Gleichwohl sei Reklame "vor allem und ihrem Wesen nach Bekanntmachung". Ihr Ziel sei
es, im Interesse einer Person oder eines Gegenstandes "giinstige Vorstellungen" hervorzu-
rufen”, durch Information iilber Waren und/oder deren Prisentation Bediirfnisse wach-
zurufen, Kaufentscheidungen zu beeinflussen und Kaufakte herbeizufiihren. AusschlieBlich
an letzterem, an ihrer Riickwirkung auf den Geschiiftsgang, bemesse sich ihr Erfolg.™
5 Fritz Redlich konzipierte 1935 nach einer zwolfjiahrigen Tatigkeit in der freien Wirtschaft

seine Studie "Reklame. Begriff - Geschichte - Theorie". Nach seiner Biographie alles andere

20V, Maraja, Die Reklame. Eine Untersuchung iiber Ankiindigungswesen und Werbetitigkeit im Geschifts-
leben, Leipzig 1910, S. 1.
21 Ebd., S. 2.

.y 8. 9-16.

18,
. 20.
32, vgl. S. 17-58 passim.
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als ein 'Stubengelehrter’, legte er eine bemerkenswert komplexe und innovative wissen-
schaftliche Abhandlung vor. Seine Studie beeindruckt durch die analytische Stringenz, die
klare betriebs- und volkswirtschaftliche Fragestellung und den Versuch einer empirisch
international vergleichenden Aufarbeitung der Reklametitigkeit, die den Staub kultur-
kritischer Besinnungslyrik griindlich abgeschiittelt hatte.

An den Anfang seiner Untersuchung stellte Redlich eine Art Arbeitsdefinition dessen, was
"Reklame" ausmache und wie sie sich von "Werbung" als dem Oberbegriff fiir alle Hand-
lungen "zum Zwecke des Verkaufs von Waren oder Dienstleistungen” unterscheide. "Rekla-
me" sei ein fiir das kapitalistische Wirtschaftssystem charakteristisches "wirtschaftliches
Phinomen" und bezeichne "MaBnahmen von Gewerbetreibenden und Héandlern ..., deren
Zweck es ist, Verkdufe von Waren oder Dienstleistungen herbeizufiihren”. Wihrend Wer-
bung Gleiches bezwecke, beschrinke sie sich als Mittel der Verkaufsforderung auf die
Herstellung individueller Beziehungen zwischen dem Anbieter und potentiellen Wiederver-
kdufern/Kdufern; der persénliche Kontakt, das Aufsuchen des Kunden oder auf spezifische
Kunden abgestellte Dienstleistungen des Anbieters/Verkiufers spielten die entscheidende
Rolle. Dieses 'personliche Moment' lasse "Reklame" hinter sich. Hier handele es sich um
MaBnahmen, die - so Redlich - "auf eine Mehrheit von Menschen ... einen groBeren Kreis
mehr oder weniger Unbekannter abgestellt" sind und "planmiBig eine seelische Beein-
flussung der betreffenden Mehrheit von Menschen erstreben, so daB diese sich freiwillig
zum Kaufe der betreffenden Waren oder Dienstleistungen entschlieBen". Reklame konne
"massenpsychologischer Natur" sein, miisse dies aber nicht in jedem Fall sein.”

Diese Definition ist der Grundstein fiir die zentrale These, die Redlichs Studie - in Auf-
nahme und Zuspitzung der Uberlegungen Matajas - vorantreibt. Sie lautet: "Reklame ist die
der Massenfabrikation entsprechende [bzw. wie es an anderer Stelle heiit "adidquate"] Ab-
satzmethode."* Reklame reiht sich - betriebswirtschaftlich gewendet - ein in die Absatz-
funktion und wird von Redlich in der Folge als Unternehmensfunktion problematisiert.
Unter Bedingungen der Masssenfertigung entscheidet tiber den wirtschaftlichen Erfolg eines
Unternchmens letztlich die angemessene Organisation des Absatzes. Der Ubergang zur
Reklame und deren Verstetigung zur "Absatzmethode" auf seiten des Produktionsunterneh-
mens trigt dem Rechnung. Die Internalisierung der Absatzfunktion in das produzierende
Unternehmen gewinnt in diesem Analysekontext die Qualitit einer innovativen unterneh-
merischen Leistung, die als strategisch bedeutsame Entscheidung auch (unternehmens-)his-
torisch groBtes Interesse beanspruchen kann. Reklame als Absatzmethode wurde - so Red-
lich - in breitestem Mafstab Hilfsmittel im Konkurrenzkampf, diene der Sicherung, Erwei-
terung, Beschleunigung des Absatzes durch Bedarfsweckung und -verschiebung und erginze
- im Erfolgsfall und im theoretischen Modell - die innerbetriebliche technisch-organisatori-
sche Rationalisierung um eine volkswirtschaftlich wie gesellschaftlich gleichermaBen bedeut-
same Dimension der kommerziellen Rationalisierung. Die anhaltende Massennachfrage nach
standardisierten Massenprodukten bzw. Markenartikeln ermdgliche die Verstetigung der
Produktion. Sie erhdhe die Rentabilitidt der Unternehmen, senke die Produktionsstiickkosten
und Verbraucherpreise. Durch ihre Riickwirkungen auf Tétigkeit und Organisation des Ein-

29 F. Redlich, Reklame. Begriff - Geschichte - Theorie, Stuttgart 1935, S. 1 f., vgl. S. 1-4 passim.
30 Ebd., S. 4, vgl. S. 18, S. 166.
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zelhandels reduziere sie die Vertriebsarbeit insgesamt und beférdere den Abbau weniger
effizienter Vertriebsmethoden und -kosten.™

Redlichs Angebot zu "Begriff - Geschichte - Theorie" der Reklame erdffnete neue Felder
mikro- und makrodkonomischer wie auch soziologischer und massenpsychologischer For-
schungen zum Bedingungsgeflecht von Unternehmen und Umwelt (Markt), von Unterneh-
mensstrategien, Volkswirtschaft und Gesellschaft, von rationaler Mittelwahl bei irrationalen
Zwecken. Insofern markiert Redlichs Studie in der Thematisierung von Werbung durch die
biirgerliche National6konomie den SchluBpunkt einer ersten Forschungsphase, der zugleich
mit den hier zusammengestellten Problemdefinitionen und Analysestringen zum Aufbruch
fiir eine neue, noch heute anhaltende wissenschaftliche Auseinandersetzung wurde.

In der Zusammenschau der vorgestellten Autoren ergibt sich vor allem eine wirtschafts-
und unternehmenshistorisch bemerkenswerte Ubereinstinunung: Sie betrifft die zeitliche
Zuordnung und funktionale Betrachtungsweise. Werbung/Reklame wurde erst zu einer
volkswirtschaftlichen bedeutsamen Massenerscheinung unter den Bedingungen einer fortge-
schrittenen Verkehrswirtschaft bzw. - in Redlichs Worten - eines vollentwickelten Kapita-
lismus®.

Die zeitlich-funktionale Zuordnung von Massenproduktion, Massenabsatz, Massenkonsum
und Werbung/Reklame als dquivalente Absatzmethode soll hier nicht bestritten werden. Die
erste  Phase der wissenschaftlichen Auseinandersetzung mit dem Phinomen Wer-
bung/Reklame 14Bt jedoch auch einen anderen Aspekt hervortreten, der eine zeitlich
tiefergehende Aufarbeitung rechtfertigt. Werbung/Reklame als Absatzmethode setzte selbst
unter Bedingungen einer entwickelten Verkehrswirtschaft einen mehrere Jahrzehnte umfas-
senden Lernprozef voraus. Emminghaus spricht noch 1868 von "eine[r] Kunst, die gelernt
sein will". Redlich macht in seiner historisch vergleichenden Analyse der Reklameent-
wicklung in England, Frankreich, den USA und Deutschland deutlich, daB nach ersten,
relativ vereinzelt bleibenden Pionieren im Einzelhandel und in der Produktion, die sich in
allen Lindern annihernd gleichzeitig seit etwa 1820 finden lassen, der Durchbruch des
Reklamewesens, dessen vielfacher bewuBter Einsatz und Akzeptanz als Absatzmethode auf
seiten der Unternehmer erst dreiBig bis fiinfzig Jahre und zum Teil noch spiter erfolgte. Als
Erkldrung verweist er auf den notwendigen Zusammenhang zwischen Reklame als Absatz-
methode und dem in einer Volkswirtschaft vollentwickelten Kapitalismus, der eben in den
genannten Léindern zu verschiedenen Zeitpunkten aufgetreten sei. Andererseits war Wer-
bung/Reklame eine Erscheinung, die, obzwar "volkswirtschaftliches Phinomen", seit ihrem
vermehrten Auftreten von tiefschiirfenden gesellschaftstheoretischen Erorterungen und Aus-
einandersetzungen begleitet wurde und selbst noch heute nach ihrer fraglos gegebenen Eta-
blierung als Wirtschafts- und Kulturmacht andauernd begleitet wird. Die Schwierigkeiten
und Komplexitit des Lernprozesses, den der Aufbruch in die freie Verkehrswirtschaft und
industriekapitalistische Produktion den Akteuren historisch abforderte, die erfahrbare und
erfahrene Differenz zwischen VerheiBungen und Umsetzungen liberaler dkonomischer Lehr-
sdtze, die unterschiedliche Zeitlichkeit bzw. Zeitstrukturen, die den Verdnderungen in der
Okonomie und den moralischen Konzepten eigen waren, die unterschiedliche Kompetenz zu
okonomisch rationalem Handeln, die Wissenschaftler und Zeitkritiker den verschiedenen
Wirtschaftssubjekten in Handel, Produktion und Konsum zuerkannten - all dies bestimmte

31 Vgl. ebd., S. 166-176, S. 193-222 passim.
32 Vgl. ebd. S. 19.
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den langen, insgesamt eher zdgerlichen und unvollkommenen realen und mentalen Aufbruch
in die wirtschaftliche Moderne und noch diese selber. Diese Uberlegungen und offenen
Fragen mochte ich im folgenden erldutern, indem ich den Blick auf den Aufbruch in den
Markt und die ersten Anfinge einer neuen Warenwelt richte.

II. Der Markt im Entwurf: Akteure und Institutionen

Reichtumsmehrung zugunsten fiirstlich-landesherrlicher Kassen setzte - so lehrten die Kame-
ralisten des 17. und 18. Jahrhunderts, die im deutschsprachigen Raum als erste Gruppe aka-
demisch gebildeter, professioneller 'Wirtschaftsberater' auftraten - eine aktive Forderungs-
politik von GewerbefleiB, Manufakturen und Handel im Landesinneren voraus. Eingedenk
der geographischen Lage der deutschen Territorialstaaten und der politischen Machtverhilt-
nisse in der zweiten Hilfte des 17. Jahrhunderts maBen die Kameralisten der Entwicklung
des inneren Verkehrs zwischen Produzenten und Konsumenten sowie der Foérderung des
Handels und insbesondere dem Binnenhandel entscheidende Bedeutung bei. Sie befiirworte-
ten und rechtfertigten eine arbeitsteilige Spezialisierung von Produktion und Handel als
Mittel, die Ertrage der Arbeit eines jeden Standes zu steigern und den Reichtum zu mehren.
Wegen seiner Mittlerfunktion zwischen rdumlich getrennt lebenden Produzenten und Kon-
sumenten, Verkdufern und Kéiufern erkannten sie dem Handel und dessen Akteuren in ihrem
Entwicklungsmodell eine Schliisselrolle zu. Aus ihrer Tatigkeit in Einkauf und Verkauf ge-
gen Eintausch, Kreditierung oder bare Bezahlung, in Transport, Aufbereitung und Angebot
notiger, niitzlicher oder auch iiberfliissiger beweglicher Dinge und Giiter "an einem Ort zu
gehoriger Zeit" erhelle - so urteilte Georg Heinrich Zincke 1742 -, "wie Handels-Leute
insgemein die nothigsten und niitzlichsten Diener des gemeinen Besten, und diejenigen
Gelencke und Glieder mit ihren Geschifften gleichsam sind, wodurch der unbereitete und
zubereitete Nahrungs-Safft circuliret, alles in der gantzen Welt zusammen hinget, und die,
nebst ihrem wesentlichen Nutzen, vielen unzehlichen ausserwesentlichen Nutzen zuwege
bringen".*

Trotz oder gerade wegen der Hochschitzung der Angebot und Nachfrage zusammen-
bringenden und insofern marktbildenden Funktion der Héndler rieten die Kameralisten, den
ProzeB der Marktbildung durch weitere MaBnahmen zu intensivieren und zu verstetigen, ihn
gewissermaBen zu entpersonalisieren und so zu verallgemeinern. Im deutschsprachigen
Raum legte Wilhelm Freiherr von Schréder hierzu 1686 ein erstes Modell vor.* Er sah die
Entfaltung des Handels durch zwei Grundhemmnisse aufgehalten: Zum einen kenne der
Kiufer nicht alle Orte, "wo das zu kauffen ist, was er von nothen hat", zum anderen wisse
der Verkaufer nicht, "wo ein solcher Kaufmann steckt, welcher sowohl aus noth dieses zu
kaufen suchet, was er auch aus noth gerne verkaufen wolte, oder wo alle solche leute seyn,

33 G.H. Zincke, Grund-Rif} einer Einleitung zu denen Cameralwissenschaften, Leipzig 1742, § 1370, §. 347
u. § 1371, S. 349 (Zitate), vgl. S. 347 ff,

34 Vgl. W. Freiherr von Schrider, Firstliche Schatz- und Rentkammer (Leipzig 1686), hier zit. nach der
Ausgabe Konigsberg/Leipzig 1752, photomech. Nachdr. Vaduz 1978, S. 332-343. Schrider (*? - 1689),
Sohn des gothaischen Kanzlers und Geheimrats Wilhelm Freiherr von Schrdder, trat 1674 in dsterreichi-
sche Dienste. Er leitete das von J.J. Becher in der Nihe Wiens eingerichtete Manufakturhaus und verof-
fentlichte mehrere dkonomische Schriften (darunter das o.a. Hauptwerk). Zusammen mit J.J. Becher und
P.V. v. Hornick zdhlt er zu den herausragenden Vertretern der sog. dlteren Kameralisten; vgl. W.
Roscher, Geschichte der National-Oekonomik in Deutschland (Geschichte der Wissenschaften in Deutsch-
land. Neuere Zeit, Bd. 14), Miinchen 1874, S. 270-300.
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die dergleichen sachen, welche er zu verkaufen hat, zu kaufen verlangen". Als "Universal-
remedium” brachte Schroder gegeniiber dem Kaiser, dem seine Abhandlung "Fiirstliche
Schatz- und Rentkammer" gewidmet war, in Vorschlag, "daB ein generaler markt in allen
Thro Kayserl. Majestit erblindern continuirlich gehalten werde, allwo ein jeder ohne reisen
oder botenschicken in einer viertelstunde alles wissen kdnne, was in allen diesen lindern zu
verkaufen, und wo ein jedes zu finden sey: Also daB, wenn er etwas vonnothen hat, solches
allda ohne sichen finden konne; und hergegen wiederum, wer etwas zu verkaufen hat,
solches allda auf einmal allen menschen in allen erblindern feil bieten und vorlegen konne;
und daB solcher markt ohne transportation der waaren doch an allen ortern in den erb-
lindern zugleich gehalten werde, und jahr aus jahr ein continuire”.*

Die einzelnen MaBnahmen zur Verwirklichung der Idee eines kontinuierlichen "generalen
Marktes" erliduterte Schroder in dem beigefiigten "Project Eines freywilligen, ungezwunge-
nen intelligentzwerks zur consolation der linder, ingroBirung der commercien, propagirung
der manufacturen, und vermehrung Ihro Kayserl. Majest. einkommen, niitzlich und dienlich
erfunden".* Nach dem Vorbild der vor wenigen Jahren in London auf der Borse einge-
richteten "Intelligenzkammer"” regte er an, der "Unwissenheit” von Kiufern und Verkidufern
von Waren und Dienstleistungen und den daraus folgenden Ubeln dadurch zu begegnen, daff
an allen Orten, wo dies fiir nétig und gut befunden werde, ein "6ffentlicher Raum" bestimmt
werden solle,"allwo einem jeden sich anzumelden, und sein verlangen niederschreiben zu
lassen, frey stehen soll, allwo, wer da will, auch wieder erfragen kan, was er zu wissen
verlanget".” Die ortlichen Informationsborsen, ausgestattet mit besoldeten Schreibern zur

Fithrung tiglich aktualisierter Listen und mit "Intelligenzbedienten" zur Einholung weiterer
Erkundigungen iiber Angebote und Nachfragen, sollten einer gemeinsamen Direktion, einem
"Ober-Intelligenzhaus" unterstehen, der, dhnlich wie bei der Post, die Kontrolle iiber den
landesweiten Aufbau des Intelligenzwesens und iiber die einheitliche Geschiftsfiihrung
oblag. Die anhaltende staatliche Aufsicht hielt Schréder mit Blick auf das Ansehen der
neuartigen Einrichtung und als Garantie eines soliden Geschiftsgebarens fiir erforderlich.
Dariiber hinaus hebe dieser Aufbau des Intelligenzwesens nicht nur den Informationsstand
der Obrigkeit iiber die wirtschaftlichen Vorginge im Land, sondern ermdgliche auch einen
iiberortlichen Austausch der eingegangenen Angebote und Nachfragen. Der Anreiz zur
Frequentierung der Einrichtung, deren Nutzung jedem Privaten offenstand, sollte durch
moglichst niedrige Gebiihren und hochste Effizienz verstirkt werden. Zusitzlich zu den
Listen auf den Intelligenzimtern selbst sollten 6ffentliche Anschlige und Ausrufe, auch ein
in gleicher Form wie die Zeitungen gedrucktes, wochentliches oder vierzehntdgig ausge-
gebenes "Intelligenzblittchen" im ganzen Land der Bekanntmachung der eingelaufenen
Angebote und Nachfragen dienen.*

Schriders Vorschlag, mit Hilfe eines staatlich initiierten und dauerhaft koordinierten
Intelligenzwesens einen permanenten, nicht mehr an feste Orte, Zeiten und Personen gebun-
denen Markt auszubilden, fand zwar unmittelbar keine praktische Umsetzung, wohl aber
groBe und anhaltende Resonanz, wozu die weiteren Ausgaben der "Fiirstlichen Schatz- und

35 Schroder, a.a.0., S. 333 f.
36 Ebd., S. 335.

37 Ebd., S. 338.

38 Vgl. ebd., S. 335-343.
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Rentkammer" in den Jahren 1704, 1713, 1718, 1744, 1752 das lhre beitrugen.” Im Laufe
des 18. Jahrhunderts wurden die Erwartungen an die Einrichtung eines Intelligenzwesens
wie auch die Instrumente, die dessen "unbeschreiblichen Nutzen"* zur vollen Wirkung
bringen sollten, prazisiert und radikalisiert.

Beispielhaft verdeutlicht das die Abhandlung, die Georg Heinrich Zincke, seines Zeichens
nach mehrjihriger Dozentur in Leipzig seit 1746 ordentlicher Professor der Rechte und
Kameralwissenschaften in Braunschweig® , unter dem Pseudonym "Philantropus" zu diesem
Themenkomplex im Jahre 1746 veroffentlichte.” In Kenntnis der verschiedenen Orts von
Privaten oder der Obrigkeit eingeleiteten Herausgabe von gedruckten, periodisch erscheinen-
den Intelligenz- oder Anzeigenblittern sowie des 1727 von der preuBischen Regierung fiir
die gesamte Monarchie verordneten "Intelligentz-Werks", das flichendeckend die Einrich-
tung von Intelligenz-Kontoren und die Herausgabe von Intelligenzblittern unter staatlicher
Oberaufsicht einfiihrte”, setzte sich Zincke nachdriicklich fiir die diesen Bestrebungen
zugrundeliegenden Gedanken ein. Freilich forderte er ein von irrigen Begriffen und Fehlern
bereinigtes Intelligenzwesen und weitete dessen Verstindnis aus. Darunter faBte er auBer
den offentlichen und gedruckten Anzeigenblattern auch "alle anderen Anstalten" wie AdreB-
Kontore, Anzeige- oder Intelligenz-Tafeln, schwarze Bretter, Ausrufe, Borsen, die zur
Kenntnis solcher Sachen verhalfen, "welche zum Wohlstand der Nahrung und des gemeinen
Wesens, sonderlich vor den gemeinen Mann erfordert werden, wenn er nicht linger in un-
zehligen Sachen mit einer hochst schiadlichen Unwissenheit oder denen elendesten Vorur-
theilen und NachlédBigkeiten, ja mit einer unvollkommen alten Leyer fast bei allen Nahrungs-
Geschiifften und Policey-Sachen, oder endlich von dem Mangel vieler neuen niitzlichen
Gewerbe, bey aller seiner Neugierigkeit, welche allen Menschen sonst angebohren ...
gedrucket werden soll".*

Freilich war Zincke hochst skeptisch, was den Andrang und die Nutzung des Intelligenz-
wesens durch diejenigen anging, fiir die die Obrigkeit solche Einrichtung bereitstellte. Alle
zum Intelligenzwesen gehérigen MafBinahmen und insbesondere die Intelligenzblitter
miiften - so Zincke - "bald die Menschen von ihrem grossen Nutzen {iberzeugen, bald in
dem rechten Gebrauch unterrichten, bald auf angenchme Weise solche zu halten und zu
lesen, locken und reitzen, und die Ausbreitung derer Anzeigen wenigstens im Lande

39 Vgl. Roscher, Geschichte, S. 294; J. Stammhammer, Artikel "Wilhelm Freiherr von Schréder”, in:
HdStW, 3. Aufl., Bd. 7, Jena 1911, S. 317 f.

40 Philantropus [Pseudonym fiir G.H. Zincke], Gedanken zum Intelligentz-Wesen und sonderlich denen
wochentlichen Anzeigen, in: Leipziger Sammlungen von Wirthschafftlichen, Policey-, Cammer- und
Finantz-Sachen hg. von G.H. Zincke, Bd. 3 (34. Stiick), Leipzig 1746, S. 879-902, hier S. 881.

41 Zum bewegten Leben und umfinglichen wissenschaftlichen Werk Georg Heinrich Zinckes (1692-1768),
des in seiner Zeit herausragenden deutschen Kameralisten, vgl. Roscher, Geschichte, S. 432-441;
P. Zimmermann, Artikel "Georg Heinrich Zincke", in: ADB, Bd. 45, Berlin 1900, S. 313-315;
C. Meirzel, Artikel "Georg Heinrich Zincke", in: HAStW, 4. Aufl., Bd. 8, Jena 1928, S. 1129 f.

42 Vgl. oben Anm. 49. Bemerkenswerterweise wurden iibrigens die hier vorgestellten Uberlegungen noch
1784 fiir wichtig befunden und ausfiihrlich referiert, vgl. Artikel "Intelligenz-Anstalt, Intelligenz-Wesen,
in: J.G. Kriinitz, Oekonomische Encyklopadie oder allgemeines System der Staats-, Stadt-, Haus- und
Landwirtschaft in alphabetischer Ordnung, 30. Th., Berlin 1784, S. 424-441, bes. S. 433-437.

43 Vgl. Philantropus, a.a.0., S. 881, S. 893, S. 896. Zincke nahm im einzelnen Bezug auf Intelligenzblitter
in "Halle, Berlin, Magdeburg, Stettin, Minden, Cassel, Erlangen, Dresden, Braunschweig und an anderen
Orten mehr", ferner auf Weimar, Leipzig, Coburg (S. 896).

44 Philantropus, a.a.0., S. 879.
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allgemeine machen".® Deshalb gelte es, bei der Aufmachung der Anzeigenblitter, der
menschlichen Natur Rechnung zu tragen; "das Verlangen nach Vergniigen, der Eigennutz,
die Leichtigkeit, Bequemlichkeit und die Kleinigkeit der Kosten, endlich aber die Reitzung
der Neugierigkeit" miiBten gezielt angesprochen werden, um fiir die Sache zu mobilisieren.
Wer sich trotzdem nicht bewegen lasse, sich dieses Mittels zu bedienen - was Zincke fiir
manche "trige und sorglose Gemiither ... sonderlich unter dem gemeinen Mann" vermutete,
die lieber "in ihrer alten Briihe ... versauern" -, dem sollte die "Policey” mit einem "gelin-
den Zwang" nachhelfen, aber ohne dabei der "Annehmlichkeit" der Sache selbst Abbruch zu
tun.® Zumal wenn landesgesetzlich angeordnet werde, gleichzeitig amtliche Verlaut-
barungen und Verordnungen sowie gerichtliche Bekanntmachungen in den Intelligenzblattern
zu verdffentlichen, konnten alle Inhaber offentlicher Amter zum Bezug dieser Nachrichten
verpflichtet und andere Staatsdiener wie Pfarrer und Schullehrer zur offentlichen Verlesung
angehalten werden. Alle anderen, die Kauf- und Handelsleute, Manufacturiers, Handwerks-
und Landleute sollten zum kostengiinstigen gemeinschaftlichen Bezug der Blitter bewegt
werden, was eigentlich nicht schwer fallen konne, da sie meistenteils in Gesellschaften,
Innungen oder Ziinften zusammengeschlossen seien oder doch - im Falle der Landleute -
zumindest in Gemeinden oder Dérfern zusammenlebten, Nehme man als durchschnittliche
GroBe einer solchen Lesergruppe 25 Personen an, entfalle auf den einzelnen bei einem Preis
von | Reichstaler 8 Groschen fiir das Jahresabonnement des wochentlich erscheinenden,
einen Bogen starken Blattes ein "licherlicher Betrag”, hitte doch ein jeder im Jahr nur I
Groschen 4 Pfennig aufzubringen und erhalte dafiir "eine Waare, die niitzlich und viel mehr
werth ist".*” Bei wohlbedachter inhaltlicher Ausgestaltung der Blitter konne die Akzeptanz
steigen; diese sollten kein Ort sein fiir "unniitzes und lacherliches Zeug", aber auch nicht fiir
"Lehren der Wahrheit oder Waaren aus dem Reiche der Gelehrsamkeit". Zusitzlich zu den
amtlichen und privaten Anzeigen miiten sie niitzliche Informationen iiber Skonomische Er-
findungen, Nahrung, Handel und Wandel in allgemeinverstindlicher und entspannender Art
enthalten. Unter solchen Voraussetzungen konne das Unternehmen selbst bei giinstigem
Abonnementspreis und niedrigen Insertionsgebiihren von nicht mehr als einem Groschen je
Anzeige sogar noch einen Gewinn fiir die Staatskasse abwerfen, auch wenn diese das Blatt
als obrigkeitliche "Policey-Anstalt" zunichst vorzufinanzieren habe. Um dem Verdacht vor-
zubeugen, es handele sich angesichts der Bezugspflicht des Blattes um eine verdeckte
$_teuer, und um den gemeinniitzigen Zweck der Sache zu unterstreichen, solle der erzielte
UberschuB fiir andere niitzliche Einrichtungen, z.B. fiir den Unterhalt von Nachtlaternen
verwendet werden.®

Nicht alle deutschen Landesfiirsten folgten den Ratschlagen der 6konomischen Vordenker
ihrer Zeit, und diejenigen, die auf deren Vorschlige eingingen, optierten fiir unterschied-
liche Verfahrensweisen.” PreuBen entschied sich 1727 fiir die Einrichtung eines staatlichen
Intelligenzwesens, das bis 1850 beibehalten wurde. Es griindete Intelligenzkontore in
verschiedenen Stidten und betrieb die Herausgabe und Verwaltung der Intelligenzbltter in

45 Ebd., S. 883.

46 Ebd., S. 883 f.

47 Vgl. ebd., S. 885-891, bes. S. 890 u. S. 891 (Zitate).

48 Vgl. ebd., S. 891-901, bes. S. 894 (Zitate). Die Spitze gegen die Einriickung gelehrter Abhandlungen
richtete sich gegen das Haller Intelligenzblatt und die dortigen Universititskreise.

49 Vgl. H. Schachr, Zur Geschichte des Intelligenzwesens, in: Die Grenzboten. Zeitschrift fiir Politik,
Literatur und Kunst 61, 1902/11, S. 545-552 u. S. 605-612,
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unmittelbarer staatlicher Regie, verbunden mit dem sogenannten "Intelligenzzwang"
zugunsten dieser Blitter, d.h. dem Insertionszwang fiir gerichtliche Bekanntmachungen, dem
Inseratenmonopol fiir private Anzeigen und dem bis 1811 geltenden Debitszwang, d.h. dem
bestimmten Standes- und Berufsklassen wie Magistraten, Beamten, Advokaten, Ziinften,
Judenschaften u.a.m. auferlegten Pflichtabonnement.®

Die siachsische Regierung beschrinkte sich auf eine vergleichsweise zuriickhaltende, un-
systematische Forderung des Intelligenzwesens. Zum einen rdumte sie dem Péchter der 1660
begriindeten, seit 1712 an fiinf Wochentagen erscheinenden und damit dltesten und wichtig-
sten politischen Zeitung des Landes, der "Leipziger Zeitung"®, das Recht ein, private Inse-
rate zundchst gegen "billigmaBige", seit 1811 gegen regierungsseitig spezifizierte Insertions-
gebiihren zu verdffentlichen. Zum anderen verpflichtete sie den Péichter, amtliche Bekannt-
machungen unentgeltlich zum Abdruck zu bringen.” Zum dritten erteilte sie einzelnen, um
entsprechende Genehmigung nachsuchenden Privaten bzw. regierungsnahen Personlichkeiten
gegen Gebiihr ein Privileg zur Herausgabe von einmal wochentlich erscheinenden Intelli-
genzblittern, so 1721 dem Begriinder des ersten Dresdner AdreBkontors, GrieBbach, fiir den
"Dresdner Anzeiger"® und 1763 dem kursichsischen Konsistorialvizeprisidenten Peter
Freiherr von Hohenthal fiir das "Leipziger Intelligenz-Blatt in Frag- und Anzeigen, vor Stadt
und Land-Wirthe, zum Besten des Nahrungs-Standes".*

Bei aller Unterschiedlichkeit belegen beide Vorgehensweisen, daB das Intelligenzwesen,
im 16./17. Jahrhundert eine Kopfgeburt einiger weniger philosophischer und dkonomischer
Vordenker, im frithen 18. Jahrhundert regierungsseitig als Werkzeug der Wirtschaftspolitik
Beachtung fand.* Unter dem einen ebenso wie unter dem anderen Regime staatlicher Auf-
geschlossenheit gegeniiber dem Intelligenzwesen, das als eine fiir die wirtschaftliche Entfal-
tung des einzelnen und der Reichtumsmehrung des Landes notwendige "6ffentliche Polizey-
Anstalt"* galt, bedurfte es fiir die tatsdchliche Zusammenfiihrung von Angebot und Nach-

50 Vgl. G. Ost, Das preuBische Intelligenzwerk, in: Forschungen zur Brandenburgischen und PreuBischen
Geschichte 43, 1930, S. 44-75; Schacht, a.a.0.; O. Groth, Die Zeitung. Ein System der Zeitungskunde
(Journalisitik), 4 Bde., Mannheim 1928-1930, bes. Bd. 3, Mannheim 1930, S. 175-181, S. 205-209.

51 Die Zeitung erschien bis 1733 unter wechselnden Titeln, seit 1734 als "Leipziger Zeitungen", dann zwi-
schen 1810 und 1918, dem Zeitpunkt ihrer Einstellung, als "Leipziger Zeitung". Der Einfachheit halber
verwende ich im folgenden auch fiir die vor 1810 erschienenen Jahrgidnge generell den Titel "Leipziger
Zeitung". Zur komplizierten Griindungsgeschichte vgl. G. Hense, Leipziger Zeitung (1665-1918), in:
H.D. Fischer (Hg.), Deutsche Zeitungen des 17, bis 20. Jahrhunderts, Pullach 1972, S. 75-90, bes. S. 75
ff., der die Kontinuitit des Blattes, abweichend von anderen Autoren mit 1665 statt 1660 einsetzen ld8t.

52 Vgl. J. von Schwarzkopf, Ueber politische Zeitungen und Intelligenzblatter in Sachsen, Thiiringen, Hes-
sen und einigen angranzenden Gebieten, Gotha 1802, S. 10 ff., S. 13; C.D. Witzleben, Geschichte der
Leipziger Zeitung. Zur Erinnerung an das zweihundertjdhrige Bestehen der Zeitung, Leipzig 1860, S. 23,
S. 27-133 passim u. bes. S. 48 f., S. 59 ff., S§. 63 (Zitat), S. 83 ff.; Groh, a.a.0., Bd. 2, Mannheim
1929, S°141°€. u. Bd. 3, §8.:213.

53 Vgl. (zu dieser Datierung) Schacht, a.a.0., S. 547-549, S. 607, S. 610; Schwarzkopf, a.a.0., S. 21 f.
(gibt 1748 als Griindungsjahr der "Dresdner Anzeigen verschiedener das Publikum interessirender
Sachen" an); Groh, a.a.0., Bd. 2, S. 338 (nennt als Griindungsdatum 1730).

54 Vgl. Avertissement zur Erdffaung, in: Leipziger Intelligenz-Blatt, Nr. 1, Samstag, 18. Juni 1763;
Schwarzkopf, a.a.0., 8. 13 f.; Schacht, a.a.0., 8. 548, 8. 607, S. 610.

55 Vgl. Artikel "Intelligenz-Anstalt, Intelligenzwesen”, in: Krinitz, a.a.O., passim, bes. S. 424-427, u.a.
mit dem Hinweis auf entsprechende Anregungen Michel de Montaignes im Jahre 1580 (ders., Essais,
Buch 1, Kap. 35, Ausgabe Livre de Poche, Paris 1965, S. 282); Schacht, a.a.O., S. 552.

56 Artikel "Intelligenz-Anstalt, Intelligenzwesen”, in: Krinitz, a.a.0., S. 428, vgl. S. 424.
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frage, fiir die Konstituierung des 1686 von Schroder angepeilten "kontinuierlichen generalen
Marktes' zusitzlich auch der tatsichlichen Nutzung des staatlicherseits bereitgestellten
Nachrichtenmediums durch potentielle Kaufer und Verkiufer. Der Sorge, daf sich dies nicht
von selbst verstand, hatte Zincke bereits 1746 beredten Ausdruck verliehen. Kriinitz' Enzy-
klopidie-Artikel des Jahres 1789 nahm gut sechzig Jahre nach Einrichtung des preuBischen
Intelligenzwerks und der Privilegierung zahlreicher Intelligenzblitter in nahezu allen
deutschen Staaten Zinckes Mahnung in nur wenig verdnderter Formulierung erneut auf. "Da
die Intelligenzblitter unldugbar den Nahrungsstand und dessen Zusammenhang befordern”,
miisse man - betonte der Verfasser - "alle MaBiregeln ergreifen, damit diese Anstalt aufrecht
erhalten und der dabey gesuchte Endzweck erreichet werde." Nebst der Fiirsorge fiir die
moglichste Verbreitung der Blitter miisse man auch "das Publicum von dem groBen Nutzen
dieser Blatter iiberzeugen, dasselbe bald in dem rechten Gebrauche derselben unterrichten,
bald auf eine angenechme Weise, solche zu halten und zu lesen, locken und reitzen, und
solcher Gestalt die Ausbreitung der Anzeigen, wenigstens im Lande, allgemein machen".”

Die Appelle, die 'Publikumsbelehrung' nicht zu vernachldssigen, schienen angesichts der
oft nur kurzen Lebensdauer einzelner Intelligenzblitter nicht vollig unbegriindet. Waren sie
aber auch berechtigt mit Blick auf die Entfaltung des (Anzeigen-)Marktes dort, wo die
Kontinuitit eines Insertionsorgans gegeben war? Wie wurde die staatlicherseits geforderte
Institution der Marktbildung unter dieser Bedingung rezipiert, wie nutzten Private die
bereitgestellten Insertionsmoglickeiten und welche Dynamik zeichnet sich dabei im Zeitver-
lauf ab? Verblieben die mahnenden Appelle vielleicht zu sehr an der Oberfliche, indem sie
nur einen institutionellen Teilaspekt eines weit komplexeren Problembiindels aufgriffen und
deshalb nicht erfaten, welche Hindernisse der erhofften Marktbildung mit ihrer Freisetzung
von Produktion und Konsumtion hemmend entgegenstanden? Anhand sidchsischer und
Leipziger Beispiele soll im folgenden diesen Fragen nachgegangen werden.

III. Die iuBlere und innere Entwicklung des Anzeigenmarktes in Leipzig
1750 bis 1850

Die "Leipziger Zeitung" (= LZ) erschien seit 1700 an fiinf, seit 1824 an sechs Wochenta-
gen, zwischen 1847 und 1850 tiglich.® Mit diesem Blatt stand fiir Geschiftsanzeigen also
seit dem ausgehenden 17. Jahrhundert ohne Unterbrechung ein gewichtiges Nachrichtenme-
dium zur Verfiigung. Da in der LZ Nachrichten unterschiedlicher Art angeboten und ver-
schiedene Interessen angesprochen wurden, 6ffnete der hier gegebene Verbund von politi-
scher Tageszeitung und Insertionsorgan den Weg zu einem breiten Publikum. Die Auf-
lagenhohe der LZ - etwa 1000 um die Mitte des 18. Jahrhunderts (1756 = 1150), zwischen
3000 und 4000 Exemplare in den Jahren von 1796 bis 1810 und 5909 Exemplare im Jahre
1850% - war fiir die jeweilige Zeit durchaus beachtlich®. Der durch ein Inserat erreichbare
Adressatenkreis war noch deutlich weiter gesteckt, kamen doch mindestens vier bis fiinf, oft

57 Ebd., S. 433 f.

58 Vgl. Wirzleben, a.a.0., S. 21, S. 128, S. 140 f., S. 147,

59 Vgl. ebd., S. 218.

60 Vgl. H. Heenemann, Die Auflagenhohe der deutschen Zeitungen, Diss. Leipzig 1929, S. 13 ff. (zum
18. Jh.), S. 29-59 passim.
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wohl noch weit mehr Mitlesende und -nutzer auf je ein Zeitungsexemplar.® Reichweite und
Gewicht der LZ speisten sich schlieBlich auch aus dem Umstand, daB der Pichter/Verleger
der LZ bis 1831 ein staatliches Monopol auf Herausgabe einer politischen Tageszeitung
hatte und eine ernsthafte Konkurrenz nicht schon von dem im Juni 1810 begriindeten "Leip-
ziger Tageblatt fiir Einheimische und Auswirtige”, einem zunichst auflagenschwachen,
reinen Lokalblatt ausging, sondern erst 1837 mit der von F.A. Brockhaus initiierten "Leipzi-
ger Allgemeinen Zeitung" (seit 1843 "Deutsche Allgemeine Zeitung) auf den Plan trat.”
Absatz und Vertrieb der LZ reichte weit iiber das engere Stadtgebiet hinaus®”, was das Blatt
wiederum als Insertionsorgan in besonderer Weise profilierte und attraktiv machte.

Wie wurde dieses Medium zur Nachrichteniibermittlung und Marktbildung von privaten
Inserenten genutzt? Schlug sich der Charakter Leipzigs als Handelsstadt und bedeutender
MeBplatz im deutschsprachigen Raum auf die Entfaltung des Anzeigenmarktes nieder?
Waren fiir ortsansissige Handel- und Gewerbetreibende wie fiir ortsfremde, zu den jdhrlich
drei MeBterminen nach Leipzig stromende Hindler und Fabrikanten die "Gedanken-
mitteilung an raumlich getrennte Personen” und der "continuirliche generale Markt" ein
gewissermaBen selbstverstiindliches Bediirfnis, dem sie in groBer Zahl nachkamen? Welche
Aufschliisse bietet die Gegeniiberstellung der 1750, 1800 und 1850 in der Leipziger Zeitung
eingeriickten Geschiftsanzeigen? Um die Nutzungsdynamik zu erhellen, stelle ich fiir das
Anzeigenmaterial dieser drei Jahre je zwei Analyseschritte vor. Zunichst werde ich das
Anzeigenmaterial unter quantitativen, dann qualitativen Aspekten diskutieren.®

Die duBere Entwicklung des Anzeigenmarktes, die Zahl und jahreszeitliche Verteilung der
Geschiiftsanzeigen, ergibt fiir die hier gewihlten Stichjahre 1750, 1800 und 1850 ein wider-
spriichliches Bild. Wie kaum anders zu erwarten, nahm das Anzeigenvolumen im Zeitver-
lauf drastisch zu. Fiir 1750 wurden 116, fiir 1800 252 und fiir 1850 433 Anzeigen ermittelt.
Gegeniiber dem jeweils vorhergehenden Stichjahr bedeutete das 1800 eine Zunahme des
Anzeigenaufkommens um etwas mehr als das Doppelte (+ 117 Prozent), 1850 um 72 Pro-
zent. Die quantitative Ausweitung des Inserierens zwischen 1750 und 1850 wird noch
dadurch unterstrichen, daB fiir das Stichjahr 1750 in einer Totalerhebung alle Geschiftsan-
zeigen erfaBt sind, fiir 1800 und 1850 dagegen nur die in die Samstagsausgabe eingeriickten
Inserate und damit nur ein Fiinftel (1800) bzw. ein Siebtel (1850) des Gesamtanzeigen-
volumens erhoben wurden. Immer mehr Geschiftsleute ergriffen die Méoglichkeit, ihre
Angebote durch ein Zeitungsinserat mitzuteilen (vgl. Tabelle 1).

61 Vgl. I Jentsch, Zur Geschichte des Zeitungslesens in Deutschland am Ende des 18. Jahrhunderts. Mit
besonderer Beriicksichtigung der gesellschaftlichen Formen des Zeitungslesens, Diss. Leipzig 1937,
§. 21 ff.: R.G. Schmids, Geschichte der Leipziger Zeitung 1854-1918, Diss. Leipzig 1934, S. 73.

62 Vgl.Witzleben, a.a.0., 8. 140; Hense, a.2.0., S. 83; L. Salomon, Geschichte des deutschen Zeitungswe-
sens von den ersten Anfingen bis zur Wiederaufrichtung des Deutschen Reichs (1900/1906), ND Aalen
1973, Bd. 1, S. 156 f., Bd. 2, S. 154 ff., Bd. 3, §. 392 ff.

63 Vgl. Schmidt, a.a.0., S. 72. Die friilhesten eindeutigen Angaben finden sich fiir 1854. Von der
Gesamtauflage von 5705 Stiick in diesem Jahr entfielen nur 1175 (20,6 Prozent) auf Abonnements am
Erscheinungsort Leipzig, 4496 auf den Postversand auBerhalb Leipzigs, 34 auf den Einzelverkauf
(errechnet nach ebd. u. Wirzleben, a.a.0., S. 218).

64 Erginzend zu einigen der im folgenden vorgestellten Befunde vgl. H. Homburg, Warenanzeigen und
Kundenwerbung in den "Leipziger Zeitungen" 1750-1800. Aspekte der inneren Marktbildung und der
Kommerzialisierung des Alltagslebens, in: D. Peizina (Hg.), Zur Geschichte der Okonomik der Privat-
haushalte (Schriften des Vereins fiir Socialpolitik, NF, Bd. 207), Berlin 1991, S. 109-131.
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Tabelle 1:  Geschiftsanzeigen und Anzeigende in der Leipziger Zeitung, 1750 - 1850

1750 1800 1850

Inserierende Personen Anzeigen Personen Anzeigen Personen Anzeigen

mit..Anzeigen| N v.H. N v.H. N v.H. N v.H. N v.H. N v.H.
I 39 629| 39 336| 149 784 149 59,1 156 70,9 | 156 36,0
2 13 21,1 26 225| 28 14,7| 56 22,2 31 14,1 62 14,3
3 4 6,4 127 10,3 7 391 2 8,3 11 5,0 33 7,6
4 2 3,2 8 6,9 4 2,01 16 6.4 3 1,4 12 2,8
5 2 8.2 10 8,6 2 1,0 10 40 3 1,4 15 3,5
6 bis 9 1 1,6 6 52 - - . - 13 59 94 21,7
10 u. mehr 1 1,6 15+ 12,9 - - - - 3 1,4 61 14,1
pal 62 100,0| 116 100,0 | 190 100,0| 252 100,0 220 100,0 | 433 100,0

Erlauterung: 1750 = Totalerhebung, 1800 u. 1850 = Teilerhebung (nur Samstage).

‘Waren es 1750 insgesamt 62 Geschiftsleute, die zusammen 116 Inserate plazierten, so wa-
ren es 1800 bereits 190 mit zusammen 252 Anzeigen und 1850 220 Inserierende mit zusam-
men 433 Anzeigen. Die Aufschliisselung der Anzeigen nach den Inserierenden zeigt dariiber
hinaus auch, daf die Wiederholung als wesentliches Element der MarkterschlieBung und
Kundengewinnung iiber Anzeigen bereits friih erkannt und eingesetzt wurde. Die Entwick-
lung verlief allerdings - wie diese Momentaufnahmen nahelegen - nicht linear. Ist 1750
auffallend, daB immerhin bereits 23 Geschiftsleute (37 Prozent) mit mehr als einer Anzeige
auf sich aufmerksam machten, so tritt 1800 vor allem die starke zahlenmiBige Zunahme der
Anzeigenden - sie hatten sich gegeniiber 1750 verdreifacht - hervor, von denen es freilich
ein groBerer Teil (78 Prozent) als noch fiinfzig Jahre zuvor (63 Prozent) bei einer einmali-
gen Anzeige belieB. Bestritten 1750 die Mehrfachanzeigenden immerhin 66 Prozent des ge-
samten Anzeigenvolumens in diesem Jahr, zeichneten sie 1800 nur fiir 41 Prozent des
Anzeigenaufkommens. Fiinfzig Jahre spiter fiel die Zunahme der Anzeigenden gegeniiber
1800 (+ 16 Prozent) keineswegs spektakuldr aus, das auffallendere Moment war vielmehr
die relativ ausgeprigtere Zunahme der Anzeigen (+ 72 Prozent), die einherging mit einer
deutlich gesteigerten Intensitit des Werbegeschehens durch Mehrfachanzeigen. Stirker als
die vermehrte Prisenz von Geschiftsleuten, die mehr als ein Inserat aufgaben (1800 = 22
Prozent, 1850 = 29 Prozent), fiel 1850 die relative Zunahme der Anzeigen je Inserierender
ins Gewicht, damit steigerte sich der Anteil der Mehrfachinserierenden an dem gesamten
Anzeigenaufkommen, der 1800 41 Prozent betragen hatte, auf beachtliche 64 Prozent im
Jahre 1850. Mochte eine Werbungsanzeige noch 1750 eine eher auBergewdhnliche Initiative
darstellen, zu der wenige Geschiftsleute griffen, die sich als 'AuBenseiter' z.T. auch gleich
zur Mehrfachanzeige entschieden, so hat sich - wie diese Daten nahelegen - um 1800 die
Praxis, auf das eigene Warenangebot durch Zeitungsinserate hinzuweisen, zunichst verall-
gemeinert und 1850 dariiber hinaus auch verdichtet.

In die gleiche Richtung weist auch die Aufschliisselung der Anzeigen nach Warenklassen
(V.gl. Tabelle 2). Dominierten 1750 Anzeigen fiir Artikel der Warengruppe 100 (Medikamte,
Vieharzneien, Mineralwasser, Drogeriewaren) mit rd. 59 Prozent deutlich vor allen anderen
Warenklassen, so ficherte sich 1800 und 1850 der Warenkanon, fiir den geworben wurde,
weiter auf und machte einer ausgeglicheneren Vertretung der unterschiedlichen Waren-
klassen Platz. 1800 riickten zwar Anzeigen, die fiir Garne, Tuche, Stoffe, Bekleidung und



28 Heidrun Homburg

Accessoires (WG 300) warben, mit einem Anteilssatz von rd. 24 Prozent an die erste Stelle
auf; aber mit nur geringem Abstand (21 Prozent) folgten Anzeigen fiir Hausrat, Einrich-
tungsgegenstinde und Schmuckartikel (WG 400) und an dritter Stelle Anzeigen fiir Freizeit-,
Garten- und Berufsbedarfsartikel (WG 500) mit 17 Prozent. 1850 wiederum belegten Anzei-
gen fiir Getrinke, Lebens- und GenuBmittel (WG 200) mit etwas mehr als einem Viertel
aller erfaBten Inserate den ersten Rang, den zweiten Rang nahmen mit rd. 19 Prozent An-
zeigen fiir Freizeit-, Garten- und Berufsbedarfsartikel (WG 500), den dritten mit rd. 18
Prozent Anzeigen fiir Medikamente, Kosmetik und Drogeriewaren (WG 100) ein.

Tabelle 2: Zusammensetzung der Anzeigen nach Warenklassen, 1750 - 1850

1750 1800 1850
Warengrobgruppe N v.H. N v.H. N v.H.
WG 100 Gesundheit, Kosmetik, Drogeriewaren 68 58,6 | 41 16,3 i) 17,8
WG 200 Lebensmittel, Getrinke, GenuBmittel 11 95| 41 16,3 113 26,1
WG 300 Garn, Tuche, Stoffe, Bekleidung, Accessoires 5 43| 60 238 68 15,7
WG 400 Hausrat, Einrichtungs- und Schmuckartikel 2 1,7] 54 214 66 15,3
WG 500 Berufsbedarf, Freizeit, Gartenartikel 29; ..250:; 43 171 82 18,9
WG 600 Rohstoffe, Maschinen, Sonstiges 1 08| 13 51 774 6,2
Z WG 100 - WG 600 116 100,0 | 252 100,0 | 433 100,0

Erlduterung: MaBgeblich fiir die Zuordnung der Anzeigen zu den Warengrobgruppen waren bei Auflistungen
jeweils die an erster Stelle genannten Artikel. 1750 = Totalerhebung, 1800 u. 1850 = Teilerhebung (nur
Samstage).

Deuten die vorgestellten Daten zunichst vor allem auf eine dynamischere und vielfiltigere
Nutzung des Mediums Anzeige hin, so weisen sie auf den zweiten Blick doch auch bemer-
kenswerte Brechungen auf. Diese kennzeichnen den Aufbruch in den Markt als Such- und
LernprozeB, der - noch an die alten Strukturen des ortlich und zeitlich beschrénkten Markt-
verkehrs, d.h. an die ziinftische Regulierung der Gewerbe und an eine dem iiberkommenen
Nahrungsprinzip verpflichtete Einhegung der Konkurrenz gebunden - nur unter Miihen (und
Widerstéinden) eingefahrene Bahnen hinter sich lieB. Ein Indikator hierfiir ist zunichst die
jahreszeitlich schwankende Verteilung der Inserate, die auf eine enge Verbindung zwischen der
Entfaltung des Anzeigenmarktes und dem MeBgeschehen in Leipzig hindeutet.

Alljahrlich wurden in Leipzig drei Messen, die Neujahrs-, die Oster- bzw. genauer Jubi-
late- und die Michaelismesse abgehalten. Jede dieser Messen erstreckte sich unter EinschluB
von jeweils einer Woche Vor- und einer Woche Nachlauf auf insgesamt drei Wochen. Das
zentrale Messegeschehen in der mittleren der drei Wochen fiel in den drei Stichjahren fiir
die mit dem Neujahrstag beginnende Neujahrsmesse jeweils auf die erste Januarwoche, fiir
die Ostermesse, die am dritten Sonntag nach Ostern (= Jubilate) eingeldutet wurde, 1750
auf die Woche vom 19. bis 27. April, 1800 auf die Woche vom 4. bis 11. Mai, 1850 auf die
Woche vom 21. bis 28. April und schlieBlich fiir die Herbstmesse, die am Sonntag nach
Michaelis (= 29. September) eingeldutet wurde, 1750 auf die Woche vom 4. bis 11.
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Oktober, 1800 auf die Woche vom 5. bis 12. Oktober und 1850 auf die Woche vom 6. bis
13. Oktober.*

Tabelle 3: Die Geschiftsanzeigen in der Leipziger Zeitung in ihrer jahreszeitlichen
Verteilung, 1750 - 1850

Jahr Jan. | Febr. | Mirz | Apr. | Mai | Juni | Juli | Aug. | Sept. [ Okt. | Nov. | Dez. z
1750

TotalE 14 |4 3 27 8 8 5 1 10 |24 1 11 116
v.H. 12,1 34 |26 [233 169 |69 (43 |08 [86 (207 |08 |95 |100,0
1800

TE Sa 18 |5 10 11 71 0|5 6 30 a6 T T 13% 252
v.H. 71 |19 |40 |44 |282 (40 |19 (24 (119 |262 (28 |52 [100,0
1850

TE Sa 26 37 31 74 17 |44 27 |83 370 | 277|896 | 433
v.H. 6.0 186|172 /171 |39- |79 132 )62 {122 |8:6° |62 1]12:97]100,0

Erlauterungen: TotalE = Totalerhebung, TE Sa = Teilerhebung, nur Samstage.

Eine Kumulation der Anzeigen nach MaBgabe der MeBtermine, 18t deren EinfluB auf die
Insertionsaktivitit hervortreten (vgl. Tabelle 3). Die Héufigkeit der Inserate je Monat folgt
gleichsam dem Rhythmus des Messegeschehens. Auf die beiden Hauptmessen im Friihjahr
und Herbst (April bzw. Mai und September/Oktober) dringten sich 1750 53 Prozent, 1800
66 Prozent und 1850 38 Prozent der Anzeigen. Zusammen mit denjenigen, die in den Zeit-
raum von Neujahrsmesse und Weihnachtsmarkt (Januar, Dezember) fielen, steigerte sich der
mit dem iiberkommenen Messe- und Marktgeschehen zeitlich verkniipfte Anteil der Anzei-
gen 1750 auf 74 Prozent, 1800 auf 79 Prozent und 1850 auf 57 Prozent. Selbst 1800, als
sich die Zahl der Anzeigen und die der Anzeigenden gegeniiber 1750 vervielfacht hatten,
blieb das friihere Muster bestimmend, ja es akzentuierte sich sogar. Erst 1850 schwichte
sich der Zusammenfall von Messe/Markt(-freiheit) und Insertionsaktivitit merklich ab.
Dabei fiel das Weihnachtsgeschift weitaus stirker als noch 1750 oder 1800 ins Gewicht. Mit
56 Inseraten im Dezember 1850 schloB die Anzeigenfrequenz (13 Prozent) gegen Jahresende
jetzt erstmals zu den Hauptmessemonaten auf. Hinter diesen Werten blieben freilich auch
1850 noch alle anderen Monate zuriick, wenngleich das Anzeigenaufkommen insgesamt auf
hoherem Niveau als in den vorhergehenden Stichjahren lag.

DaB zunichst und besonders zu den MeBzeiten Geschiftsleute auf das Medium Anzeige
zugriffen, hatte mehrere Griinde. Tausende Fremde, Kaufleute, Kaufer und Verkéufer,
stromten zu diesen Terminen nach Leipzig. 1750 passierten zur Neujahrsmesse 1015, zur
Ostermesse rd. 2900, zur Herbstmesse rd. 2400 Fremde ein. 1800 wurden zu den entspre-
chenden Terminen 1251, 5603 und 4884 Besucher registriert. Zwischen 1814 und 1840 stei-
gerte sich der Andrang der Interessenten zu bislang unvorstellbaren Massen: Zwischen 3000
und 6500 Personen besuchten die Neujahrsmesse dieser Jahre, zur Oster- und Michaelis-
messe waren es zwischen 8000 und 22000. Fiir die Jahre 1840 bis 1865 wurden die ent-

65 Vgl. A. Schumann, Compendidses Handbuch fiir Kaufleute, 3 Teile, Leipzig 1795/96, bes. Teil 2,
S. 149-153; Daten berechnet nach H. Grotefend/Th. Ulrich, Taschenbuch der Zeitrechnung des deutschen
Mittelalters und der Neuzeit, 11. Aufl., Hannover 1971, S. 158 f., S. 188 f., S. 162 f.
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sprechenden Daten nicht mehr aufgenommen; den begriindeten Vermutungen Ernst Hasses
zufolge sollen jedoch die Besucherzahlen in diesem Zeitraum auf dem zuvor erreichten
hohen Niveau stagniert haben.“ Stellt man den Besucherzahlen die Einwohnerschaft gegen-
iiber - die Stadt zdhlte 1753 32000, 1801 knapp 32000 und 1849 rd. 62400 Einwohner? - ,
1aBt sich die Wucht des Zustroms von Fremden erahnen. Der Strom der Fremden durch-
brach Vertrautheiten, schuf insofern ein Bediirfnis der Nachrichteniibermittlung, dem das
Inserat als Medium dienen konnte.

Ein wahrscheinlich gewichtigeres Motiv war jedoch der Umstand, daB nur wihrend der
Messezeiten der Handel im GroBen und im Kleinen sowohl fiir Ortsansissige als auch fiir
Fremde, gelernte oder ungelernte, ziinftige oder unziinftige Handelsleute, Gewerbetreibende
und Fabrikanten von allen sonst bestehenden Schranken und Verboten befreit war. Auch in
Hinsicht des rechtlichen Regelwerks fiir Gewerbe und Handel zerfiel also das Leben in Leip-
zig in klar von einander abgesetzte Messezeiten und Nicht-Messezeiten. Wenn es im Jahres-
lauf Giberhaupt einen Zeitraum gab, in dem - unter sonst gegebenen Bedingungen ziinftischer
und obrigkeitlicher Regulierung - experimentiert, Neues versucht und auf seinen méglichen
Ertrag hin getestet werden konnte, dann waren es die Messewochen selbst. Die 1750 und
1800 stark ausgeprigten Anzeigenspitzen wihrend der Messezeiten erlauben insofern auf die
zeitgendssische Wahrnehmung und Handhabung des Zeitungsinserats zu schlieBen. Das
Inserat unterschied sich von der iiblichen kaufméannischen Praxis der Kundenwerbung. Schil-
der, Aushinge, Ausschmiickungen und Warenauslage waren an das eigene Verkaufslokal
(MeBbude, -stand, -gewdlbe), Ausrufe, Aufwartung und Kundenbedienung waren an person-
liche Prisenz gebunden. Anders als diese vertrauten Mittel der Konkurrenz um Kunden und
Kaufer lieferte das Inserat eine iiberdrtliche, iiberpersonliche, nicht an begrenzte Offnungs-
und Marktzeiten gebundene Nachricht {iber das eigene Warenangebot. Eine Zeitungsanzeige
wurde als abweichende Praxis und Innovation begriffen, deren Wirkung und Akzeptanz bei
konkurrierenden Anbietern und potentiellen Kunden erstmals in groferem AusmaB zu
MeBzeiten getestet wurde.

Dies galt auch fiir die Teilgruppe derjenigen Inserenten, die sich - etwas zugespitzt for-
muliert - gewissermaBen als 'Werbepioniere' profilierten, da sie mit zwei und mehr Anzei-
gen in den hier untersuchten Jahren auf sich aufmerksam zu machen versuchten und insofern
das Medium einer Zeitungsanzeige anscheinend schon mit groferer Selbstverstindlichkeit
nutzten als diejenigen, die nur mit einem Inserat vertreten waren. Selbst diese 'Werbepio-
niere', auf die 1750 immerhin zwei Drittel, 1800 zwei Fiinftel und 1850 mit 64 Prozent
nicht ganz zwei Drittel der in diesen Jahren iiberhaupt erfaBten Anzeigen entfielen (vgl.
oben Tabelle 2), plazierten ndmlich in der groBen Mehrheit ihre Inserate zu zwei oder drei
Messeterminen, und einige dann auch noch gehiuft. In dieses Neuland wagten sich Leipzi-
ger wie Nichtleipziger Handel- und Gewerbetreibende vor.

66 Vgl. E. Hasse, Geschichte der Leipziger Messen (Fiirstl. Jablonowski'sche Gesellschaft zu Leipzig,
Preisschriften, XXV), Leipzig 1885, S. 298-303.

67 Vgl. I.I. Wessely, KurzgefaBte Geschichte der Stadt Leipzig, Leipzig 1888, S. 73; H. Helbig, Die wirt-
schaftlichen Fiihrungsschichten in Leipzig bis 1750, in: F. Prinz u.a. (Hg.), Geschichte in der Gesell-
schaft. Festschrift fiir Karl Bosl zum 65. Geburtstag (1.11.1973), Stuttgart 1974, S. 216-254, S. 247;
H. Zwahr, Zur Konstituierung des Proletariats als Klasse. Strukturuntersuchung iiber das Leipziger
Proletariat wihrend der industriellen Revolution, Berlin (Ost) 1978, S. 192, S. 201.
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:Tabelle 4: Die Mehrfachanzeigenden nach ihrer Herkunft, 1750 - 1800

Mehrfachanzeigende darunter:
iiberhaupt Leipziger Nicht-Leipziger
Pers. Anz. Pers. Anz. Pers. Anz.
N N N v.H. N v.H. N v.H. N v.H.
1750 23 77 16 69,6 60 71,9 7} 30,4 17 22,1
| 1800 41 103 22 53,7 55 53,4 19 46,3 48 46,6
| 1850 64 277 49 76,6 237 85,6 15 23,4 40 14,4

llen und Erlduterungen: Leipziger Zeitung, fiir 1750 = Totalerhebung der Geschiftsanzeigen, fiir 1800
1850 = Teilerhebung (nur Samstage), Pers. = Personen, Anz. = Anzahl der aufgegebenen Anzeigen.

nter den 23 'Mehrfachanzeigenden' des Jahres 1750 zum Beispiel gaben sich sechzehn (70
Prozent) als in Leipzig Wohnhafte, sieben (30 Prozent) als Auswirtige zu erkennen. 1800
en unter den 41 erfaBten 'Mehrfachanzeigenden' Leipziger (22) und Nichtleipziger (19)
t gleich stark vertreten. 1850 kann von einem solchen annihernden Gleichgewicht nicht
, Rede sein: Die Leipziger stellten in diesem Jahr 49 und damit {iber drei Viertel der 64 in
m Jahr in der Samstagsausgabe der LZ wiederholt mit ihren Angeboten Aufwartenden.
setzten also offenbar nicht nur stadtfremde und hierunter iiberwiegend die zu den Leipzi-
Messen anreisenden Handel- und Gewerbetreibende, sondern auch geschiftstiichtige
ipziger das Zeitungsinserat schon 1750 gezielt als Informations- und absatzforderndes
ttel ein. Fiir diese Annahme spricht auch, daB sich von den Leipzigern immerhin vier
hlossen, fiinf und mehr Anzeigen in die Zeitung einriicken zu lassen, wihrend es
vartige im Hochstfall bei vier Plazierungen bewenden lieBen (vgl. Tabelle 5). Wihrend
fiir beide Seiten das HochstmaB bei fiinf Einriickungen lag, wurde diese Grenzmarke
von 16 Inserierenden, darunter von 15 Leipzigern zum Teil erheblich iiberschritten.

elle 5: Leipziger und Nicht-Leipziger Mehrfachinserenten nach der Anzahl ihrer
Anzeigen, 1750 - 1850

1750 1800 1850

Leipziger Fremde Leipziger Fremde Leipziger Fremde

P  Anz. P Anz. ¥ Anz. P Anz. P Anz. P Anz.
8 16 5 10 15 30 13 26 20 40 11 22
3 9 1 3 4 12 3 9 10 30 1 3
1 4 1 4 2 8 2 8 2 8 1 4
2 10 - - 1 5 1 5 2 10 1 5
1 6 - - - - - - 12 88 1 6
1 15 - - - - - - 3 61 - -

16 60 7 17 22 55 19 48 49 237 15 40

und Erlduterungen: Leipziger Zeitung, fiir 1750 = Totalerhebung der Geschiftsanzeigen, fiir 1800
850 = Teilerhebung (nur Samstage), P = Personen, Anz. = Anzeigen.

7dt_lrchaus prominente Prisenz von Leipzigern, die sich nicht ausschlieBlich auf die
zeit beschriinkte, ist bemerkenswert. Denn die in Leipzig ansissigen Geschiftsleute pro-
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fitierten zwar withrend der Messe zusammen mit den Fremden von der MeBfreiheit. AuBerhalb
der Messezeiten blieben sie jedoch im Unterschied zu den Auswiirtigen weiterhin in die orts-
und landesiiblichen handels- und gewerberechtlichen Ordnungen eingebunden. Das Zeitungs-
inserat, offen auf Produktlancierung, Kundenwerbung und Absatzforderung angelegt, schlug
eine Bresche in iiberkommene Bediirfnisse und traditionale, am Nahrungsprinzip orientierte
Formen unauffilliger Konkurrenz. Fiir jeden Geschiftsmann, der diesen neuen Weg beschritt,
schob sich zwischen Planurig und Umsetzung eines Inserats die unermiidliche, auch den
Anzeigenteil der Leipziger Zeitung nicht auslassende Zensur.* Die Leipziger Geschiiftsleute
benétigten nicht nur ein Gespiir fiir die Wirkungsméglichkeiten eines Inserats, sondern auch fiir
den eigenen Handlungsspielraum vor Ort.

Mit Blick auf die Gruppe der 'Werbepioniere' sei diesen Grenzen anhand der Anzeigen-
inhalte nachgespiirt. Von den 23 'Mehrfachanzeigenden' des Jahres 1750 warben vierzehn
fiir Medikamente, einer fiir Tierarzneien, einer fiir Mineralwasser. Von den sieben restli-
chen, die nicht auf solche hier unter die Warengruppe (= WG) 100 subsumierten Artikel
aufmerksam machten, stellten jeweils zwei ihr Angebot an Tee (WG 200) bzw. fiir Musika-
lien (WG 500) vor, jeweils einer warb fiir Tuche und Stoffe (WG 300), fiir Kunstdrucke
(WG 400) sowie fiir Schreibutensilien (WG 500). Noch prégnanter tritt die Konzentration
auf Artikel der WG 100 bei den in Leipzig ansissigen 'Werbepionieren' hervor. Uber vier
Fiinftel der Leipziger Mehrfachanzeigenden (13 von insgesamt 16) priesen in 41 Inseraten
gesundheitsfordernde und -erhaltende Mittel fiir Mensch und Tier an. Nur drei Leipziger
(zwei fiir Artikel der WG 500 und einer fiir solche der WG 300 werbend) verlieBen mit
ihren Anzeigen dieses Muster: Antonio Maria Chiappe machte in zwei Inseraten vom Juni
und Oktober darauf aufmerksam, daB er neue Noten fiir Cembalo-Sonaten in Kommission
genommen habe und das Exemplar fiir zwei bzw. einen Taler verkaufe, wobei er in der zur
Messezeit aufgegebenen Anzeige beildufig auch noch auf sein reichhaltiges, alle Sorten um-
fassendes Angebot an hollindischen und italienischen Blumenzwiebeln - freilich ohne
Preisangabe - hinwies.® Der Leipziger "Schreib- und Rechenmeister” Staeps versuchte in
fiinfzehn tiber das Jahr verteilten Anzeigen das Publikum zum Kauf der von ihm selbst
entworfenen und vertriebenen, zu identischen Preisen in Leipzig sowie in Dresden, Erfurt
und Naumburg erhiltlichen Schreibutensilien, darunter "veritable Genever Federmesser", zu
motivieren.® Der dritte 'AuBenseiter' war der Leipziger Kaffeeschenk Kerl; er lieB zwei-
mal, am 22. April und 8. Oktober 1750, das gleichlautende Inserat mit der Nachricht ein-
riicken, daB bei ihm am Thomaskirchhof wihrend der Messe "folgende frische Waaren” zu
bekommen seien: "Zwey Ellen breite Ost-Indianische Kist-Zitze, Gingange, weisse gecoper-
te Cattune und couleurte Suesgen, Ost-Indianische Schnupftiicher, Spanische Rohre, Ost-
Indianische lacquierte Fechels, Japanische und chinesische Schwarze Tusche, couleurte
Tusche, Cinabaris Nativa, und Faba Sancti Ignatii, Chinesische Rhabarbara, durchbrochene
vergoldete Dosen von Speckstein, ingl. auch frischer The(e)-Buy das Pfund a 2 thl., 2 thl.
12 gl., 3 thl. und 4 thl., Canaster Taback a 1 Pfund 2 thl. und 1 Pfund 1 thl. 4 gl. Amulierte
kiipferne und porcellanene Stock-Knopfe, Carniole, Almenacs von Speckstein, Japanische

68 Vgl. Wirzleben, a.2.0., S. 46, S. 48-53, S. 62 f., S. 80. Die Zensur wurde in Sachsen am 9.3.1848
aufgehoben. Gleichwohl stand der Anzeigenteil weiterhin unter aufmerksamer behordlicher Kontrolle.
Vgl. Hense, a.a.0., S. 83; Schmidt, a.a.0., S. 65 ff.

69 Vgl. LZ 1750, Ausgabe vom 29.6. u. 5.10.

70 Vgl. LZ 1750, nur im Juli, Aug., Nov. fehlten Anzeigen von Staeps, dafiir inserierte er im Jan. u. April
gleich dreimal, im Okt., Dez. jeweils zweimal, im Feb., Mirz, Mai, Juni u. Sept. jeweils einmal.
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und chinesische Schildereyen, See-Biume von verschiedenen Couleuren, nebst andern
Chinesischen und Japanischen Curiosititen, auch verschiedenen Ost-Indischen Porcellans.""

Warum schlugen diese 16 Leipziger den ungewohnlichen Weg ein, durch ein Inserat
mehrfach auf sich aufmerksam zu machen? Lassen sich bei aller Unterschiedlichkeit gemein-
same Merkmale bei diesen 'Werbepionieren' auffinden? Zuerst zu den letztgenannten drei
' AuBenseitern': Wihrend Chiappe und Staeps ihren Lebensunterhalt mit Verkauf bzw. mit
Verfertigung und Vertrieb der angezeigten Artikel bestritten, also berufsmifig Handelsakti-
vititen betrieben, nutzte der Kaffeeschenk Kerl die besonderen Freiheiten zur Messezeit in
Leipzig zur Entfaltung einer hiindlerischen Nebentitigkeit. Er machte auf dem ungewdhn-
lichen Weg durch ein Inserat auf sein bunt zusammengewiirfeltes Warenlager an modischen
Stoffen, GenuBmitteln, Galanterie-, Drogerie- und Schreibartikeln u.a.m. aufmerksam, das
angesichts seiner sonst iiblichen Titigkeit niemand bei ihm vermuten muBte. Mag in seinem
Fall das Unerwartete des Warenangebots als AnstoB erscheinen, so diirfte es bei den beiden
zuerst genannten das Neuartige des vorgestellten Artikels gewesen sein. Unbekanntes
bekannt zu machen, Interessenten und potentielle Kaufer auf ein Produkt hinzulenken, iiber
dessen Existenz sie nichts wissen konnten: das erscheint als der gemeinsame Nenner, unter
dem sich auch die zahlreichen Heilmittelinserenten und -inserate subsumieren lassen. Nach
den beruflichen Selbstbezeichnungen war nur der geringere Teil dieser Leipziger Mehrfach-
inserenten in einschligiger Weise als Apotheker, praktizierender Arzt oder Chirurg titig,
andere bezeichneten sich schlicht als "Verfertiger" oder "Urheber" der angezeigten Medika-
mente; wieder andere, und dies war die groBe Mehrheit, gaben sich mit Berufsangaben wie
Langmesserschmied, Seidenstrumpfwischer, Traiteur, Buchhindler, Kaufmann und Materia-
list als 'Fachfremde' zu erkennen, die nur den Vertrieb der angezeigten Heilmittel besorg-
ten. Eine dieser, im Januar, April, September und Dezember mit gleichbleibendem Wortlaut
in die Leipziger Zeitung eingeriickte 'Vertriebs'anzeigen lautete™: "Das Konigl. Schlag-
Wasser, welches an verschiedenen Koénigl. und Fiirstl. Hofen guten Beyfall gefunden, und
nicht nur fiir den Schlag, sondern auch fiir andere Krankheiten bewahret, und zu einem
hohen alter verhilft, die grosse Bouteille 1 thl. 8 gl. und die kleinre 18 gl. - Ingl. Das
Beriihmte Carmeliter- oder Melissen und Mutter-Wasser, wie solches von dem Konigl.
Franzosischen Apothecker, Mr. Boulduc, bereitet, und von der Medicinischen Facultit in
Paris approbiret worden, die grosse Bouteille 1 thl. und die kleinere 12 gl. - Ferner: Das
vortreffliche Caffee-Wasser, welches alle Danziger Aquavite an Lieblichkeit und Giite
tbertrifft, und nicht nur auf den Caffe, sondern auch bei anderen Gelegenheiten, getrunken
werden kann, die Bouteille 8 gl. - Und die Leipziger-Appetits und Magentropen, welche bei
allen Magenbeschwerungen dienen, guten Appetit erwecken und verdauen helfen, das
Flaschgen 8 gl. - Sind wiederum frisch und ausserordentlich gut zu haben, bey Hrn. Gottlob
Kufs, Materialisten in Leipzig auf der Peters-Strasse, und bei Hrn. Carl Gottfried Gerbern,
Materialisten in Dresden am Alten Markte neben dem Schonbergischen Hause. Die
Nachrichten werden an beyden Orten umsonst ausgegeben. "

Der Text ist durchaus typisch. Alle derartigen Inserate, auch diejenigen, in denen sich
hauptberuflich im Handel aktive Leipziger empfahlen, beschrinkten sich ausschlieBlich auf
Vorstellung des AuBergewohnlichen, eben des Heilmittels. Ublicherweise wurden dessen
klangvoller Name angefiihrt, Herkunftsort/-land, der Erfinder/Hersteller und dessen Ver-

71 LZ 1750, S. 256 u. 644.
72 LZ 1750, 8. 4 (3.1.), S. 244 (16.4.), S. 608 (23.9.), S. 812 (22.12.).
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dienste, die guten Wirkungen und als deren Biirgen hochrangige Nutzer oder einschligige
Atteste, die Darbietungsgrofen und die Preise genannt, z.T. auch Verpackungsart mitsamt
beigefiigten und gehorig zu beachtenden Echtheitsgarantien fiir das Produkt, schlieBlich das
Gewdlbe oder die Adresse des Hindlers. Uber das gewohnliche Handelsgeschift des inserie-
renden Leipziger Kaufmanns oder "Materialisten" gab keine dieser Anzeigen Auskunft. Das
regulire Warenangebot oder einzelne Artikel daraus waren hier ebensowenig prisent wie
Hinweise auf das Sortiment oder die Spezialisierung des einzelnen Handeltreibenden. Solche
Informationen fanden keinen Eingang in die Anzeigentexte; sie waren im Jahre 1750
offenbar nicht werbefihig oder werbebediirftig.

Fiinfzig Jahre spiter hat sich zumal in der Gruppe der 'Werbepioniere' das Bild in wich-
tigen Hinsichten verschoben. Mit der breiter aufgefiacherten Warenpalette, die in den Anzei-
gen dieses Jahres aufschien, wichen Starrheit und Monotonie. Unter den 19 mehrfachin-
serierenden Auswirtigen warb nur noch ein Hersteller von Bruchbindern, dieser allerdings
gleich mit fiinf Anzeigen, fiir ein Heilmittel; neun zeigten Artikel wie z.B. englische und
franzdsische Stahlwaren, Pfeifenrohren, dekorative Gegenstinde, papierene Tapeten, Uhren,
Federn und Federbetten und andere Einrichtungs-, Hausrats- und Schmuckartikel an (WG
400); sieben Inserenten, darunter englische und franzosische MeBfieranten™, entfalteten vor
den Augen der Leserinnen und Leser ihr reichhaltiges Angebot an Textilien, Bekleidung und
Zubehor, an Tuchen, Lyoner Seiden, englischen Baumwollstoffen, Miitzen, Hiiten,
Striimpfen, Handschuhen, Taschentiichern und WeiBwarenartikeln (WG 300); zwei warben
fiir ihr Angebot an Malpinseln, Farbtuschen und sonstigem Malereibedarf (WG 500).

Auch bei den 22 Leipziger Mehrfachanzeigenden des Jahres 1800 war von der fritheren
Konzentration der Werbeaktivitidten auf Heilmittel kaum noch etwas vorhanden. Nur noch
drei, darunter zwei Hersteller von elastischen Bandagen und Bruchbindern (mit je 2 Anzei-
gen) und ein Kaufmann (mit 4 Anzeigen), der neben allerlei Heilsalben auch Schweizer
Kriutertee, Gesundheitsschokolade und Kosmetika vertrieb, warben ausschlieBlich oder
doch vorwiegend fiir Artikel der WG 100. Die restlichen 19 Mehrfachinserierenden (mit ins-
gesamt 45 Anzeigen) nutzten den Zeitungsraum fiir den Hinweis auf eine Vielfalt von Arti-
keln unterschiedlicher Warengruppenzugehorigkeit. Neben Lebens- und GenuBmitteln wie
Limburger Kése, Champagner, englischem Bier, Wein (WG 200) machten sie aufmerksam
auf ihr breites Angebot. Dazu zihlten Putz- und Modewaren wie franzdsische Bonnets
(Hauben), Béinder, Spitzen und Kleiderbesetzungen, Damen- und Herrenhiite aus Castor (aus
gewalktem, mit Biberhaar versetztem Zeug), Herren- und Kindermiitzen aus Saffian (WG
300), aber auch franzdsische Papiertapeten (WG 400), besonders als Weihnachtsgeschenke
empfohlene Spielwaren (Fischspiel u.a.m.), MeBgeschenke fiir Damen und Kinder, feine
Papierwaren, kaufméinnische Formulare, Malereibedarf (Bernsteinlack), Nelken- und
Akaziensamen (WG 500) sowie schlieBlich Eichenholzteile und Firbereiarbeiten (WG 600).

Mit der Entfaltung der Warenwelt in den Anzeigen, die auf Neues und Angenehmes,
Niitzliches und Uberﬂiissiges, Notwendiges und Luxuridses, dem verfeinerten Geschmack
Dienendes aufmerksam machten, differenzierte sich auch der Kreis der Inserierenden.
Neben verschiedenen in Leipzig ansdssigen Fabrikanten bzw. Mechanikern, darunter C.E.
Miinch (Castor-Hiite), Senez (Miitzen), Fontanelle und Wasser (elastische Binder, Bruch-
bandagen), die auf selbst verfertigte Artikel hinwiesen, griffen vor allem Leipziger Handel-
treibende zum Inserat, um - anders als noch 1750 - einen Einblick in Besonderheiten und

73 Das sind die Messe beziehende Kauf-, Handelsleute oder Fabrikanten.
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Spezialisierung ihrer Handlung zu geben. Madame Campagnioli z.B. machte sich als Leip-
ziger Putz- und Modewarenwindlerin und insofern unziinftige Handelsfrau mit ihrem Ange-
bot in drei Anzeigen bekannt. J.W. Koch empfahl sich als "Leipziger Kaufmann" mit einem
vielfiltigen Angebot an Heilmitteln, Kosmetika und Tabakwaren in vier Anzeigen. Ferner
finden sich die Leipziger Kunst- und Buchhandlungen Dreyssig, G. Fleischer d.J., Sommer,
die zusitzlich zu ihrem reguliren Angebot an Kunststichen und Papierwaren auf ihre Aus-
wahl an MeB- und Weihnachtsgeschenken (Gesellschaftsspielen) hinwiesen. Daneben inse-
rierten auch sechs Mitglieder der Leipziger Kramerinnung™: Das als Voss & Co firmierende
Kramerinnungsmitglied stellte in fiinf Anzeigen sein Sortiment an ausldndischem Papier
sowie an franzosischen Tapeten vor; die restlichen fiinf Kramer machten mit je zwei, i.d.R.
in die Messezeit fallenden Anzeigen auf die von ihnen gefiihrten modischen Accessoires
(A. Hertzog), Medikamente, Liquore und Drogeriewaren (J.G. Klett), Blumensamen und
Malereibedarf (J.S. Klett), Weine und Papierwaren (M. Sander) oder Bettwaren (J.S. Schle-
gel) aufmerksam.”

Es fallt auf, daB die textliche Gestaltung der Anzeigen der zuletzt genannten Gruppe im
Vergleich zu derjenigen der auswirtigen Messebesucher eher zuriickhaltend blieb. Justus
Knierim und Sohn aus Géttingen z.B. warben in einem auBergewohnlich langen, 15 Zeilen
umfassenden Inserat "mit einem ganz neuen und vorziiglich schon sortirten Waarenlager,
welches ohngefihr in folgenden Artikeln besteht: goldene und silberne Uhren, grofBie Tisch-
uhren, goldne Uhrketten, Petschafte und Uhrschliissel, goldene Ringe mit Brillanten und
feinen Perlen besetzt, ganz neue goldene Halsketten fiir Damen, Medaillons, Kreuze, Ohr-
gehinge, Tuch- und Kopfnadeln, Armbander, goldene Tabatieren fiir Herren und Damen,
goldene und silberne Fingerhiite, Riech-Dosen, Zahnstocher-Etuis, Bleystifts-Halter, Schuh-
und Knieschnallen, Zahnpulver-Etuis und Eventaillen, feine englische Brieftaschen aller Art,
Reisechatouillen, Raster-, Thee-, Mal-, Friseur-, Jagd- und Arbeitskasten, alle Sorten opti-
scher Gliser, Sittel, Ziume, Gebisse, Peitschen, Stécke, Gurten, Steigbiigel und Sporen,
engl[ische] Patent-seidene, baumwollne und wollne Hosen, Striimpfe, Handschuhe und
Hosentriger; alle Arten engl. Theemaschinen, Caffee-, Thee- und Milchtopfe, Tafel-, Spiel-
und Nachtleuchter, Platmenagen, Wasser- und Trinkgeschirre, auch Butter-, Zucker- und
SalatgefiBe in engl. Kristall; franzdsisches Porcelldn (sic!), sowohl Servicen als einzelne
Tassen, alle Sorten engl. Stahlwaaren, auch feiner engl. Thee und Senf, nebst vielen ande-
ren Waaren, die der Kiirze wegen nicht bemerkt werden konnen; sie versichern die billigste
Bedienung, und haben ihr Gewdlbe wie in voriger Messe auf dem neuen Neumarkt in der
kleinen Feuerkugel bei Hrn. M. Eckart."™

Eine dhnlich ausfiihrliche, die Vielfalt des Sortiments hervorhebende Prisentation des An-
gebots findet sich bei den Leipziger Mehrfachinserierenden nicht. Der Leipziger Kaufmann
Wilhelm Koch wartete zwar auch mit ungewohnlich langen Anzeigentexten auf, beschrinkte
sich aber auf die Vorstellung weniger Artikel. So erlduterte er z.B. am 4. Oktober in 17
seines insgesamt 22 Zeilen umfassenden Inserats fiir den "beriihmte[n], balsamische[n]

74 Dies ergab der Abgleich der Inserentennamen mit den Mitgliederverzeichnissen der Leipziger Kramer-
innung, Stadtarchiv Leipzig (= StAL), Kramerinnung, Kra II1.3, Liste der Kramer (Kramerbuch),
2 Bde., 1742-1861 und dem Leipziger Adrefi-, Post- und Reisekalender auf das Jahr 1800, Leipzig o1
bes. S. 98-110.

75 Vgl. LZ 1800 sowie weiter unten.

76 LZ 1800, S. 1650 (4.10.), zu den weiteren, nahezu wortgleichen Anzeigen der Firma vgl. ebd., Ausga-
ben vom 3.5. (8. 692), 10.5. (S. 763) u. 11.10. (S. 1715).
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Brust-, Gesundheits- wie auch blutreinigende[n] Schweizerische[n] Kriutherthee" die viel-
fachen Verwendungsmoglichkeiten, priaventiven und kurativen Heilwirkungen des bei ihm in
ganzen, halben und Viertelpfunden kauflichen Mittels und wies in den verbleibenden fiinf
Zeilen dann nur noch kurz mit Qualitits-, Mengen- und Preisangaben auf die ebenfalls bei
ihm erhiltlichen, "frisch angekommen[en] Rauchtabake sowie "extra feine[n] gegossene[n]
Lichter" hin.” Fiir die anderen gilt im allgemeinen, daB sie in meist nur zwei- bis fiinf-
zeiligen Texten auf einzelne auBergewdhnliche Artikel in ihrem Gesamtsortiment aufmerk-
sam machten. So teilte der Leipziger Kramer Abraham Hertzog am 27. September per Inse-
rat mit, daB bei ihm "Points d'Allengon um die billigsten Preise zu haben" seien. Er er-
ginzte und bestirkte die Information iiber sein Sortiment durch eine weitere am 11. Oktober
eingeriickte Anzeige mit dem Hinweis, daB er "die neuesten franzosischen Kleider-Be-
setzungen, Giirtel und andere Galanteriewaren" ebenfalls "um die billigsten Preise" fiihre. ™

Ob nun in langen oder kurzen Anzeigentexten vorgestellt, ein Faktum ist im Jahre 1800
nicht zu tibersehen: die Entfaltung einer vielfiltigeren Warenwelt vor den Augen der Zei-
tungslesenden. Daran hatten auswirtige sowie in Leipzig ansissige professionelle Kauf- und
Handelsleute und unter diesen wiederum auch einige Mitglieder der Kramerinnung einen
maBgeblichen Anteil, wenngleich deren Prisenz auf dem Anzeigenmarkt auch weiterhin
tiberwiegend in die Messezeiten fiel.

1850 hatte zwar das samstigliche Anzeigenaufkommen gegeniiber dem Stand von 1800
eine deutliche Ausweitung erfahren. Die Dynamik in Richtung auf eine vermehrte Nutzung
des Inserats speiste sich dabei jedoch vorwiegend aus den gleichen Quellen wie noch 1800,
wenngleich innerhalb gleichbleibender Grundziige gewichtige Verdnderungen erkennbar
werden. Unter den 64 iiberhaupt erfaBten Mehrfachanzeigenden dominierten bei weitem die
professionellen Kauf- und Handelsleute vor den Produzenten. Unter den Auswirtigen (ins-
gesamt 15 mit 40 Anzeigen) warben sechs Fabrikanten fiir ihre Erzeugnisse. Drei kiindigten
sich mit je zwei Anzeigen fiir die Messen an. Hartwig Hoertel, Schirmfabrikant aus Berlin,
empfahl sein "vollstindig assortiertes Lager aller Gattungen seidener und baumwollener
Regenschirme zu den billigsten Preisen"”, W. Schmolz & Co, Stahlwaren-Fabrikanten aus
Solingen, priesen ihr "wohlassortiertes Lager feiner Stahlwaren zu billigsten Fabrikprei-
sen"® an, wihrend J. Friedmann, Bijouterie-Fabrikant aus Frankfurt/Main, sich mit der
Mitteilung seiner neuerlichen Anwesenheit auf den beiden Leipziger Hauptmessen begniig-
te.® Zu ihnen gesellten sich drei in ihrem Werbeverhalten nach Intensitit und Aufmachung
weit auffilligere Hersteller von Heilmitteln. Der eine versprach in fiinf Anzeigen Aus-
kunftsmittel bei allen Zahnproblemen®; ein anderer, ein Hamburger Hersteller, nahm zum
Nachweis der Wirksamkeit seines Brustbalsams Danksagungen Geheilter in seine zwei
Inserate auf.® Besonders aufwendig pries, auf drei Viertel einer Zeitungsseite, A. Kunze-

77 LZ 1800, S. 1649 f. (4.10.), zu weiteren Anzeigen Kochs vgl. die Ausgaben vom 11.1. (S. 62), 10.5.
(S.762) u. 11.10. (S. 1714 £.).

78 LZ 1800, 27.9. (S. 1592) u. vom 11.10. (S. 1711).

79 LZ 1850, 13.4. u. 28.9. (S. 5193).

80 LZ 1850, 13.4. u. 28.9. (8. 5193).

81 LZ 1850, 20.4. (S. 2034) u. 5.10. (S. 5296).

82 Vgl. LZ 1850, Ausgaben vom 5.1., 2.2., 23.2., 9.3. u. 6.4, Es handelt sich um einen Dresdner Zahnarzt
namens Gutmann. !

83 LZ 1850, Ausgabe vom 23.2. (Hauptteil u. Beilage) mit 2 Inseraten eines Hamburgers namens Friedrich
Winther.
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mann aus Schonebeck bei Magdeburg, "Kgl. PreuB. usw. concessionierter Fabrikant von
galvano-elektrischen Apparaten und Inhaber mehrerer Erfindungspatente” seinen "Galvani-
scher Bogen" genannten Heilapparat an: "gegen alle rheumatischen und gichtischen wie
gegen viele andere Leiden, als: Lihmungen ..., Harthorigkeit und Taubheit, Herzklopfen,
Schlaflosigkeit, Krampfe, Gesichtsrose und chronische Augenziindung, Podagra" etc. Dieser
Text war unter die fett gedruckte Uberschrift "Hochst wichtig fiir Leidende" gestellt und mit
Anerkennungsschreiben wissenschaftlicher Autorititen versehen, die die Wirksamkeit des
Apparats bezeugten.*

Die restlichen auswirtigen Mehrfachanzeigenden waren Handelsfirmen, die ihr von unter-
schiedlichen Produzenten bezogenes, als Fabriklager auf wenige Artikel konzentriertes oder
breit gefichertes Sortiment weitliufig verwandter Waren dem Lesepublikum vorfiihrten.
Tuche und Stoffe, Lyoner Seiden, auch konfektionierte Seidenkleider und andere Beklei-
dungsartikel, darunter als neuester Schrei sog. "Patent-Gummischuhe mit Ledersohlen” fiir
Herren, Damen und Kinder gefertigt und im Preis abgestuft®, ferner modische Accessoires
und neuartige Einrichtungsgegenstinde gelangten zur Empfehlung.

Die Werbung wurde 1850 in neuer Form priisentiert. Anders als noch um 1800 lassen alle
Anzeigen das deutliche Bemiihen um eine graphisch, vor allem durch Einsatz unterschied-
licher Schrifttypen, seltener auch von Illustrationen auffilligere und Aufmerksamkeit
erregende Gestaltung erkennen. Wohl nur wenige vermochten auch nur annihernd den Blick
so zu fesseln wie die groBriumigen Inserate von einer halben bis drei Viertel Zeitungsseite
unter der Uberschrift "Avis important aux Dames", die das "Franzosische Chales-Lager a la
ville de Lyon" an drei Samstagen zur Messezeit im April und Oktober 1850 in die Zeitung
einriicken lieB.* Die in Franzdsisch einsetzenden, dann zum Deutschen iiberwechselnden
Anzeigen zeichneten sich aus durch die gezielte Ansprache der Umworbenen, durch unter-
schiedliche Schrifttypen, klare Gliederung des Textes und beigefiigte Illustrationen mit zwei
vollendet gekleideten, mit Schirm, Hut und Schal versehenen Damen in Seitenansicht, durch
das orientierende Symbol des Hindchens mit Zeigefinger, welches die wichtigsten Angaben
hervorhob, und durch eine groBe Informationsdichte beziiglich Qualititen, Muster, vorriti-
gen Quantititen der aufgefihrten Artikel und Preisangaben. Selbst fliichtige Leser/innen
konnten diese Anzeigen nicht iibersehen.

Diesem Trend zur raffinierteren Ausgestaltung der Anzeigen folgten auch die 49 in Leip-
zig ansissigen Mehrfachinserierenden. Sie wandten sich 1850 mit insgesamt 237 Anzeigen
an das Publikum und waren in diesem Jahr mit groBerem Ubergewicht als noch 1750 oder
1800 unter den Mehrfachinserierenden vertreten. Auch unter ihnen dominierten professio-
nelle Hindler. Diese stellten 1850 immerhin 44, Fabrikanten dagegen nur 5 der Leipziger
Mehrfachinserierenden. Beide Teilgruppen waren 1850 anders zusammengesetzt als noch
1800. Als Fabrikanten bezeichneten sich 1850 die Firma M. Bretschneider, die sich auf den
Bau von Pianofortes nebst Fliigeln spezialisiert hatte und sich damit auf das Neuland des
Musikinstrumentenbaus vorgewagt hatte, der "Maschinenfabrikant” Hoffmann, der fiir seine
patentierten Kiichen-Ausgilisse und Markisen warb, ferner M. Tauber, der die von ihm
gefertigten Briefwagen unterschiedlichster Ausfithrungen, sonstige optische und mechanische
Instrumente in sieben Anzeigen anpries, und die Cigarren- und Tabakfabrikanten Schulze &

84 LZ 1850, 27.4. (S. 2171), vgl. auch die Ausgabe vom 9.2,
85 LZ 1850, Anzeigen von L.C. Wetzlar (Fabriklager) am 28.9. (S. 5130) u. 5.10.1850 (S. 5296).
86 LZ 1850, Inserate vom 20.4. (S. 2035), 27.4. (S. 2172) u. 5. 10. (S. 5295).
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Niemann sowie Marx & Co.” Alle genannten Fabrikanten betrieben den Detailverkauf ihrer
Artikel selbst. Auch die Gruppe der Handeltreibenden wies gegeniiber 1800 bemerkenswerte
Umschichtungen und Erweiterungen auf. Neue Organisationsformen des Detailverkaufs,
aber auch der Produktion kiindigten sich zum einen mit den vier inserierenden "Magazinen"
an. Ein Magazin offerierte Betten, Bettfedern und Matratzen, zwei warteten mit Bandagen
und sonstigen orthopadischen Heilmitteln und eines mit Kosmetika auf.* Zum anderen
machten C.L. Baumgirtel in zwei und J.H.C. Ernst in sieben Inseraten auf ihr "Uhren-
Lager" mit einem tief gestaffelten Angebot an verschiedenartigen Uhren und -zubehér auf-
merksam.” Unter den mehrfachinserierenden ortsansissigen Kauf- und Handelsleuten
bildeten die 34 Mitglieder der Leipziger Kramerinnung mit Abstand die gréBte Gruppe. Sie
allein gaben insgesamt 188 Inserate fiir die Samstagsausgaben der Leipziger Zeitung des
Jahres 1850 auf.”

Ein eigentiimliches Profil gewann die Werbetitigkeit des ortsansissigen ziinftigen wie
nicht-ziinftigen Handels 1850 durch die zahlreichen Anzeigen fiir Lebens- und GenuBmittel
(WG 200), insbesondere fiir italienische und franzosische Spezialititen, fiir frischen oder
gerducherten Fisch, Kise, Wurstwaren, Siidfriichte, Obst sowie fiir Tee, Likére und
Tabakwaren. 12 der insgesamt 44 Mehrfachanzeigenden aus der Gruppe 'Handel' warben in
88 Anzeigen fiir dergleichen Artikel, darunter 10 Kramer mit zusammen 78 Inseraten.
Einige von ihnen stieBen in neuartige Dimensionen der Werbeintensitit vor. Dies gilt
insbesondere fiir drei Mitglieder der Leipziger Kramerinnung, fiir A.C. Ferrari, Gotthelf
Kiihne und - in abgeschwichtem MaBe - fiir J.A. Niirnberg. Die beiden ersteren machten
mit 26 bzw. 24, letzterer mit 8 meistens kurzen, iibersichtlich gestalteten Inseraten, die z.T.
in kurzen Zeitabstinden aufeinander folgten, z.T. zu mehreren in der gleichen Zeitungs-
nummer, geschickt {iber eine Seite verteilt zum Abdruck kamen, auf das vielfiltige Angebot
ihrer Wein- und Italienischen Waren-Handlungen aufmerksam.”

Ahnliche Strategien, Aufmerksamkeit fiir das spezifische Angebot der eigenen Handlung
zu erregen, finden sich auch bei einem Teil der restlichen 24 mehrfachinserierenden Kra-

87 Vgl. LZ 1850, Ausgaben vom 27.4., 4.5. u. 1.6. (Bretschneider); vom 23.3. u. 25.5. (Hoffmann); vom
20.7., 27.7., 28.9., 5.10., 12.10., 14.12, u. 21.12. (Tauber); vom 28.9. u. 12.10. (Schulze & Nie-
mann); vom 20.7. u. 21.9. (Marx & Co).

88 Vgl. LZ 1850, Ausgaben vom 15.6. u. 13.7. (H.A. Liideritz); vom 1.6. u. 8.6. (Joh. Reichel); vom
20.7., 7.9. u. 2.11. (F. Schramm); vom 16.3. u.15.6. (Leideritz & Honicke).

89 Vgl. LZ 1850, C.L. Baumgirtel inserierte jeweils eine Anzeige am 13.4. u. 14.12.; J.H.C. Ernst inse-
rierte am 13.4. (3 Anzeigen), 14.12. (1 Anzeige) u. 21.12. (3 Anzeigen).

90 Die Zuordnung erfolgte aufgrund der Angaben im Leipziger Adrefibuch fiir das Jahr 1850, Leipzig 0.J.,

S. 128-176 ("Die Herren Kramer, Kaufleute und Tuchhindler") und der Nachweise im Leipziger Kra-

merbuch, StAL, Kramerinnung, Kra II1.3. Letzteres erlaubte 20 der Mehrfachinserierenden als

Innungsmitglieder zu identifizieren, ersteres wies weitere 14 als "Kramer" aus. Fiir eine Restgruppe von

vier Mehrfachinserierenden war die Adressenangabe und der sonstige Anzeigentext fiir ihre Klassifizie-

rung als 'Leipziger Handelsleute' ausschlaggebend, eine genauere Zuordnung zu einer der genannten

Teilgruppen war nicht moglich.

Vgl. LZ 1850. Die 26 Anzeigen Ferraris verteilten sich auf die folgenden Daten: je eine am 2.2., 9.2.,

6.4., zwei am 20.4., je eine am 1.6., 15.6., 29.6., je drei am 7.9., 14.9., 28.9., sieben am 2.11., je eine

am 9.11. u. 14.12. Die 24 Anzeigen Kiihnes erschienen in der Abfolge: je eine am 5.1., 12.1., 19.1.,

23.2. u. 2.3, drei am 27.4., je eine am 25.5., 8.6., 15.6., 22.6., 29.6., 6.7., 3.8., 21.9., 5.10., 19.10.,

vier am 14.12. u. zwei am 21.12. Niirnberg plazierte jeweils eine Anzeige am 5.1., 19.1., 9.2., 16.2.,

16:35 25.5:,1060 0.22.6.
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, die in ihren 110 Anzeigen sowohl auf neuartige wie auch auf vertraute Artikel hinwie-
_ Diese Inserate erdffnen interessante Einblicke in die zeitgendssisch sich entfaltende
yarenwelt und in die unterschiedliche Profilierung der einzelnen Handlungen. Die Mehr-
pinserierenden suchten nicht nur zu vermitteln, was gekauft werden konnte, sondern
i destens ebenso sehr den potentiellen Kunden einzuprigen, wo sie am ehesten damit
~chnen konnten, den gesuchten Artikel zu finden. Die Leipziger Kramer setzten das Inserat
in, um sich durch die wiederkehrende Fachbezeichnung oder das wiederholte Hervorkehren
kanter Artikel als Spezialgeschifte zu profilieren. So prisentierte sich C.E. Bachmann,
s Zeichens Mitglied der Leipziger Kramerinnung, in neun Inseraten vor allem als
senhandlung”, die freilich neben Blumenzwiebeln, Samen fiir Nutzpflanzen und peruani-
en Guana-Dung auch Gesundheitstee und franzosische Likore fithrte.” Als Spezialisten
en auch einige andere seiner Kollegen. Philipp Batz inserierte in sieben seiner neun
zeigen fiir sein Angebot an Stiihlen mit Strohsitz, ansonsten fiir Brieftaschen-Etuis und
e Holzkistchen.” Die Handlung von Mantel & Riedel betonte in fiinf Anzeigen ihre
ezialisierung auf Metallwaren verschiedener Art, darunter deutsche, englische und fran-
he Kurzwaren jeder Art, Kndpfe und lackierte Blechwaren, bot daneben jedoch auch
cfurter Wachsstock und Niirnberger Lebkuchen zum Kauf an.*
Als Anbieter von auBergewdhnlichen Galanteriewaren, Geschenkartikeln, erlesenen Kurz-
n, Haushalts- und Einrichtungsgegenstinden wie z.B. Denkmiinzen zur Konfirmation,
berplatierter Ware, englischen Rasier- und Tischmessern, Tee- und Kaffee-Brettern sowie
ern prisentierte sich die Handlung der Gebriider Tecklenburg in elf Anzeigen.” Ahnlich
 gefichert und noch um Patent-Gummischuhe, Feuerzeuge, Cigarren-Etuis, Jagdrequi-
Schlittschuhe, Reisezubehor, Bleistifte, franzosische Gesichtsmasken oder Stearinker-
sowie andere Kosmetik- und Drogerieartikel vermehrt war das Angebot der Handlungen
B. Heisinger (8 Anzeigen), G.F. Mirklin, A. Hawsky, F.A. Poyda (jeweils 6 An-
), C.G.F. Engelhardt und Isensee & Claude (jeweils 2 Anzeigen).” Andere Kramer
m hatten den Weg einer deutlich engeren Spezialisierung eingeschlagen. Auf sein
ebot an langem sowie feinstem italienischen und englischen Hanfgarn machte F.W.
rothe in sieben Anzeigen aufmerksam” ; fiir konfektionierte Ballkleider warb C. Parpalioni
t drei Anzeigen™; fiir modische Binder, Modewaren und Accessoires wie z.B. Arbeits-

gl. LZ 1850, Bachmann plazierte zwei Anzeigen am 23.2., eine am 24.8., zwei am 31.8., eine am 7.9.,
zwei am 16.11. u. eine am 14.12.

. LZ 1850. Beginnend mit dem 23.2. folgten im Wochenabstand bis zum 30.3. insgesamt 6 Anzeigen
ufeinander, weitere 3 Inserate erschienen am 5.10., eines davon warb wie bisher fiir das Angebot an
Stiithlen mit Strohsitz, die beiden anderen jeweils fiir einen anderen Artikel.

. LZ 1850, zwei Anzeigen erschienen am 13.4., eine am 20.4., die beiden restlichen am 7.12.

. LZ 1850, je eine Anzeige am 9.3, 13.4., 20.4,, zwei Anzeigen am 274, in wochentlichem Abstand
folgte dann jeweils eine Anzeige am 28.9., 5.10., 12.10,, 19.10,, 26.10., die letzte erschien am 7.12.

Vsl.!.:Z 1850. Heisinger plazierte seine 8 Anzeigen am 15.6., 10.8,, 17.8,, 24 812,10, 211,911, 21.12;
Marklin inserierte am 13.4., 20.4., 17.8., 7.9,, 23.11. u. 30. 11.; Hawsky brachte je 2 Inserate am 19.1. u.
126.1. weitere folgten am 2.11. u. 14.12.; Poyda war mit jeweils einer Anzeige am 11.5., 3.8, 12.10,, 7.12.
m mit 2 Anzeigen am 21.12. vertreten; Engelhardt plazierte seine beiden Anzeigen (die eine fiir Schlitt-
‘lﬁ'}!g’l!e\,gdie :n;!gre fiir Warmsteine von Serpentinstein) saisongerecht am 14.12.; Isensee & Claude inserierten
28.9.u.5.10.

Lz 128]53, zwei Anzeigen erschienen am 2.2., jeweils eine am 6.4. u. 29.6., zwei weitere am 14.6,, die
am21.9,

. LZ 1850, Ausgabe vom 19.10, 23.11,, 21.12.
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beutel und Handschuhe empfahl sich Carl Sornitz mit zwei Anzeigen als die richtige
Adresse”; die bereits "seit langen Jahren riihmlichst bekannte Kénigsseife" sowie "Toilette-
seifen jeder Gattung und in jedem Parfiim", ferner eine - wegen ihres guten Rufs bereits "an
7 Orten, ... wenn auch schlecht nachgemacht[e] Quintessenz d'Eau de Cologne ambrée"
eigener Fabrik vertrieb die Firma Friedrich Jung & Comp. (4 Anzeigen)'™; fiir Farbwaren
und Chemikalien warb C.G. Gaudig (2 Anzeigen); fiir Eisenwaren und Werkzeuge,
darunter insbesondere Messingdraht, Woll- und Baumwollkratzen, aber auch Ziindhiitchen-
gewehre erschien Julius Meissner (5 Anzeigen)'®; fiir Jagdflinten, Gewehre und Zubehor,
auch Ziindnadelpatronen prisentierten sich F.H. Meissner jun. und Moritz Oberlinder als
einschligige Spezialisten (mit 3 bzw. 2 Anzeigen)"™; fiir Liebhaber von weniger aufwendi-
gen Freizeitvergniigen und fiir "Weihnachtsgeschenke!" empfahl sich C.F. Schmidt, Kramer
und Inhaber einer Buchhandlung, mit seinem Angebot an Gesellschaftsspielen, Hikel- und
Strickbiichern u.d.m. (2 Anzeigen)™.

Die Entfaltung der Warenwelt mit ihren Reizen des Modischen, Neuen und Praktischen
vor den Augen des Zeitungspublikums war dabei nur ein Aspekt der Nachfragestimulierung
und Absatzforderung. Nicht nur wurde 1850 auf die wirkungsvolle graphische Gestaltung
und die wiederholte Plazierung der Inserate vermehrt Bedacht genommen. Dariiber hinaus
glaubte - anders als noch 1750 und 1800 - die Mehrheit der Inserenten nicht mehr, auf die
Einfiigung exakter oder zumindest werbender Preisangaben verzichten zu kénnen.'” Der
rhetorische Einfallsreichtum stand dabei den klangvollen Bezeichnungen mancher wunder-
wirkender Heilmittel und Kosmetika kaum nach. "Billige", "sehr billige", "billigste", "nie-
drigste”, "giinstigste" Preise wetteiferten mit "wohlfeilen", "reellsten” und "Original"prei-
sen; "zu Fabrikpreisen" oder gar noch unter diesen, zum offen ausgezeichneten "Festpreis
gegen Barzahlung" sollte die vorgestellte Ware erhiltlich sein, "preiswiirdig", "moglichst
billig" oder "so billig wie moglich" vom Verkidufer in die Hand des Kiufers wechseln.
GewiB sind dergleichen Angaben nur Versprechungen; das mufi aber weder ihre Wohlkalku-
liertheit auf seiten der Inserenten noch die gewiinschte Wirkung auf seiten der Adressaten
ausschlieBen, die sich dadurch um so mehr motiviert sehen mochten, dem Reiz und dem
tatséchlichen Preis des Neuen selbst nachzuspiiren.

Welches Gesamtbild hinsichtlich der Nutzung des 'Intelligenzwesens' ergibt sich aus den
drei hier diskutierten Momentaufnahmen? In der Zusammenschau der vorgestellten Befunde

99 Vgl LZ 1850, Ausgabe vom 6.4. u. 28.9,

100 Friedrich Jung, aus Nordhausen gebiirtig, war im August 1837 als Mitglied in die Leipziger Kramer-
innung aufgenommen worden. Unter der Firma Friedrich Jung & Comp betrieb er neben seiner
Handlung eine "Parfiimerie- und Toilettenseifen-Fabrik" (vgl. Leipziger Kramerbuch, StAL, Kramer-
innung, Kra IIL.3 u. Leipziger Adrefbuch f.d. J. 1850, S. 147). Die Inserate fiir die Erzeugnisse
seiner K[6niglich]. S[dchsischen]. c[oncessionierten]. Parfiimerie-Fabrik erschienen in der LZ von
1850 am 11.5., 21.9. und zwei weitere - verbunden mit der Empfehlung “zu passendem Weihnachts-
geschenk" - am 21.12. (S. 6782 u. 6783 auch fiir die Zitate),

101 Vgl. LZ 1850, Ausgaben vom 13.4. u. 28.9.

102 Vgl. LZ 1850, die Anzeigen erschienen unter dem 16.3., 30.3., 6.4., 15.6. u. 28.9,

103 Vgl. LZ 1850, F.H. Meissner jun. inserierte am 13.7., 3.8. u. 31.8.; M. Oberldnder am 24.8. u.
28.9.

104 Vgl. LZ 1850, Ausgabe vom 7. u. 14.12.

105 Vgl. LZ 1850. In 202 (= 46,7 Prozent) der iiberhaupt erfaften 433 Inserate fehlt jegliche Preisan-
gabe, von den verbleibenden 231 Inseraten warteten 123 - sei es fiir alle oder doch zumindest einige
der aufgefiihrten Artikel - mit exakten, 108 mit 'werbenden' Preisangaben auf.
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fiir die Jahre 1750, 1800 und 1850 scheint die Antwort eindeutig. Die anfingliche Be-
éehrﬁnktheit der 'werbefihigen' Giiter machte im Zeitverlauf einer immer groBeren Vielfalt
der Giiter und Warenklassen Platz. Zusitzlich zu dem 'Gut Gesundheit und Schénheit',
ﬂegsen sich die Anzeigenwerbung 1750 zunichst und seither nachhaltig annahm, wandte sie
sich um 1800 weiteren 'Bediirfnissen’ zu, die sie durch die Bekanntmachung des Angebots,
ws verbunden mit Hinweisen auf das Modische, Neuartige, Niitzliche und die Preis-
i&ﬁrdigkeit eines Artikels zu fordern und freizusetzen bestrebt war. Damit einher ging die
Ausweitung und Differenzierung des Kreises der Inserierenden wie auch die zunehmende
i&l’iuﬁgkeit und Intensitit des Werbegeschehens. Anders als 1750 zahlten 1800 und noch aus-
gepragter 1850 auBer Handwerkern, Manufacturiers und Fabrikanten vor allem professio-
nelle Kauf- und Handelsleute zu den Inserierenden, die mit dem ihnen eigenen Waren-
sortiment aufwarteten. Nicht nur Fremde, darunter insbesondere MeBfieranten, sondern
gleichermaBen auch in Leipzig ansiissige Gewerbe- und Handeltreibende, unter letzteren im
Jahre 1800 und zumal 1850 auch Mitglieder der Leipziger Kramerinnung nutzten und entfal-
‘ das Medium "Geschiftsanzeige".
~ Alle angefiihrten quantitativen und qualitativen Faktoren verweisen auf eine vermehrte
\kzeptanz und breitere Nutzung des Anzeigenwesens. Der damit entstehende (Anzeigen-)
war freilich zuniichst keineswegs jener von den Theoretikern des 17. Jahrhunderts
ene kontinuierliche generale Markt. Vielmehr blieb er 1750 tliberwiegend und selbst
h um die Mitte des 19. Jahrhunderts zu einem wesentlichen Teil in die Zeitlichkeit und
chkeit des realen Marktes, in das konkrete Marktgeschehen der Leipziger Messen ein-
nden. Gleichwohl sprengte das Zeitungsinserat immer auch dessen ortliche, zeitliche
personale Beschriinkungen und lieff diese, je mehr sich die Praxis des Inserierens durch-
zte, immer weiter hinter sich. Auf diesem Weg in einen iiberortlichen, zeitlich unge-
en, iiberpersonalen permanenten Markt war man besonders zwischen 1800 und 1850
gutes Stiick vorangekommen. Diesem Aufbruch waren jedoch noch deutliche Grenzen
. Davon kiindet die trotz offenkundiger Zunahme insgesamt auch 1850 nur geringe
des Anzeigeninstruments; nur ein Bruchteil der auswirtigen Messebesucher und der
ziger Gewerbe- und Handeltreibenden griffen bis 1850 zu diesem Auskunftsmittel."™
‘allem aber verweisen zahlreiche Konflikte und Kontroversen auf die Widerstinde, die
Aufbruch in die Marktwirtschaft abbremsten.

Aufbriiche in die Marktwirtschaft: Konflikte und Behinderungen

“Entfesselung des Marktes aus iiberkommenen Bindungen war ein vielschichtiger und
eriger ProzeB, der viele Fiirsprecher, aber auch Gegner der damit einhergehenden
Herausforderungen und Verunsicherungen auf den Plan rief. Die "Kunst", das richti-

- Diese Annahme stiitzt sich auf die 0.a. Zahlen der zu den Messen nach Leipzig einpassierenden
Ftemden und den auswiirtigen Inserierenden einerseits sowie auf die Diskrepanz zwischen der ermit-
telten Zahl der in Leipzig ansissigen Inserierenden und der Gesamtzahl der dortigen Kaufmannschaft.
Jeweils nach Ausweis des Leipziger AdreBbuches zihlte die Stadt 1747 138 Kauf- und Handelsherren,
r-::233 Mitglieder der Kramerinnung, ferner mehrere franzdsische und italienische Kaufleute; 1800
‘Waren in Leipzig 194 Kauf- u. Handelsherren und 306 Kramer ansissig; 1850 umfaBte der Leipziger
- Handelsstand 560 Kaufleute und 566 Kramer (vgl. Das ierzt lebende und florirende Leipzig, Leipzig
1 -1'_347, S. 113-136 ("Von Handlungsverwandten", "Kauffmannschaft"); Leipziger Adref ... Kalender
auf d.J. 1800, S. 87-110 ("Handlungsverwandte"); Leipziger Adrefbuch f.d.J. 1850, S. 128-176
("Die Herren Kramer, Kaufleute u. Tuchhéndler”).
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ge Inserieren zu erlernen, war eine dieser Herausforderungen. Wie der Anzeigenmarkt der
Leipziger Zeitung zwischen 1750 und 1850 zeigt, stellten sich bis 1850 vorwiegend,
darunter und in wachsender Zahl auch die in Leipzig ansissigen Kauf- und Handelsleute
dieser Herausforderung und iibten sich - wie es scheint - im Zeitverlauf zunehmend erfolg-
reicher in die "Kunst" der Werbung ein.

Werbung durch Zeitungsinserate eroffnete freilich je langer desto mehr auch neue Dimen-
sionen des Wettbewerbs: sie beschriinkte sich nicht auf die bloBe Nachricht, diente vielmehr
dazu, einen Marktanteil zu sichern und wenn moglich zu vergroBern. Wie schon andere
Zuwiichse an Marktfreiheit und Konkurrenz z.B. der ortsungebundene Wanderhandel, die
landesherrlich privilegierten, ausdriicklich von ziinftischen Regelungen und Gerechtsamen
befreiten Manufakturen und Fabriken sowie alte oder neu aufkommende unziinftige Gewer-
be, so wurde auch die Werbung zu einem Stein des Anstofes. Zumal alle diejenigen reagier-
ten betroffen, die sich als ortsansissige, ziinftige Handwerker und Handeltreibende dadurch
in ihren Gerechtsamen und ihrem Nahrungsspielraum bedroht sahen.

Besonders um das Recht, Waren "vereinzelt” an den Endverbraucher zu verkaufen, und
um die Organisationsformen dieses Detailhandels entziindeten sich zahlreiche Konflikte.
Zum einen trafen hier die Rechte verschiedener Innungen aufeinander. Zum andern drangen
nicht-ziinftige Produzenten und auch Handler in dieses Reservat stadtbiirgerlicher "Nahrung"
vor; denn Verinderungen sowohl in der Produktion wie in der Nachfrage lieBen beide
Gruppen die Respektierung des Althergebrachten verlieren und zu innovativen Praktiken
greifen. AuBerhalb der Messezeiten, fiir die eine allgemeine Handels- bzw. Marktfreiheit
galt, beanspruchte in Leipzig die Kramerinnung, gestiitzt auf ihre 1672 landesherrlich besté-
tigten Statuten in der Fassung des Jahres 1695, vorrangig das Recht zum Detailhandel mit
Gegenstinden aller Art."” Dabei galten unter EinschluB von "Pfennigs-Gewerb" alle im
Handel befindlichen Gegenstinde - "sie haben Nahmen wie sie wollen, oder ins kiinftige
erdacht werden mochten" - als "Kram-Artikel". Sofern diese "Kramwaren" stiickweise, ab-
gezihlt, ellenweise abgemessen, abgeschnitten, nach bestimmten Gewichtseinheiten, darun-
ter generell alles pfund- oder lotweise Abgewogene "vereinzelt” in den Verkauf gebracht
wurden, war der Handel mit diesen Artikeln - wenn nicht Rechtsanspriiche anderer Leipzi-
ger Innungen dagegen standen - ausschlieBlich Mitgliedern der Kramerinnung vorbehalten.'”
Aus diesem verbrieften Rechtsanspruch leitete die Innung einerseits ihre "Verbietungs-" und
Sanktionsrechte gegen diejenigen ab, die sich unberechtigter Weise den Detailhandel mit
"Kram-Artikeln" anmaBten; andererseits nahm sie diese Befugnisse selbstverstindlich auch
gegeniiber Innungsmitgliedern in Anspruch, die gegen die Statuten der "Kramer-Ordnung"
verstieBen. Die Statuten enthielten dariiber hinaus die Selbstverpflichtung der stidtischen

107  Vgl. Churfirstl. Sidchs. Cramer-Innung zu Leipzig, Innungs-Articul (insges. 34 Artikel), Leipzig
1682, StAL, Kramerinnung, Kra L.11 (im folgenden zit. als KRIL, Statuten). Die Statuten wurden
1661 aufgestellt, 1672 u. erneut 1682, 1692 u. 1695 landesherrlich bestitigt. Neudrucke erfolgten
1819 u. zuletzt 1841. Die Statuten wurden am 1.1.1862 mit Einfithrung des sichs. Gewerbegesetzes
vom 15.10.1861 hinfillig. Einziger Versuch einer historischen Darstellung der Innung blieb bislang
K. Biedermann, Geschichte der Leipziger Kramer-Innung 1477-1880. Ein urkundlicher Beitrag zur
Handelsgeschichte Leipzigs und Sachsens, verfaft i.A. der Kramer-Innung (als MS gedruckt), Leipzig
1881. Eine neuere sozial- und wirtschaftshistorische Fragen und Methoden aufnehmende Darstellung
des Leipziger Handels im 18. u. frithen 19. Jahrhundert fehlt, mit meinem laufenden Forschungspro-
jekt mochte ich diese Liicke schlieBen.

108  Vgl. KRIL, Statuten, Artikel 8, 10-12, 14-16.
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und Landesobrigkeit, die verbrieften Rechte der Kramerinnung nach innen und auBen
durchzusetzen.

Das Privileg zur Ausiibung und Regulierung des Detailhandels auBlerhalb der Messen war
jedoch nicht lickenlos. AuBer den bereits angesprochenen Rechten anderer Leipziger
Innungen (z.B. durften Angehorige von stidtischen Handwerkerinnungen oder -ziinften
selbst verfertigte Artikel auch selbst verkaufen) stieB das "Verbietungsrecht" der Leipziger
Kramer auch dort an seine Grenze, wo es um den Vertrieb von Gegenstinden ging, die am
Ort nach dem Lokalrecht der Stadt Leipzig in einem unabhingigen freien Gewerbe her-
gestellt wurden, das keinem Zunftzwang unterstand. Denn die unziinftigen, aber in Leipzig
ansassigen Hersteller waren, selbst wenn ihre Artikel gemeinhin unter die Kramerwaren
fielen, berechtigt, diese auch auBer den Messen unbehindert zu verkaufen.'”

Fiir die Grenzziehung gegeniiber den verbrieften Rechten der Kramer wurde damit die
Produktionslinie in ihrer oOrtlichen gewerberechtlichen VerfaBtheit maBgebend. Diese
empfindliche Schwachstelle ihrer "Verbietungsrechte" blieb der Kramerinnung nicht verbor-
gen. Die Statuten definierten zwar mit groBer Abstraktionsleistung "Kramwaren" moglichst
weitgehend und umfassend selbst im Hinblick auf kiinftige Entwicklungen bei den in den
"Kramhandel" einschlagenden Artikeln nach Sorten, Qualititen und Namensgebung. Sie
blieben dabei aber auf Handelsvorginge beschriankt und konnten dementsprechend Konflikte
um die Reichweite der "Verbietungsrechte" der Kramerinnung nicht unterbinden. In der Tat
brachen Konflikte immer erneut wieder auf. Sie dokumentierten die Spannungen, die aus der
Uberlagerung von ziinftigen und unziinftigen Strukturen resultierten. Wegen der vagen
Bestimmungen in den Innungsstatuten konnten auftauchende Konflikte jeweils nur fallweise
durch obrigkeitliche Interpretation der Kramerordnung und mit Rickgriffen auf sonstige
Statuten, Privilegien und die geltende Lokalgewerbeverfassung der Stadt Leipzig entschieden
werden. Anhand einiger Beispiele seien im folgenden die Konfliktfelder sowie die Moda-
lititen der obrigkeitlichen Entscheidungsfindung aufgezeigt.

In enger wortlicher Auslegung ihrer Statuten und unter Rekurs auf lang zuriickliegende
Entscheidungen zu ihren Gunsten versuchte die Leipziger Kramerinnung wie schon im 18.
Jahrhundert so auch noch in den 1830/40er Jahren, Einbriiche in ihre Gerechtsame und Ver-
anderungen in der Organisation des Detailhandels abzuwehren. Sie zog gegen ortsansissige
ziinftige Handwerker zu Felde, die nicht ausschlieBlich selbst gefertigte Gegenstinde ver-
tricben, sondern dariiber hinaus zwar einschligige, aber von fremden Herstellern, von
Manufakturen oder Fabriken bezogene und von ihnen nur noch nachgearbeitete Artikel zu
verkaufen wagten. Die Innung schickte ihre Spiher aus, um das Warenangebot bei Buch-
bindern, Klempnern, Schlossern, Schuhmachern, Konditoren u.a.m. auf solche Artikel hin
zu lberpriifen, die als Kramwaren gelten mochten und damit dem "Verbietungsrecht" der
Kramerinnung unterstanden. Selbst zwei Blatt Goldpapier, ein nicht eigenhindig lackiertes
Blechkérbchen, ein fremdbezogenes, nur noch nachgearbeites SchloB, ein Paar Hausschuhe,
einige gebrannte Mandeln und iiberzuckerte Pfefferniisse, ein paar getrocknete Pflaumen
reichten der Kramerinnung, um vom Rat der Stadt eine Verurteilung des Delinquenten zur
Unterlassung und Ableistung einer Geldstrafe anzustrengen. Auch bei den ortsansdssigen un-

109  Vgl. KRIL, Statuten, Artikel 8, 10-16 sowie Bericht des Rats der Stadr Leipzig, den Handel mit selbst
gefertigten Gegenstdnden betr. vom 17. Sepr. 1838, Sichsisches Hauptstaatsarchiv Dresden (=
SHStAD), Kreishauptmannschaft Leipzig (= KHL) Nr. 1436, Acta, Differenzen der Kramer-Innung
zu Leipzig betr. vol. 11. 1838-1840, Bl. 62-74.
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ziinftigen Herstellern iiberwachte und priifte sie das Warenangebot. Mabten sich diese an,
nicht ausschlieBlich selbst gefertigte Artikel im Detailverkauf anzubieten, wurden die stidti-
sche und Landesobrigkeit bemiiht, diesen VerstoBen ein Ende zu bereiten. Die rigide Kon-
trolle richtete sich auch gegen Mitglieder der Innung selbst. Wagte ein Leipziger Kramer an
zwei Orten in der Stadt zu verkaufen bzw. zwei offene Verkaufslokale zu unterhalten, indem
er z.B. selbst den Kunden in seinem Gewilbe aufwartete, wihrend seine Frau, ein
Verwandter oder sein Handlungsdiener zur gleichen Zeit die Marktbude als Verkaufsstand
nutzte, so wurde dieser VerstoB gegen Artikel 19 der Innungsstatuten'® unnachgiebig ver-
folgt. Selbst wenn er zum Vertrieb seiner iiblichen Waren in einem zweiten Verkaufslokal
einen anderen Kramer als Associé in seine Handlung aufnahm oder sich einen unabhingigen
Kramer mit eigenem Gewdlbe als Kommissionir verpflichtete und so eine zweite Verkaufs-
stelle hinzugewann, wurde dies von seinen Innungsgenossen als VerstoB gegen die Kramer-
satzung gewertet. Unter Zuhilfenahme des stidtischen Rats strengte die Innung penible
Nachforschungen an mit dem - meist auch erreichten - Ziel, die sofortige SchlieBung des
beanstandeten zweiten Geschiftslokals, die Kontraktauflosung und die Einforderung hoher
Geldstrafen zu veranlassen.'"

In dem Bemiihen, die Verkaufsorte und das Marktgeschehen im {iberkommenen Sinn
einzuhegen, beobachtete die Kramerinnung auch das Geschehen auf dem Anzeigenmarkt
sehr aufmerksam. Sie belieB es nicht bei der Lektiire und stillen Emporung. Vielmehr dien-
ten ihr die Anzeigen als Beweismittel, um Verstofe gegen ihre Gerechtsame aufzuzeigen
und mit Hilfe der Obrigkeit zu ahnden. Zum Jahreswechsel 1831/1832 z.B. hatte der
Leipziger Biirger und Kaufmann Carl Ferdinand Wobring durch &ffentliche Verkaufsankiin-
digung auf sein Angebot an Schlittschuhen aufmerksam gemacht. Die Kramerinnung zog mit
der Angelegenheit vor den Rat der Stadt, beschuldigte Wobring des unbefugten Detailhan-
dels mit Schlittschuhen, der durch seine 6ffentliche Anzeige, aber auch durch Aussagen von
Zeugen belegt sei, angebliches Nichtwissen konne der Delinquent nicht fiir sich geltend
machen. Mit Verweis auf ihre landesherrlich bestitigten Statuten forderte die Innung die
stadtische Obrigkeit auf, fiir die Wahrung ihrer Gerechtsame einzutreten, d.h. Wobring, so-
fern er die Tat nicht unter Eid zu verneinen bereit war, "mit einer Strafe von 10 Thalern" zu
belegen. Der Rat schlof sich dieser Forderung der Innung an. Wobring legte gegen den
Bescheid Berufung ein. Folglich ging die Sache am 16. Januar 1832 mit einem erlduternden
Schreiben des Stadtrats nach Dresden. Die héchste sidchsische Verwaltungsinstanz jener
Zeit, die Landesdirektion, bekriftigte den Bescheid des Rats mit der Begriindung, dah Wo-
bring zum einen "die geschehene offentliche Ankiindigung des von ihm beabsichtigten
Verkaufs von Schlittschuhen zugestanden” habe, er sich andererseits aber nur mit seinem
Nichtwissen iiber den ihm "vorgehaltenen Verkauf von einem Paar Schlittschuhen an Johann
August Sittner" habe aus der Affire ziehen wollen. Wobring kdmpfte in zwei weiteren
Anliufen - erfolglos - gegen die verhingte Geldstrafe.'”

110 Der Artikel lautete: "Kein Cramer (soll) zwischen den drey oOffentlichen Jahrmirckten an zweyen
Orten, als in einem Hause oder Gewdlbe, und in einer Bude auf dem Marckte feil haben”, vgl. KRIL,
Statuten.

111 Diese Darstellung stiitzt sich auf verschiedene Streitfille, die enthalten sind in Acta, Differenzen der
Kramer-Innung zu Leipzig betr., vol. 1. 1833-1837, vol. II. 1838-1840 u. vol. IIL 1841-1847,
SHStAD, KHL Nr. 1435, Nr. 1436 u. Nr. 1437.

112 Vgl. SHStAD, KHL Nr. 1435, 1 1833-1837, BIl. 1-5e, bes. BI. 1 f.(Zitate).
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Auch bei ihrem im Jahre 1839 vor den Stadtrat gebrachten Unterlassungs- und Strafantrag
gegen den Leipziger Hutfabrikanten Carl Ernst Friedrich Haugk, der als Hutmachermeister
zugleich Mitglied der Leipziger Hutmacherinnung war, fithrte die Kramerinnung dessen
offentliche Verkaufsankiindigung von Herrenstroh- und Strohpapierhiiten zu 12 bzw. 6 Gro-
schen das Stiick an. Dieser erste Stein des AnstoBes loste umfiingliche Nachforschungen aus,
bei denen die Kramerinnung zusitzlich zu den genannten Strohhiiten auch noch Palmhiite bei
Haugk aufstoberte. Sie hielt Haugk damit fiir iiberfithrt, daB er sich des beabsichtigten De-
tailverkaufs nicht selbst gefertigter Hiite schuldig gemacht habe. Mitsamt den Beweisstiicken,
der Anzeige, einem Strohhut, einem Palmhut und einem Hutrohling aus einem Baumwolle-
Seidenstoff-Mischgewebe ging das von der Innung angestrengte Verfahren gegen Haugk durch
drei Instanzen. Mit der Sache befaBlt waren der Rat der Stadt Leipzig, die Kreisdirektion
Leipzig und schlieBlich das Sichsische Ministerium des Inneren. Am Ende errang die Innung
einen immerhin beachtlichen, zu dhnlichen Nachforschungen ermutigenden Teilerfolg. Haugk
wurde der Verkauf von Palmhiiten bei einer Strafe von 20 Talern und Konfiskation derselben
untersagt. Mit dem Entscheid wurde auch die Leipziger Hutmacherinnung, die Haugk in dieser
Differenz unterstiitzend zur Seite getreten war, iilber den Weg des rechtmiBigen Handels
belehrt."?

In diesen beiden Konflikten ging es vor allem um die Absicherung des Rechtsanspruchs
der Kramerinnung auf den Detailverkauf gegen Mitglieder anderer Leipziger Innungen bzw.
verfaBter Korporationen. Im Falle des Leipziger Biirgers und Kaufmanns Wobring wurde
der Detailverkauf auBer den Messen untersagt, im Falle Haugks wurde ein ziinftiger Hand-
werker-Produzent daran erinnert, daB ihm zwar der Detailverkauf auBer den Messen
gestattet war, aber nur sofern er von ihm selbst Hergestelltes anbot. Ein dritter, durch eine
Anzeige ausgeloster Streitfall lag komplizierter. Die Kramerinnung ersuchte im Herbst 1841
den Rat der Stadt um die Bestrafung des Leipziger Biirgers und Hausbesitzers A.G.
Denecke. Das Corpus delicti war wiederum ein Zeitungsinserat. Denecke habe, so erliuterte
die Innung ihr Rechtshilfegesuch, in der Anzeige "englische Universal Glanzwichse von
G.T. Fleetwordt in London zum Verkaufe ausgeboten, auch bereits verkauft und die Firma
'A.G. Denecke, Hauptdepot der echten englischen Glanzwichse G. Fleetwordt in London'
und 'Hauptdepot der echten englischen Patent-Fleckseife' ausgehdngt". Nicht Denecke,
sondern vielmehr ihr Innungsgenosse, der Kramer Oeser, sei jedoch bekanntlich der aus-
schlieBliche Kommissionidr Fleetwordts in Leipzig. Folglich trete Denecke nicht nur ihren,
der Kramerinnung, Gerechtsamen entgegen, sondern begehe auch "eine Tauschung des Pu-
blikums". Durch den Rat der Stadt hierzu vernommen, riumte Denecke den Detailverkauf
der genannten Produkte wie auch Inserat und Aushingung der inkriminierten Firmenschilder
ein; gleichzeitig betonte er jedoch, daB es sich bei der angekiindigten Wichse und Seife um
sein eigenes Fabrikat handele, beide Produkte aber, da er deren Rezeptur von einem friiher
bei Oeser beschiftigten Arbeiter erhalten habe, mit den von Oeser unter dem Namen G.T.
Fleetwordts verkauften identisch seien. An dem Umstand der Eigenproduktion von Univer-
salglanzwichse und Fleckseife, den die Kramerinnung nicht umhin konnte anzuerkennen,
Sf:heiterte deren Antrag, Denecke am Verkauf dieser Produkte zu hindern. In anderer Hin-
sicht konnte sie jedoch einen Erfolg verbuchen. Der Rat der Stadt untersagte Denecke den
“Gebrauch von Ankiindigungen und einer Firma, wodurch das Publicum in den Glauben
versetzt werde, als ob die von ihm feil gebotenen und verkauften Fabrikate wirklich aus dem

113 Vgl. SHStAD, KHL Nr. 1436, Bl. 142-151 u. Bl. 172-179.
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Auslande bezogen seien"; auch verurteilte der Rat Denecke, die Kosten des Verfahrens zu
tragen. Der Einspruch Deneckes gegen den Urteilsspruch des Rats, weil dieser iiber die
urspriinglichen Forderungen der Kramerinnung hinaus auf neue Tatbestinde eingehe, fand in
erster und zweiter Instanz keine Beriicksichtigung. Der Rat der Stadt verwies auf Befugnis
und Pflicht "der obrigkeitlichen Behdrde derartigen Ungebiihrnissen [Tauschung des Pu-
blikums, HH] ex officio zu begegnen"; ein entsprechender Antrag der Kramerinnung sei fiir
den gefillten Urteilsspruch also keineswegs erforderlich. Die Kreisdirektion schloB sich in
zweiter Instanz diesem Grundsatz an. Auch sie hielt das gegen Denecke verhingte Verbot,
fiir die von ihm selbst und in Leipzig gefertigten Artikel mit dem Firmennamen G.T. Fleet-
wordts, London zu werben, wegen der moglichen "Irrefihrung des Publikum(s]" fiir wohl
begriindet und rechtlich zuldssig, beschied allerdings den Rat dahingehend, die Kosten fiir
das Verfahren beiden Streitparteien zu gleichen Teilen aufzuerlegen.'

Dieser Streitfall ist in mehr als einer Hinsicht bemerkenswert, weil er sich einerseits in
{iberkommene Konfliktlinien einreihte, zugleich aber auch weit iiber diese hinauswies.
Offener Wettbewerb um Kunden und Marktanteile war in der ziinftischen Ordnung verpdnt.
Nicht nur die Statuten der Leipziger Kramerinnung schrieben diese Grundsitze fest und
erhoben sie zum Verhaltenskodex fiir Innungsgenossen.’* Die Bewahrung der "Ordnung"
und die Abwehr miBliebiger Konkurrenz waren in allen hier vorgestellten Konflikten ein
wesentliches Motiv der Anklage und Spruchpraxis. Gegen Innungsgenossen, die gegen die
Kramerordnung verstieBen, sowie gegen nicht-ziinftige professionelle Handler und gegen
ziinftige Handwerker, die sich weiter als zugelassen in den Detailverkauf vorwagten,
konnten die Kramer i.d.R. mit Erfolg ihre verbrieften Rechte mit Hilfe der Obrigkeit
erstreiten. Aber gegen nicht-ziinftige, in Leipzig ortsansissige Produzenten, die ihre eigenen
Produkte selbst vertrieben, bot das alte Recht - wie der Fall Denecke zeigt - keinen Schutz.
Der Detailverkauf des Leipziger Biirgers und Hausbesitzers Denecke, der als unziinftiger
Selbstverfertiger sein eigenes Erzeugnis auBerhalb der Messezeiten vertrieb, fiel nicht unter
das "Verbietungsrecht” der Kramerinnung. Diesen Grundsatz hielt die stidtische Obrigkeit -
wie bereits frither in zahlreichen gleichgelagerten Fillen - auch diesmal in ihrer Ent-
scheidung hoch. Sie lieB sich dabei von altersher - wie der Rat der Stadt zuletzt im
September 1838 in einem ausfiihrlichen Bericht dargelegt hatte - von der Uberzeugung
leiten, daB "ein entgegengesetzes Verfahren bei dem ... groBen Umfange der Cramwaaren,
die Cramer-Innung in den Besitz eines Rechts gesetzt haben [wiirde], welches mit den
Gewerbs- und Nahrungszweigen einer stidtischen Commun ginzlich unvertraglich gewesen
sein wiirde". Zugleich stellte der Rat die Entscheidungsgrundlage fiir die herausgehobene
Stellung der unziinftigen, in Leipzig ansissigen Produzenten klar. Die diesen zuerkannte
Befugnis griinde nicht in einem Sonderrecht, nicht in einer Ausnahme "von einer durch die
Cramerinnung gesetzten Regel", sondern vielmehr in "der Regel selbst, daB das Verbie-
tungsrecht der Cramer in Ansehung des Detailhandels mit selbstverfertigten Waaren sich auf
solche Gegenstinde nicht erstreckt, welche nicht zu dem Arbeitsgebiete einer besonderen [in

114  Vgl. SHStAD, KHL Nr. 1437, Bl. 35-39.

115 Vgl. KRIL, Statuten, Artikel 18: "Kein Crahmer soll dem anderen seine Kunden auf einigerlei Weise
abspenstig machen. Es soll kein Cramer dem anderen seine Kauffleute von seiner Buden oder Cram-
Laden abruffen, noch mit Wincken oder anderen Geberden und Zeichen vom Kauff abhalten, weniger
die Kauffleute fiir eines anderen Buden oder Gewdlbe mahnen, ob sie ihm gleich mit Schulden
verhafftet seyn."
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Leipzig anerkannten, HH] Zunft gehéren". Dieses "Prinzip" der Leipziger Gewerbeverfas-
sung und "Gewerbspraxis" hochzuhalten, mache sich der Rat auch deshalb zur Pflicht, da
eine gegenlaufige Fallentscheidung ein "génzlich neues Prijudiz begriinden [wiirde], dessen
unausbleibliche Folge, bei dem in der neuesten Zeit sichtbar hervorgetretenen Bestreben der
Cramer-Innung auf Erweiterung ihrer Verbietungsrechte wesentliche Bestandteile des
hiesigen GewerbefleiBes zerstoren und von den fiir das Gemeinwesen allerschidlichsten
Folgen begleitet sein wiirde"."

Dieser prinzipielle Vorbehalt der stidtischen Obrigkeit, bei Konflikten um die 'Produk-
tionslinie' den Kramern entgegenzukommen, war den Innungsvertretern durchaus bekannt.'”
Dennoch lieBen sie in ihren Abwehranstrengungen nicht nach, sondern intensivierten diese
nach der Beobachtung des Stadtrats seit dem ersten Drittel des 18. Jahrhunderts sogar noch.
Um dabei die Grenzen des alten Rechts zu iiberwinden, entdeckte die Innung - wie der Fall
Denecke zeigt - zusitzliche Argumente, um ihre dem Bannkreis ziinftiger Prinzipien verhaf-
teten Anliegen wirksamer als durch Riickgriff auf ihre iiberkommenen Statuten vorzubrin-
gen. Den Angriffshebel boten die Werbeaktivititen Deneckes. Der geschiftstiichtige Produ-
zent hatte nicht nur verschiedene Werbemittel, einschlieBlich Zeitungsinserate zur Absatz-
forderung genutzt, sondern sich dariiber hinaus auch ein zukunftsweisendes Werbeprinzip zu
eigen gemacht: Er hatte den Wert eines Namens und einer bestimmten Herkunftsbezeich-
nung fiir seine Zwecke entdeckt und eingesetzt. DaB hierdurch seine Absatzchancen verbes-
sert werden konnten, bestitigte indirekt die Reaktion der Kramerinnung, als sie Deneckes

- Bezugsquellen auszuforschen begann. In der Folge fiigte sie ihrer Beschwerde hinzu, De-
- necke tdusche das Publikum, da er die von ihm in Leipzig gefertigten Produkte in seiner
~ Werbung mit dem englischen Namen belege. Mit diesem Argument nahm sie die Obrigkeit
gleichsam fiir den Verbraucherschutz in die Pflicht. Die Obrigkeit erwies sich in diesem
~ Punkt in der Tat als ansprechbar, ja sie gab sogar vor, auch ohne das Interventionsgesuch
lder Kramerinnung von Amts wegen gegen das ungebiihrliche Verhalten Deneckes einge-
schritten zu sein.

Der Konfliktfall weist damit voraus auf die Innungskimpfe der 1860/70er Jahre, in denen
- in eigentiimlicher Parallelentwicklung zur Werbung - der Konsument argumentativ eine
zentrale Rolle spielen sollte. Der Werbung ging es darum, im Interesse der Absatzfor-
derung, Konsumwiinsche freizusetzen und fiir die Bediirfnisse der (Massen-)Produktion den
auf neue, modische, preisgiinstige Warenangebote reagierenden 'modernen' Konsumenten zu
Ppragen. Konsum war - wie Mataja erinnerte - unter Bedingungen der freien Verkehrswirt-
schaft der Endzweck der Produktion und Werbung ein Mittel, um ihn zu verfolgen. Gleich-
Zeitig entdeckten in den 1860/70er Jahren im Gegenzug auch die aus ziinftischen Gerecht-

116 Bericht des Rats der Stadt Leipzig, den Handel mir selbst gefertigten Gegenstdnden betr., 17 .9.1838,
SHStAD, KHL Nr. 1436, Bl. 62-74, bes. BI. 67 u. Bl. 73 (Zitate). Dem Bericht waren 14 Akten-
stiicke, darunter Rats- sowie Innungsakten beigefiigt, die gleichgerichtete Konfliktfille und Entschei-
dungen, beginnend mit den 1760er Jahren, belegten.

17 wvgl SHStAD, KHL Nr. 1436, Bl. 76-78. Die Kreisdirektion Leipzig ordnete am 13.10.1838 an, daB
der Bericht des Stadtrats vom 17.9.1838 den Streitparteien in einem zur Entscheidung anstehenden
einschldgigen Konflikt, der den Detailverkauf selbst gefertigter Zigarren betraf, vorzulegen sei, Der
Aufforderung, in ihrem Sinne gefillte Entscheidungen machzuweisen, vermochte die Kramerinnung
nicht nachzukommen. Der Streitfall wurde am 31.12.1838 in dritter Instanz durch das Ministerium
des Inneren nach dem Gutachten des stidtischen Rats gegen die Kramerinnung entschieden, vgl. ebd.,
BI. 80-82.
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samen und Sicherungen herausgeldsten Detailhdndler die Konsumenten, um sich in der
Offentlichkeit und gegeniiber den Regierungen Gehor zu verschaffen.' Mit MiBtrauen
verfolgten sie im Einzelhandel das Aufkommen neuer, zum groBeren Betrieb vorstoBende
Organisationsformen wie Magazine, (Wander-)Lager, Laden und Kaufhéuser und schrieben
den neuartigen Konkurrenten und deren dynamischer Kundenwerbung die Hauptschuld an
den eigenen Noten der wirtschaftlichen Selbstbehauptung zu. Unter Bedingungen der Ge-
werbefreiheit stand ihnen fiir diesen Abwehrkampf der Riickgriff auf angestammte "Ver-
bietungsrechte" nicht mehr zur Verfiigung, und auch die Forderung nach einem generellen
Verbot miBliebiger Konkurrenten schien jetzt nicht mehr durchsetzbar. Neue Verbiindete
und Erfolge stellten sich jedoch ein, als sich die Detailhindler zu Anwilten der Interessen
von Verbrauchern machten. "Ubervorteilungen des Publikums”, die Irrefiihrung des Konsu-
menten durch Inserate und andere Werbemittel wie Niedrigstpreisangebote, Aus- und Son-
derverkiufe wurden zum gewichtigen Argument im Selbstbehauptungskampf der Detaillisten
gegen die entfesselte Konkurrenz, von der man sich durch die eigenen soliden und reellen
Geschiftsprinzipien grundlegend zu unterscheiden behauptete. Nicht immer gelangten die
Handler mit diesen Argumenten zum gewiinschten Ziel. Aber sie erreichten zumindest, daB
unter dem Titel 'Schutz des unwissenden Publikums vor Tauschung und Verfithrung' auch
ihre Anliegen Beriicksichtigung fanden. Der 'Konsumentenschutz' motivierte u.a. den
Verein fiir Socialpolitik und einige Reichs- und Landesregierungen seit den 1870er Jahren
dazu, Untersuchungen iiber die Geschiftspraktiken der neuartigen GroBbetriebe im Einzel-
handel anzustellen'” und gegen sogenannte "schwindelhafte Reklamen" sowie sonstige
Erscheinungen und Formen des "unlauteren Wettbewerbs" gesetzlich vorzugehen.'™

Freilich, bis zum 1. Januar 1862, dem Zeitpunkt des Inkrafttretens des neuen séchsischen
Gewerbegesetzes vom 15.10.1861™, blieb die Leipziger Kramerinnung von der Gewerbe-
freiheit und vor dem Ansturm der Konkurrenz verschont. Bis zu diesem Zeitpunkt bestimm-
ten die {iberkommenen Statuten der Kramerordnung die Formen der Konflikte und des Ab-
wehrkampfes bei VerstoBen gegen die Privilegien der Innung. Die Kramerinnung erzielte in
solchen Konflikten zweifellos im Sinne der Rechtsstandswahrung mit Hilfe der Obrigkeit
manche Erfolge oder doch zumindest Teilerfolge: Doch das alte Recht war von altersher in
sich briichig, da es das Vordringen Unziinftiger nicht ausschloB und durch andere obrig-

118  Vgl. auch zum folgenden R. Keibel, Ansichten iiber Freiheit und Beschrinkung des inneren Handels-
verkehrs, in: Die Entwicklung der deutschen Volkswirtschaftslehre im 19. Jahrhundert. Gustav
Schmoller zur 70. Wiederkehr seines Geburtstags, T. 2, Leipzig 1908, Nr. XXVIII, bes. S. 34-51;
G. Schmoller, Zur Geschichte der deutschen Kleingewerbe im 19. Jahrhundert. Statistische und
nationalokonomische Untersuchungen, Halle 1870, S. 138-156, S. 228-254,

119  Vgl. z.B. Ergebnisse der tiber die Wanderlager und Waarenauktionen angestellten Erhebungen.
Zusammengestellt im Reichskanzler-Amt, in: Annalen des Deutschen Reichs fiir Gesetzgebung, Ver-
waltung und Statistik 11, 1878, S. 707-748. Die Erhebung wurde nach Beschliissen von Reichstag und
Bundesrat im Dez. 1876 durch das Reichskanzleramt durchgefiihrt und deren Resultate dem Reichstag
am 30.4.1878 als Denkschrift vorgelegt.

120  Vgl. E. Rosenthal, Artikel "Unlauterer Wettbewerb", in: HdStW, 3. Aufl., Bd. 8, Jena 1911, S. 792-
816, S. 799 ff. Das erste deutsche Spezialgesetz in diesem Kontext war das Markenschutzgesetz von
1874, das 1894 von dem Reichsgesetz zum Schutz der Warenbezeichnungen abgeldst wurde, 1895
folgte das Reichsgesetz zur Bekdmpfung des unlauteren Wettbewerbs.

121 Vgl. Gewerbegeserz fiir das Kénigreich Sachsen und die damit in Verbindung stehenden Geseize,
Verordnungen und Ausfithrungsverordnungen vom 15. Okiober 1861, Dresden o.l.; Schmoller,
a.a.0., S. 138-156, S. 315.
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keitliche Akte wie Konzessionierung von Fabriken und Zuweisung von Sonderrechten sowie
durch die Entwicklungen in Technik, Verkehr, Produktion und Nachfrage weiter ausgehohlt
wurde. Es vermochte nicht dauerhaft und umfassend gegen das Vordringen des Neuen zu
schiitzen. Wohl aber prigte das alte, in Sachsen bis zum 1. Januar 1862 fortbestehende
Recht die Formen und Wege, in denen sich das Neue Bahn brach, und damit auch die Wahr-

nehmung des Neuen.

Y. Zusammenfassung und Ausblick

Zeitungsinserate waren eine neue Form der Kundenwerbung und Absatzforderung, die nicht
‘an bestimmte Marktorte oder Verkaufslokale, an begrenzte Markt- bzw. Offnungszeiten und
‘p"ersénliche Aufwartung des Anbieters gebunden waren. Als gedruckte Nachrichten iiber
Waren, deren Preise und Anbieter machten sie das Marktgeschehen transparent und waren
Instrumente der Marktbildung. Diese neuartigen Formen der Nachfragestimulierung und
Konkurrenz machten sich - wie das Leipziger Beispiel zeigt - zunichst diejenigen zu eigen,
die nicht durch ihre Einbindung in Innungen oder Ziinfte daran gehindert waren. Fiir ziinfti-
ge Handwerker-Produzenten und Hindler (in Leipzig fielen hierunter im strengen Sinne nur
‘die Kramer) hingegen versperrten die dem Nahrungsprinzip verpflichteten Zunft- bzw.
Innungsstatuten, indem sie einen offenen Wettbewerb um Kunden und Marktanteile unter-
sagten und in Leipzig nur fiir die Zeit der Messen Handelsfreiheit zulieBen, den Ubergang
zu derartigen innovativen Praktiken.
" Die Entfaltung des Leipziger Anzeigenmarktes zwischen 1750 und 1850 spiegelt dieses
Bedingungsgeflecht wider. Unziinftige Produzenten und nicht-professionelle Hindler stellten
rllm die groBe Mehrheit der Inserenten. Die Zahl der Heilmittelanzeigen iiberragte weit die
der Inserate fiir andere Produkte. Wenn iiberhaupt, dann wagten sich 1750 ortsansissige
Kauf- und Handelsleute nur zur Zeit der messebedingten Handelsfreiheit und dann ebenfalls
meist nur mit Heilmittelanzeigen auf das neue Terrain vor. 1800 war diese Enge in mancher
icht bereits aufgebrochen: Es hatte sich das in den Anzeigen vorgestellte Warenangebot
sefichert, der Kreis der Inserierenden deutlich erweitert und differenziert und damit auch
Zahl der Inserate insgesamt erhoht. 1850 wurde dieses Bild durch eine gesteigerte
eintensitiit erginzt. Die graphische und textliche Gestaltung wie auch das wiederholte
riicken von Anzeigen durch einen Inserierenden hatten jetzt - ausgeprigter als zuvor -
gang in die Insertionspraxis gefunden. An diesen Entwicklungen der Jahre 1800 und
‘waren auswirtige Messebesucher, aber auch ortsansissige Leipziger beteiligt. Unter
n auswirtigen wie auch den ortsansissigen Inserenten waren Fabrikanten in der Minder-
it; bis 1850 bestimmte der Handel mit seinen Anzeigen das Bild. Kaufleute, sonstige Han-
eibende, auch einige Leipziger Kramer erscheinen als Hauptnutzer des neuen Mediums
gsinserat. Die geschilderten quantitativen und qualitativen Befunde verweisen auf die
tung des Werbegeschehens. Die Nutzung des Mediums Zeitungsinserat gewann um die
zum 19. Jahrhundert an Dynamik. Der damit entstehende (Anzeigen-)Markt war
h noch langst nicht jener von den Theoretikern des 17. Jahrhunderts entworfene Raum
Zeit iiberwindende kontinuierliche generale Markt. Vielmehr blieb er 1750 iiberwiegend
selbst noch um die Mitte des 19. Jahrhunderts zu einem wesentlichen Teil in die Zeit-
t und Ortlichkeit des realen Marktes, in das konkrete Marktgeschehen der Leipziger
sen, eingebunden.
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Der Aufbruch in die wirtschaftliche Moderne erfolgte - so legt das Beispiel der Leipziger An-
zeigenpraxis nahe - zwar um die Wende zum 19. Jahrhundert. Aber ziinftische Restriktionen
wurden noch keineswegs abgeschiittelt, sondern beeinfluBten das Geschehen in hohem Mafe,
Auf deren Wirksamkeit verweisen erstens die saisonalen, das MeBgeschehen abbildenden
Schwankungen der Insertionsaktivititen, zweitens die trotz der Vervielfachung der Inserenten
zwischen 1750 und 1850 insgesamt gering bleibende Beteiligungsquote ortsansassiger Leipzi-
ger Kaufleute und Kramer und drittens auch das AusmaB der Konflikte, die sich an neuartigen
Formen der Konkurrenz entziindeten und die Verstetigung der Marktfreiheit hemmten. Zumal
die Leipziger Kramerinnung sah sich in ihren alten Rechten bedroht und forderte die Respektie-
rung ihrer iiberkommenen Privilegien ein. Freilich zeigten sich selbst in der Abwehrfront der
Kramer Risse, die das in vielen Hinsichten widerspriichliche Bild von Beharrung und Aufbruch
weiter erginzen. In den 1830er Jahre konstatierte der stidtische Rat das intensivierte Bemiihen
der Leipziger Kramerinnung, die alte Ordnung zu wahren und ihre "Verbietungsrechte" gegen
miBliebige Konkurrenz auszuweiten. Gleichzeitig lieBen sich jedoch einige Mitglieder dersel-
ben Innung dadurch nicht davon abhalten, selbst mit neuen Mitteln im Kampf um Kunden und
Marktanteile zu experimentieren. Gewil war dies eine Minderheit, und selbst diejenigen
Leipziger Kramer, die 1850 durch die Vielzahl ihrer Anzeigen als 'Werbepioniere' erscheinen,
respektierten bei der zeitlichen Plazierung ihrer Anzeigen weitgehend den Rhythmus der
Messen und Marktfreiheit.

Die Bewahrung der alten Ordnung und die Sicherung ziinftischer Privilegien im besonde-
ren war jedoch nicht nur eine Angelegenheit der Innungsgenossen und ihres Einsatzes fiir
diese Belange. Dariiber hinaus waren die Kramer von der Unterstiitzung der Obrigkeit und
der Offentlichkeit abhingig. Denn bei den Konflikten um die Wahrung ihrer Gerechtsame
handelte es sich immer auch um Auslegungsfragen der "Kramerordnung”, deren Entscheid
Sache der Obrigkeit war. Zeitlich weit zuriickliegende Entscheidungen aufnehmend, ver-
schloB sich der stidtische Rat 1838 dem Ansinnen der Kramer, deren Interessen gegen
unziinftige Fabrikanten/Handler zu schiitzen. Mit Riicksicht auf das Wohlergehen "der
stidtischen Commun" sei es ein langbewihrtes Prinzip der ortlichen Gewerbeverfassung,
neben den ziinftigen auch "andere wesentliche Bestandteile des hiesigen Gewerbefleifies" in
ihren Rechten zu respektieren.”™ Dieser Interpretation der ortlichen Gewerbeverfassung
stimmte die Landesobrigkeit zu. Die Aushohlung der Ziinfte bedurfte insofern nicht des
formlichen Ubergangs zur Gewerbefreiheit, sie vollzog sich bereits unter Bedingungen des
alten Rechts, das in Sachsen bis zum Jahresende 1861 in Kraft blieb.

Die obrigkeitlichen Interventionen in das Wirtschaftsgeschehen waren dem zeitgendssi-
schen dkonomischen Denken verpflichtet. Die gezielte Forderung des Intelligenzwesens im
18. Jahrhundert, auch die Begriindungen fiir die Entscheide in ziinftischen Konflikten zeigen
dies in aller Deutlichkeit. Merkantilisten und Kameralisten hatten sich in ihren Schriften fiir
die obrigkeitliche Forderung des Handels und fiir mehr Markt ausgesprochen. Die besonders
mit Blick auf den Binnenhandel erwiinschte funktionale Aufwertung des Handels und seiner
Akteure, der Detailhdndler, war Teil der liberalen Doktrin. In seinem epochemachenden
Werk "Der Wohlstand der Nationen" betonte Adam Smith 1776, daB landwirtschaftliche
ebenso wie gewerbliche Produktion, GroBhandel ebenso wie Kleinhandel "zur Wohlfahrt
eines Volkes" beitriigen. Er wies "die Vorurteile mancher politischer Autoren gegen Laden-
besitzer und Hiandler" mit Blick auf deren volkswirtschaftlich notwendige und niitzliche

122 Vgl. Bericht des Rats der Stadr Leipzig, den Handel mit selbst gefertigten Gegenstdnden betr.,
17.9.1838, SHStAD, KHL Nr. 1436, Bl. 62-74 passim u. bes. Bl. 67 u. 73.
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‘Funktion als "vollig unbegriindet” zuriick. Er sprach sich nachdriicklich gegen diejenigen
@5, die Ladenbesitzer und Héndler gesondert besteuert und in ihrer Anzahl beschrénkt
,,ehen wollten. Smith beharrte darauf, daB die Konkurrenz unter den Kleinhidndlern deren
mnc Angelegenheit sei und "weder den Konsumenten noch den Produzenten schidigen”
konne; vielmehr werde sie "die Hindler dazu veranlassen, ihre Waren billiger zu verkaufen
teurer einzukaufen [bei den Produzenten, HH], als wenn sich der gesamte Handel in der
Hand einer oder zweier Personen befindet". Zwar rdumte Smith im Nachsatz ein, es komme
ssicherlich ... gelegentlich vor, daB einige Ladenbesitzer einen unentschlossenen Kunden
ﬁl&ﬂ‘reden, etwas zu kaufen, was er eigentlich gar nicht braucht”. Diesen“ "MiBstand"
erachtete er jedoch fiir "so unbedeutend, daB er weder das Interesse der Offentlichkeit
X Kj'gaient, noch eine Beschriinkung der Zahl der Konkurrenten erfordert".'”
In diesem Punkt irrte Smith. Die neuen Formen der Konkurrenz, das Sichtbarwerden des
dels, die Entfaltung der Warenwelt in der kaufminnischen Werbung: all dies stieB in
hem MaBe auf das Interesse der Offentlichkeit. Gegen Ende des 18. Jahrhunderts ent-
mmten in Deutschland Debatten iiber die "Moral des Handels", iiber den Luxus und
5 ip spéter auch tiber die Smithsche Lehre und den Grundsatz der Gewerbefreiheit, deren
all noch Jahrzehnte spiter zu vernehmen ist. Jene Debatten griffen ein allgemeines
hes MiBtrauen gegeniiber Reichtum und Handel auf, das in unterschiedlichen mora-
chen Zuschreibungen des GroB- und Kleinhandels gleichsam stindisch gebrochen war.
an rief in Erinnerung, daB "die Vermehrung des Geldes der einzige und Hauptzweck des
fmanns” sei und glaubte, nur fiir den Handel im GroBen die Prognose wagen zu konnen,
hier titigen Kaufleute "aus Eigennutz redlich” und im Zuge der Ausweitung des
els und der Konkurrenz "sich dem hdchsten Ideale der Uneigenniitzigkeit" anndhern
fen. Beim Kleinhandel hingegen sah man aufgrund des anders gearteten Kundenkreises
uschnitts der Transaktionen iiblicherweise "die niedrigsten Kunstgriffe des Betruges,
List, der Schmeichelei u.s.w." am Werk; hier sei eben "der Ort, wo der Mensch gegen
enschen im Stande des Krieges erscheint, wo der eine, nach geschlossenem Handel,
mehr besitzt, was jener weniger hat".” In den Debatten iiber den Luxus ging es um das
den Markt dringende neue Warenangebot im Verhiltnis zu den 'eigentlichen’ Bediirf-
. der Menschen, um die Auswirkungen des Luxuskonsums der Vermogenden auf die
der armen Bevélkerung und die negativen, ja zerstorerischen Folgen fiir das Gemein-
und die Gesamtwirtschaft.” In den Kontroversen iiber die Gewerbefreiheit standen

t;

A. Smith, Der Wohlstand der Nationen. Eine Untersuchung seiner Natur und seiner Ursachen (1776),
_ hier zit. nach der 5. Aufl. von 1789 in der deutschen Ubersetzung von H.C. Recktenwald, Miinchen
1978, S. 297, vgl. ebd., S. 295 ff.
‘ jﬂnonym), Briefe iiber die Moral des Handels von einem jiidischen Kaufmann, in: J.F. Zollner (Hg.),
~ Lesebuch fiir alle Stinde, 9. Teil, Berlin 1790, S. 31-83, bes. S. 75, S. 77, 8. 79 f.; vgl. G.J. Zolli-
kofer, Moral fiir Kaufleute, Leipzig 1789, passim.
Vgl. Artikel "Luxus", in: J.G. Kriinitz, Okonomisch-technologische Encyklopédie, 82. Teil, Berlin
1801, S. 40-94; W. Roscher, Ueber den Luxus, in: Archiv der politischen Oekonomie und Polizeiwis-
' senschaft 6, 1843, S. 48-84; ders., Ueber den Luxus, in: ders., Ansichten der Volkswirthschaft aus
~ dem ngchicht.lichen Standpunkte, Bd. 1, Heidelberg 1878, S. 103-203; L. Brenrano, Versuch einer
Theorie der Bediirfnisse (Sitzungsberichte der Kgl. Bayerischen Akademie der Wissenschaften. Philo-
- sophisch-philologische u. historische Klasse, Jg. 1908, 10), Miinchen 1908; ferner als kritische
i Aufarbeltung R. Wirtz, Kontroversen iiber den Luxus im ausgehenden 18, Jahrhundert, in: Jahrbuch
fiir Wirtschaftsgeschichte 1996/1, S. 165-175.
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schlieBlich wenigen gliihenden Befiirwortern bald zahlreiche Skeptiker und heftige Gegner
gegeniiber, die von einer unbeschrinkten Gewerbefreiheit nichts weniger als den "Krieg
aller gegen alle, einen Kampf des Spekulationsgeistes, der Marktschreierei, des Betruges
gegen die stille, bescheidene Emsigkeit des schlichten Gewerbsmannes" befiirchteten. '

Das von Adam Smith formulierte liberale Credo geriet unter solchen Anwiirfen unter
Druck. Der funktionalen Aufwertung des Handels und seiner Akteure, der GroB- wie der
Kleinhéndler, in der von Smith angestrengten dkonomischen Theorie des Handels, stellte
man die Dichotomie von Produktion und Handel entgegen und wertete dabei die Handels-
funktion gegeniiber der Produktionsfunktion ab. Diese erachtete man fiir produktiv, jene
allenfalls fiir mittelbar produktiv. Die Abwertung der Handels- gegeniiber der Produktions-
funktion vollzog sich dabei keineswegs nur in 6konomischen Kategorien. Sie wurde auch
moralisch gewendet. Ethisch wie volkswirtschaftlich wurde die Arbeit in Produktion und
Handel unterschiedlich gewertet. Moral war in der Produktion zu finden, nicht im Handel
und erst recht nicht im Detailhandel. Diesen Umwertungen gab Gustav Schmoller noch 1870
beredten Ausdruck: "Der kleine Hindler ist etwas Anderes, als der kleine Meister. Dieser
lebt von seiner Arbeit, jener von seiner Klugheit, seinem Rechentalent; dieser hat sich von
friih bis spit anzustrengen, thiitig zu sein, jener sucht Gewinn, nicht ohne zu arbeiten, aber
doch entspricht der Gewinn nicht sowohl der Arbeit, als der richtigen Reklame, der Mode,
den Zufillen der Konjunktur.""

Dergleichen moralisch bestimmte Sichtweisen und Bewertungen des Handels und seiner
Akteure hatten eine lange Tradition. Neue Nahrung fand diese alte Diskriminierung des
Handels im ProzeB der Kommerzialisierung des Alltagslebens und der Entfaltung des Kon-
sums seit der zweiten Hilfte des 18. Jahrhunderts, in einem Proze$ also, den Kauf- und
Handelsleute, darunter auch manche ziinftisch organisierten Kleinhindler vorantrugen. Im
deutschen Kontext beeinfluBte diese ziinftisch geprigte Diskriminierung auch nach Einfiih-
rung der Gewerbefreiheit, nach Entfesselung der Produktion und Entgrenzung des Marktes
weiterhin fiir lange Jahrzehnte die Wahrnehmung des Handels, seiner Akteure und Reklame-
tatigkeit. In der deutschen 6konomischen Diskussion erfolgte eine nachhaltige Abkehr von
diesem Deutungsmuster, sieht man von schwachen Ansitzen in den 1920/30er Jahren einmal
ab, erst seit den 1950/60er Jahren unter dem Eindruck der wirtschaftlichen Erfolge der
USA, denen nicht zuletzt eine andere theoretische Bewertung der Absatzfunktion und des
Marketings in Produktions- und Handelsunternehmen zugrunde lag."

126  Vgl. Keibel, a.a.0., S. 6-59 passim, bes. S. 21 (Zitat).
127  Schmoller, a.a.0., S. 532 f.
128 Vgl. E. Leitherer, Geschichte der handels- und absatzwirtschaftlichen Literatur, K&ln 1961, S. 96-190

passim.



'Die Kunst im Leben des Buttergeschiifts'
Geschmacksbildung und Reklame in Deutschland vor 1914

Von Christiane Lamberty (Berlin)

Summary

Although it was strongly contested in its outer appearance, advertising had become a clear manifestation in
everyday life in Germany around the turn of the century. Since 1907 members of the Arts-and-Crafts-movement
had been striving for its reform by making advertising a means of elevating the taste (Geschmacksbildung):
Artistically designed advertising was meant to educate the aesthetic perception of the masses. Simultaneously
such a project promised new areas of occupation for them. The discussion had been triggered off by the
Deutscher Werkbund', Thus a variety of groups pursued the idea of Geschmacksbildung via exhibitions, public
lectures and by instituting a technical college.

But a mass effect could only develop after the Arts-and-Crafts-people started to cooperate with the experts
in advertising and the trading corporations. The latter considered Geschmacksbildung as a strategy of
increasing the sales. But the interest of these groups converged in the attempt to raise the level of public
acceptance of advertising. Under the heading 'advertising culture’ they could join their forces.

1910 nahm Alfred Doblin die Griindung einer Fachschule fiir kiinstlerische Schaufenster-
dekoration in Berlin zum AnlaB fiir eine Glosse iiber "Die Kunst im Leben des Butter-
geschiifts". Er reagierte damit auf Bestrebungen, das "ZweckmiBige durch das Wohlgefillige"
zu ersetzen und die Reklame zum Medium einer sogenannten 'Geschmacksbildung' zu machen.
Seit 1907 gab es innerhalb der Kunstgewerbebewegung Initiativen zur Reformierung der
Reklame. Deren Ziel war eine geschmackvolle Gestaltung der Reklame selbst und der Einsatz
der so gestalteten Reklame fiir die Erziehung eines dsthetischen BewuBtseins in der Bevdl-
kerung. Reklame war seit der Jahrhundertwende zu einer alltiglichen Erscheinung geworden,
und mit ihr hatte sich eine ganze Branche konstituiert. Plakate, Schaufensterdekorationen,
Lichtreklame und Reklamewagen waren aus dem stidtischen Raum nicht mehr wegzudenken
und priigten dort zunehmend die visuelle Wahrnehmung. Auf diese Herausforderung antwortete
die Kunstgewerbebewegung mit ihrem Vorhaben, die Reklame zu beeinflussen. Damit stimmte
sie in dem Chor der in Deutschland besonders lauten, nicht nur von den Heimatschiitzern
vorgetragenen Kritik an der Reklame einen neuen Ton an. Die Geschmacksbildungsbestre-
bungen erhielten eine breite und vorwiegend positive Offentlichkeit. Die zwar etablierte, aber
kaum anerkannte Reklame nicht lianger in Bausch und Bogen abzulehnen, sondern als
reformbediirftig darzustellen, war eine wichtige Etappe ihrer Geschichte. Diese Phase der
Annaherung des deutschen Bildungsbiirgertums an das neue Phinomen 'moderne Reklame'
erreichte 1910 ihren Hohepunkt und endete mit dem Ersten Weltkrieg *

Kunstgewerbler, Reklamespezialisten und Kaufleute taten sich zusammen, um die er-
Wl'iqschte Synthese des profanen wirtschaftlichen Zwecks der Reklame und der breitenwirk-

§

1 A Déblin, Glossen, Schaufensterbelustigung, in: ders., Ausgewihlte Werke in Einzelbénden, begr. von
Walter Muschg, Bd. 1, Olten/Freiburg 1985, S. 79-80 (zuerst in: Der Sturm, Jg. 1, Nr. 3. 1910).

2 Schon 1935 datierte der Historiker F. Redlich in Reklame. Begriff - Geschichte - Theorie, Stuttgart 1935,
S.29, den Ubergang zu einer Phase der kinstlerischen Reklame auf die Zeit um 1910. Zur Umbruchsituation
in der angewandten Kunst und Architektur vgl. K. Bufmann (Hg.), 1910. Halbzeit der Modeme. Van de
Velde, Behrens, Hoffmann und die anderen, Stuttgart 1992.
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samen Kunst- und Geschmackserziehung voranzutreiben und auf diese Weise der Reklame
zu einer neuen Bewertung zu verhelfen. Dabei wurden sie von unterschiedlichen Motiven
geleitet. Beseelt von bildungsbiirgerlichem Missionsgeist bemiihten Kunstgewerbler den
ideellen Anspruch einer Geschmacksbildung als Teil einer umfassenden #sthetischen
Erziehung. Diese Zielvorstellung stieB bei stirker praxisorientierten Reklamefachleuten eher
auf Befremden. Sie zogen es vor, kiinstlerisch gestaltete Reklame als wirksame Absatzstra-
tegie fiir ein kaufkriftiges Publikum zu propagieren. Reklamefachleute und Kunstgewerbler
trafen sich allerdings in der Hoffnung, ihre Titigkeit aufzuwerten, ihre berufliche Existenz
abzusichern und in der Massenproduktion ein aussichtsreiches Betiitigungsfeld zu finden. Zu
dieser Kooperation zwischen Kunstgewerblern, Reklamespezialisten und Kaufleuten fand
sich ein vergleichsweise kleiner Kreis von Aktivisten zusammen. Die Initiative ging vom
Deutschen Werkbund aus, der die Idee der Geschmacksbildung der Reklame erstmals zum
Programm erhob. In der Folgezeit bemiihten sich weitere Initiativen in unterschiedlicher
Weise um die Umsetzung dieser Idee in der Praxis. Obwohl die Forschungslage vor allem
iiber den Deutschen Werkbund vielfiltig ist, wurde dessen Bedeutung fiir die Etablierung
einer Reklamekunst iiber rein gestalterische Gesichtspunkte hinaus bislang kaum themati-
siert.” Dabei war dessen Arbeit wegweisend fiir das Programm einer kiinstlerisch gestalte-
ten, zugleich aber 6konomische Interessen beriicksichtigenden Reform der Reklame.*

Die wichtigsten Initiativen sollen hier mit ihren verschiedenen Ansitzen vorgestellt wer-
den. Weitere in ihrer Bedeutung eher regional begrenzte Aktivititen wie die 1911 gegriin-
dete Kolner 'Vereinigung fiir Kunst in Handel und Gewerbe', vereinzelte Kurse, z.B. an der
Koniglichen Kunstgewerbeschule in Dresden, oder aber zahlreiche Schaufensterwettbewerbe
bleiben unberiicksichtigt. Das Interesse gilt vornechmlich der Frage, wie und mit welcher
Wirkung die Idee einer Geschmacksbildung auf die Gestaltung der Reklame EinfluB nehmen
sollte. Wie sahen die Vorstellungen einer praxisorientierten Vermittlung aus und auf welche
Akzeptanz stief die hohe Bewertung der kiinstlerischen Reklame bei den Praktikern in der
Reklamegestaltung und im Handel?

Der 'Deutsche Werkbund' als Initiator der programmatischen Verbindung von
Reklame und Konsumentenerziehung
Seit der Jahrhundertwende versuchten verschiedene Gruppen innerhalb der Kunstgewerbe-

bewegung Kiinstler und Unternehmer, Kunst und Zweck zusammenzubringen. Im Zuge dieser
Bemiihungen griindeten 1907 Kiinstler und Industrielle den 'Deutschen Werkbund'. In den

3 Vgl S Miiller, Industrialisierung und angewandte Kunst. Deutscher Werkbund zwischen 1907 und 1914,
Bochum 1969; Der westdeutsche Impuls. Kunst und Umweltgestaltung im Industriegebiet, Bd. 4. Die
Deutsche Werkbund-Ausstellung Céln 1914, Kéln 1984; J. Campbell, Der Deutsche Werkbund 1907-1934,
Stuttgart 1989; A. Thiekotter/E. Siepmann (Hg.), Packeis und Pressglas. Von der Kunstgewerbebewegung
zum Deutschen Werkbund, Gielen 1987. Zu Werkbund und Reklame: A. Thiekétter/L. Stein, Markenware -
Werkbundmarke. Der Deutsche Werkbund, in: S. Baumler (Hg.,), Die Kunst zu werben. Das Jahrhundert der
Reklame, Kéln 1996, S. 241-249. :

4 Die Forschungslage zur Reklame selbst ist trotz der jiingst erschienenen Arbeiten recht spérlich. Immer noch
maligeblich sind deshalb V. Mataja, Die Reklame. Eine Untersuchung iiber Ankiindigungswesen und Wer-
betitigkeit im Geschaftsleben, Miinchen 1910 (4. verbesserte und ergénzte Auflage 1926), F. Redlich, a.a.0.
Von der neueren Forschung D. Reinhardt, Von der Reklame zum Marketing. Geschichte der Wirtschafts-
werbung in Deutschland, Berlin 1993; P. Borscheid/C. Wischermann (Hg,), Bilderwelt des Alltags. Werbung
in der Konsumgesellschaft des 19. und 20. Jahrhunderts, Festschrift fir Hans Jirgen Teuteberg, Stuttgart
1995; §. Bdumler (Hg.), a.a.0.
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Worten eines der Griinder, Friedrich Naumann, verstand sich der Werkbund als "geschiftlich-
kiinstlerischer Verband fiir Qualititsverbesserungen."* Zu den Mitgliedern gehorten neben der
zahlenmiiBig groBten Gruppe der Kunsthandwerker, Kiinstler und Architekten auch Unterneh-
men wie AEG, Siemens, Friedrich Krupp A.G. und Norddeutscher Lloyd und schlieBlich Rekla-
mezeichner und Druckereien, die Reklamemittel produzierten. Kunsthandwerker und Kiinstler
hofften auf zusitzliche Erwerbsquellen, wihrend die Vertreter der Firmen sich zunichst fiir
Verinderungen in der Produktion und die Stérkung der nationalen Volkswirtschaft interessier-
ten. Die Unternehmer zogen aus dem schlechten Abschneiden des deutschen Kunstgewerbes
auf den Weltausstellungen und dem verheerenden Urteil, daB dieses im Vergleich zum fran-
zbsischen oder englischen als besonders stillos und untauglich fiir die Massenproduktion galt,
die Konsequenz, der Einsatz kiinstlerischer Entwiirfe sowohl in der Produktion als auch in der
Werbung sei aussichtsreich, um fiir qualitativ hochwertige Waren Marktchancen zu eréffnen.®
Der Werkbund akzeptierte die neuen Produktionstechniken und suchte nach Wegen, Kunst
mit Massenproduktion zu verbinden. Er strebte eine Veredelung der gesamten "Lebensum-
gebung"’ durch solche in Massen produzierten und durch Kiinstler entworfenen Waren an.
Auf der ersten Jahresversammlung des Werkbundes bezog Hermann Muthesius in seiner
Programmrede die kiinstlerische Reformbewegung auf nahezu alle Bereiche, auch auf die
Reklame. "Wir stehen heute mitten in einer kiinstlerischen Bewegung allgemeinsten Charak-
ters, wir haben unsere Wohnung, unser Haus und unseren Garten zu reformieren begonnen,
kiinstlerische Reformideen haben sich unserer Biihnen bemichtigt, wo der Tanz, die
Szenerie, das Kostiim einer Umwandlung unterzogen wird, die neuen kiinstlerischen Bestre-
bungen haben das Buch, das Plakat, das Schaufenster, die StraBe, den Friedhof in ihren
Bannkreis gezogen, ganze Ortschaften und Stidte werden nach gelduterten kiinstlerischen
Grundsitzen angelegt."* Um diese Reformideen weiter zu verbreiten, miisse allerdings nicht
nur die Industrie gewonnen werden, sondern auch eine "Konsumentenerziehung",” d.h. eine
kunstpidagogische Beeinflussung potentieller Kaufergruppen in Gang gesetzt werden. Denn
nur der in Geschmacksfragen 'erzogene' Kiufer werde durch den Kauf kiinstlerisch gestalte-
ter Waren an deren Durchsetzung auf dem Markt mitwirken.” Das 'Konsumptionsproblem'
erschien als logische Folge der Qualititsproduktion und wurde neben dieser zum zweiten
Schwerpunkt der Werkbundarbeit. Um das isthetische BewuBtsein der Konsumenten zu
verbessern, setzte der Werkbund auf die Einzelhindler als Warenvermittler. Sie sollten dazu
angeleitet werden, Kunden iiber die Vorziige guter Qualitit aufzuklaren und als "Qualitéts-

5 F. Naumann, Deutsche Gewerbekunst. Eine Arbeit iiber die Organisation des deutschen Werkbundes, Berlin
1908, S. 15. Zur Griindungsversammlung wurden 293 ausgewihite Betriebe und Kiinstler eingeladen, von
denen etwa ein Drittel erschien. Vgl. 4. Thiekdtter, 7 Jahre Werkbund: Von der Griindung zum Krach, in: A.
Thiekotter/E. Siepmann, a.a.0., S. 345-350, 347. Bis 1914 stieg die Zahl der Mitglieder auf 1.870.

6 Vgl. z. B. H Muthesius, Die Bedeutung des Kunstgewerbes, in: Dekorative Kunst, 5. Februar 1907,
8. 177-192, S. 188 f; E. Lilienthal, Der Kampf um den Geschmack in Deutschland, Teil 1, in: Dokumente
des Fortschritts, Marz 1913, S.189-192.

7 F. Naumann, Deutsche Gewerbekunst, S. 5.

8 Muthesius’ Programmrede auf der 1. Jahresversammlung des 'Deutschen Werkbundes' in Miinchen, zit. nach
A. Thiekétter, Muthesius’ Programmrede auf der 1. Jahresversammlung des DWB in Miinchen 1908, in:
Museumspiidagogischer Dienst Berlin (Hg,), Hermann Muthesius im Werkbund-Archiv. Ausstellungs-
magazin 26, Berlin 1990, S. 58-60, S. 58.

9 Ebenda, S. 59.

10 Vgl. H Wolff, Die volkswirtschaftlichen Aufgaben des DWB, in: Jahrbuch des Deutschen Werkbundes, Jena
1912, S. 86-92; F. Naumann, Werkbund und Handel, in: Jahrbuch des DWB 1913, S. 5-16.
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vermittler"" zu wirken. Als zweite Vermittlungsinstanz galt die Reklame, die sich direkt an
den Endverbraucher wandte. Reklame konne und solle, so wurde erldutert, den gebildeten
und qualititsbewuBten Kéaufer erziehen. Um diese Funktion zu erfiillen, miisse die Reklame
allerdings in ihrem Erscheinungsbild ein Spiegel der zu verkaufenden Produkte sein, denn
"eine minderwertige Reklame" bringe "auch die formvollendetste und qualititreifste Ware
um den Erfolg."” Gefragt war eine Reklame, die in sachlicher und schlichter Form, ohne
iibertreibenden Inhalt allein das Produkt in den Vordergrund stellte und sich damit bewuBt
von marktschreierischer, mit bunten Allegorien im Bild und diversen Superlativen im Text
gestalteter Reklame abhob.

Das Schaufenster bot neben der Erziehung der Verkdufer als Warenvermittler einen
Schwerpunkt in der Konsumentenerziehung: von den Schaufenstern "lernen Frauen und
Mainner, was schon ist,"” urteilte Naumann. Auf dieses Feld der kiinstlerischen Reklame
richtete sich in der Folge die Mehrzahl der Geschmacksbildungsbestrebungen. Nach Ansicht
des Werkbundes verschenkten die herkdmmlichen Schaufenster die Chance einer Ge-
schmackserziehung, solange sie auf kurzfristige Bediirfnisse mit vermeintlich billigen An-
geboten eingingen. Hier miisse und konne die Arbeit des Werkbundes ansetzen. Karl Ernst
Osthaus war der Werkbund-Spezialist fiir das Schaufenster. Er glaubte, die geschmackliche
Reform des Schaufensters komme dem Ladeninhaber zugute, da ein dsthetisch ansprechend
dekoriertes Fenster der Aufwertung der Ware im Laden diene." Aufgrund der besonders in
Berlin fortgeschrittenen Schaufensterdekoration kam Osthaus 1913 zu dem Schluf, daf die
"Regeneration des Geschmacks, die wir heute auf allen Gebieten beobachten", das Schau-
fenster miteinbezogen habe. "Der Ladenbesitzer ist damit zum Volkserzieher geworden oder
doch zu einem Mittler, von dem das Schicksal des Geschmacks in weiten Kreisen ab-
hingt."” Naumann glaubte, die steigende kiinstlerische Bildung des Publikums wirke inso-
fern zuriick auf den Kaufmann, als nun das Publikum eine gute Ausstattung der Verkaufs-
rdume erwarte und damit Reprisentation zur "geschiftlichen Notwendigkeit"'® mache.

Welchen Stellenwert das Thema Reklame fiir den Werkbund hatte, zeigt sich nicht zuletzt
in dessen Jahrbiichern. Schon im ersten, 1912 erschienenen Jahrbuch pladierte das Werk-
bundmitglied Willi Roerts in einem Artikel tiber die 'Werbung' der Schwerindustrie fiir den
Einsatz spezialisierter "kiinstlerischer Berater"."” Im Anhang des Jahrbuchs fanden sich im
Bereich 'Graphik' Geschiftsdrucksachen, Packungen, Anzeigen und Plakate. 1913 beschif-
tigte sich das Jahrbuch ausgiebig mit der Reklame in Artikeln iiber Schaufenster, Laden-
bauten, reprasentative Fabrikbauten, 'Werbearbeit' und das Plakat.

11 Ebenda, S. 89.

12 H. Weidenmiiller, Die Durchgeistigung der geschifilichen Werbearbeit, in: Jahrbuch des DWB 1913,
S. 70-74, S. 70.

13 Ebenda, S. 13.

14 Vgl. K E. Osthaus, Das Schaufenster, in: Jahrbuch des DWB 1913, S. 59-69, S. 63.

15 Ebenda, S. 69.

16 F. Naumann, Werkbund und Handel, a.a.O., S. 14.

17 W. Roerts, Die schwere Industrie und ihre Werbemittel, in: Die Durchgeistigung der deutschen Arbeit, in:
Jahrbuch des DWB 1912, S. 111-114, hier S. 112. Im Werkbund wurde der Begriff 'Werbung' vorgezogen,
weil er als vornehmer als der Begriff 'Reklame' galt.
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ELBEN ‘hﬂ!_lr’,r; WERBEN SOLL DIE DEUTSCHE
J

STRIE. (1T MITELN. DIE YOM GLEICHEN
Plakat ,,Reklame machen?™, ¢ SEIST GETRAGEN SIND WIE [HRE ERZEUCNISSE

RBEMITTEL STELLEN WIR HER
N FUR

Entwurf von Willi Roerts, vor 1914 WERKSTATEN &
Quelle: Kaiser Wilhelm Museum, Krefeld BENOE KURET ML ROSRTS

Das 'Deutsche Museum fiir Kunst in Handel und Gewerbe'

Das im Werkbund entwickelte Programm allgemeiner Geschmacksbildung als das gemeinsame
Werk von Produzenten, Kiinstlern, Einzelhandel und Reklamefachleuten regte die Griindung
weiterer Gruppierungen und Einrichtungen an, die in enger Kooperation, aber auch unabhingig
von diesem das Ziel verfolgten, die Idee der Geschmacksbildung in die Praxis umzusetzen.
Eine solche Vermittlungsstelle wollte das 'Deutsche Museum fiir Kunst in Handel und Gewer-
be"® sein, das auf Initiative von Karl Emnst Osthaus,” dem bekannten Mizen, Griinder des
Folkwang-Museums, ausgebildeten Kunsthistoriker und -piadagogen, 1909 in seinem Wohnort
Hagen eingerichtet wurde. Osthaus war die treibende Kraft des Museums, hatte schon lange
Gebrauchsgraphik gesammelt, verfiigte iiber gute Verbindungen zu den verschiedensten Kiinst-
lergruppen und engagierte sich stark fiir moderne 6ffentliche Bauten. Dieses Museum sollte
praxisbezogen darauf hinwirken, eine veréinderte dsthetische Kultur der Warenproduktion und -
konsumtion durchzusetzen und die Kluft zwischen "schopferischen und wirtschaftlichen
Kriften"* zu iiberbriicken. Der Werkbund, in dem Osthaus Griindungsmitglied war, unter-
stiitzte das Museum ideell und finanziell mit 1.000 Mark jdhrlich und erwarb sich dafiir ein
Mitspracherecht beim Aufbau der Sammlung.* Osthaus erhoffte sich die Mithilfe der Werk-
bundmitglieder beim raschen Aufbau einer namhaften Sammlung. Unterstiitzt vom Sekretir des
Werkbundes, Wolf Dohrn, bat er alle Kinstler um Muster ihrer Arbeiten, indem er in

18 Inwieweit der Name eine Parallele zu dem 1906 in Miinchen eréffneten 'Deutschen Museum' mit seiner
naturwissenschaftlichen und technischen Sammlung darstellt, das sich ebenfalls durch ein praxisorientiertes
padagogisches Konzept auszeichnete, wurde nie formuliert.

19 Der Bankierssohn Osthaus erbte 1896 das Vermogen seiner GroBeltern. Die ihm zugedachte Unter-
nehmerkarriere hatte er schon vorher abgebrochen, um sich der Kunst und Kunstgeschichte zu widmen. Vgl.
8. Miiller, Asthetische Erlosermystik an der Quelle der funktionalistischen 'Kulturrevolution', in: Der
westdeutsche Impuls, Bd. 3,220, S. 53-73, 8. 53 f.

20 'Aufruf des Museums, 1911 (Karl-Emst-Osthaus-Archiv, Hagen, A 1983 a/8. Im folgenden abgekiirzt:
KEOA). Vgl. zur Geschichte des Museums v.a. auch A.-C. Funk-Jones, Der Kinstler als Lehrer fiir Handel
und Gewerbe - Die angewandte Kunst, in: Der westdeutsche Impuls. Kunst und Umweltgestaltung im
Industriegebiet, Bd. 3. Hagen. Die Folkwang-Idee des Karl Ernst Osthaus, Hagen 1984, S. 63-91: §. Miiller,
Deutsches Museum fiir Kunst in Handel und Gewerbe, in: H. Hesse-Frielinghaus (Hg.), Karl Emst Osthaus,
Leben und Werk, Recklinghausen 1971, S. 259-344; 8. Miiller, Asthetische Erlosermystik, a.a.0.

21 Vgl. 8. Miiller, Asthetische Erlosermystik, 2.2.0., S. 61.
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Erinnerung rief, "welches vornehme und fruchtbare Propagandamittel durch das neue Museum
und seine Wanderausstellungen, von denen immer mehrere zu gleicher Zeit geplant sind,
geboten wird."? Viele Werkbundmitglieder traten dem 1911 gegriindeten 'Verein Deutsches
Museum e.V.' bei.?® Obwohl ohne die Initiative Osthaus’ nicht denkbar und somit nicht einfach
dem Werkbund zuzuordnen, fungierte das Deutsche Museum fiir Kunst in Handel und Gewerbe
ganz im Sinne des Werkbundes und dessen Idee der Konsumentenerziehung. Dem neuen
Aufgabengebiet der angewandten Kunst wurde Rechnung getragen und versucht, zwischen
Kiinstlern und Auftraggebern in Industrie und Handel zu vermitteln, um der kiinstlerischen
Reklame zur Verbreitung zu verhelfen. Die Aufmerksamkeit galt nicht nur der Gestaltung von
Schaufenstern und anderen Reklamemedien, auch dem Einzelhandels-Kaufmann wurde eine
wesentliche Rolle in der Konsumentenerziehung zugesprochen. Ihn fiir die Geschmacksbildung
zu gewinnen war ein vorrangiges Ziel. Im Gegensatz zum Werkbund entwickelte Osthaus mit
seinem Museum aber ein konkretes piddagogisches Konzept, um besser auf Handel und
Reklameproduzenten einwirken zu kénnen.

Wie schon in den seit der Mitte des 19. Jahrhunderts bestehenden Gewerbemuseen unter
staatlicher Regie wollte auch das Hagener Museum eine dsthetische Verbesserung der Pro-
duktion durch Vorbilder erreichen. Allerdings setzte man nicht auf eine Riickschau vor-
bildlicher Gegenstinde aus vergangenen Jahrhunderten, sondern auf gelungene "Vorbilder-
schitze"” zeitgendssischer Kiinstler. Wanderausstellungen sollten gerade in kleinen Orten
dem "lebhaften Bediirfnis nach gewerblichen Ausstellungen"” nachkommen und iiberregional
wirken. Jede Ausstellung richte sich an alle Bevilkerungskreise und selbst der Fachmann
konne so iiber "die wichtigsten Erscheinungen auf seinem Gebiete"* aufgeklért werden.

Die Reklameabteilung des Museums bauten Osthaus und sein Assistent August Kuth
gemeinsam auf.* Kuth unternahm im August 1909 eine Reise zu verschiedenen Firmen und
Plakatsammlern, um Spenden fiir den Grundstock der Reklamesammlung einzuwerben.” Die
Sammlung mit ihren 12 Serien umfaBite "in moglichst iibersichtlicher und instruktiver Art
die ganzen sachlichen Gebiete der graphischen Neuerungen. Plakate, Packungen, Geschafts-
karten, Etiketten, Beklebezettel, Prospekte, Kataloge, Rechnungsformulare, Briefumschlige,
Wechselformulare, Postkarten, Inserate, private Drucksachen."” Auch Fotos von vorbild-

22 Erster Jahresbericht des Deutschen Werkbundes, Geschiftsjahr 1908/ 09, Anlage III, S. 25. (Werkbund-
Archiv, Berlin. Im folgenden abgekiirzt: WBA). Dieser Aufruf wurde auch in Zeitschriften verbreitet. Vgl.
'Geschmacksbildung des Kaufmanns', in; Zeitschrift fiir Handelswissenschaft und Handelsforschung, Heft 1,
1910, S. 33-34, 34.

23 Darunter waren bekannte Reklamekiinstler und -spezialisten sowie einige Fachverbande. Vgl Liste in:
H. Hesse-Frielinghaus (Hg.), a.a.0., 8. 517f

24 K.E. Osthaus, Griindung eines Deutschen Museums fiir Kunst in Handel und Gewerbe, in: Hagener Zeitung
vom 20.11.1909. Zit. nach S. Miiller, Deutsches Museum, a.a.0., S. 268.

25 F. Meyer-Schinbrunn, Das Deutsche Museum fiir Kunst in Handel und Gewerbe, in: Deutscher Buch- und
Steindrucker, 1913, S. 346-348, S. 346. Vgl. auch Aufruf [des Museums, 1911], (KEOA, A 1983 a/8).

26 Der urspriingliche Plan Osthaus’, den renommierten Typographen und Plakatzeichner Fritz Hellmuth Ehmcke
fir die Einrichtung einer Reklameabteilung zu gewinnen, scheiterte. Vgl. Ehmcke an Osthaus, 13.3.1908
(KEOA, A 430/1 ff). Die anderen Sammlungsbereiche befaBten sich mit modernem Buchgewerbe, Textil-
kunst, Glasmalerei, Metallarbeiten, Fotografie, Industriearchitektur und dem Thema Schule und Kind.

27 Vgl. Reisebericht Kuth an Osthaus, 22.8.1909 (KEOA, P 64). Nach Kuths Tod tibernahm ab Januar 1911
Fritz Meyer—Schénbrunn die Assistentenstelle.

28 K. With, Das Deutsche Museum fiir Kunst in Handel und Gewerbe, in: Dokumente des Fortschritts, Mérz
1912, S. 163-168, S. 166. Im Archiv lagerten laut Meyer-Schonbrunn, a.a.0., S. 346-348 3000 Drucksachen,
300 Verpackungen und 800 Plakate. Die Ausstellungseinheiten bestanden aus jeweils ,, 500-600 Druck-
sachen, 70-100 Packungen und 50-70 Plakate von Kiinstlern wie Bernhard, Behrens, Belwe, Jacoby-Boy,
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lichen Inneneinrichtungen, Schaufenstern und gedruckter Reklame gehérten zur Sammlung.
Die Wanderausstellungen wurden gegen eine Gebiihr von 50 Mark fiir jeweils 3-4 Wochen
verlichen. Neben der Zentrale fir Wanderausstellungen verfiigte das Museum iber ein
Archiv und eine Lichtbild- und Diapositivzentrale.”

Plakat ,,Kunst und Kaufmann®,
Entwurf von Julius E.F. Gipkens
Quelle: Kaiser Wilhelm Museum, Krefeld

Die erste Ausstellungsreihe zum Thema 'Die Kunst im Dienste des Kaufmanns' zeigte vor allem
Reklamedrucksachen. Sie wurde zuerst auf der Zweiten Jahresversammlung des Deutschen
Werkbundes in Frankfurt gezeigt,” wanderte anschlieBend durch mehrere Stidte und begleitete
die gemeinsam mit dem Werkbund und dem 'Verband fiir kaufminnisches Unterrichtswesen'
organisierten Vortrige 'Zur Geschmacksbildung des deutschen Kaufmanns'® Als ideale
Ausstellungsorte galten Handelskammern, -schulen und -hochschulen. Von Juni 1910 bis
August 1911 war die Ausstellung in der Berliner Handelshochschule zu sehen.” Die Berliner
Kaufmannschaft hatte an die Einladung die Auflage gekniipft, daB in der Ausstellung
ortsanséssige Firmen vertreten sein sollten.” Ausstellungen zum Thema Reklame gingen auch
an Handelshochschulen in anderen Stiddten.”

Christoffe, Cscheska, Cissarz, Deutsch, Diez, Ehmcke, Gipkens, Gruner, Hertwig, Hoffinann, Hohlwein,
Klinger, Kleukens, Keune, Liffler, Moser, Niemeyer, Neu, Riemerschmid, Scheurich, Schneider, Tiemann,
Weiss und anderen mehr.

29 Vgl. G. Breuer, Zur Ausstellung, in: Der westdeutsche Impuls, Bd. 3, a.a.0, S. 13-16.

30 Vgl. Geschmacksbildung des Kaufmanns, in: Zeitschrift fir Handelswissenschaft und Handelsforschung,
Heft 1, 1910, S. 33-34, S. 33.

31 Hagen, Frankfurt, Magdeburg, Halberstadt und Halle. Vgl. Zeittafel in: Der westdeutsche Impuls, Bd. 3,
a.a.0, 8. 75. Eine spitere Ausstellung iiber Reklamedrucksachen ging 1910-1913 durch 32 deutsche und
auBerdeutsche Stidte, u.a. Amsterdam, StraBburg, Budapest und Bozen.

32 Auszug des Protokolls der Korporation der Kaufmannschaft, 11.1.1910 (Landesarchiv Berlin, Stadtarchiv,
Rep. 200-01, Akte 672, Blatt 56. Im folgenden abgekiirzt: LAB/STA). Vgl. auch: Die Handelshochschule
Berlin. Bericht iiber das vierte und fiinfte Studienjahr, erstattet von A. Binz, Berlin 1911, S. 55.

33 Vgl. Bericht des Deutschen Museums, Rechnungsjahr 1910/1911, S. 3 (KEOA, A 1983 a/10); Handels-
Hochschule Mannheim, in: Handels-Hochschul-Nachrichten. Beilage zur Deutschen Wirtschafis-Zeitung,
Heft 3, 1911, Sp. 19-20; §. Miiller, Deutsches Museum, a.a.0., S. 272-276.
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Die Ausstellungen wurden ab 1911 durch "instruktives Anschauungsmaterial”** in Form von
Bildbinden, den 'Monographien Deutscher Reklamekiinstler', erginzt.* Die urspriinglich
geplante Auflage von 5.000 bis 10.000 pro Band wurde allerdings auf 3.000 gekiirzt, da die
geplante Zusammenarbeit mit dem Eugen Diederichs-Verlag in Jena scheiterte. Auch die
reduzierte Auflage wurde nur wenig verkauft, obwohl die fiinf realisierten Monographien in den
Ausstellungen ausgelegt wurden. Ein auBerdem in Aussicht gestelltes grundlegendes Lehrbuch
fiir kiinstlerische Reklame blieb bereits in der Planungsphase stecken.™

Neben der breiten Aufklirung iiber geschmackvolle Reklame durch Ausstellungen sollte
die 1909 gegriindete Vermittlungsstelle den notwendigen Kontakt zwischen Kiinstlern und
Firmen herstellen und auf diese Weise die Beschiftigungsméglichkeiten fiir Kiinstler erwei-
tern. Diese Stelle wurde mehrmals tiglich um Hilfe gebeten und bereitete mitunter den Weg
zur festen Anstellung eines Reklamekiinstlers.” Die Vermittlungsstelle bemiihte sich auch,
Richtlinien fiir Honorare bei Reklameentwiirfen aufzustellen, scheiterte aber an der
mangelnden Bereitschaft der Kiinstler, feste Angaben iber ihre Honorarforderungen zu
machen.® So erklirte Julius Klinger: "Unsere Preise miissen ganz individuell sein”, und
filhrte weiter aus, daB kleine Firmen weniger als groBe zahlen konnten.”

Bahlsen gehdrte zu den ersten Firmen, die von der Vermittlungsstelle 1909 eine Muster-
sendung kiinstlerischer Reklame erbaten. Das Museum empfahl dem Unternehmen Kiinstler
wie Behrens, Ehmcke, Kleunkens.” Aber auch Firmen, die sich, anders als Bahlsen, bislang
wenig fiir kiinstlerische Reklame interessiert hatten, suchten Rat bei der Vermittlungs-
stelle." Reklamehersteller, die den Aufbau der Reklamesammlung des Museums groBziigig
mit Mustern bereichert hatten, konnten mit einer Weiterempfehlung rechnen. So schrieb
Kuth 1910 der Kunstanstalt Hollerbaum & Schmidt in einem Brief, daB er ihr fiir die
Zusendung von Mustern danke und daB man die Kunstanstalt gerne weiterempfehle, um "auf

34 Flugschriften herausgegeben vom Deutschen Museum, in: Dokumente des Fortschritts, Marz 1912,
S. 189-190, S. 189.

35 Der erste Doppelband erschien in der Verlagsbuchhandlung Ruhfus unter dem Titel "Flugschriften des
Deutschen Museums fiir Kunst in Handel und Gewerbe" 1911 und beschéftigte sich mit F.H. und Clara
Ehmcke. In diesem Band wurden vorbildliche Verpackungen, Etiketten und Schaufenster prasentiert. Weitere
Binde stellten Julius Gipkens, Lucian Bernhard, Emil Praetorius und Peter Behrens vor, Jeder Band wurde in
einer Originalschrift des jeweiligen Kinstlers gedruckt. Urspringlich waren 20-30 Binden geplant. Vel JJ.
Kaindl, Das Buch der Reklame, in: P. Ruben (Hg,), Die Reklame, ihre Kunst und Wissenschaft, Bd. 2, Berlin
1913, S. 271-340, S. 290.

36 Vgl. Prospekt des Deutschen Museums, Rechnungsjahr 1912/13 (KEOA, A 1983 a/6); §. Miiller, Deutsches
Museum, a.a.0., S. 277.

37 Vgl. Brief Deutsches Museum an H. Dames, 12.11.1910 (KEOA, A 334/1); Prospekt des Deutschen
Museums, Rechnungsjahr 1912/13 (KEOA, A 1983 a/6).

38 Vgl. z.B. Deutsches Museum an Paul Dobeit, 26.10.1909 (KEOA, A 392/ 2), Deutsches Museum an Julius
Klinger, 5.11.1909 (KEOA, A 788/3; 58). Ein ausgefiillter Fragebogen ist z.B. von Cissarz erhalten, Auch er
mochte sich nicht genau festlegen und hielt die Spannbreite seiner Honorarangaben sehr breit (KEOA, A
1956). Vgl. auch Briefwechsel Deutsches Museum und Herr Mainz, September 1910 (KEOA, A 916).

39 Klinger an Kuth, 12.9.1910 (KEOA, A 788/65).

40 Vgl. R Joppien, Die Hannoversche Keksfabrik Hermann Bahlsen auf der Werkbund-Ausstellung, in: Der
westdeutsche Impuls, Bd. 4, Die Deutsche Werkbund-Ausstellung Céln 1914, Kéln 1984, S. 216-226,
S. 217. Bahlsen war schon Mitglied des DWB. Auch die Warenhauser von Theodor Althoff gehdrten zu den
ersten, wiederholt beratenen Anfragenden, vgl. Briefwechsel Th. Althoff/Deutsches Museum ab Juni 1910
(KEOA, A 30/1-10).

41 Sie taten das auf Briefkopfen voller Ausstellungsmedaillen und Fabrikansichten im Stil des 19. Jahrhunderts.
Vgl. Briefwechsel div. Firmen/Deutsches Museum ab Juni 1910 (KEOA, A 30/11 ff).
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diese Weise Ihre Bereitwilligkeit wieder gut zu machen."? Andere Firmen boten dem
Museum Reklamedrucksachen als Spende an, in der Hoffnung auf einen Reklameeffekt
durch die Prisentation ihrer Reklame in Ausstellungen. Nicht alle Angebote entsprachen
freilich den Richtlinien des Museums und man behielt sich eine Auswahl der eingeschickten
Muster ausdriicklich vor.® Manche Firmen glaubten durch den Betritt zum Verein des
Museums, "ein Recht darauf zu haben, daB unsere Sachen ebenfalls zur Vorfiihrung kom-
men."* Das Museum reagierte in der Regel kompromiBbereit und gab bei solchen Anfragen
genaue Auskunft, wann und wo welche der iiberlassenen Muster zu betrachten seien.”

Einen verstirkten EinfluB auf die Praxis versprach man sich von der Zusammenarbeit mit
Reklamefachleuten. Im Rahmen einer Ausstellung des Museums in Berlin lud man den
renommierten Fachverband 'Verein Deutscher Reklamefachleute' zu einer Fiihrung und
anschlieBenden Gesprichen iiber gemeinsame Vorhaben, z.B. die Errichtung einer Vermitt-
lungsstelle des Museums in Berlin, ein.® Der erste Assistent des Museums, Kuth, der an
Reklame stirker interessiert war als sein Nachfolger, plante 1909 eine Reklameschule in
Hagen einzurichten und nahm dazu Kontakt mit Praktikern auf.” Zwischen Kuth bzw.
Osthaus und dem engagierten Reklamefachmann Ernst Growald gab es seit 1909 eine rege
Korrespondenz iiber verschiedene Projekte.” Kuth war 1910 Growalds Ansprechpartner fiir
dessen Pline zur Griindung einer Reklameschule.” 1914 wurde Osthaus von Growald in die
Organisation eines fiir 1915 geplanten internationalen Reklamekongresses einbezogen,
nachdem sie bereits gemeinsam die Reklameabteilung auf der groBien Werkbund-Ausstellung
geleitet hatten.

Uber die Wirkung des Museums gingen die Meinungen auseinander. Ernst Gosebruch,
der Leiter des Kunstmuseums in Essen, klagte 1910, daB Kaufleute die Ausstellungen nur
selten besuchten.” Dagegen bescheinigte ein Zeitungskommentator in Linz der gezeigten
Ausstellung, sie habe durch die Propagierung der "Reklamekunst" der "vielverldsterten Re-
klame" etwas entgegengesetzt, und man habe die "wirtschaftliche Bedeutung der geschmack-

42 Kuth an Hollerbaum & Schmidt, 14.10.1910 (KEOA, A 703/3).

43 Vgl. z.B. Briefwechsel Fa. Soennecken/Deutsches Museum, Mai 1912 (KEOA, A 1643/1-2).

44 SchrifigieBerei Ludwig & Mayer an das Deutsche Museum, 14.10.1913 (KEOA, A 1227 /7); vgl. auch den
Brief von Max Schiitze Nachf. an das Museum, 27.1.1910 (KEOA, A 619/3).

45 Vgl. Briefe des Deutschen Museums an diverse Firmen (KEOA, A 283).

46 Vgl Brief des Deutschen Museums an den Vorstand des VDR, 7.11.1909; Offizielle Mitteilungen der
Vereinigung von Reklame-Fachleuten, in: Reklame-Anwalt, Heft 5, 1910, S. 20-21. Den zweiten Fachver-
band, die Vereinigung von Reklamefachleuten, iibersah man offenbar; dessen Vorsitzender bemithte sich in
einem Brief an das Museum ebenfalls um eine Fithrung (KEOA, A 1404/3 und 4).

47 Vgl. Kuth an die Graphiker Beyer-Preusser & Glasemann, 8.9.1909 (KEOA, A 127). Kuths Bemithen, den
Direktor der Hagener Handelsschule fiir solche Pliane zu gewinnen, scheiterte. Eine eigene Schule fand dieser
verfriiht, war aber bereit, Kurse fiir Reklameschrift und Annoncen an der Handelsschule einzurichten.

48 Ernst Growald, urspriinglich Buchhandler, war als kiinstlerischer Leiter der renommierten Plakatdruckerei
Hollerbaum & Schmidt zugleich seit der Jahrhundertwende einer der bekanntesten Reklamefachleute und
engagierte sich stark fiir die Plakatkunst.

49 Vgl. Growald an Kuth, 2.7.1910 (KEOA, A 606/14).

50 Die Initiative dazu ging von dem Sektfabrikanten Chr. Ad. Kupferberg aus, der einen solchen KongreB in
Toronto besuchte. Vgl. Kupferberg an Growald, 26.3.1914 (KEOA, A 606/10 -13). Die Vorbereitung fir
einen FolgekongreB im Mai 1915 in Deutschland, an der Osthaus dann tatsachlich beteiligt war, war schon bis
zum fertigen Programm gediehen - der Krieg verhinderte aber die Durchfiihrung. Vgl. Faltblatt: Erster
Deutscher Reklame-Kongress (KEOA, A 606/20).

51 Vgl. Gosebruch an Osthaus, 2.6.1910 (KEOA, A 586/46).
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vollen Reklame erkannt."# Zeitungsberichte geben im wesentlichen die durch das Museum
herausgegebenen Pressemitteilungen wieder; das lobenswerte Ziel des Museums wurde
gewiirdigt, iiber konkrete Publikumsreaktionen aber berichten sie nichts.® Fachleute, die als
Gutachter um ihre Meinung gebeten waren, hielten den groBen Nutzen des Museums fiir
klar erwiesen.™

Innerhalb der um kiinstlerische Aufwertung bemiihten Teile der Reklamebranche fungierte
das Museum offenbar als eine Art Schiedsstelle fiir kiinstlerische Reklame. Die Kunstanstalt
Hollerbaum & Schmidt schriecb dem Museum eine wichtige Rolle in der Férderung der
"Veredelung der Reklamekunst" zu. Die Firma bat das Museum 1909, ihr die kiinstlerische
Kompetenz zu bestitigen, um damit gegeniiber Auftraggebern, die die kiinstlerischen Inten-
tionen der Kunstanstalt abwehrten, mit groBerer Autoritit auftreten zu konnen. "Unserer
Beobachtung ist der Besteller nur dann bereit, den Kiinstler - unserem Rate folgend - freiere
Hand zu lassen, wenn ihm unsere Firma von berufener Seite als sach- und kunstverstindig
bezeichnet worden ist. ... Wenn der Besteller schwarz auf weiss liest, dass von behuf einer
autoritativen Seite unsre Reklamekunst-Richtung und unsre erstrebten Ziele gebilligt
werden, so wird es eher gelingen, das kiinstlerische Niveau der bestellten Plakate zu
heben."® Auf die vom Museum ausgeiibte Funktion der Qualititsbewertung innerhalb der
Reklamebranche 148t auch die gekrinkte Reaktion der angesehenen Dekorateurin Elisabeth
Hahn-Stephanis schlieBen. Sie war vom Museum nicht als Teilnehmerin fiir einen Schaufen-
sterwettbewerb angeschrieben worden und beklagte sich deswegen, weil sie als anerkannte
Reklamekiinstlerin offenbar um ihr Renommee fiirchtete.*

Der bekannte Reklamefachmann Hans Weidenmiiller lobte die wegweisende Arbeit des
Museums, kritisierte aber die hohe Ausleihgebiihr und die Konzeption der Ausstellung.
Kunstgewerbliche Gesichtspunkte stinden zu sehr im Vordergrund. "Die Ausstellungen des
Hagener Museums sind nicht nach werbemiBigen Gesichtspunkten geordnet, sondern nach
kunstgewerblichen; es wird also nicht die Werbeausriistung eines Geschifts im Zusammen-
hang vorgefiihrt, sondern einmal eine Reihe von Plakaten verschiedener Unternehmen, dann
eine Anzahl von Briefképfen und Empfehlungskarten. Diese Anordnung ermdglicht gewiB
sehr lehrreiche und fesselnde Vergleichungen iiber die kunstgewerbliche Reife der einzelnen
Stiicke, aber iiber den eigentlichen Werbewert einzelner Drucksachen, Blechschilder und
Verpackungen oder dergl. kann man nur urteilen, wenn man sie im Zusammenhang der
iibrigen Werbesachen des gleichen Hauses sieht.""

Das hier angeschnittene Problem der Vereinbarkeit von Kunst und dem Zweck der
Reklamewirksamkeit stellte sich als zentral fiir alle Geschmacksbildungsversuche heraus.
Dieses Problem spiegelte sich bereits im Sammlungskonzept des Museums und der dort
sichtbaren Unentschlossenheit in der Bewertung der Reklame. Zwar erkannte Osthaus, daB

52 H. Uebele, Moderne Reklamekunst. Zur Wanderausstellung des Deutschen Museums, in: Linzer Tagespost,
24.8.1913, zit. nach S. Miiller, Deutsches Museum, a.a.0., S. 308,

53 Vgl. auch S. Miiller, Deutsches Museum, a.a.0,, S. 287.

54 Vgl. Gutachten iber die Titigkeit des Deutschen Museums (KEOA, 1983 a). Das Gutachten sollte helfen,
neue Geldgeber zu finden.

55 Hollerbaum & Schmidt an das Deutsche Museum, 8.4.1909 (KEOA, A 703/18).

56 Briefwechsel Hahn/Deutsches Museum, Mai 1910 (KEOA, A 621/1 ff).

57 H. Weidenmiiller, Vortrags-Abende tber neuzeitliche Geschaftsempfehlung, Werdau 1912, S. 9 f. Weiden-
miiller war zudem Mitglied des Werkbundes, in dessen Jahrbuch er 1913 einen Artikel iiber Werbung publi-
zierte.
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bisherige Geschmacksbildungsbemiihungen zu praxisfern waren, um bei der Wirtschaft auf
eine positive Resonanz zu stofen, hielt aber dennoch am traditionellen Geniebegriff fest,
wenn er in seinem Museum nur erlesenen Kiinstlern mit ihren stets signierten Entwiirfen
eine Vorbildfunktion zugestand und in der Monograpienserie einzelne 'Reklamekiinstler’
herausstellte und sie damit in das herkémmliche Kiinstlerbild einpaBte.® Der Zeichner Julius
Klinger betonte dagegen, in der Reklame konne geschmackvolle und zweckmiBige Arbeit
auch von anonymen Kiinstlern erfiillt werden. Jeder "Kiinstlerdiinkel"® sei fehl am Platze.
"Wir wollen unsere Arbeit gut und zweckentsprechend gestalten, sodaB sie nicht nur unser
Gewissen befriedigt, sondern auch die Funktionen, die sie im Leben zu verrichten hat,
ausfiillt. Wir halten uns nicht fiir 'gottbegnadete' Kiinstler, sondern wir wollen mitarbeiten
an den Aufgaben, die das Leben an uns stellt. ... Aber wir bemiihen uns die Auftrige, die
wir von der Kaufmannschaft {iberwiesen bekommen, nicht nur zweckentsprechend zu
gestalten, sondern wir wenden auch an diese alltdglichen Dinge einen gewissen Idealismus,
indem wir versuchen, unserem formalen und koloristischen Empfinden geniige zu tun."®
Klinger verlangte dementsprechend eine Korrektur der Sammlungspraxis des Museums und
pladierte fiir die Aufnahme anonymer Entwiirfe von hoher Qualitit.” Kuth, der zunichst mit
Befremden reagierte, nahm die Anregung Klingers auf, stellte die Griindung einer solche
Abteilung in Aussicht und zeigte sich damit offener als sein Nachfolger Meyer-Schonbrunn
oder Osthaus, die stirker an dem herkdmmlichen Kiinstlerideal festhielten.®

Osthaus hatte offenbar, so Miiller, die Mdglichkeiten iiberschitzt, auf die Firmen einzu-
wirken, ohne deren 6konomische Interessen zu beriicksichtigen.® Das Museum geriet schon
bald nach der Griindung in finanzielle Schwierigkeiten. Ein Gutachten sollte helfen, Spender
zu finden. Darin wurde betont, daB man bemiiht sei, die Waage zu halten zwischen der wirt-
schaftlichen und kulturellen Bedeutung des Museums.* Ein Jahr nach Osthaus’ Tod 1922
wurde das Museum aufgelst. Die Sammlung ging an das Krefelder Kaiser-Wilhelm-
Museum und versank dort rasch in Vergessenheit.

Deutsche Werkbund-Ausstellung Koln 1914

Die groBe Ausstellung des Werkbundes 1914 in Kéln spielte fiir die Vermittlung kiinstlerischer
Reklame in zweierlei Hinsicht eine wichtige Rolle. Einerseits bot sie die Chance, als Reklame
fiir die Ausstellung vorbildliche Arbeiten zu zeigen, zum anderen wurde die Reklame in dem

58 Vgl. S. Miiller, Asthetische Erlosermystik, aa 0., S. 319. Dem entsprachen auch die Angaben in den
Katalogen des Museums. Wihrend der Kiinstlername stets grof gedruckt ist, fehlen hiufig Angaben iiber
Besteller oder Zweck. Angaben wie Etikett oder Kakao miissen ausreichen. Vgl. zB. Katalog der Wander-
ausstellung des Deutschen Museums fiir Kunst in Handel und Gewerbe Hagen i, W. unter Mitwirkung des
Oesterreichischen Museums fiir Kunst und Industrie in Wien, Newark, Chicago, Indianapolis, Pittsburgh,
Cincinnati, St. Louis 1912-1913, S. 38 ff. (KEOA K VII 29 a).

39 J. Klinger, Plakat und Schaufenster (Vortrag), in: Mitteilungen des VDR, Heft 24, 1911, S. 11-12, S. 12.
Vel. auch ders., Plakate und Inserate, in; Jahrbuch des DWB 1913, S. 110-112, S. 110.

60 F. Meyer-Schanbrunn (Hg.), Julius Klinger (Monographien Deutscher Reklamekiinstler, Heft 3), Hagen
1912, Vorwort, o.P.

61 Vgl. Briefwechsel Klinger/Kuth, Mai 1910 (KEOA, A 788/45-48).

62 Kuth an Klinger, 5.7.1910 (KEOA, A 788/58).

63 Vgl. 8 Miiller, Deutsches Museum, a.2.0., S. 274,

64 Vgl. Gutachten iber die Titigkeit des Deutschen Museums (KEOA, 1983 a). Als Gutachter fungierten neben
diversen Kunstgewerblern auch Vertreter des Handels, wie Jastrow (Direktor der Berliner Handels-
hochschule) oder Wirminghaus (Syndikus der Handelskammer Kéln).
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Ausstellungsbereich 'Kunst im Handel' zum Thema gemacht. Hier waren zahlreiche Zeichner
und Kunstgewerbler vertreten, die auch oder ausschlieBlich Reklameentwiirfe gestalteten. Es
wurde darauf geachtet, daB die Reklame der ausstellenden Firmen den Werkbund-Richtlinien
geniigten.® Im Vorstand der Ausstellungsabteilung 'Kunst im Handel' saBen unter anderem Karl
Ernst Osthaus und der Reklamefachmann Emst Growald, der 1908 schon die wissenschaftliche
Leitung der Reklameausstellung 'Augur’ innegehabt hatte, sowie der Zeichner Julius Klinger.*

Wion e 5 e 3 T SN P

Die LadenstraBe auf der Ausstellung des Deutschen Werkbundes, Kéln 1914,
Architekt Oswald Hempel
Aquarell von William Krause, in: [llustrierte Zeitung,
Werbund-Nummer, Leipzig, 21. Mai 1914, 8. 10
Quelle: Staatsbibliothek zu Berlin

Fiir die Ausstellung kooperierte der Werkbund mit verschiedenen anderen Institutionen. Das
"Deutsche Museum fiir Kunst in Handel und Gewerbe' unterstiitzte die Prisentation von
Drucksachen, Verpackungen und Plakaten.” Die 'Hohere Fachschule fiir Dekoration' beteiligte
sich an der Schaufensterdekoration in der 'LadenstraBe'.*® Die LadenstraBe hatte allerdings das
Problem, daB die teuren Liden nur schwer zu vermieten waren. Da auslindische Erzeugnisse
nicht ausgestellt werden durften, auch wenn sie gestalterisch den Kriterien des Werkbunds
geniigten, sah man sich schlieBlich gezwungen, auch an Interessenten zu vermieten, die die
proklamierten Ideale nicht oder kaum teilten, um Leerstand zu vermeiden. Osthaus hatte sich
vergeblich gegen diese, von ihm als "Selbstverstiimmelung"® begriffene Regelung gewehrt.

65 Vgl. Richtlinien fiir Aussteller, die in Zusammenarbeit mit Gropius festgelegt wurden, Beilage in: Osthaus an
Rehorst, 13.12.1913 (KEOA, DWB/K 176/72).

66 Vgl. Ausstellungsleitung (Hg.), Offizieller Katalog der Deutschen Werkbund-Ausstellung Céln 1914,
Coln/Berlin 1914, S. 46. Die AUGUR, eine 'Ausstellung, umfassend Geschaftsbedarf und Reklame', fand
1908 in Berlin statt.

67 Vel Ausstellungsleitung (Hg.), 2.2.0., S. 155. Zu den durch Packungen vertretenen Firmen gehorten u. a.
Feinhals, Bahlsen, Giinther Wagner, Beyer, Cida, Syndetikon, Kaffee HAG und Maggi. Vgl. Liste von Ost-
haus (KEOA, DWB/K 48/1).

68 Zeichnung der als Laubengang konzipierten Ladenstrafle, in: Illustrierte Zeitung. Werkbund-Nummer,
21.5.1914, S. 10.

69 Zit. nach H. Kerp, Die Ladenstrafle, in: Der westdeutsche Impuls, Bd. 4,220, S. 213-215, 8. 214.
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Schaufensterdekoration von Julius Klinger auf der Ausstellung des Deutschen Werkbundes,
Kéln 1914,
in; Illustrierte Zeitung, Werbund-Nummer, Leipzig, 21. Mai 1914, S. 15
Quelle: Staatsbibliothek zu Berlin

Weitere Schwierigkeiten und Veridrgerung bei den ausstellenden Firmen ergaben sich aus
mangelnden Absprachen zwischen den beiden Organisatoren, Werkbund und dem Deutschen
Museum iiber das Ziel der Ladenstraie. Welche Konflikte durch die unklare Konzeption
hinsichtlich der wechselseitigen Indienstnahme von Kunst und Reklame vorprogrammiert
waren, zeigt das Beispiel der Firma 'Kaiser’s Kaffee'. Diese Firma hatte sich im Vorfeld der
Ausstellung ratsuchend an Osthaus gewandt, der ihr verschiedene Kiinstler empfahl und zur
Prasentation des Kaffees in eigens angefertigten wertvollen Silberschalen riet. Der Fir-
mendirektor wies den Vorschlag zuriick: "Wir sind der Ansicht, dass wir in unserem Laden auf
der Ausstellung nur das vorbildlich zeigen kénnen und diirfen, was wir wirklich praktisch spiter
in unseren sédmtlichen Filialen ausstellen konnen." Die Verwendung von Silberschalen komme
nicht in Frage und widerspreche im iibrigen auch den Leitlinien des Werkbundes, der vor allem
in der LadenstraBe zeigen wolle, "'wie mit einfachen Mitteln originelle und einpriigsame
Wirkungen erzielt werden kénnen.""™ Diesen Grundsatz sah man in den Vorschligen Osthaus’
keineswegs befolgt. Dieser erklirte auch prompt, es sei ihm "unverstindlich, dass man Ihnen
von Koln aus eine derartige Definition der LadenstraBe gegeben hat"” und insistierte, wenn
Kaiser’s sich reprisentativ darstellen wolle, sei handgeschmiedetes Silber unverzichtbar.

Die in die Ausstellung gesetzte Hoffnung, daB in K&ln ein MaBstab fiir kiinstlerische und
zugleich zweckmiBige Reklame errichtet werde, erfiillten sich nicht,” obwohl durch Auf-
lagen gegeniiber den Ausstellern ein gewisses MaB an Einheitlichkeit in den Hallen gesichert

70 Kaiser’s Kaffee an Osthaus, 1.5.1914 (KEOA, DWB/K 133/9).

71 Osthaus an Kaiser’s Kaffee, 2.5.1914 (KEOA, DWB/K 133/11 f.). Er empfahl zur Ausfiihrung die Hagener
Silberschmiede, an deren Grindung er selbst beteiligt war. Vgl S, Miiller, Deutsches Museumn, aa0,
S. 281. Osthaus propagierte schon 1913 Silberschalen zur Prisentation des unscheinbaren Kaffees. Vgl KE
Osthaus, a.a.0., S. 65.

72 In der wichtigsten Fachzeitschrift stieB die LadenstraBe auf Kritik. Vgl. J. Nitsche, Die Deutsche Werkbund-
Ausstellung, in: Mitteilungen des VDR, Heft 6, 1914, S. 259-261. Der VDR war seit 1912 Mitglied im
‘Deutschen Werkbund',
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wurde und eine Jury dariiber zu wachen hatte, "dass sowohl Bild- und Schriftplakate, sowie
auch alle Arten von Lichtreklame in kiinstlerisch einwandfreier Weise ausgefiihrt werden."”
Im iibrigen konnten sich Osthaus und Growald mit ihren Vorschligen einer Reklame fiir die
Ausstellung offensichtlich nicht durchsetzen. Das Plakat von Peter Behrens war hinsichtlich
seiner Reklamewirksamkeit auch innerhalb des Werkbundes stark umstritten. Der Entwurf
von Fritz Hellmuth Ehmcke wurde zum zweiten offiziellen Plakat ernannt. Der parallele
Einsatz beider Plakate aber verwirrte die intendierte einheitliche Reklamekonzeption und
zog von seiten des Praktikers Ernst Growald das Verdikt des Dilettantismus auf sich.™

Vortriige 'Zur Geschmacksbildung des Deutschen Kaufmanns'

Neben Ausstellungen dienten auch Vortrige der Vermittlung kiinstlerischer Reklame. Der
Werkbund war bei diesen Aktivitdten zwar als kompetenter Partner in Sachen Geschmacks-
bildung gefragt, die Initiative aber ging von dem 'Deutschen Verband fiir das kaufménnische
Unterrichtswesen™ aus. Das gewilhrleistete iiber kunstgewerbliche Kreise hinaus eine stirkere
Ausrichtung auf die Zielgruppe der Kaufleute.

Der Verband suchte Anfang 1909 die Zusammenarbeit mit dem Werkbund, um die kunst-
gewerbliche Ausbildung der Kaufleute voranzutreiben. Gemeinsam erstellten die beiden
Organisationen eine Liste von 35 Rednern und Rednerinnen und fragten bei verschiedenen
Institutionen und Verbidnden an, ob sie Interesse an deren Vortridgen hitten.” "Als Horer
und Teilnehmer der Veranstaltung sind in erster Linie Kaufleute, und zwar sowohl selbstéin-
dige Geschiftsinhaber, wie Angestellte (Abteilungsvorstinde, Direktricen, Reisende, Zeich-
ner, Dekorateure, Verkdufer, Verkduferinnen usw.) gedacht; doch steht der Besuch der
Vortriige auch weiteren Kreisen offen."” Die Unterstiitzung der Handelskammern, so hieB
es im Schreiben, sei unerldBlich, damit "diese Vortrage wirklich in jene Kreise dringen, auf
die sie berechnet sind."”

Die Vortragsreihe erstreckte sich auf die Themen: Wohnung und Hausrat, kunstgewerb-
liches Kleingerit, Bekleidung und Textil, "Dekoration und Reklame." Zum letzten Thema
referierte Karl Ernst Osthaus iiber "Schaufenster- und Innendekoration"” unter Einsatz von
Lichtbildern und Sammlungen von Anschauungsmaterial. In der Einleitungsrede zum Vor-
tragszyklus erlduterte Hermann Muthesius, ganz im Sinne des Werkbundes, die hervorra-
gende erzieherische Aufgabe des Verkaufers.” Der "Vermittler zwischen Produktion und

73 Richtlinien fiir Aussteller, die in Zusammenarbeit mit Gropius festgelegt wurden, Beilage in: Osthaus an
Rehorst, 13.12.1913 (KEOA, DWB/K 176/72).

74 Growald an Osthaus, 7.3.1914 (KEOA, DWB/K 4/14). Ein #hnliches Schreiben sandte er auch an die
Ausstellungsleitung. Vgl. Osthaus an Rehorst, 18.12.1913 (KEOA, DWB/K 176/83).

75 Der Verband wurde 1895 gegriindet. Vorsitzender war der Syndikus der Handelskammer Braunschweig,
Geh. Regierungsrat Dr. Richard Stegemann.

76 Deutscher Verband fiir das kaufmiénnische Unterrichtswesen, Rundschreiben an die Ausschulimitglieder,
19.3.1909 (LAB/STA, Rep. 200-01, Akte 672, Blatt 2-7).

77 Faltblatt (LAB/STA, Rep. 200-01, Akte 672, Blatt 40).

78 Vortrige zur Geschmacksbildung des deutschen Kaufmanns, in: Dokumente des Fortschritts, Nov. 1909,
S. 794.

79 Faltblatt: Vortrage zur Geschmacksbildung des Deutschen Kaufmanns, veranstaltet vom Deutschen Verband
fiir das kaufménnische Unterrichtswesen, Braunschweig, im Verein mit dem Deutschen Werkbund (E. V.),
Miinchen (LAB/STA, Rep. 200-01, Akte 672, Blatt 12). Das Deutsche Museum fiir Kunst in Handel und
Gewerbe, das spiter die Ausstellungen organisierte, befand sich noch in der Griindungsphase.

80 Vgl. H Muthesius, Die Werkbundarbeit des Handlungsgehilfen, zit. nach; Museumspddagogischer Dienst
Berlin,a.a 0., S. 64-66, S. 65 f.
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Konsum"® habe eine schwierige und verantwortungsvolle Kulturaufgabe zu erfiillen. Aller-
dings mangele es an zeitgendssischen Vorbildern, die den Kaufmann in dieser Hinsicht di-
daktisch sinnvoll fortbilden konnten. Die Umstinde einer umfassenden Geschmacksbildung
wurden als gut eingeschitzt; Industrie und Publikum stinden dem Vorhaben wohlwollend
gegeniiber. Es fehle also nur noch an entsprechender organisatorischer Unterstiitzung.

1910 trafen sich die an der Vortragsreihe beteiligten Gruppen zu einer Aussprache. In der
dazu veroffentlichten Pressemitteilung wurde "grosses Interesse und eine rege Beteiligung
der Kaufmannschaft"® festgehalten. Insgesamt erreichte man im Jahr 1909/10 etwa 5.000
Verkiufer und Verkiuferinnen.® Der Werkbund stellte erfreut fest, "daB die Handels-
kammern mit groBem Interesse eine Wiederholung der Vortrige fordern und bereit sind, fiir
ihren weiteren Ausbau einzutreten."* Eine Fortfithrung der Vorlesungen wurde geplant, von
nun an jedoch in Zusammenarbeit mit dem mittlerweile gegriindeten 'Deutschen Museum
fiir Kunst in Handel und Gewerbe'.* Vor allem die Praxisorientierung der Veranstaltungen
habe sich bewihrt. Eine verstirkte Kooperation mit Lehrern wurde angestrebt und auch die
Kunstgewerbeschulen sollten stirker in die Vortragsreihen eingebunden werden.” 1911
startete ein neuer Vortragszyklus; unter insgesamt 18 Vortrigen beschiftigten sich sieben
mit Reklame. Drei gingen explizit auf Schaufenster, Verpackungen, Etiketten und Plakate
ein.” Die Vortragsreihe wurde bis 1915 fortgesetzt und fand auch die Wiirdigung der Han-
delskammern. So lobte der volkswirtschaftliche Beirat der Handelskammer Braunschweig
die Bestrebungen der Geschmackserziehung und betonte sowohl den Druck, den das Publi-
kum auf den Kaufmann ausiibe, als auch die erzieherische Verantwortung in Geschmacks-
fragen, denen der Kaufmann nachkommen miisse, um seiner "kulturférdernden Aufgabe"*
gerecht zu werden.

Im April 1909 richtete der Verband an die Kommission der Altesten der Kaufmannschaft
von Berlin, die u.a. die Aufsicht iiber die neugegriindete Handelshochschule hatte, die Bitte,
das mit dem Werkbund entwickelte und mit ausgezeichneten Rednern ausgestattete Vortrags-
vorhaben "tunlichst zu fordern."® Die Kommission war iiber das Vorhaben geteilter
Meinung. Wihrend die Handelshochschulprofessoren Dunker und Jastrow grofies Wohl-
wollen zeigten und sich mit Muthesius und Behrens in Verbindung setzten, duBlerte sich der
Sekretir der Kommission, Kriele, eher kritisch.® Muthesius decke durch seine umstrittenen

81 Faltblatt: (LAB/STA, Rep. 200-01, Akte 672, Blatt 12).

82 Pressemitteilung (LAB/STA, Rep. 200-01, Akte 672, Blatt 52).

83 Vgl IL Jahresbericht des Deutschen Werkbundes, Geschiftsjahr 1909/10, S. 14 (WBA).

84 Bericht der Geschaftsstelle zur Vorstands- und AusschuBsitzung am 23./24.5.1910 (WBA).

85 Vgl. Pressemitteilung (LAB/STA, Rep. 200-01, Akte 672, Blatt 52).

86 Protokoll der Vorstands- und Ausschuf3sitzung in Berlin, 23.5.1910 (WBA).

87 Verzeichnis Vortriage (LAB/STA, Rep. 200-01, Akte 672, Blatt 60 b).

88 Thoms, Die Bedeutung der Geschmacksbildung fiir den jungen Kaufmann, in: Achter Kongre} des Deut-
séchen Verbandes fiir das kaufminnische Unterrichtswesen, Leipzig, 2.-4. Juli 1914, Leipzig 1915, S. 54-67,

ST,

89 Deutscher Verband fiir das kaufminnische Unterrichtswesen an die Altesten der Kaufmannschaft, 5.4.1909
(LAB/STA, Rep. 200-01, Akte 672, Blatt 9).

90 Auszug: Protokoll, Handelshochschule, 18.5.1909 (LAB/STA, Rep. 200-01, Akte 672, Blatt 14). Der
Direktor der Handelshochschule, Jastrow, war zugleich Beirat der Altesten der Kaufmannschaft und setzte
sich in einem Gutachten fiir das Deutsche Museum fiir Kunst in Handel und Gewerbe ein. Vgl. 'Gutachten
tiber die Tétigkeit des Deutschen Museums' (KEOA, 1983 a).
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Vortrige an der Hochschule den Bedarf bereits.” Auf die vom Verband und Werkbund
vorgeschlagene Moglichkeit, die Vortragsreihe 'Zur Geschmacksbildung des deutschen
Kaufmanns' fest an der Hochschule zu integrieren, reagierte die Kommission hinhaltend.*
Der Verband war "nun im Zweifel, ob wir die uns ... {ibermittelte Antwort der Altesten der
Kaufmannschaft von Berlin fiir eine Absage oder Zusage ansehen sollen,"” und bemiihte
sich vermehrt um die Zusammenarbeit mit anderen Verbénden.” Besonders der 'Verband
Berliner Spezialgeschifte' zeigte sich interessiert. Dessen Geschiftsfilhrer Leon Zeitlin
bemerkte schon im Vorfeld der Vortrige ein "reges Interesse” und prophezeite dem Redner
Osthaus: "Ich glaube, Sie werden vor einem stattlichen Auditorium sprechen."* Die Kauf-
mannschaft erklirte sich schlieflich zwar nicht zu der erbetenen finanziellen Unterstiitzung
bereit, wohl aber dazu, die Aula der Handelshochschule fiir die Vortrige zur Verfiigung zu
stellen. 1912, als die Berliner Handelshochschule angesichts sinkender Horerzahlen auf der
Suche nach “"zugkriftigen"* Themen war, wuchs das Interesse an der Vortragsreihe. Peter
Jessen, der Direktor der Bibliothek des Kunstgewerbe-Museums, hatte im Januar 1912 am
Kunstgewerbe-Museum eine Vorlesung speziell fiir Kaufleute gehalten und damit den Weg
fiir dhnliche Vortrige an der Handelshochschule gebahnt. Jessen hielt im Wintersemester
1912/13 und 1913/14 an der Handelshochschule eine 6ffentliche Vorlesung tiber 'Die Kunst
im Geschiftsleben des Kaufmanns'.”

In Hamburg verlief die Zusammenarbeit zwischen Detaillistenkammer und den Organisa-
toren der Vortrage offenbar problemloser. 1910 fanden zwei Vortragsreihen statt, da schon
die 1909 vorangegangene 'Ausstellung von kaufménnischen Drucksachen' des Deutschen
Museums fiir Kunst in Handel und Gewerbe "das Interesse der Kaufmannschaft in hohem
MaBe in Anspruch genommen"* hatte. Der Erfolg der Vortrige fiihrte zu der Uberlegung,
ob nicht eine "dauernde Einrichtung", die eine "innigere und stete Verbindung zwischen

91 Ebd., Muthesius betonte 1907 in seiner Erdffnungsrede zu den Vorlesungen iiber modernes Kunstgewerbe
vor allem die volkswirtschaftliche Bedeutung einer umfassenden Geschmacksbildung, Daraufhin beschwerte
sich der Fachverband fiir die wirtschaftlichen Interessen des Kunstgewerbes beim Preufiischen Handels-
minister und der Korporation der Kaufmannschaft iiber eine Verunglimpfung der Mébelindustrie und forderte
eine Entfernung Muthesius’ aus dem Lehrkérper. Durch den Einspruch anderer Werkstitten und die
Weigerung der Korporation der Kaufmannschaft, die Freiheit der Lehre zu beschneiden, konnte Muthesius
bleiben. Vgl. Plutus, Heft 19, 1907, S. 350; H. Muthesius, Die Bedeutung des Kunstgewerbes. Eroff-
nungsrede zu den Vorlesungen iiber modernes Kunstgewerbe an der Handelshochschule in Berlin, in:
Dekorative Kunst, 5.2.1907, S. 177-192.

92 Vgl. Altesten der Kaufmannschaft an Stegemann, 19.5.1909 (LAB/STA, Rep. 200-01, Akte 672, Blatt 16).

93 Deutscher Verband fiir das kaufmannische Unterrichtswesen, 28.5.1909 (LAB/STA, Rep. 200-01, Akte 672,
Blatt 17).

94 Dazu gehérten der Bund der Handel- und Gewerbetreibende, die Kaufmannschaft von Berlin, der Kauf-
minnische Verband fiir weibliche Angestellte, die Viktoria-Fortbildungsschule, der Lette-Verein, das Heimat-
haus fir Tochter hoherer Stinde, der Verein junger Kaufleute, die kaufméinnischen Fortbildungsschulen
Berlins, der Verband Berliner Spezialgeschifte, der Verband Deutscher Waren- und Kaufhduser und das
Kaufhaus Hermann Gerson. Anwesenheitsliste und Protokoll, 18.6.1909 (LAB/STA, Rep. 200-01, Akte 672,
Blatt 22 und 29).

95 Zeitlin an Osthaus, 5.10.1909 (KEOA, P 170/2). Der Berliner Verband organisierte 1909 und in den folgen-
den Jahren Schaufenster-Wettbewerbe, in denen geschmacksbildende Richtlinien eine Rolle spielten.

96 Programm der 6ffentlichen Vortrige des Kunstgewerbemuseums (LAB/ STA, Rep. 200-01, Akte 147, Blatt
3 und 3 b).

97 Vgl. Handelshochschule Berlin, Vorlesungen und Ubungen, 1913/14.

98 Vortrige iiber Geschmacksbildung des deutschen Kaufmanns, in: Jahresbericht der Detaillistenkammer zu
Hamburg, 1909, S. 117-119, S. 119.
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“Winnischen und kiinstlerischen bezw. kunstgewerblichen Interessen" herbeifiihre, ge-
'iéﬁhﬁen werden sollte. Allerdings wurde die "ZweckmaBigkeit des Plans"” so kontrovers
eutiert, daB die Detaillistenkammer sich auch weiterhin nur an Veranstaltungen anderer

'ﬂrﬁgﬁf beteiligte.'”

e

HERE FACHSCHULE FUR
DEKORATIONSKUNST

Plakat , Hohere Fachschule fiir Dekorationskunst™,
Entwurf von Wilhelm H, Deffke, 1912
Quelle: Deutsches Historisches Museum, Berlin

Die 'Hohere Fachschule fiir Dekorationskunst'

Der Ausbildung von Fachkriften galt eine dritte Initiative, die die Idee der Geschmacksbildung
praktisch umzusetzen versuchte. Im Mai 1910 wurde in Berlin die 'Hohere Fachschule fiir
Dekorationskunst' gegriindet und nahm im September den Lehrbetrieb auf. Ihre Zielsetzung war
"eine allgemeine Geschmacksbildung fiir das kaufménnische Personal, eine Verfeinerung der
_ gesamten Dekorationskunst und im speziellen eine griindliche praktisch-technische und kiinst-
lerische Ausbildung fiir den Beruf des Schaufenster-Dekorateurs."'”" Auch bei dieser Griindung
standen der Verband fiir kaufménnisches Unterrichtswesen und der Werkbund Pate. Zu ihnen
gesellte sich der 'Verband Berliner Spezialgeschifte', dessen Engagement 1909 durch die Vor-
tragsreihe 'Zur Geschmacksbildung des Kaufmanns' und den groBen Berliner Schaufenster-
wettbewerb im selben Jahr angeregt worden war.' Auf einem Werbeblatt fiir die Schule hieB
es, der Schaufensterwettbewerb habe gezeigt, "daB das Interesse der Geschiftswelt sowie des
Publikums an geschmackvoller Schaufenster-Dekoration stark zugenommen hat. Nach Aussage
der Geschiftsleute waren Verkehr und Umsatz wihrend der Schaufensterkonkurrenz teilweise
so stark wie sonst nur in der Zeit vor Weihnachten; der beste Beweis fiir den praktischen Erfolg

99 2. Vortragsreihe Geschmacksbildung, in: Jahresbericht der Detaillistenkammer zu Hamburg, 1910,
S.114-116,S8. 115 f

100 Vgl Ausstellung fiir Schaufenster- und Ladenbedarf, in: Jahresbericht der Detaillistenkammer zu
Hamburg, 1911, S. 88-89.

101  Gesuch der Schule (LAB/STA, Rep. 200-01, Akte 672, Blatt 61).

102 Initiatoren des Schaufensterwettbewerbes 1909 waren der Verband Berliner Spezialgeschifte und die
Centralstelle fiir die Interessen des Fremdenverkehrs, unterstiitzt vom Deutschen Werkbund und dem
Deutschen Verband fiir das Kaufménnische Unterrichtswesen. Mafigeblich getragen wurde das Engage-
ment von dem Vorsitzenden des Verbandes Berliner Spezialgeschifte, Fritz Gugenheim, der auch im
Vorstand des 1913 gegriindeten Vereins kiinstlerischer Schaufensterdekorateure saf, und des Geschiifts-
fithrers Leon Zeitlin, u.a. Mitglied des Vereins der Plakatfreunde und des Vereins Deutsches Museum.
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der auf eine Veredlung des Geschmacks hinzielenden Bestrebungen."'® Es lohne daher, fiir die
Schaufenstergestaltung qualifizierte Krifte auszubilden, denn das Schaufenster sei fiir den
Kaufmann ein idealer Ort, um seiner erzieherischen Aufgabe in der Geschmacksbildung nach-
kommen zu kénnen und gleichzeitig seinen Absatz zu erhéhen. Die inzwischen in jeder griBe-
ren Stadt eingerichteten Schulen fiir Schaufensterdekoration zeigten leider meistens ein sehr
niedriges kiinstlerisches Niveau."™

Die kiinstlerische Leitung der Schule {ibernahm Else Oppler-Legband.' Sie war nicht nur
als Referentin zum Thema Mode in der Vortragsreihe zur Geschmacksbildung hervorgetre-
ten, sondern hatte 1909 auch als Dekorateurin an dem Berliner Schaufensterwettbewerb
teilgenommen und gezeigt, daB "die Forderungen des Aestheten und die des rechnenden
Kaufmanns in gleicher Weise ohne die geringste Dissonanz befriedigt werden konnen."'™

Schaufensterdekoration von Else Oppler-Legband fiir das Strickereigeschiift
Julius Briihl beim Schaufensterwettbewerb in Berlin, 1919
in: Schaufensterwettbewerb fiir Gross-Berlin, 21., 22., 23. September 1909,
Berlin 0.J., Abb. Nr. 5
Quelle: Staatsbibliothek zu Berlin

Oppler-Legband wurde beaufiragt, die Schule aufzubauen, mubite jedoch bei der Einstellung von
Lehrkriften mit dem Werkbund Riicksprache halten.'” Im Kuratorium der Schule saBen
neben Hermann Muthesius und einer Reihe anderer Werkbundmitglieder auch Vertreter des
Verbandes Berliner Spezialgeschifte. Die finanzielle Situation der Héheren Fachschule blieb

103 Faltblatt der Schule (LAB/STA, Rep. 200-01, Akte 672, Blatt 66).

104 Bericht der Geschiiftsstelle zur Vorstands- und Ausschufsitzung am 23./24.5.1910 (WBA),

105  Faltblatt: Vortriige zur Geschmacksbildung des Deutschen Kaufmanns, veranstaltet vom Deutschen Ver-
band fiir das kaufmannische Unterrichtswesen, Braunschweig, im Verein mit dem Deutschen Werkbund
(E. V.), Miinchen (LAB/STA, Rep. 200-01, Akte 672, Blatt 12).

106  Vgl. Schaufenster-Wettbewerb fiir Gross-Berlin 21., 22., 23.September 1909, veranstaltet von der
Centralstelle fur die Interessen des Berliner Fremdenverkehrs und dem Verband Berliner Spezial-
geschifte, Berlin, 0.J. [1909], S. 2.

107  Protokoll der Vorstands- und AusschuBsitzung in Berlin, 23.5.1910 (WBA).
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ungeklart, obwohl der Werkbund die Schule auch finanziell unterstiitzte."™ Das Ministerium fiir
Handel und Gewerbe steuerte jihrlich 1.500 Mark bei.'” Wiederholte Bittbriefe an die Altesten
der Kaufmannschaft blieben dagegen erfolglos."® In der Griindungsphase lag die provisorische
Geschiiftsfithrung zunéchst beim Verband Berliner Spezialgeschifte. 1911 iibernahm die pri-
vate Kunstgewerbeschule 'Schule Reimann' die Geschifisfithrung. Im Januar 1912 wurde die
Hohere Fachschule auch raumlich der Schule Reimann angegliedert. An der Hoheren Fach-
schule lehrten bekannte Plakatkiinstler und Dekorateure. Die Méglichkeit, an Kursen im Buch-
binden oder Modezeichnen der Reimann-Schule zu besuchen, erweiterten das Lehrangebot.""
Schon im ersten Jahr besuchten iber 100 Schiiler und Schiilerinnen die Fachschule, die Zahl

stieg.

SCHULE
NN

BEDEUTENDSTE PRIVATE
KUNJTGEWERBE-JCHULE

BERLIN W 30 LANDSHUTERSTR.38
PROJPEKT FREI

ANGEGLIEDERT AN DIE JCHULE=
REIMANN

HOHERE
FACHICHULE
DEKORATIONS-

G M.B,H_;ﬁgmxab‘u“ ;,"

UNTERHALTEN VOM VERBANDE
8 BERLINER JPEZIALGEJCHAFTE

Anzeige der Hoheren Fachschule fiir Dekora-

1 m M i " B UND DEM DEUTJCHEN WERKBUND
gl | /5EXIC8 BISERT BERANE,

e b F : Ein- SCHAUFENJTER-DEKORATIONEN
heimische und Fremde, hg. von Eliza Ischen- BERLIN W/ 30 LANDSHUTERJITR. 38

héuser, Berlin nach 1913, S. 425. LRGSR T
Otelle: Zentral- und Landesbibliothek Berlin s o

Verschiedene Berliner Firmen waren bereit, die Schiiler und Schiilerinnen "regelméBig in ihren
Schaufenstern arbeiten zu lassen. Alle diejenigen Schiiler, die in den eigenen Schaufenstern der
Schule beweisen, daf sie die notige Reife besitzen, werden zu diesen Firmen geschickt, vorerst

108 Vgl Protokoll der Vorstands- und Ausschulsitzung in Berlin, 23.5.1910 (WBA).

109 In dem Prospekt von 1912 und Anzeigen warb die Schule damit, die einzige dieser Art zu sein, die
staatliche Subventionen erhalte. Nachtrag (LAB/ STA, Rep. 200-01, Akte 672, Blatt 64). Anzeigen in:
E. Ischenhéuser (Hg.), Was die Frau von Berlin wissen muf, Berlin 1913, S. 425 und in: Das moderne
Geschift, Heft 6, 1913 ff.

110 Gesuch der Schule, Nachtrag (LAB/STA, Rep. 200-01, Akte 672, Blatt 61, 64).

111 Vgl E. Jéckh, 6. Jahresbericht des Deutschen Werkbundes 1913/14, in: Jahrbuch des DWB 1914, S. 87-
102, S. 98. Vgl. auch A. Reimann, 25 Jahre Schule Reimann 1902-1927, in: Ders., 25 Jahre Schule
Reimann. Ausstellung im Kunst-Gewerbe-Museum, Berlin 1927, 8. 15-17, S. 16.
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mit einem Lehrer, wihrend der letzten Zeit ihres Studiums aber auch ganz selbstindig."'"* Ab-
solventen wurden durch die Schule an Firmen vermittelt. Werkbundmitglieder konnten ihre
Angestellten fiir ein um 15 Prozent ermiBigtes Schulgeld ausbilden lassen und erhielten 15 Pro-
zent NachlaB auf die Ausfiihrung von Dekorationen durch Auszubildende.'” Die Schule fiihrte
'Schaufenster-Dekorationsabonnements' ein, die von Firmen immer héaufiger genutzt wurden.'"

In der "nivellierenden Geschiftspraxis"™ stieBen Schiiler und Schiilerinnen nicht selten
auf Probleme, weil, wie Oppler-Legband berichtete, Geschiftsinhaber und alte Dekorateure
den neuen dsthetischen Gesichtspunkten der Dekoration oft wenig aufgeschlossen gegen-
iiberstiinden und dann die unterschiedlichen Ansichten von gut ausgebildeten Dekorateuren
und "bildungsbediirftigen kaufminnischen Elementen"" hart aufeinander prallten. Laut
einer Umfrage unter ehemaligen Schiilern und Schiilerinnen fand 1913 knapp die Hilfte der
Schiiler und Schiilerinnen eine Stelle bei den groBen Spezialgeschiften der Konfektions-
branche in Berlin, aber auch bei Stiller, Tietz, Wertheim und Manoli oder im elterlichen
Geschiift. Uber 20 Prozent der Absolventen und Absolventinnen gingen ins Ausland."” Nach
Oppler-Legband schickten schon bald auswirtige Firmen ihre Dekorateure nach Berlin, um
dort die Schaufenster zu studieren.* "Der EinfluB, den die Hohere Fachschule fiir Dekora-
tionskunst auf das Berliner Schaufenster und damit auf das gesamte StraBenbild Berlins
ausiibt, ist unverkennbar. Es gilt bereits heute als unbestritten, daB Berlin im Durchschnitt
die bestdekorierten Schaufenster der Welt aufweist. """

Auch wenn der bekannte Reklamezeichner Julius Klinger im Vorfeld der Schulgrindung
deren Ideale diffamierte und ihr wenig Resonanz in der Kaufmannschaft prophezeite: "Mit
hochténenden Worten schreckt man die Kaufmannschaft nur ab","” so sorgte der Verband
Berliner Spezialgeschifte mit seiner Beteiligung an der Schule offenbar fiir einen gewissen
Riickhalt in der Kaufmannschaft.

Die ZweckmiBigkeit der Geschmacksbildung

Die Frage, ob eine kiinstlerisch gestaltete Reklame auch den Anspriichen der Kaufleute und
Reklamefachleute geniige, interessierte ihre Verfechter kaum, dafiir um so mehr die Reklame-
praktiker, deren Auftraggeber bereit sein muBten, die Kosten kiinstlerischer Reklame zu tragen.
Reklamefachleute setzten auf das Argument, kiinstlerische Reklame erreiche weitaus besser als
geschmacklose Reklame die Zielgruppe der kaufkriftigen Kunden und vermdge Ressentiments
der bildungsbiirgerlichen Schichten gegen die Reklame abzubauen. Ganz in diesem Sinne

112 E Jickh, 5. Jahresbericht, a.a.0., S. 107.

113 Vgl. E Oppler-Legband, Die Hohere Fachschule fiir Dekorationskunst, in: Jahrbuch des DWB 1912,
S. 105-110, S. 105.

114 Vgl 1IL Jahresbericht des Deutschen Werkbundes, Geschiftsjahr 1910/11, S. 13 (WBA).

115 E. Oppler-Legband, a.a.0., S. 106.

116 Vgl ebenda, S. 109. Uber das Scheitern modemner Reklameideen durch den zihen "Widerstand der
Dekorateure" berichten auch J Klinger, Plakat und Schaufenster, in: Mitteilungen des VDR, Heft 24,
1911, 8. 11-12, 8. 11 f; H.F.J. Kropff, Vom Ramschladen zum bewunderten, modernen Warenhaus,
Nach den Erinnerungen aus den Jahren 1908-1918, in: Jahrbuch der Absatz- und Verbrauchsforschung,
Jg. 9, 1963, S. 358-380, 8. 372; A. Reimann, Die Reimann-Schule in Berlin, Berlin 1966, S. 39.

117 Vgl. E. Jickh, 6. Jahresbericht, a.a.0., S, 99.

118 Vgl E Oppler-Legband, a.a.0., S. 110.

119  E. Jéckh, 5. Jahresbericht, a.a.0., S. 108.

120 Klinger an Kuth, 4.4.1910 (KEOA, A 788/33). Er riet, diese Schule, an der er im selben Jahr zu unter-
richten begann, zu ignorieren.
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pladjerte 1913 Mataja, der 1910 die erste umfangreiche wissenschaftliche Studie tiber Reklame
vorgelegt hatte.™

Fiir die empfohlene Synthese von Kunst und Reklame spreche, daB kiinstlerische Reklame
auf hohere Akzeptanz stofie und damit auch gesteigerte Wirksamkeit erreiche. Diese Idee
hatten vor Mataja bereits die der Kunstgewerbebewegung verpflichteten Verteidiger und Kri-
tiker der Reklame formuliert. 1900 hielt der Kunstkritiker Emil Richter kiinstlerische Pla-
kate ihrer groBeren Wirksamkeit wegen geschiftlich fiir geradezu geboten: "Die Mehrkosten
werden immer durch den Mehrerfolg aufgewogen werden. Wo es sich namentlich um Bei-
fiigung groBer, charaktervoller Illustrationsfiguren handelt, wird nur die kiinstlerische Arbeit
den Reiz der Wirksamkeit erzielen." Einzig und allein kiinstlerische Plakate hitten die
Kraft, das "kauflustige Publikum"™ zu erfreuen. Der Autor des ersten Standardwerkes iiber
Plakate, Jean Louis Sponsel, hatte schon 1897 erklirt: "Die Erfahrung hat gerade auf dem
Gebiete des Plakatwesens gelehrt, dass die Bildreklame so lange ohne geniigende Wirkung
geblieben ist, bis die Kiinstler davon Besitz ergriffen haben."™ Er war iiberzeugt, daB nur
die Kiinstler ein Gefiihl fiir die Anforderungen hitten, die die Plakatgestaltung an Fernwir-
kung und Farbreduzierung stellte. Ahnlich duBerten sich zahlreiche weitere Autoren. Der
Kunstkritiker Paul Westheim betonte, der EntschluB, Kiinstler fiir die Reklame zu engagie-
ren, entspringe nicht der Selbstlosigkeit eines kunstsinnigen Kaufmanns, sondern seinem
Interesse, bestimmte, zahlungskriftige Zielgruppen zu erreichen.' Westheim sah 1907 den
einzigen Grund, weshalb moderne Kaufleute kiinstlerische Reklame nutzten, darin, daB diese
Kunstform die wirksamere Form der Reklame sei und sich letztlich rascher bezahlt mache.
Die Vorstellung, durch Reklame als 'Erzieher des Volkes' zu wirken, lige den Kaufleuten
fern. "Wir diirfen uns nicht durch unsere kiinstlerischen Leidenschaften zu untauglichen
Forderungen hinreifen lassen. Tauschen wir uns nicht iber des Kaufmanns wahre Absich-
ten: er will Geld verdienen, und das Plakat soll ihn mit allen seinen Kriften unterstiitzen. "'
Wenn aber das erfolgreiche Plakat wenig kiinstlerisch in seiner Form sei, so liege das an der
Zielgruppe, denn den meisten Menschen fehle es an Kunstverstindnis, und der Kaufmann
reagiere dann eben mit entsprechenden Plakaten: "Die grellfarbige Sensation, die prickelnde
Bosheit, die halbaufgeschiirzte Pikanterie reizen die meisten noch stérker als das erlesenste
Kunstwerk. ... Mit ehrlichem Schmerz muB man gestehen, diese Mengen sind noch recht
weit entfernt von dem erwiinschten Kulturgrad." Noch immer verschwinden die "astheti-
schen Hohenmenschen", die mit kiinstlerischen Plakaten anzusprechen seien, in der
"Masse".” Entsprechend rar sei der Aushang geschmackvoller Plakate. Westheim und
andere waren iiberzeugt, daB nur das in kleiner Zahl vorhandene kaufkriftige Publikum auch
ein besonders kunstsinniges Publikum sei.

Vertreter wirtschaftlicher Interessen betonten diesen Zusammenhang in aller Deutlichkeit.
Der Wirtschaftswissenschaftler Hirsch empfahl die geschmackvolle Reklame als wirksames
Mittel, das "gutsituierte Publikum" an das Warenhaus "zu gewohnen"” und zugleich die

121  Vgl. ¥. Mataja, Vorwort in: P. Ruben (Hg.), a.a.0., Band 1, S. VIIL

122  E Richter, Placat und Reclame, in: Die Gegenwart, Heft 13. 1900, S. 196-198, S. 198.

123 JL. Sponsel, Das moderne Plakat, Dresden 1897, S. 8.

124  Vgl. P. Westheim, Die Asthetik der Plakatsaule, in: Organisation, Nr. 12, 1907, S. 191-195, S. 193.

125  Ders., Plakatkunst, in: E. Growald (Hg.), Augur. Reklame-Handbuch und Ausstellungskatalog, Berlin
1908, S. 98-105, S. 99.

126  Ebenda, S. 104

127  J Hirsch, Das Warenhaus in Deutschland, Leipzig 1910, S. 35.
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Distanz zu billigen Ramschbazaren zu betonen. In der Tat setzten Warenhauser kiinstlerische
Reklame ebenso wie Kunst ein, um ihr Image aufzuwerten. Paul Gohre erlduterte 1907 fiir
das Warenhaus Wertheim das wirtschaftliche Interesse an der Verbindung von Reklame und
Kunst. Wertheim sei frei von marktschreierischer Reklame: "Nicht das Geringste an ihm,
was nach Reklame riecht."'* Statt dessen wirke die im ganzen Haus durchgehaltene kiinst-
lerisch-vornehme Ausstattung als "héchste, raffinierteste Reklame",'” die erst auf den zwei-
ten Blick als solche zu erkennen sei, denn bei soviel Geschmack sei 'Reklame’ ein "depla-
ziertes Wort"™ und der Begriff Kunst passender. Die bei Wertheim praktizierte Distanzie-
rung von 'gewdhnlicher Reklame' beriicksichtige "die soziale Schicht, fiir die das Haus mit
seinen Waren bestimmt ist."™ Wertheim zeige sich als Warenhaus fiir die "4sthetisch feiner
Gebildeten"™ und setze deshalb auf die kiinstlerische Reklame. Ahnlich beschrieb der Re-
klamechef Hanns Kropff in seinen Erinnerungen fiir das Warenhaus Tietz in Kéln 1913 die
Einbindung der Kunst als Teil einer "sehr prizisen Geschiftspolitik"."* Sie habe das Presti-
ge von Tietz gesteigert und die "héheren sozialen und gesellschaftlichen Schichten als
Kunden fiir das Warenhaus""™ gewonnen. Kropff, selbst ein Mitglied des Werkbundes, hatte
erste Erfahrungen als Reklamechef zuerst ab 1904 bei Julius Meindl in Wien, ab 1908 beim
Kaufhaus Polich in Leipzig gesammelt, das ebenfalls zum Werkbund gehorte, bevor er 1913
zu Tietz ging. Es mag sein, daB er riickblickend die "immer weitergreifende Tendenz zur
Verschonerung und geistigen Durchdringung aller handwerklichen, gewerblichen und indu-
striellen Arbeit"™ iibertreibt. Aber zutreffend diirfte seine Aussage sein, daB es eine
genauestens geplante Strategie war, das noch als 'Ramschbazar’ geltende Haus mittels Kunst
fiir die bislang fehlende, kaufkriftige Mittelschicht attraktiv zu machen. Fiir ein Warenhaus,
welches daran interessiert war, sich ein neues Image zuzulegen, hitte sich eine Zusammen-
arbeit mit dem Werkbund, der als Garant eines neuen Qualitatsbegriffs galt, angeboten.'™
Unter dem Motto "Qualitét und Schoénheit""” wurde bei Tietz ab 1913 das gesamte Reklame-
konzept des Hauses reorganisiert. Der neu eingestellte Stab an Abteilungsleitern und der
neue Reklamechef erarbeiteten zusammen eine Vereinheitlichung des Erscheinungsbildes des
Hauses. Anzeigen, Schaufenster, Innendekoration und firmeneigene Verpackungen wurden
durch eigens engagierte Zeichner entworfen. Fiir den Umbau des Gebdudes wurden bekannte
Kiinstler und Architekten herangezogen. Kropff erinnert sich an die GroBziigigkeit, mit der
die Geschiftsleitung seinen kiinstlerischen Plidnen entgegenkam. Das gesamte Konzept zielte
darauf, fir die "Verbreitung des Renommees der Firma als Forderer der Kiinste""™* zu sor-
gen. Mit einer groB angelegten Kampagne wurde auf den Wandel des Hauses zum modernen
und eleganten Warenhaus aufmerksam gemacht. Sonderausstellungen fiir Kunst und Kunst-

128  P. Géhre, Das Warenhaus, Frankfurt aM. 1907, S. 7 f.

129 Ebenda, S. 11.

130 Ebenda, S. 18.

131 Ebenda, S. 89.

132 Ebenda, S. 139.

133 HFJ Kropff,aa 0., S. 359.

134  Ebenda, S. 380.

135 Ebenda, S. 358. Aullerdem gehorte Kropff als 'Reklamechef' der Firma Polich ab 1911 VDR an. Vgl.
Mitteilungen des VDR, Heft 14/15, 1911, S. 1.

136 Vgl auch H. Kerp, Die Warenhiuser in Kéln, in: Der westdeutsche Impuls, Bd. 4, a.a.0., S. 53-59,
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gewerbe sollten den Wandel des Hauses zusitzlich demonstrieren. "Solche Ausstellungen
konnten in jedem Falle als ein Hohepunkt der Werbung um die offentliche Anerkennung des
Warenhauses in gehobenen Schichten bezeichnet werden". Steigende Umsatzkurven bestatig-
ten Kropff darin, daB durch die Anlehnung an die Kunst, die "gehobene Mittelschicht und
auch ein bedeutender Teil der 'reichen Leute' gewonnen werden konnten”,”™ ohne die Masse
der bisherigen drmeren Kundschaft zu verlieren."

Auch bei Markenartikelproduzenten wurde kiinstlerische Reklame in Hinblick auf die
kaufkriftige Zielgruppe eingesetzt. Die Firma 'Manoli' betonte in einer Firmenschrift, daB
der Ubergang zu kiinstlerischer Reklame im Zusammenhang mit der Prisentation von Ziga-
retten als Luxusartikel stand." Die kiinstlerische Reklame bringe die "innere Qualitdt der
Zigarette" in ihrer "duBeren Packung symbolisch” 2 zum Ausdruck. Die Schrift kommen-
tierte ausfiihrlich die von Julius Klinger, Hans Rudi Erdt, Lucian Bernhard, Ernst Deutsch
und anderen gestaltete kiinstlerische Manoli-Reklame und bewertete selbstsicher im Lichte
der Werkbund-Ideale: "Es darf nicht daran gezweifelt werden, daB Manoli zur geschmack-
lichen Erziechung des Publikums ihren bedeutenden Anteil beigetragen hat."** Kiinstlerisch
prisentierte Zigaretten konnten im mehrfachen Sinne ihren Preis wert sein.

Reklamefachleute empfahlen besonders nachdriicklich, die Verwendung kiinstlerischer
Reklame als Image des Fortschritts zu lesen, welches sowohl dem Einzel- als auch dem
Interesse der Allgemeinheit diene. Wenn eine Firma Sinn fiir Kultur beweisen wolle, so
kénne sie es durch die Art und Weise ihrer Reklamegestaltung tun. "Das Ansehen und der
Ruf der Firma verlangen, daB man auch in solchen Dingen mit der Zeit fortschreitet".'*
Reklame sei eine Art Bekenntnis zu modernen Kunststrémungen und sage daher etwas aus
iiber die Modernitit der Firma insgesamt. Reklamechefs, die mehr Sinn fiir das Asthetische
forderten, betonten, man sei dieses dem Fortschrittsgeist der Firma schuldig. Wie eng
Geschmack und Geschiftssinn miteinander verkniipft wurden, 146t sich am Fazit eines Be-
richtes iiber den dritten Berliner Schaufensterwettbewerb von 1911 ablesen: "Man darf heute
sagen, daB im allgemeinen derjenige unter den Ladeninhabern, der den besseren Geschmack
hat, auch der bessere Geschéftsmann ist."'"*

Fiir die neue Verbindung von Reklame und Kunst wurden nicht zuletzt historische Tradi-
tionen bemiiht. Ein Kaufmann, der seinen Sinn fiir die Kunst wiederentdecke, kniipfe an
mittelalterliches Mizenatentum an, hie$ es 1911. Heute sei der Kaufmann "der groBte
Miizen des Kiinstlertums"'*, und das Gebiet, auf dem dieses Mizenatentum am sichtbarsten
wiirde, sei die Reklamekunst. Auch Julius Klinger schlug Handel und Industrie vor, sich als
Nachfolger der Kirche und des Staates als Mézene zu begreifen, sie konnten dabei ebenso
wie diese auch an den geschiftlichen Vorteil des Prestigegewinns denken. "Der neue Mécen

139  Ebenda, S. 370.

140 Ebenda, S. 380.

141 Vgl Geschifisleitung der Manoli-Zigarettenfabrik (Hg.), Festschrift zur Feier des 25-jahrigen
Bestehens der Manoli Zigarettenfabrik, Berlin 1919, S. 90.

142 F. Hellwag, Die Manoli-Reklame, in: Geschifisleitung der Manoli Zigarettenfabik (Hg.), aa0,
S. 87-110, S. 90. Der Reklamefachmann der Firma, E.E. Hermann Schmidt, und der Autor Fritz Hellwag
waren Mitglieder im Deutschen Werkbund.

143  Ebenda, S. 110.

144  H. Buchholz, Maschinentechnische und verwandte Reklame, in: Organisation, Heft 2, 1913, S. 33. Vgl.
auch ders., Einige Worte an die Herm Reklamechefs, in: Organisation, Heft 4, 1913, S. 80-81.

145  C.D.R., Schaufenster-Wettbewerbe, in: Zeit im Bild, Heft 42, 1911, S. IIL

146  J. Zeitler, Der Kaufmann und die Kunst, in: Der Kaufmann und das Leben, Heft 4, 1911, S. 49-54, S. 54
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wird ebenso eigenniitzig sein wie die alten. Handel und Industrie werden die Kunst benut-
zen, um sich nach auflen hin wiirdig zu reprisentieren, um ihren EinfluB anderen Stinden
gegeniiber zu erhéhen und um Geld zu verdienen."'’ Er adelte allerdings die Zusammenar-
beit zwischen Kiinstler und Kaufmann mit dem hoheren Ziel der Geschmacksverbesserung,
Kropff, der in den Jahren vor 1914 seine Karriere als Reklamefachmann begonnen hatte,
charakterisierte in seinen Erinnerungen den "Zeitgeist"'* kurz vor dem Ersten Weltkrieg als
besonders giinstig sowohl fiir die nahezu mizenatenhafte GroBziigigkeit der Unternehmer
gegeniiber einer Kunst, die zugleich ihrer Reprisentation diente, als auch fiir die Rezeption
solcher kunstsinnigen Bestrebungen im Biirgertum.

Diese historische Einschitzung hat Seidel um einen Erkldarungsversuch erweitert. Er
erklirt die Einbindung der Unternehmer in die verschiedensten Reformbewegungen mit der
allgemeinen Suche nach einer "héheren Sinngebung" in einer Epoche heftiger Zeitkritik.
"Profanes, materielles Tun" durch die Inanspruchnahme "héherer Gesichtspunkte"'” zu legi-
timieren, sei ein verbreitetes Bestreben gewesen und habe sich unschwer auf die ésthetische
Gestaltung der Umwelt und des wirtschaftlichen Lebens iibertragen lassen. Die Kunsthisto-
rikerin Anna-Christa Funk-Jones sieht dagegen das erstarkte SelbstbewuBtsein des indu-
striellen Biirgertums am Werk, wenn Unternehmer sich um kiinstlerische Reklame bemiih-
ten, damit fiir sich eine attraktive Form des Mézenatentums und zugleich eine geschickte Art
der Reprisentation entwickelten.' Eine zweckfreie Forderung der Kunst sei dem aufstre-
benden Biirgertum fremd gewesen, doch im Falle der kiinstlerischen Reklame habe der
erwartete Okonomische Nutzen die hohen Ausgaben legitimiert. Kiinstlerisch interessierte
Unternehmer mit ausgeprigtem SelbstbewuBtsein wie der 'Odol’-Fabrikant Lingner oder der
Kekshersteller Bahlsen waren fiir die neuen Formen, mit denen die Reklame um Akzeptanz
warb, sicherlich wegweisend.

Einen weiteren Deutungsvorschlag machte schon 1914 der Wirtschaftswissenschaftler
Rudolf Seyffert. Er sah den vermehrten Einsatz von Reklamekiinstlern weniger in dem Re-
prasentationsbestreben der Geschiftsleute oder dem kiinstlerischen Geschmack des Publi-
kums begriindet, als in dem Prestigestreben und der Konkurrenz der verantwortlichen Re-
klamefachleute. Er schrinkte damit den Kreis derjenigen, die EinfluB nahmen, rigoros ein:
"DaB jetzt nahezu fiir alle Artikel Kiinstlerhinde bei der Schaffung des Reklamematerials
beschiftigt sind, liegt weniger an einer Verfeinerung des Geschmacks der Konsumenten, als
an dem Wettbewerbe zwischen den einzelnen Firmen und ihrer Reklameleiter, die sich ge-
genseitig durch kiinstlerische Ausstattung und Durcharbeitung ihrer Reklame tibertrumpfen
wollen, um den Beifall der Kiinstlerschaft, der kiinstlerisch gebildeten Laien und der Rekla-
mefachwelt zu erlangen." Dieser Wettbewerb geschehe nicht ohne Eigennutz. "Den Vorteil
von diesem Wettstreite haben einmal die zahllosen Reklamebiiros, Plakatfabriken, Graphiker

147 J. Klinger, Tagebuchnotizen eines Plakatmalers (1), in: Das Kontor, Heft 12, 1909, S. 682-685, S. 683.
Vgl. auch Klinger an das Deutsche Museum, 23.6.1910 (KEOA, A 788/50).

148 H F.J Kropff,aa0., 8. 360.

149  B. Seidel, Die Wirtschaftsgesinnung des Wilhelminischen Zeitalters, in: H.J. Schoeps (Hg.), Zeitgeist im
Wandel, Bd. 1: Das Wilhelminische Zeitalter, Stuttgart 1967, S. 173-196, S. 179. Ahnlich H. Wichmann,
Warenverpackungen unter formalen und graphischen Aspekten, in: E. Leithrer/H. Wichmann, Reiz und
Hiille. Gestaltete Warenverpackungen des 19. und 20. Jahrhunderts, Basel 1987, S, 116-171, 8, 145 f.

150 A.-C. Funk-Jones, a.a.O., hier S. 64. Vgl. auch J. Krause, Reklame-Kultur, in; K. Bufimann (Hg.), a.a.0.,
S. 185-202, S. 185.
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und Kiinstler, deren Rat und Leistungen immer mehr in Anspruch genommen werden,
andererseits die Allgemeinheit.""

Die Gestaltung der Reklame durch renommierte Kiinstler stief auch auf Kritik. Der Wirt-
schaftswissenschaftler Bruno Rauecker sah 1914 im ganzen Kunstgewerbe die beunruhigende
Tendenz, daB der GroBbetrieb die guten Entwerfer an sich binde, durch héhere Produktions-
reihen groBere Geschifte beliefern konne und sich dadurch zum Gegner des kleinen hand-
werklichen Kunstgewerbes entwickle. Auch in der Reklame sei dies zu beobachten. Zwar
werde die Reklame durch eine "Art dsthetischer Konkurrenzkampf” verbessert: "Es gehort
zum guten Ton, seine Drucksachen, Plakate, Reklamebiicher usw. 'nur von erstklassigen
Kiinstlern' entwerfen zu lassen." Problematisch sei aber, dal es nur wenige sehr gute und
durch ihren "Monopolcharakter"™® folglich auch sehr teuere Reklamekiinstler gebe, die sich
nur noch der GroBbetrieb leisten konne. Die Gefahr, daB sich der Werkbund mehr und mehr
allein an Grofbetriecben orientiere, wurde schon seit 1909 im Werkbund diskutiert. Der
Syndikus des 'Bundes Deutscher Industrieller', Schneider, bestitigte solche Bedenken.
"Selbstverstindlich waren es zunichst die GroBbetriebe, die #hnlich wie frither frei-
schaffende Ingenieure jetzt auch freischaffende Kiinstler in Ihre Dienste nahmen."” Er
bezog sich dabei auf Peter Behrens und die AEG. Auch in einer Reklamefachzeitschrift
wurde festgestellt, daB {iber eine moderne Verkaufsorganisation mit vielféltiger Reklame nur
der GroBbetrieb verfiige. Dieser konne sich festangestellte Reklamefachleute leisten und sei
dadurch dem Konkurrenzkampf besser gewachsen.” Die enormen Kosten, die eine kiinst-
lerische Reklame fiir den Betrieb bedeuteten, wurden hiufiger kritisiert. Schon deshalb
hielten einige Autoren eine allgemeine geschmackliche Verbesserung der Reklame fiir
unrealistisch.’® Naumann wandte sich im Jahrbuch 1913 dagegen, daB der Werkbund zum
"Verband fiir schone Warenhiuser" werde, riumte aber ein: "In gewissem Sinne ist in allen
Schonheits- und Ausstattungsfragen der wohlhabende GroBkaufmann besser gestellt als der
kleine Spezialhindler. Das gehort mit zum Ubergewicht des stirkeren Kapitals iiber das
schwichere. Dadurch darf sich aber der Werkbund niemals bestimmen lassen, etwa nur fiir
Ausstellungs- und Darstellungssorgen der grofen Geschifte Sinn und Teilnahme zu haben ...
unter Umstinden gewinnt ein kleinerer Laden sein Lebensrecht eben dadurch, daB er
Geschmack hat."*® Das Argument, Reklame konne als Mittel im Konkurrenzkampf auch
von kleinen Geschiften erfolgreich eingesetzt werden, weil es hier mehr auf Geschick und
Geschmack als auf Geld ankomme, war eine offensichtlich beruhigende Hoffnung.

AbschlieBend ist zu fragen, weshalb sich iiberhaupt eine so breite und heterogene Bewe-
gung zur Geschmacksbildung in der Reklame hatte formieren konnen. Dem Werkbund und
dem Deutschen Museum gelang es, fiir die Verbreitung dieser Idee Verbiindete seitens des
Handels zu gewinnen. Die Zusammenarbeit mit dem Verband Berliner Spezialgeschifte und

151 R Seyffert, Die Reklame des Kaufmanns, Diss. Leipzig 1914, S. 11.

152 B. Rauecker, Die Bedeutung des Kunstgewerbes fiir den Gang und Aufbau des Deutschen Handels, in:
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Der "Luxus im Reklamewesen” und das Engagement von Kinstlern verteuere die Reklame enorm.
V. Mataja, Die Reklame, a.a.0,, S. 354.

153  Deutscher Werkbund. II. Jahresversammlung zu Frankfurt aM. 1909, Verhandlungsbericht, §. 11
(WBA).

154 Vgl 'Reklame-Eche', in: Mitteilungen des VDR, Heft 28, 1912, S. 24-25, S. 24.

155 Vgl z. B. H Dose, Sombart der Reklamefeind, in: Plutus, Heft 17, 1908, S. 337-338, S. 338.
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dem Deutschen Verband fiir das kaufmannische Unterrichtswesen sicherte eine nennenswerte
Resonanz in der Zielgruppe der Kaufmannschaft. Eine ausgewogene Verbindung von Kunst
und Reklame schien machbar und zweckmiBig zu sein, und die Idee der Geschmacksbildung
verhieB, die Reklame aufzuwerten. Fehlte die Einbeziehung des Handels, wie beispielsweise
auf der Werkbund-Ausstellung 1914 in Kéln, kritisierten Reklamepraktiker das Ubergewicht
kiinstlerischer Aspekte. Alle Beteiligten - Kunstgewerbler, Reklamefachleute, Handelsorga-
nisationen und Firmen - waren aus héchst unterschiedlichen Motiven an einer Aufwertung
der Reklame durch die Geschmacksbildung interessiert. Kunstgewerbler verfolgten neben
idealistischen Zielen die Aufwertung bzw. Sicherung ihrer eigenen Arbeit. Reklamefachleute
beteiligten sich nach anfinglichem Zégern an den Bestrebungen zur Geschmacksbildung, da
diese die Akzeptanz der Reklame und der eigenen Arbeit bei Kritikern und Arbeitgebern zu
erhohen versprach. Handelsorganisationen sahen im Programm der Geschmacksbildung die
Moglichkeit, ein modernes Kaufmannsbild zu entwerfen und sich als 'Kulturvermittler' ins
Spiel zu bringen. Umgekehrt wurde das Versprechen der Geschmacksbildung von
Detaillisten, Produzenten und Reklamefachleuten zur Werbung fiir das Reklamemachen
eingesetzt. Kiinstlerische Reklame konnte das Image einer Firma veridndern und dadurch
eher ihre bevorzugte Zielgruppe, das kaufkriftige Biirgertum, erreichen.

Die Propagierung eines iibergeordneten Ideals der allgemeinen Geschmacksbildung ver-
band die unterschiedlichen Interessen von Kunstgewerblern, Reklamefachleuten und Handel
und stellte die Reklame auf diese Weise zumindest nach auBen hin als dem Profit iiber-
geordnet dar. Geschmacksbildung lieB sich problemlos als Kultur definieren, damit konnte
auch die Reklame einen Bereich beanspruchen, der ihr bislang als Begleiterscheinung des
Kapitalismus abgesprochen wurde.'” Die Schaffung einer "Reklamekultur"'® legitimierte
den bislang als kulturlos geltenden Geschiiftssinn und forderte schon in der Wortschopfung
eine Anerkennung moderner Geschiftspraxis. Die eigene Arbeit war als 'Kulturarbeit' gegen
Angriffe gefeit.

157 Zum Kulturbegriff der Jahrhundertwende und dessen Abgrenzung vom Zivilisationsbegriff vgl. R. vom
Bruch/F. W. Graf/G. Hiibinger, Einleitung: Kulturbegriff, Kulturkritik und Kulturwissenschaften um
1900, in: R. vom Bruch (Hg.), Kultur und Kulturwissenschaften um 1900, Stuttgart 1989, S. 9-24,
G. Hiibinger, Kapitalismus und Kulturgeschichte, in: R. vom Bruch (Hg.), aa.0., S. 25-44.

158  'Reklame und Kultur', in: Organisation, Heft 10. 1913, S. 235.



Die Werbefachleute in Frankreich in der Zeit zwischen den beiden Welt-
kriegen: Geschichte einer Professionalisierung?’

Von Marie-Emmanuelle Chessel (Paris)

Summary

During the interwar period in France, advertising appeared for the first time as a specific activity, distinct from all
others, defined by ist promoters as something new and different. The advertising pavilion at the Paris Exhibition
of 1937 was in some way emblematic of the advertising professions’s evolution in the interwar period. In this
article, the author wonders if this evolution was a classic professionalization, or a specific behavior. Indeed,
advertisers entered the public sphere through their relations with business schools, business networks and modern
artists, without ,,closure” of their profession, which was a very particular professionalization.

Die Zeit zwischen den beiden Weltkriegen ist fiir die Entwicklung der Werbung in Frankreich
eine besonders interessante Periode: Aus einer nahezu nur beildufig betriebenen beruflichen
Tatigkeit entsteht in den 20er und 30er Jahren des 20. Jahrhunderts ein klar umrissener Beruf,
mehr noch, Werbung wird zum festen Bestandteil des éffentlichen Lebens. Erstmals wird 1937
auf der Internationalen Ausstellung der Kiinste und Technik des modernen Lebens in Paris ein
ganzer Pavillon einzig und allein der Werbung gewidmet. Mit dem folgenden Beitrag zur
Sozialgeschichte der Werbung méchte ich diese Entwicklungsphase beschreiben und so die
bisherigen kulturgeschichtlichen Studien zur Werbung, die sich auf die Semiotik der Bilder, die
Analyse der Werbungdiskurse etc. konzentrierten, ergédnzen.’

Mehrere Faktoren tragen zur Entstehung der franzosischen Werbung in der Zwischen-
kriegszeit bei. Der erste ist zunidchst die Zusammenfassung von verschiedenen Berufen, die
sich mit Werbung befassen, also Akquisiteure, Werbeleiter in einzelnen Unternehmen, Ge-
brauchsgraphiker zu einem einzigen neuen Beruf, nimlich dem des Werbefachmanns. Diese
Entwicklung steht im Zusammenhang mit zwei anderen Vorgéingen, in denen sich Verinde-
rungen abzeichnen, niamlich, zum einen mit der rationellen Gestaltung der Marketingstra-
tegien innerhalb der betrieblichen Organisation, zum anderen (vor allem innerhalb der
Bewegung der Moderne) mit den Bestrebungen einer kiinstlerischen Erneuerung der soge-
nannten angewandten Kiinste. Gleichwohl konzentriert sich das Interesse hier allein auf die
Werbefachleute, deren Titigkeit sich genau im Spannungsfeld zwischen Handel, Medien und
angewandten Kiinsten entwickelt. Es ist zu fragen, ob das in sich geschlossene Berufsbild

. des ,Werbefachmanns“ als eine Professonalisierung, d.h. als ein ProzeB, durch den eine
Tétigkeit oder eine Beschiftigung zu einem Beruf wird, verstanden werden kann. Dieser
Beruf wire dann als eine nicht manuelle Tiatigkeit zu definieren, deren Ausiibung eine

.

1 Aus dem Franzosischen von R. Bshm. Eine franzésische Fassung dieses Aufsatzes erscheint gleichzeitig im
~ Bulletin du Centre Pierre Léon, Lyon.
= Unter den neuesten Arbeiten zur Geschichte der franzosischen Werbung verweise ich besonders auf
- M.A. Beale, Advertising and the Politics of Public Persuasion in France, 1900-1939, Diss. Berkeley 1991 und
M. Martin, Trois siécles de publicité en France, Paris 1992, Fiir einen Vergleich mit den Vereinigten Staaten
~ des gleichen Zeitraums, siehe vor allem: R. Marchand, Advertising the American Dream. Making Way for
Modernity, Berkeley, London 1986 (2. Aufl). Der vorliegende Artikel basiert auf meiner Dissertation:
M E. Chessel, L'émergence de la publicité. Publicitaires, annonceurs et affichistes dans la France de I'entre-
deux-guerres, Diss. Europiisches Hochschulinstitut Florenz 1996.
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besondere, durch Diplom bestitigte Fachausbildung voraussetzt. Diejenigen also, die fiir
sich den Status des Werbefachmannes reklamieren, beanspruchen ein Monopol fiir ihr
Leistungsangebot und beharren auf ihrer Unabhiingigkeit gegeniiber anderen Akteuren, seien
es andere Berufe oder der Staat. Indem sie stindig auf ihre Kompetenz, ihre Berufsethik und
ihre Bedeutung fiir die Gesellschaft verweisen, versuchen sie, materielle Vorteile und sozia-
les Prestige zu erlangen.’ Verstehen die Werbefachleute ihren Beruf auf dieselbe Weise wie
die Ingenieure und Arzte, also wie die Berufsgruppen, mit denen sie sich oft vergleichen?
Noch allgemeiner gefragt, inwieweit sind die Instrumentarien der Professionalisierungsfor-
schung tauglich, um das Entstehen und die weitere Entwicklung einer beruflichen Titigkeit
wie die der Werbefachleute zu untersuchen, zumal deren Berufsausbildung und Berufsprofil
keine staatliche Anerkennung fand?

Werfen wir zunichst kurz einen Blick auf die Theorie der Professionalisierung, um zu
Kliren, inwieweit sie fiir die Analyse der Entstehung des Werbeberufes hilfreich sein kann,
bevor wir uns dann den spezifischen Besonderheiten des Werbefachmans zuwenden.

L. Eine Professionalisierung...

Die Professionalisierung, ein komplexer, nicht unbedingt linearer Vorgang, umfaBt mehrere
handelnde Personen bzw. Gruppen, von denen eine jede ein spezifisches Profil, eine Organi-
sation oder Ideologie besitzt. Speziell richtet sich der Blick auf diejenige Berufsgruppe, die die
Initiative ergreift, eine berufliche Ausbildung zu konzipieren, ferner auf die mdglichen Kunden,
die das Angebot dieser Berufsgruppe nachfragt, und schlieBlich an den Staat.” Dieses Konzept
ermoglicht es zu untersuchen, wie sich eine im Entstehen begriffene Gruppe im Fadenkreuz der
Ideologien, Gepflogenheiten und Vorstellungen strukturiert und mit Hilfe von Berufsverbinden
und Diskursen ihre Tatigkeit zu legitimieren versucht.

A. Die Berufsverbinde: die ,,Alten* und die ,,Modernen*

Der erste Berufsverband im Bereich der Werbung stammt nicht aus der Zwischenkriegszeit,
sondern aus dem Jahre 1906°: es handelt sich um die ,,Chambre syndicale de la publicité®
(CSP). Sie vereinigt mehrere schon bestehende Gruppierungen, in denen in erster Linie die
[nhaber und Leiter von Werbeagenturen, die Herausgeber, Geschiiftsfiihrer und Werbechefs der
Tageszeitungen und Zeitschriften aus ganz Frankreich, die Betreiber der Plakatkleberei und
Vertriebsunternehmen fiir Druckereiprodukte vertreten waren. Die Struktur dieses ersten Ver-
bandes, wie auch der Werdegang seiner Griindungsmitglieder - z.B. Charles-Oscar Communay
oder Charles Maillard, zukiinftiger Vorsitzender der CSP -, bestitigen die traditionelle
Verbindung zwischen Pressemilieu und der Werbung.®

Die CSP, die 1908 50 Mitglieder zéhlte, weist 1928 schon 677 auf. Von diesen sind 65
Prozent der Presse zuzurechnen, sie sind iiberwiegend als Herausgeber oder Geschiftsfithrer

3 Diese Definition von Jiirgen Kocka wurde iibenommen von M. Burrage/K.H. Jarausch/H. Siegrist, An
Actor-Based Framework for the Study of the Professions, in: M. Burrage/R. Torstendahl (Hg.), Professions
in Theory and History. Rethinking the Study of the Professions, London1990, S. 205. Zur Berufsforschung,
vgl. die Bibliographie dieses Buches, S. 226-242.

4 M. Burrage/K. Jarausch/H. Siegrist, An Actor-Based Framework, S. 207-218.

5 Archives nationales (AN), 65 AQ U 1189, Statuts de la Chambre syndicale de la publicité, 1906; Page
d'histoire, in: Bulletin officiel de la CSP 20-1, Januar 1926, S. 1-5.

6 AN, F 12 8693, Dossier de demande de la Légion d'honneur, C.-0. Communay; La Publicité de France 2-1,
Oktober 1923, S. 2 und M. Martin, Trois siécles, S. 247.
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von Zeitungen titig.” Die CSP ist von Anfang an im wesentlichen eine Pariser Angelegen-
heit. Sie dehnt sich im Laufe der Jahre verstirkt auch auf die Industrieregionen im Norden
Frankreichs, wo 1924 die Sektion Lille gegriindet wird, und Lyon aus, wo 1926 eine weitere
Sektion entsteht.® Zwischen diesen beiden Sektionen und der Lokalpresse bestehen enge
Beziehungen. So ist in Lyon der Griinder des Verbandes, Louis Gauche, gleichzeitig der
Werbechef mehrerer Lokalzeitungen.’

Die Einfiihrung eines Verhaltenskodexes fiir die Werbung im Jahre 1921, der die ver-
schiedenen Aktivititen gleichermaBen widerspiegelt und zu regulieren sucht, bedeutet einen
ersten Schritt in Richtung zu einer eigenen Organisation des Berufsstandes und stellt eine der
wichtigsten Aktionen der CSP dar.” Der Verhaltenskodex sucht den Beruf des ,,Courtiers",
d.h. des Verkiufers von Werbefliche im Medium der Presse, reglementierend zu umschrei-
ben. Die Interessen der inserierenden Unternehmen oder deren Werbechefs bleiben dabei
unberiicksichtigt. Es ist klar erkennbar, daB die hier geregelten Aktivititen vor allem Teil
eines Austausches von Auftrigen zwischen Anzeigenagenturen und Presseorganen bzw.
Betreibern von Plakatflichen darstellen. Die Fachkrifte, seien sie Berater, Werbetexter oder
Zeichner, werden von der CSP noch nicht als eigenstindige Berufe anerkannt.

Bevor sie zu einem entscheidenden Mittel im Verkauf werden sollte, ist die Werbung in
den Augen der CSP ein Mittel zur Finanzierung der Presse. Die Industrie- und Handels-
unternehmen, also die Anzeigenkunden" und ihre Angestellten sind in der CSP nur schwach
vertreten. Diese Liicke erklirt das Entstehen einer Konkurrenzorganisation im Jahre 1920.

Im Jahre 1920 wird von einigen Werbechefs, von denen die meisten selbst Griinder einer
Werbeagentur sind”, die ,,Corporation des techniciens de la publicité” (CTP) gegriindet. Zu
den bekanntesten seines Berufsstandes gehort Octave-Jacques Gérin (1875-1938), der sein
Studium an einer Pariser Handelshochschule durch einen Aufenthalt in England abrundete
und das Metier der Werbung in einer Arzneimittelfabrik in Bordeaux erlernte, bevor er 1904
seine eigene Werbeberatungsagentur griindet.” Er bildet mehrere Werbefachleute aus,
darunter Etienne Damour (1887-1931), ein ehemaliger Werbedirektor der Liebig-Gesell-
schaft und 1919 Griinder von ,Dam®, einer der aktivsten Agenturen der Zwischen-
kriegszeit."

Im Gegensatz zur ,,Chambre syndicale de la publicité", schafft die CTP Verbindungen zur
Welt der Werbekunden. Die einflureichste Vereinigung innerhalb dieses kleinen Verbandes
ist der , Groupement des chefs de publicité“, der mehrere Unternehmen, wie Michelin,

7 Mitgliederzihlung der CSP, vgl. Bulletin Officiel de la CSP 22. Januar 1928, 8. 111-128.
8 Archiv der Polizeiprifektur Lyon, Syndicat lyonnais de la publicité.

9 AN, F 12 8601, Dossier de demande de la Légion d'honneur, Louis Gauche.

10 , Code des usages de la publicité* 1921, vor allem veréffentlicht im Annuaire de la presse et de la publicité
1927, S. 427-432.

11 Das Wort Anzeigenkunde wird hier in einem weiten Sinne verwendet und meint jedes Industrie- oder
I-!aﬂdelsuntemehmen, das eine Werbestrategie verfolgt, ob es nun in der Presse Anzeigenplatz kauft oder
nicht.

12 Notre publicité 2-1, Januar 1921, S. 32 und Notre publicité 19, Mai/Juni 1925, S. 19.

13 La publicité de France 2-1, 1923, S. 2; La publicité de France 5, 1924, S. 29; L'affiche 69, 1930, S. 409; La
publicité 364, Juni 1938, S. 455-456; P. Shuwer, Histoire de la publicité, Genf 1965, S. 78 und M. Martin,
Trois siécles, S. 251-252.

14 Notre publicité 19, Mai/Juni 1925, S. 19; L'affiche 72, Marz 1931, S. 68; La publicité 278, 1931, S. 177,
;’endre 119, Juli 1932, S. 19-21; Vendre 120, November 1933, S. 189-190; und M. Martin, Trois siécles,

. 254-258.
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Peugeot, De Dion-Bouton im Automobilsektor, aber auch Nahrungsmittel-, Arzneimittel-
und Kosmetikhersteller und sogar, im Vertrieb, mehrere Pariser Kaufhéduser vertritt. Zwar
hat sie weniger Mitglieder als die CSP (112 zu 171 Mitglieder im Jahre 1921)*, doch spielt
die CTP eine entscheidende Rolle bei der Entstehung des Berufs des Werbefachmanns, d.h.
verantwortlicher Leiter einer Werbeabteilung in einem industriellen Unternehmen oder einer
Werbeagentur. Die Mitglieder der ,,Corporation des techniciens de la publicité” und allen
voran O.-J. Gérin setzen sich aktiv dafiir ein, die Methoden der Werbung bekannt zu ma-
chen und ihre Berufssparte zu fordern. Als Autoren von Biichern und zahlreichen Artikeln in
Zeitschriften wie La Publicité (gegriindet von der Agentur Hémet, Jep et Carré) oder Vendre
(Organ der Agentur Dam) bemiihen sich O.-J. Gérin, E. Damour, M. Nancey und andere
Mitglieder der CTP - hier kurz CTPler genannt -, den Beruf des Werbefachmanns offiziell
anerkennen zu lassen.™

In der CTP kommt einerseits die zunehmende Verwendung der Werbung durch Industrie-
und Handelsunternehmen in der Zwischenkriegszeit und andererseits die wachsende Zahl
von Werbefachleuten, die mit neuartigen Werbeagenturen in Verbindung stehen, zum
Ausdruck. Die Diskurse der CTPler geben Aufschluff iiber die Besonderheit dieser neuen,
der Welt der Industrie- und Handelsunternehmen zugehorigen Organisation.

B. Der Werbefachmann: ein Klon des Ingenieurs und des Arztes?

Die Werbefachleute, wie sie von den CTPlern definiert werden, sind weder Courtiers noch
Akquisiteure, die Werbeflichen der Zeitungen oder Plakatwinde einer Ware gleich anbieten,
sondern Fachkriifte, die in der Lage sind, Werbekampagnen vorzubereiten, ein Budget zu
verwalten und das Ergebnis aufgewandter Betrige zu beurteilen. Sie sehen sich im Dienste
eines Kunden, der nicht als Werbetriger (Zeitung oder Plakat) fungiert, sondern das werbende
Unternehmen anstellt. Auch wenn sie die Metapher der Modernitiit verwenden, um sich von
ihren Konkurrenten zu unterscheiden'’, sind fiir die CTPler nicht mehr die Medien, sondern die
industriellen Unternehmen das entscheidende Bezugssystem.

Der Ingenieur liefert das erste Modell fiir den Beruf des Werbespezialisten, wie Jacques
Bernard de Puybelle 1921 in Notre publicité, dem Organ der CTP, erldutert: ,,Die modernen
Produktionsmethoden haben, indem der Empirismus abgeschafft wurde, die Herrschaft der
Techniker (Ingenieure und Facharbeiter) herbeigefiihrt. Ebenso muB die Werbung als mo-
derne und wissenschaftliche Verkaufsmethode von Technikern geleitet und von Spezialisten
ausgefiihrt werden (...); der Werbe- und Organisationsberater hat in der Werbung die
gleiche Rolle inne wie der Ingenieur in der Produktion (...). Wir sind die Ingenieure des
Handels.“* Diese Bemerkung erhilt in den zwanziger Jahren ihren vollen Sinn, als
Ingenieure sich an der Verbreitung der Methoden zur Rationalisierung der Produktion
beteiligen.” Dieser Wille zur Beseitigung des Empirismus, wahrscheinlich durch die Ideen

15 Vgl. die Mitgliederaufstellung der CTP in Notre publicité 2-2, Mai/Juni 1921, 8. 92-95.

16 Vgl. O.~L. Gérin/E. Damour/L. Serre, Précis intégral de publicité, Paris 1926.

17 C. Espinadel, Le technicien de publicité, in: Commerce et industrie 37, 20. Juni 1910, S. 299; M. Nancey, Le
publicitaire (Vortrag vom 22. Juli 1922), in: Notre publicité 11, 1. Halbjahr 1923, S. 6. Fir einen Vergleich
mit den USA siehe R. Marchand, Apostles of Modemity und Men of the People: The New Professionals, in:
Ders. (Hg.), Advertising the American Dream, S, 1-51.

18 B. de Puybelle, Notre publicité 2-2, Mai/Juni 1921, 8. 16.

19 Vgl. vor allem A. Grelon (Hg.), Les ingénieurs de la crise. Titre et profession entre les deux guerres, EHESS,
Paris 1987; A. Moutet, La rationalisation industrielle dans I'économie frangaise au XXéme siécle. Etude sur
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Henry Le Chateliers oder Frederick Winslow Taylors beeinfluBt, ermdglicht es den Werbe-
fachleuten, sich als Rationalisierungsfachleute fiir diese noch nicht ausreichend betriebs-
wirtschaftlich fundierten Marktbeziehungen darzustellen. Werbefachleute sind bisweilen
sogar selbst diplomierte Absolventen von Ingenieurhochschulen, wie Roger-Louis Dupuy,
Absolvent der ,,Ecole centrale de Paris®, Angestellter der Agentur Dam und 1928 Griinder
der Werbeagentur, die seinen Namen triigt.® Wahrend als Vorlédufer der modernen Wirt-
schaftsberater® die ersten Organisationsberater auftauchen, beginnen die Werbefachleute
sich auf die modernen Dienstleistungsberufe und nicht linger auf die traditionelle Welt des
Handels oder der Medien auszurichten.

Fiir die freiberuflich titigen oder in einer Agentur arbeitenden Werbefachleute besteht der
Unterschied zum ,,Courtier™ in der Art ihres Entgeltes: der Werbefachmann verkauft keine
Werbefliche mehr, sondern eine Dienstleistung. Er verlangt, nach Honorar bezahlt zu wer-
den und nicht nach verkaufter Werbefliche. Aus diesem Grund ist der Vergleich mit den
selbstiindigen Berufen - dem zweiten Vorbild - lohnend. Der Werbefachmann méchte sich
gerne in der Rolle eines Arztes sehen. Wie dieser ,verkauft” er als anerkannter Spezialist
seine Fihigkeiten, die sich an den Bediirfnissen seiner ,Patienten®, hier natiirlich besser
seiner Auftraggeber orientieren.” Der Werbefachmann Francis Elvinger stellt seine
,Praxis® (seine Werbeagentur) folgendermaBen vor: ,,Wir kennen unser Handwerk, das im
Verkauf und in der Werbung besteht. Der Arzt kennt Ihren Korper nicht. Und dennoch weiB
er nach einer zehnminiitigen Untersuchung mehr iiber ihn als Sie, da er sein Handwerk
versteht, nimlich die Pathologie. Er ist ein Spezialist. Wir sind Spezialisten.”® Der
Werbefachmann Géo Lange priizisiert 1936: ,,Es ist unsinnig zu fragen: ‘Welches ist das
beste Arzneimittel gegen eine Krankheit?” Nur der Arzt, nach Stellung der Diagnose, wird
darauf antworten konnen: [deshalb muB man] jeden Fall in der Werbung von einem
ausgewiesenen Spezialisten untersuchen lassen.**

Durch diese Gleichsetzung mit dem Ingenieur und dem Arzt definiert sich der Werbe-
fachmann gleichzeitig als technischer Fachmann und als Berater. 1925 stellt sich Henry
Mossé, ehemaliger Absolvent der .,Ecole Normale Supérieure” und Prisident der CTP, auf
eben diese Weise als ,beratender Fachmann dar: ,,Die erfolgreichsten (Werbe-)Mittel sind
nur in einem Gesamtplan etwas wert, innerhalb dessen sie genau der Handelsstrategie ent-
sprechen - und darin besteht unsere Aufgabe als Organisatoren. Doch ein perfekter Plan ist
seinerseits wiederum nur so viel wert wie seine technische Umsetzung, diese muB nicht nur
in dessen Sinne geschehen, sondern sich auch dadurch auszeichnen, daB sie bis ins letzte
Detail hinein die Wirkung des Plans zu verstirken weiB - und darin besteht unsere Aufgabe
als Berater."*

les rapports entre changements d'organisation technique et problémes sociaux (1900-1939), Diss. Paris X-
Nanterre 1992 und A. Thépot (Hg.), L'ingénieur dans la société francaise, Paris 1985.

20 P. Bruneau, Magiciens de la publicité, Paris 1956 (9. Aufl.), S. 71-81; Presse Publicité¢ 12, 30. Mai 1937,
.25

21 O. Henry, Le conseil, un espace professionnel autonome?, in: Entreprises et histoire 7, Dezember 1994,
S. 37-58.

22 C. Espinadel, Le technicien de publicité, in: Commerce et industrie 37, 20. Juni 1910, S. 299-301; O.-J.
Gérin, Conseil en publicité, in: Commerce et industrie 41, 20. Oktober 1910, 8. 495-496; Notre publicité 2-1,
Januar 1921, S. 14, 23, 31.

23 Werbung fiir das ,,Cabinet Elvinger, conseil de vente et de publicité", in: Réussir 3-15, Mérz 1927, 8.5

24 G. Lange, Officiel de la publicité 30-2, Februar 1936, S. 11.

25 Werbung fiir den Organisationsberater Henry Mossé, in: Notre publicité 21, 1925, S. 13.
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In Ubereinstimmung mit einer Kommission der CTP, die beaufiragt wurde, eine Definition des
Berufs ,,Werbefachmann“ zu erarbeiten, definiert Mossé den , Werbefachmann* als einen Be-
rater, der fihig ist, die Arbeit der Fachtechniker (Zeichner, Drucker, Werbetexter) zu organi-
sieren und sie im Gesamtzusammenhang der Werbekampagne zu einem eingespielten Team zu
machen.* Sowohl die leitenden Mitarbeiter der Werbeabteilungen in den Unternehmen als auch
die freiberuflichen Werbefachleute, die innerhalb der CTP eine Vorrangstellung einnehmen,
geben damit allen in der Werbung Beschiftigten ein Profil, das fiir sie vorteilhaft erscheint,
weil es zum einen ihre eigene Teilgruppe prizise umschreibt und sie zum anderen in die Lage
versetzt, die Aufgaben ihrer Mitarbeiter sozusagen von Amts wegen zu koordinieren.”

Mit der Definition dieses neuen Berufs wird auch die Frage nach einer geregelten Ausbil-
dung akut: ,,Friiher oder spiter wird sich die Frage nach einem Diplom fiir die beratenden
Werbefachleute wie fiir alle anderen selbstindigen Berufe stellen™, erkliart 1924 ein
CTPler.® Denn eine geregelte Ausbildung wie bei anderen selbstindigen Berufen ist die
Voraussetzung, um die echten Profis von den Amateuren zu unterscheiden und von der
professionellen Werbung jeden Verdacht der Scharlatanerie fernzuhalten. Selbst Fille von
MiBbrauch kénnten dann die Werbung nicht mehr insgesamt in Verruf bringen, erkldrt ein
anderer Werbefachmann, der sich auf die bewegte Aktualitit der zwanziger Jahre bezieht,
denn ,die Tatsache, daB es quacksalbernde Arzte, zwielichtige Banker oder unehrliche
Apotheker gibt, bringt diese Berufe insgesamt niemals auch nur im geringsten in MiB-
kredit.“® Nicht von ungefihr ist es daher die CTP, die 1927 in Paris als erste Schule fiir
Werbefachleute die ,,Ecole technique de publicité* griindet.”

Damit der Vergleich mit den anderen liberalen Berufen iliberzeugend und die Professiona-
litatsrhetorik koharent wirkt, bendtigen die Werbefachleute nicht zuletzt auch eine Wissen-
schaft, als theoretisches Fundament der Praxis und als Grundlage der Ausbildung. In
Ermangelung eines eigenen Theorieangebotes stiitzen sich die Werbefachleute auf die
Psychologie, wobei sie von der Entwicklung der Betriebs- und Verkaufspsychologie profi-
tieren.” Der Riickgriff auf die Psychologie hat dariiber hinaus den Vorteil, daB die manipu-
lative Macht der Werbung besser herausgestellt werden kann.” Der Riickgriff auf die Psy-
chologie ist ein Beweis fiir die komplexe Zirkulation von Modellen und Strategien zwischen
den westlichen Lindern.” Es ist bekannt, daB die Idee der angewandten Psychologie bereits
vor dem Ersten Weltkrieg aus den Vereinigten Staaten nach Europa gekommen ist. Vor

26 H. Mossé, La technique de I'ensemble publicitaire, in: Notre publicité 21, 1925, S. 11.

27 Diese Analyse orientiert sich an den Arbeiten von Soziologen wie B. Zarca, L'artisanat frangais. Du métier
traditionnel au groupe social, Paris 1986, S. 21-22; A. Desrosiéres/L. Thévenot, Les catégories socio-pro-
fessionnelles, Paris 1988, S. 33-53; und allgemeiner L. Boltanski, Les cadres. La formation d'un groupe
social, Paris 1982.

28 Le mot du technicien, in: La publicité de France 8, 15. Mai 1924, S. 46.

29 A. de Jax, Lettre ouverte a M. le directeur de ‘L'impartial frangais’, in: La publicité 20-10, Dezember 1926,
S. 23-25.

30 Archiv der Ecole supérieur de la publicité, Akte iiber die Ecole technique de la publicité (ETP).

31 Zur Verwendung der Psychologie vgl. z.B. die Schulungsunterlagen, die an den Fachschulen im Paris der
Zwischenkriegszeit fiir die Ausbildung der Verkiufer verwendet wurden: Archiv der Chambre de commerce
de Paris (CCIP), I-273 (72) und EDV BA-56; vgl. auch einen Bericht, der fiir die interne Schulung der
Verkiufer von Leuchtschildern gedacht war und explizit psychologisches Vokabular verwandte (AN 131 AQ
33 Société montmartroise d'enseigne lumineuses, Bericht vom 1. Oktober 1930).

32 O.-J. Gérin, Jai eu peur, in: Officiel de la publicité 27-12, Dezember 1933, S. 51.

33 P. Fridenson, La circulation internationale des modes managériales, in: J.-P. Bouillod/B.-P. Lécuyer (Hg.),
L'invention de la gestion: histoire et pratiques, Paris 1994, S, 81-88.
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allem der Amerikaner Walter Dill Scott, der als einer der Vorldufer der Studien tiber das
Konsumverhalten gilt, hat sich bei der Verbreitung der Werbepsychologie in Frankreich und
in den USA hervorgetan.* In Frankreich gehort Arnaud de Masquard zu den Ersten, die die
Idee einer Wissenschaft von der Werbung entwickeln.” Er, der Sohn eines Prifekten und
spiter selbst Unterprifekt, ist diplomierter Jurist, ehemaliger Schiiler eines Landwirtschafts-
instituts und der ,.Ecole des hautes études commerciales“ (HEC), der Pariser Elitehoch-
schule fiir Betriebswissenschaft; er hat Kurse an der Werbeschule Page Davis in Chicago
besucht und leitet deren franzdsische Niederlassung seit ihrer Griindung 1910; er wird dann
Professor fiir Werbung an der HEC und Mitarbeiter bei La publicité de France.* Der ameri-
kanische EinfluB erreicht nach dem Krieg in noch griBerem MaBe die Mitglieder der CTP,
die als erste franzosische Organisation dem ,,Associated Advertising Club of the World™
(AACW) beitritt.”” Die ,Union continentale de la publicité“ (UCP), eine Unterabteilung der
1927 gegriindeten , International Advertising Association®, wihlt Etienne Damour zu ihrem
ersten Vorsitzenden, und die Mitglieder der CTP zihlen wihrend des ersten Kongresses der
UCP 1928 zu den aktivsten Teilnehmern.™

Allerdings erwihnen franzosische Texte iiber Psychologie und Werbung in der Zwischen-
kriegszeit weniger amerikanische Werbefachleute als europdische Psychologen, selbst wenn
diese im Bereich der Therapie schon damals nicht selten bereits iiberholt waren. Hiufig ge-
nannt werden die Spezialisten, die sich mit Wahrnehmung, Aufmerksamkeit und Erinne-
rungsvermogen (G.T. Fechner, W. Wundt oder H. Ebbinghaus), mit Suggestion und Hyp-
nose (E. Bernheim, G. Tarde) oder auch mit Massenpsychologie (Le Bon) beschiftigen. Die
franzosischen Werbefachleute scheinen sich vor allem deshalb auf die Psychologie und die
weiten Verdffentlichungen der Psychologen bezogen zu haben, um ihren eigenen Riickgriff
auf die Psychologie besser legitimieren zu kdnnen.”

Das Profil, das die Mitglieder der CTP vom Beruf des Werbefachmanns zeichnen, l1aBt
deutlich erkennen, daB ihnen die Berufe des Ingenieurs und des Mediziners als Vorbild
dienten. Das macht es moglich, einen neuen Beruf zu definieren: nimlich den des Werbe-
fachmanns, der sich seinerseits auf die Psychologie stiitzt. Diese Aktivititen tragen in den
dreiffiger Jahren ihre Friichte.

34 W. D. Scott, Influencing Men in Business. The Psychology of Argument and Suggestion, New York 1914 (4.
Aufl); ders., Préface, in: O.~J. Gérin/C. Espinadel, La publicité suggestive. Théorie et technique, Paris 1911,
S. V-X; vgl. auch M. Curti, The Changing Concept of ‘Human Nature’ in the Literature of American
Advertising, in: Business History Review 41-4, 1967, S. 347 und S. Ward/T.S. Robertson (Hg.), Comsumer
Behavior. Theoretical Sources, Englewood Cliffs 1973, S. 10 u. 24.

35 A de Masquard, La psychologie de la publicité, in: Bulletin de l'union des associations des anciens éléves des
Ecoles Supérieures de commerce, 20. Juni 1910; ders., La nécessité de faire de la publicité, in: HEC, 40-481,
1921, 8. 96; ders., Extrait de I'évolution des méthodes commerciales jugées par un ministre, in: Les méthodes
commerciales, 20, Mirz 1912.

36 La publicité 8-82, Mai 1910, S. 193; La publicité de France 2-1, Oktober 1923, S. 2; La publicité de France
6, Marz 1924, S. 61; Bulletin officiel de la CSP 22-6, Juni-Juli 1928, S. 45.

37 O.-J. Gérin, Le congrés de Londres, in: La publicité 192, Februar 1924, S. 141-142.

38 Statuts de I'Union continentale de la publicité, in: Bulletin officiel de la CSP 22-7, August-September 1928,
S. 51; 11 y a dix ans, I'Europe organsait son autonomie publicitaire, in: Presse-publicité 15, 20. Juni 1937,
S. 18; L'union continentale de la publicité, in: Officiel de la publicité 32-10, Oktober 1938, S. 11-12 und
32-11, November 1938, S. 11.

39 M.-A. Beale, La publicité et le modemisme: vers une histoire de la psychologie publicitaire en France. 1900-
1930, unveroffentl. Vortrag, EHESS, Paris, 14. Dezember 1994 und M.-E. Chessel, L'émergence, S. 91-104.
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C.  Der Einzug der Werbung in die Offentlichkeit

Mehrere Entwicklungen aus der Zeit zwischen den beiden Weltkriegen nehmen Mitte der
dreiBiger Jahre konkrete Formen an und verhelfen der Werbung zum Durchbruch in der
Offentlichkeit. Allem voran belegt die langwierige und miihsame Vereinigung von CTP und
CSP zum einen die wachsende Bedeutung der CTPler, die eine eigene Schule griinden, Verbin-
dungen zu auslindischen Kollegen aufnehmen, vermehrt Handbiicher und Artikel fiir die breite
Masse verdffentlichen, ihre Definition des Werbefachmanns durchsetzen usw. Sie belegt zum
anderen aber auch die fortschreitende Anpassung der CSP, die sich neuen Denkkategorien
offnet. Diese Entwicklungen ermdglichen schlieBlich 1934, was schon 1923 erfolglos versucht
wurde, als die CTPler von der CSP noch nicht als legitime Fachvertreter anerkannt waren, den
ZusammenschluB aller Verbinde, die sich mit Werbung beschiftigen, in der ,Fédération
frangaise de la publicité®, deren Sitz eine ,,Maison de la publicité” in Paris wird. Dieser Dach-
verband aller Berufsverbinde der Werbebranche vereint 1931 831 Mitglieder und 1939 ca.
800.* Dieser Riickgang verweist sowohl auf die Krise, die den gesamten Sektor trifft, als auch
auf die umfangreiche Erneuerung der Unternehmen in diesem Bereich.

Die Griindung des Dachverbandes macht es moglich, einen ,,Code de pratiques loyales™
einzufithren. Dieser regelt die Bedingungen der Zusammenarbeit zwischen den verschiede-
nen Werbefachleuten und verfolgt auBerdem das Ziel, in der Offentlichkeit und bei den
Werbekunden die Akzeptanz der neuen Berufsgruppe zu erhohen. BeeinfluBt durch die
Kampagne ,,Truth in advertising®, die 1911 in den USA eingeleitet wurde und in den zwan-
ziger Jahren in Europa an Bedeutung gewann, haben die Werbefachleute 1922 schon einen
,Office de justification des tirages™ ins Leben gerufen, dessen Aufgabe es ist, die Auflagen-
hohe der Presseorgane zu iberwachen.” 1931 wird ein ,,Office de contrdle des annonces®
gegriindet, und 1937 akzeptieren die franzdsischen Werbefachleute schlieBlich auch, daB der
»Code de pratiques loyales“ im Bereich der Werbung von der Internationalen Handels-
kammer {ibernommen wird.*

Die 1934 erfolgte Griindung des Dachverbandes ermdglicht es auBerdem, einen Gesell-
schaftsclub (,,le club artistique et sportif de publicité) einzurichten. Der Club beschrinkt
die Zahl seiner Mitglieder freiwillig auf 300, und zu diesen gehdren sowohl Herausgeber
von Zeitungen und Leiter von Werbeagenturen als auch Werbegraphiker oder Werbechefs in
anderen Unternehmen. Hier begegnen sich die ,,Griinderviter” des Berufs, wie O.-J. Gérin
oder Charles Maillard, Vorsitzender der CSP, und die neue Generation der Werbefachleute,
die hiufig in der Agentur Dam ausgebildet wurden und seit Ende der zwanziger Jahre selbst
neue Agenturen gegriindet haben, wie Publicis (1927) oder Synergie (1932). Sie treffen im
Rahmen des Clubs die Vertreter der angelsichsischen Agenturen, die in Paris eine Nieder-
lassung haben - vor allem Dorland (seit 1919), Erwin Wasey (seit 1922) oder Lord &
Thomas (seit 1929).¢

40 Mitgliederzihlung anhand des Annuaire de la presse et de la publicité, 1931 und 1939.

41 § Fox, The Mirror Makers. A History of American Advertising and its Creators, New York 1984, S. 68-70;
L'OJT féte son 10éme anniversaire, in: La publicité 301, Marz 1933, S. 207, M. Buisson, Epurons la
publicité. Vers la création d'un Office de contrdle des annonces, in: Vendre 136, Mérz 1935, S. 167-168;
ders., L'épuration de la publicité, in: Officiel de la publicité 29-2, 1935, S. 53-58 und Officiel de la publicité
29-3, 1935, S. 27-35.

42 Presse-Publicité 17, 18. Juli 1937, S. 19 und Officiel de la publicité 31-12, Dezember 1937, S. 19-23.

43 Annuaire du club de la publicité, 1934-1935 und 1935-1936.
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Die fortschreitende Organisation dieses Dachverbandes gibt den Werbefachleuten die Gele-
genheit, mit bestimmten Politikern in engeren Kontakt zu treten und mit Erfolg Mitte der
dreiBiger Jahre fiir die Weltausstellung 1937 in Paris einen Pavillon vorzuschlagen, der zum
ersten Mal ausschlieBlich der Werbung gewidmet sein soll. Die Vorbereitungen, diesen Pavillon
zu errichten, beginnen ab 1934. Dieses gemeinsame Ziel hat einen positiven Einflu auf den
ZusammenschluB der bislang noch uneinheitlichen Krifte dieses Berufsfeldes.” Mit Hilfe
einiger politischer Biindnispartner gelingt es den Vertretern des Dachverbandes dariiber hinaus
dem Staat ihre Dienste anzutragen. Sie bieten an, nicht nur die gesamte Organisation des
Pavillons, sondern auch die Werbung fiir die Weltausstellung in Frankreich und im Ausland zu
iibernehmen. AuBerdem nutzen sie zu einer Zeit, da die staatliche Propaganda iiberall verstérkt
wird, die Gelegenheit, dem Staat die Dienste des Dachverbandes auch fiir dessen Selbst-
darstellung vorzuschlagen.*

Wie alle, die den Status eines Fachmanns beanspruchen, so versuchen also auch die Wer-
befachleute, die Werbung als eine neutrale Methode darzustellen, die imstande ist, jeder
Sache zu dienen. Nach dem Muster der Arzte, die die Gesellschaft in den Jahren 1890-1900
der Medizin unterwerfen, oder der Ingenieure, die die Rationalitit unternehmerischer Ent-
scheidungen auf die Gesellschaft anzuwenden suchen, stellen sich auch die Werbefachleute
in den Dienst der Gemeinschaft.* Sie bezeichnen alles als Werbung, was in den Bereich der
Information und Kommunikation fallt und bemiihen sich, auch fiir die &ffentliche Hand zu
Fachleuten zu werden, die nicht iibergangen werden konnen. Ein Werbefachmann und zu-
gleich christdemokratischer Abgeordneter verweist 1932 in der Kammer bei der Griindung
einer parlamentarischen Arbeitsgruppe Werbung auf den unverzichtbaren Beitrag der
Werbung . fiir die Propagierung des guten Rufes Frankreichs, fiir seine Verteidigungsbereit-
schaft, fiir einen blithenden Tourismus, fiir die Entwicklung des wirtschaftlichen Lebens, fir
die finanzielle Absicherung der Budgets von Staat, Departements und Kommunen.*?

Ihr umfassendes Dienstleistungsangebot fiithrt die Werbefachleute nicht zu einem hundert-
prozentigen Erfolg. Zwar werden einige von ihnen zum Zwecke der Werbung fiir die Welt-
ausstellung 1937 eingestellt. Doch kein einziger Werbefachmann wird an der Griindung der
staatlichen Propagandaabteilungen beteiligt. Keine einzige Stelle wird den Spezialisten der
Werbung vom Staat angeboten.® Bedeutet dies, daB die Professionalisierung, die die Werbe-
fachleute fiir sich in Anspruch nehmen, nur eine Chimire ist und daB der Vergleich mit den
anderen Berufsgruppen doch keine Giiltigkeit hat?

44 AN, F 12 12309, Pavillon de la publicité.

45 AN, F12 12145, Proposition de résolution tendant & inviter le gouvernement 1) a faire appel, pour assurer le
plein succés du lancement dans le monde de I'Exposition internationale de 1937, au concours de la corporation
de la publicité, 2) a favoriser l'organisation, au sein de ladite exposition, de la premiére exposition internatio-
nale de la publicité, présentée par Emest Pezet, député (renvoyée 4 la Commission du travail), Journal
Officiel, Annexe n® 4391, Chambre des députés, Session extraordinaire du 23 décembre 1934, 9 mai 1935,
S. 363-365; La corporation de la Publicité au service de I'Etat et de I'action extérieure de la France, in: Officiel
de la publicité 29-7, Juli 1935, S. 23-27 und Officiel de la publicité 29-8, August 1935, S. 21-25.

46 Die Parallele zwischen Arzten und Ingenieuren wird vorgeschlagen von Yves Lequin, in: A. Thépot (Hg.),
L'ingénieur, S. 292.

47 Note pour servir 4 I'élaboration d'un plan d'étude et d'action, in: Officiel de la publicité 27-1, Januar 1933,
S. 66-68.

48 Siehe dazu M.-E. Chessel, Les publicitaires au service de la collectivité, in: Dies., L'émergence, S. 461-512,
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II. ...der besonderen Art

Die Werbung ist in der Tat nicht mit der medizinischen Wissenschaft vergleichbar, die die
Anzahl ihrer Vertreter mit Hilfe einer auf ein Diplom gegriindeten Selektion reguliert. Entgegen
den Aussagen ihrer Praktiker beruht die Werbepraxis nicht auf einer akademischen Wissen-
schaft, sondern stiitzt sich hauptséchlich auf den Empirismus. Der Vergleich wird dadurch nicht
weniger interessant: gerade die Unterschiede ermdglichen eine genauere Eingrenzung der
besonderen Beschaffenheit der Werbetitigkeit. Die Werbefachleute sind nicht darauf bedacht,
sich ,,abzuschlieBen®: sie durchdringen vielmehr die verschiedenen Gruppierungen, an die sie
angrenzen.

A. Die Forderer der Rationalisierung

Das erste Milieu ist das der Rationalisierungsmanager in den Unternehmen, das sich um 1926
mit der Griindung der ,,Commission générale de l'organisation scientifique du travail“(CGOST)
und des ,,Comité national de l'organisation frangaise” (CNOF) zu organisieren beginnt,®
Zunéchst in erster Linie dem Konzept der Produktionsrationalisierung verpflichtet,
interessieren sich diese Institutionen in den dreiBiger Jahren mehr und mehr auch fiir den
Handel und den Vertrieb.*

Diese Entwicklung ist ibrigens nicht auf Frankreich beschrinkt, denn die Internationale
Handelskammer (Chambre de Commerce Internationale, CCI) tritt ab 1931 fiir eine Rationa-
lisierung der Handelsmethoden ein. Die CCI organisiert in Zusammenarbeit mit dem
.Institut international d'organisation scientifique du travail“ in Genf, ein ,,Bureau internatio-
nal pour l'organisation du commerce”.® Innerhalb dieses Biiros wird im Juni 1936 ein
Werbekomitee geschaffen, um Fragen der Organisation und der Werbetechnik zu behandeln
und Betrugsdelikte zu untersuchen. Pierre Argence, kaufminnischer Leiter der Agentur
Havas, ist dessen Vizeprisident; zu den Mitgliedern gehoren anerkannte Personlichkeiten
aus den Berufsverbinden der Werbung.®

Die Werbefachleute sind auch in den franzésischen Institutionen zur Rationalisie-
rungsforderung vertreten, die verstirkt erforschen, mit welchen Mitteln man die Mirkte
durchleuchten und die Konsumenten zum Kauf bewegen kann. Der Werbefachmann Albert
Marcellin schreibt sich beispielsweise 1931 bei der ,,Commission générale des études des
CNOF* ein und versucht mit einer Arbeitsgruppe, der weitere Werbefachleute angehéren,
die Marktforschung und ihre Methoden zu definieren.® Paul Nicolas ist ein anderes Beispiel
fiir einen Werbefachmann, der in den dreiBiger Jahren in zahlreichen Institutionen prisent
ist. Als Chefredakteur der Zeitschrift Vendre seit 1929 und Verfasser von Biichern und
Berichten iiber Marktforschung schaltet er sich mit einem Vortrag in die Diskussion iiber
Marktforschung ein, den er zunichst bei der ,Union des industries métallurgiques et

49 Vgl. A. Moutet, La rationalisation industrielle und R. F. Kuisel, Le capitalisme et I'Etat en France. Moderni-
sation et dirigisme au XXéme siécle, Paris 1984 und A. Weexteen, Jean Milhaud. De lintellectuel a
l'organisateur des années trente, mémoire de DEA, EHESS, Paris 1994,

50 Zur CEGOS siehe: AN, 72 AS 2061 und zur CNOF: L'étude de marché, in: Bulletin du CNOF, Mirz 1933,
S. 65-84; L'étude de marché et ses applications pratiques, in: Bulletin du CNOF, April 1935, S. 135. Siehe
auch CCIP I-274(96).

51 BIT, L'année sociale, 1932, S. 77-78.

52 L'Economie internationale VII-7, Juli-August 1936, S. 10-11.

53 Bulletin du CNOF 5-6, Juni 1931, S. 63; 4. Marcellin, La publicité et ses principes, Paris 1932.



Die Werbefachleute in Frankreich 89

minéres (UIMM) hilt, dann in der Sektion 9 der Werbeverbraucher der CEGOS und
schlieBlich auch in der Internationalen Handelskammer.*

Dieser Anstieg an Kompetenz der Marktforschungsexperten und unter ihnen auch der
Werbefachleute wird indirekt durch die Probleme unter Beweis gestellt, mit denen sich die
Ingenieure konfrontiert sehen. Die Stellung der Ingenieure wird in den zwanziger Jahren
durch den Wandel der Unternehmen, die im Zuge zunehmender Mechanisierungs- und Kon-
zentrationstendenzen wachsende Zahl der Techniker und die immer wichtigere Rolle, die der
Markt bei der Ausrichtung der Unternehmenspolitik spielt, bedroht. Ein zeitgendssischer
Beobachter kommentiert die Krise des Ingenieurberufs so: ,Die Schwierigkeit fiir den
Industriellen besteht nicht darin, neue Produkte herzustellen, sondern sie zu verkaufen.*

B. Die kaufminnische Ausbildung

Auch bei verschiedenen Institutionen zur kaufminnischen Ausbildung fillt die Prisenz von
Werbefachleuten ins Auge. An der ,Ecole technique de publicité die Werbefachleute aus-
bildet, ist Albert Marcellin als Dozent titig. Er hlt gleichzeitig an der 1933 gegriindeten ,Ecole
d'organisation scientifique du travail (OST) Seminare {iber Werbung, deren wirtschaftliche
Grundlagen, Funktionen, Kosten und die Berechnung des Werbeetats. Nicht anders als in der
,Ecole technique de publicité® an der Werbefachleute ausgebildet werden, spricht er auch an
der OST iiber die psychologischen Grundlagen der Werbung, die technischen Bestandteile der
Praxis, die Methoden der Kundenwerbung, die verschiedenen Werbetriger (die Presse, das
Plakat usw.) und deren Kosten-Nutzen-Analyse.*

Andere Werbefachleute unterrichten an der Pariser Handelskammer und an einem ihrer
besonders originellen Institute, dem ,,Centre de préparation aux affaires” (CPA), eine 1931
nach dem Modell der ,Harvard Business School“ gegriindeten Schule, die Geschiftsleute
anhand von Fallbeispielen ausbildet.” Die beiden Dozenten fiir Absatzférderung sind
ehemalige Angestellte der Agentur Dam. Léon Jongs, Absolvent der Hochschule fiir die
Ingenieursausbildung in Paris und Experte fiir Fragen des Vertriebs und der Werbung am
CPA, hat die Agentur Dam 1929 verlassen, um die Generalvertretung von Unis-France zu
iibernehmen, einer Einrichtung zur Absatzforderung franzosischer Marken. Henri de
Boissac, der an der CPA Marktforschung unterrichtet, kommt aus der Agentur Avenir-
Publicité, ein Plakatwerbungsunternehmen und Filiale der Agentur Havas.*

Der von ihnen erteilte Unterricht ist sehr viel pragmatischer ausgerichtet als der Albert
Marcellins. Auch wenn sie davon iiberzeugt sind, daB der Konsument erzogen werden und
die Werbung Konsumgewohnheiten verindern kann, stellen sie die Werbung nicht als ein
Mittel dar, daB Wunder bewirken kann, sondern als eine Methode unter vielen, die zum
Zwecke der Absatzforderung von Produkten eingesetzt werden. Alles hingt vom Wesen des

54 P. Nicolas, L'étude du marché, Paris 1934; ders., Le marché frangais, Paris 1936. Vgl. dazu auch: ders.,
L'étude de marché, in: Bulletin du CNOF, Dezember 1934, S. 317-329; AN, AS 2061; ders., L'essor des
méthodes modernes de vente, le développement des marques, in: L'Economie internationale X-6, Dezember
1938, S. 29.

55 Y. Mayor, Une surproduction sociale, le technicien au chomage, in: Annales d'histoire économique et sociale
VIII-41, 1936, S. 417. Diese Beobachtung wurde bestitigt durch die Arbeiten von M. Meuleau, Les HEC et
l‘mtroductmn du management en France, Diss. Paris X, 1992.

56 Bulletin du CNOF, November 1935, S. 305-30 und November 1936, S. 285-288.

57 Das Archiv dieser Schule wird bei der CCIP aufbewahrt. Vgl. auch M. Meuleau, Les HEC.

58 Vendre, Juni 29, S. 469-474; Annuaire CPA, 1938, S. 5; CCIP, Archiv der Ecole des hautes études commer-
ciales pour jeunes filles, Fiche des professeurs (Kartei der Dozenten).
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Produkts, vom Unternehmen und von seinem Markt ab, heifit es in den Unterrichtsmateria-
lien: ,,Bevor eine Werbekampagne geplant wird, miissen die Besonderheiten des Unterneh-
mens, das die Werbung unternimmt, das Produkt, fiir das geworben werden soll, der Perso-
nenkreis, an den sie sich wendet, bekannt sein. Denn die Werbung ist kein Selbstzweck; sie
erwirbt ihren Wert nur insofern sie sich an eine Vertriebspolitik und -struktur anpaBt. Ein
Werbeelement isoliert fiir sich zu untersuchen, ist vollig uninteressant.*

Die Untersuchung der verschiedenen Seminare, d.h. der von den beiden Werbefachleuten
verfaBten allgemeinen Einfiihrungen und der wihrend der Diskussionen formulierten
Kommentare zeigt einen fundamentalen Unterschied zu dem Unterricht an der ,.Ecole des
publicitaires* (ETP). Die Werbung wird an der CPA nicht als eine Wissenschaft definiert:
,.Die Werbung ist keine Wissenschaft, da es aufgrund der groBen Anzahl von Variablen, die
hineinspielen konnen, und von denen einige unzureichend bekannt sind, nicht moglich ist,
Gesetze abzuleiten.“® Die Werbung ist nur ein Element eines umfassenderen Instrumen-
tariums, das den zukiinftigen Geschiftsleuten hilft, ihre Mirkte zu verstehen und zu verédn-
dern. Wihrend die ETP Spezialisten ausbilden will, die sich ihrer Macht und ihrer Legiti-
mitit bewuBt sind, will die CPA leitende Angestellte ausbilden. Sie mufi dementsprechend
ihren Studenten ein Gesamtverstindnis des Unternehmens vermitteln und sie zur Vielseitig-
keit animieren, um sie auf ihre Aufgabe als Unternehmensleiter vorzubereiten.

Die angefiihrten Beispiele zeigen, daB die von der ,Corporation des techniciens de
publicité” gegriindete ,.Ecole technique de publicité* im Bereich der Werbung kein Monopol
der Wissensvermittlung und ihrer Anwendungsmoglichkeiten hat. Das kann fiir die
Anerkennung der Werbepraktiker ein Nachteil sein, bietet aber auch den Vorteil, daB die
Methoden der Werbung nicht nur den zukiinftigen Experten bekannt sind, sondern auch all
jenen, die sie werden anwenden miissen, also den zukiinftigen kaufménnischen leitenden
Angestellten und Unternehmensdirektoren.

C. Das Plakat und die moderne Kunst

Einige Promotoren der Werbung bewegen sich in Bereichen, die noch weiter vom eigentlichen
Werbeberuf entfernt sind. Dieses gilt fir Werbegraphiker, die zwar im beruflichen Umfeld
bekannt sind und zum ,,Club® der Werbetreibenden gehoren, aber in ihren eigenen Kreisen
weitaus aktiver sind. Zu dieser Gruppe gehort z.B. Jean Carlu, kubistischer Werbegraphiker und
Vorreiter der Plakatkunst, der sich fiir die Akzeptanz der Werbung insbesondere in den Kreisen
der modernen Kiinstler einsetzt.

Jean Carlu, Jahrgang 1900, studierte an der ,Ecole des Beaux-Arts“ in Paris. Er ist eines
der aktiven Mitglieder der ,,Union des artistes modernes” (UAM), die 1929 in Opposition
zur ,.Société des artistes décorateurs entstand. Sie lehnt die ,haBlichen Verzierungen™ und
das ,Vertuschen® vehement ab und fordert stattdessen ,,Gebrauchsschonheit™.® Zu dieser
Gruppe gehoren neben dem Architekten Le Corbusier mehrere kubistische Werbegraphiker

59 CCIP, Fall Nr. 585 des Centre de préparation aux affaires, Vins du postillon, Diskussion vom 2. Juni 1933,
S

60 CCIP, Fall Nr. 1297 des Centre de préparation aux affaires, Dentifrices Seguin, Diskussion vom 6. und 20.
Mai 1938, S. 1.

61 F. Pigeyre, Socialisation différentielle des sexes. Le cas des futures cadres dans les grandes écoles d'ingé-
nieurs et de gestion, Diss. Paris VII, 1986.

62 C. Bizot, Les artistes et les _uvres, in: Les années UAM. 1929-1958, Paris 1988 , S. 158 und Quand I'affiche
faisait de la réclame! L'affiche frangaise de 1920 & 1940, Paris 1991, S. 146.
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wie Francis Bernard, Cassandre, Paul Colin und Charles Loupot, die in den dreiBiger Jahren
die kubistische Plakatkunst erneuern. Sie wehren sich gegen jegliche Unterscheidung zwi-
schen hoher und niedriger Kunst und legitimieren dadurch genau das, was vorher nur als
angewandte Kunst galt. Sie vertreten das Konzept einer Kunst fiir alle, wobei die Wandkunst
ihrer Meinung nach ein Mittel darstellt, die Kunst auf die StraBe hinabsteigen zu lassen. Das
Manifest der UAM ist iibrigens eindeutig: ,Wir sind auf die Strafe gegangen, damit die
Plakatwand ihren Anteil an Schonheit erhdlt.“® Diese Kiinstler kommen tibrigens in einem
Verein zusammen, der sich ,,L'Art mural® nennt und Ausstellungen organisiert mit der Ab-
sicht, die Bevolkerung durch leichter zugingliche kiinstlerische Ausdrucksformen fiir Neu-
heiten der plastischen Kunst zu sensibilisieren. Diese Position trifft sich mit Bestrebungen
der ,,Front populaire®, eine Kulturpolitik fiir die Massen zu entwickeln.*

Auf der Weltausstellung 1937 ist Jean Carlu nicht nur fiir die Sektion ,,Graphische Kunst™
im Pavillon der UAM verantwortlich, sondern auch Vorsitzender der Klasse 73 (Graphik-
und Leuchtreklame / Plakate) des Pavillons der Werbung. Sein zweifaches Engagement - bei
der UAM und innerhalb des Verbandes der Werbefachleute - ermoglicht es ihm, seine Idee
einer Gebrauchskunst, die das Schone und das Niitzliche verbindet und sich an den groft-
moglichen Personenkreis wendet, weiterzutragen. Er erklirt den Spezialisten der Werbung
durch Kalender und Werbegeschenke folgendes: ,,Es handelt sich fiir Sie nicht darum, die
Technik der Gegenstinde selbst weiterzuentwickeln - das fillt nimlich in den Aufgaben-
bereich der Spezialisten, die Angehdrigen die in vielen Konzernen vertreten sind - sondern
darum, die Bedeutung und die Psychologie eines jeden Gegenstands aufgrund der Werbung,
die darin enthalten ist, hervorzuheben.“® Er beteiligt sich so an der Verbreitung einer
Werbepraxis, wie sie von den Werbefachleuten vertreten wird. Es ist eine Praxis, die vom
Fachmann festgelegt und gesteuert und dann von Spezialisten dieser oder jener Technik und
Kunst umgesetzt wird. Dennoch beruhen seine Legitimitit und seine Forschungen weniger
auf den Forderungen der Werbefachkriifte als vielmehr in seinem eigenen kiinstlerischen und
beruflichen Streben, das mit seinem Engagement bei der UAM in Zusammenhang steht.
Jean Carlu beteiligt sich also auf indirekte Weise und in anderen Kreisen als jenen der CTP,
der er angehort, an der Weiterentwicklung der Werbung.

Schlufibemerkung

Im Gegensatz zu den Wiinschen der Werbefachleute haben die Mitglieder des Verbandes der
Werbetreibenden kein Monopol in Sachen Werbung, Die Vorreiter der Werbung gehéren viel-
mehr unterschiedlichen Netzwerken und Kulturen an, die sich allenfalls manchmal iiberschnei-
den. Was haben ein Léon Jonés, Ingenieur und Dozent am ,,Centre de préparation aux affaires®,
ein Jean Carlu, Werbegraphiker der Moderne, und ein Octave-Jacques Gérin, der als der
»~Griindervater* des Berufs des Werbefachmannes angesehen wird, gemeinsam? Sie alle beteili-
gen sich in ihrem eigenen Umfeld an der Durchsetzung der Werbung und deren Eindringen in
den offentlichen Bereich iiber die Geschiftswelt, die Welt des Kunstgewerbes oder die
entstehende Welt der Werbeberater.

63 , Pour l'art moderne cadre de la vie contemporaine®, Manifest der Union des artistes modernes, in: Les années
UAM, S. 37-66, hier S. 64.

64 P. Ory, La belle illusion. Culture et politique sous le signe du Front Populaire. 1935-1938, Paris 1994,
S. 235-236, 243.

65 ANF 12 12309. Klasse 74 bis, Versammlung vom 29. Oktober 1936,
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Folgt man hauptsichlich dem Diskurs der kleinen Gruppe von Werbefachleuten, die der
,Corporation des techniciens de publicité” und dariiber hinaus den Mitgliedsverbinden der
Fédération de la publicité frangaise angehéren, so scheint die Entstehung des Berufszweiges der
Werbung einer klassischen Professionalisierung zu dhneln, die Ende der dreiBiger Jahre noch
nicht abgeschlossen ist. Die Werbefachleute versuchen ihre Funktion auf der Basis einer
psychologischer Wissenschaft“ zu definieren; sie sind darauf bedacht, sich in Organisationen
zusammenzuschliefen, sich ihren Kritikern gegeniiber zu verteidigen, indem sie sich Ver-
haltensregeln auferlegen; sie schaffen sich Ausbildungseinrichtungen, um Fachkrifte zu
schulen und fordern die offizielle staatliche Anerkennung. AuBerhalb des kleinen Kreises der
Spezialisten ist indessen das Wirken der Werbefachleute, seien sie nun Mitglieder der Fach-
verbinde oder nicht, entscheidend fiir die Anerkennung der Werbung. Die Anerkennung aber
wird begiinstigt durch die Aktivititen derjenigen, die die Rationalisierung des Handels
vorantreiben sowie durch die Dozenten der Wirtschaftshochschulen, die die Werbung im
gleichen Zuge mit anderen Methoden der MarkterschlieBung nennen, und durch moderne
Kiinstler, die bevorzugt die Kunst auf der Strafie propagieren. Sie wird gefordert durch unter-
schiedliche Kreise und verschiedene Kulturen, die allenfalls manchmal aufeinander treffen.

Die Gruppe der Werbefachleute tritt demzufolge nicht als geschlossene Gruppe auf, son-
dern ihre Mitglieder integrieren sich in die Welt der Geschifte, der Medien und des Kunst-
gewerbes. Die zwischen diesen Welten und Kulturen entstandenen Geflechte ermdglichen
die Weiterentwicklung der Werbung. Ob dieses Charakteristikum der franzosischen Wer-
bung auch fiir die Verbinde der Werbefachleute anderer Lander gilt und ob es auch fiir
andere Berufsgruppen, wie z.B. Berater oder Journalisten, deren Professionalisierung
weniger bekannt ist als die der Arzte oder Rechtsanwilte, typisch ist, sind offene Fragen,
die es verdienen gestellt zu werden.



Die Amerikanisierung der Werbung in der Bundesrepublik Deutschland

Von Harm G. Schréter (Oststeinbek)

Summary

After the Second World War German advertising became to large extent Americanised. In the USA advertising
was an unquestioned part of every day life. As an applied social science it used psychological and quantifying
methods, and was thus far advanced. Mass consumption, demanding another type of advertisement, had been
established in the USA during the 1920s, while it started in the FRG not before the 1950s. The first wave of
Americanisation was crystallised in the transfer of the advertising agency which offered the full range of activities,
while traditional German firms offered only one out of several steps. The second wave came with the
establishment of marketing during the late 1960s and early 1970s. Marketing meant a new way of thinking and
required a different internal structure of the firm. Americanisation of advertising entailed a substantial
professionalization. After the oil price shocks the differences were not as big as before, but there still was a steady
flow of concepts and ideas across the Atlantic. However certain parts of advertising never became Americanised
such as the high esteem of individuality. And though advertising today is part of our every day life in Germany,
100, a critical questioning was never stopped.

I.  Fragestellung und Definitionen'

Die Werbung ist ein in der historischen Forschung stark vernachlissigtes Thema. Dabei ist
sie nicht nur ein lebensgestaltendes soziales Phinomen, sondern gleichzeitig ein bedeutender
Wirtschaftsfaktor. 1995 lagen die Werbeeinnahmen der Medien in Deutschland mit 36,4
Milliarden Mark in derselben GroBenordnung wie das jeweilige Bruttosozialprodukt der
Lénder Bremen, Mecklenburg-Vorpommern oder das des Saarlandes.? Diese GroBfenordnung
ist durch ein ununterbrochenes Wachstum erreicht worden; selbst in Zeiten schwerster Kon-
Junktureinbriiche ist der Umsatz der Werbebranche stets gestiegen. Wihrend die Bedeutung
von Forschung und Entwicklung seit Jahren Gegenstand der Forschung ist, stehen sowohl
die sozialgeschichtliche als auch die wirtschaftshistorische Aufarbeitung der Werbung erst
am Anfang.’ Die folgenden Ausfiihrungen konzentrieren sich auf die Werbewirtschaft, d.h.
auf die werbetreibenden Unternehmen aus Industrie und Dienstleistungssektor und die
Werbemittelnden und -schaffenden, wie Agenturen oder Graphiker. Andere Themen, wie
die amerikanisierende Wirkung von Werbung auf die Konsumenten und die Amerikanisie-

1 Ich danke dem Zentralverband der deutschen Werbewirtschaft (ZAW) fiir die Zusendung von Zahlen-
material und Hinweisen.

2 Angabe der Werbeeinnahmen: Schul/Bank, herausgegeben vom Bundesverband deutscher Banken, No. 7,
1996, S. 1; BSP 1993: Bremen 36,9; Mecklenburg-Vorpommern 34,2; Saarland 39,8 Mrd DM (Fischer
Weltalmanach 1996, S. 178).

3 Herauszustellen sind die Biicher von Peter Borscheid und Clemens Wischermann, Roland Bubik sowie
Dirk Reinhard. (P. Borscheid/C. Wischermann (Hg.), Bilderwelt des Alltags, Werbung in der Konsum-
gesellschaft des 19. und 20. Jahrhunderts, Stuttgart 1995; R. Bubik, Geschichte der Marketing-Theorie.
Historische Einfiihrung in die Marketing-Lehre, Frankfurt a.M 1996; D. Reinhardr, Von der Reklame
Zum Marketing. Geschichte der Wirtschaftswerbung in Deutschland, Berlin 1993).
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rung der Werbesprache' oder europidische Unterschiede im jeweils nationalen Diskurs um
Werbung, bleiben ausgeblendet.

Nicht nur die Werbung, sondern auch ihre Definition entwickelte sich. Bis in die 1950er
Jahre hinein wurde ihre informierende Funktion hervorgehoben. Nach Kurt Vonesch
" . konnte die wirtschaftliche Werbung als Meinungsbildung iiber eine bestimmte Leistung,
ein bestimmtes Produkt bezeichnet werden."* Diese allgemeine, neutrale Haltung gab der
Autor allerdings selbst sehr schnell auf, als er - bei seinem eigentlichen Thema angekommen
- den manipulativen Charakter der Werbung hervorhob.® In den folgenden Jahrzehnten
wurde zutreffender beschrieben, daB Werbung "Entscheidungen beeinfluBt" und sogar "neue
Realititen schafft".” Wir verstehen mit Gablers Wirtschaftslexikon unter Werbung "...die
versuchte Meinungsbeeinflussung durch besondere Kommunikationsmittel im Hinblick auf
jeden beliebigen Gegenstand."*

Es ist nicht vorstellbar, daB Coca Cola ohne Werbung ein so erfolgreiches Produkt
geworden wire. In der Konsumgiiterwerbung lagen die Amerikaner traditionell an der Spitze
der Entwicklung; und noch heute gilt unter Insidern gerade die amerikanische Coca-Cola
Werbung als vorbildlich.” Vorbilder werden zum Nacheifern ausgewihlt, jedoch die Inten-
sitiit des Eifers mag iiber die Zeit durchaus schwanken. Die Vereinigten Staaten von Ameri-
ka haben nach 1945 bewuBt gestaltend in der Bundesrepublik eingegriffen. Die Wirkung
zeigte sich nicht nur auf politischem Gebiet, sondern die sozialhistorische Forschung hat
eine erhebliche Amerikanisierung des sozialen Verhaltens in Westdeutschland nachgewie-
sen.”® Da Werbung sowohl ein soziales als auch ein wirtschaftliches Phéinomen ist, sollte sie
unter dem Blickwinkel beider Ficher betrachtet werden. So ist auch in der Interpretation der
wirtschaftlichen Veriinderungen die Amerikanisierung als ein Deutungsmuster vorgeschlagen
worden." Es liegt deshalb nahe zu untersuchen, ob signifikante Verinderungen in der

4 H. Fink, Amerikanisierung in der deutschen Wirtschaft. Sprache, Handel, Giiter und Dienstleistungen,
Frankfurt a.M. 1995.

5 K. Vonesch, Neue Perspektiven der Verkaufsforderung, in: Der Markenartikel 21, 1959, S. 648-657,
S. 648,

6 Er beschreibt "Das 'Vor-Verkaufen'" durch Werbung: Damit ist folgendes gemeint: eine wirtschaftliche
Leistung wird durch die Werbung derartig empfohlen, daB jeder gegenldufige EinfluB auf dem Wege vom
Fabrikanten zum letzten Kaufer dahinfillt." Ebenda.

7 "Werbung ist eine Beeinflussungsform, die den Umworbenen durch planméBige Mittelanwendung veran-
lassen will, zum selbstgewollten Aufnehmen, Erfiillen und Weiterpflanzen des von ihr dargebotenen
Zweckes." (H. Damrow, Die Werbung und der 'kleine Mann', in: Werbung geht neue Wege, Der
Volkswirt. Beilage zum Heft 21, 21. Mai 1961, S. 33-35, S. 33.) "Werbung im Marketing ist der gezielte
Versuch, Entscheidungsprozesse zu beeinflussen.” (H.J. Hosmann, Werbung im Wandel des industriellen
Marketing, in: C. Hundhausen (Hg.), Werbung im Wandel 1945-1995. Eine Sammlung von werbefach-
lichen Texten, Essen 1972, S. 207- 220, S. 218; "Dariiber hinaus kommt der Werbung heute geradezu
eine quasi realititsschaffende und -vernichtende Wirkung zu."” (J. Bock, Verbraucher wiinschen Sachlich-
keit, in: Werbung geht neue Wege, S. 36-40, S. 36).

8 Gablers Wirtschaftslexikon, 12. Auflage, Wiesbaden 1988, S. 2660 f.

9 Interview am 15. Juni 1993 mit Frau Buhse, Herrn Prick und Herrn Riihle, filhrenden Marketing-
managern des Unternehmens Beiersdorf.

10 K.H. Jarausch/H. Siegrist (Hg.), Amerikanisierung und Sowjetisierung in Deutschland 1945-1970,
Frankfurt a.M. 1996; A. Lidike/l. MarPolek/A. v. Saldern (Hg.), Amerikanisierung. Traum und Alp-
traum im Deutschland des 20. Jahrhunderts, Stuttgart 1996.

11 V. Berghahn, The Americanization of West German Industry, 1945 - 1973, New York 1986; V. Berg-
hahn, West German Reconstruction and American Industrial Culture, 1945-1960, in: R. Pommerin (Hg.),
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Geschichte der bundesdeutschen Werbung mit dem Konzept der Amerikanisierung zu
erfassen sind.

Der Begriff "Amerikanisierung" wurde bereits vor dem Ersten Weltkrieg geprigt.” Er
war bis Mitte der 1950er Jahre vorwiegend positiv besetzt, aber im folgenden Jahrzehnt
setzte sich eine negative Konnotation durch. Heinz Hartmann, der sich als erster um eine
wissenschaftliche Beschreibung der Amerikanisierung in der Wirtschaft bemiihte, subsum-
mierte hierunter etwas unreflektiert sowohl juristische Schritte, wie den Aufkauf eines deut-
schen Unternehmens, als auch subtilere Vorginge, wie den Transfer von Organisationsfor-
men und Verhaltensmustern, kurz die "Ubermittlung amerikanischer Wirtschaftskultur".” In
einer neueren Zusammenstellung wurde Amerikanisierung mit vorwiegend positiv besetzten
Schlagworten wie Modernisierung, Marktliberalismus, Konsumgesellschaft, Demokratisie-
rung, Massenkultur, Unterhaltung usw. umschrieben.” Wir verstehen unter Amerikanisie-
rung die alltagsgebriuchliche Ubernahme von Werten, Verhaltensformen, Verfahrenswei-
sen, Symbolen, Normen und Institutionen, die in den USA verbreitet waren. Damit umfaft
der Begriff Verdnderungen, die teils reflektiert, zum Teil aber auch unreflektiert in der
Werbekultur der Bundesrepublik vonstatten gingen und sich in der Entwicklung der
"Arbeitsweise des praktischen Handelns" niederschlugen.” Ausdriicklich sei darauf hinge-
wiesen, daB es naturgemiB bei solchen Transfers nie um eine vollstindige Ubernahme von
Verhaltensweisen geht, sondern um eine Anpassung fremder Vorstellungen an die gegebenen
Verhiltnisse.

Von zeitgendssischen Werbetreibenden ist die Frage des amerikanischen Einflusses immer
wieder aufgeworfen worden. Trotzdem ist sie nie als Amerikanisierung begriffen und in
einen groferen Zusammenhang gestellt worden. Historisierende Ausfiihrungen von Werbe-
fachleuten sind in ihrer Qualitdt oft schlicht klaglich, z.T. entsprangen sie sogar vollstindig
der Phantasie des Autors.® Der Grund fiir diese Defizite mag darin liegen, daB die Werbe-
wirtschaft auch heute noch stirker als andere Branchen sich auf kommende Trends konzen-

The American Impact on Postwar Germany, Oxford 1994, S. 65-81; H. Hartmann, Amerikanische
Firmen in Deutschland, K6ln 1963; H.G. Schriter, Perspektiven der Forschung: Amerikanisierung und
Sowjetisierung als Interpretationsmuster der Integration in beiden Teilen Deutschlands, in: E. Schremmer
(Hg.), Wirtschaftliche und soziale Integration in historischer Sicht (=VSWG-Beiheft Nr. 128), Stuttgart
1996, S. 259-289.

12 Zum Begriff vgl. Schriter, Amerikanisierung, S. 260 f.

13 8. Hartmann, S. 26, 140, 146 ff., 180, 188,

14 Jarausch/Siegrist, Amerikanisierung und Sowjetisierung. Eine vergleichende Fragestellung zur deutsch-
deutschen Nachkriegsgeschichte, in: dies. (Hg.), Amerikanisierung und Sowjetisierung in Deutschland
1945-1970, Frankfurt a.M. 1996, S. 11-46, S. 22.

15 Die "Arbeitsweise des praktischen Handelns" ist nach Burke Ausweis der Mentalitit. (P. Burke, Stirken
und Schwichen der Mentalititsgeschichte, in: U. Raulff (Hg.), Mentalititen - Geschichte. Zur histori-
schen Rekonstruktion geistiger Prozesse, Berlin 1987, S. 127-145.). Burke benutzte zwar den Ausdruck
"Arbeitsweise der praktischen Vernunft" (S. 127), aber weil Burkes Wortwahl mit der Kantschen
identisch ist, so daB MiBverstindnisse entstehen kdnnten, haben wir einen anderen, passenden Ausdruck
gewihlt.

16 Vgl. den Abschnitt von K. Lang iiber die Werbung in Altertum und Mittelalter (Von der Reklame zur

- modernen Marketing-Agentur, in: W. Vershofen u.a. (Hg.), Der Mensch im Markt, Festschrift zum 60.
Geburtstag von Georg Bergler, Berlin 1961, S. 301-312, S. 302).
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triert und ihre eigene Entwicklung kaum zur Kenntnis nimmt.” Diese Einseitigkeit rief z.B.
im Handwérterbuch des Marketing sogar noch 1995 im Abschnitt Geschichte des Marketing
groteske Behauptungen hervor, wie z.B. die, daB seit der Industrialisierung bis in die 1960er
Jahre die Nachfrage immer groBer als das Angebot gewesen sei."”

II. Die Ausgangslage

Bis nach dem Zweiten Weltkrieg hatte die Werbung in Deutschland einen zweifelhaften
Ruf.” Immer noch galt die Devise, ein gutes Produkt verkaufe sich selbst aufgrund seiner
Qualitit; was zum UmkehrschluB fithren konnte, Werbung betreibe nur jener Fabrikant, der
es eben ndtig habe.® Carl Duisberg, der grofe Mann der chemischen Industrie, befand
1908: Die "...anfangs berechtigte Propaganda ist in schidliche Reklame ausgeartet."”
Werner Sombart bezeichnete die Werbung als "lepraartigen Ausschlag" und Gustav
Schmoller als "unlautere Kunst".”? Weniger dtzend hatte sie der Berliner Humorist Otto
Reuter karikiert:

"Radam, Klimbim, TrompetenstoB,
Reklamplakate, riesengroB,

die Firma fiinf FuB hoch verquer,

wenn das nichts hilft, hilft gar nichts mehr."*

Diese traditionelle, holzschnittartige Herangehensweise fiel 1930 auch dem IG Farben-
Manager Wichard von Moellendorf in seinem Vergleich zwischen Deutschland und den USA
auf. Er glaubte, daB die Amerikaner eher zu iiberzeugen und weniger zu iiberreden oder gar
zu iibertdlpeln versuchten, als er es in Deutschland gewohnt war.” In der Tat werden
sowohl in zeitgendssischen Schriften als auch in heutigen wissenschaftlichen Werken immer
wieder die Unterschiede in der deutschen und der amerikanischen Herangehensweise an die
Werbung hervorgehoben,” jedoch war nur ein Teil der Werbung so krude, wie sie vorste-
hend karikiert worden ist. Vorhandene Tendenzen zur Grobschldchtigkeit wurden durch ein

17 Schon Strauf und Schmiedchen beklagten diese Situation (H. Srrauf, De Profundis - eine Art Riickblick,
in: S. Hundhausen, S. 3-22, S. 3; J. Schmiedchen, Geschichte der deutschen Wirtschaftswerbung, ihrer
Minner, ihrer Organisation, ihrer Presse, Tiibingen 1953, S. 5). Eine wissenschaftlichen Anspriichen
geniigende Darstellung, die die Zeit nach 1945 ausfiihrlich thematisiert, liegt nur von Bubik (a.a.0.) vor.

18 H.G. Meissner, Geschichte des Marketing, in: B. Tierz/R. Kohler/J. Zentes (Hg.), Handworterbuch des
Marketing, Stuttgart 1995, S. 785-797, S. 787.

19 D. Reinhardr, Zu den Entstehungsbedingungen der Werbung im 19. Jahrhundert und ihrer weiteren Ent-
wicklung in Deutschland, Berlin 1993,

20 P. Borscheid zitiert selbst fiir die werbeintensive Automobilindustrie ein typisches Beispiel (Autowerbung
in Deutschland 1886-1945, in: H. Pohl (Hg.), Traditionspflege in der Automobilindustrie, Stuttgart 1991,
S. 61-103, 8. 62).

21 Zitiert nach: W. Jaenicke, 100 Jahre Bunsen-Gesellschaft 1894-1994, Darmstadt 1994, S. 54.

22 Die vollstindigen - und weitere - Zitate finden sich bei Borscheid, Autowerbung, S. 62 f.

23 Zit. nach: S. Miller, Zur Akzeptanz der Werbung, in: Jahrbuch der Absatz- und Verbrauchsforschung
30, 1984, S. 319-337, S. 319.

24 W. v. Moellendorf, Volkswirtschaftliche Elementarvergleiche zwischen Vereinigten Staaten von Amerika,
Deutschland, GroBbritannien, Frankreich, Italien, Bd. 1, Berlin 1930, S. 4.

25 Vgl. den Abschnitt "Werbung und Gesellschaft oder 'amerikanisch' versus 'deutsch'" von D. Schindel-
beck, "Asbach Uralt" und "Soziale Marktwirtschaft". Zur Kulturgeschichte der Werbeagentur-in Deutsch-
land am Beispiel von Hanns Brose (1899-1971), in: Zeitschrift fiir Unternehmensgeschichte 40, 1995,
S. 235-252, 8. 235 1.
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zweites, gegensitzliches Merkmal erginzt, durch den kiinstlerischen Anspruch. Nicht nur
die beriihmten Plakate von Toulouse-Lautrec, sondern auch deutsche Entwiirfe konnten vor
dem Ersten Weltkrieg zeitgendssischen kiinstlerischen MaBstiben standhalten.” Zwar nahm
der kiinstlerische Anspruch im Laufe der Jahre ab, jedoch betrieben nach Hubert Straufs
Aussage 'die alten Hasen' auch nach 1945 immer noch "Werbung mehr oder weniger als
angewandte Kunst".” Auch diese Darstellung ist zu relativieren. Sie mag fiir Nischen wie
z.B. die Bucheinbiinde, die Werner Rebhuhn nach dem Krieg fiir den Rowohlt Verlag schuf,
giiltig sein, in ihrer Allgemeingiiltigkeit ist diese Aussage aber ebenso iiberzogen wie die der
Grobschliichtigkeit. Die ersten deutschen Werbefachleute kamen aus meist (bildungs-) biir-
gerlichem Elternhaus. Sie litten an ihrer Rolle als "Reklamefritzen" und versuchten, sie
philosophisch und kiinstlerisch abzustiitzen. Die seit den 1920er Jahren iibernehmende
zweite Generation war pragmatischer, aber "immer noch spezifisch 'deutschen' Kulturtradi-
tionen" verhaftet.” Die Werbung blieb nicht nur im biigerlichen, sondern auch im politisch
linken Spektrum anriichig. Thr wurde entgegengehalten, daB sie in einer Art parasitirer
Weise existiere, da sie am ProzeB der Warenherstellung keinen unmittelbaren Anteil habe.

Der 1945 bleibende Unterschied zwischen amerikanischer und deutscher Werbung bestand
neben Teilen der oben geschilderten Tendenzen erstens in der nonchalanten Selbstverstind-
lichkeit, mit der Amerikaner ihre Rolle als Werbefachleute begriffen und sie nicht auf ihre
gesellschaftliche Legitimitit hinterfragten, und zweitens in den viel weiter entwickelten
Werbemethoden. Zu ihnen gehorte die Entwicklung und Anwendung quantifizierender
Methoden, die aus den Sozialwissenschaften ibernommen wurden. Die amerikanische Wer-
bung griff in ihren Versuchen um eine theoretische Grundlage auf den psychologischen
Ansatz des Behaviourismus zuriick.” Werbung wurde wissenschaftlich betrieben, und nicht
sie, sondern der Kiufer verhielt sich irrational.® Diese heute allgemein giiltige Auffassung
wurde in den USA schon lange theoretisch vertreten und in der Praxis umgesetzt. Die deut-
sche Werbung war in ihrer Entwicklung in den 1920er Jahren stehengeblieben. Sie begniigte
sich weiterhin mit gutbiirgerlicher Bildung, kiinstlerischer Intuition und einem gehobenen
Stil in Sprache, Ton und Bild. Zerrissen zwischen Bewunderung und Ablehnung der US-
Werbung, konstatierte der deutsche Werbefachmann Kurt Vonesch noch in den 1950er
Jahren: "Jede Art psychologischer Gaukelei dient diesen Bestrebungen" (der Werbung -
H.G.S.).* Zwar hatte es in den 1920er Jahren schon eine geringe erste Angleichung an die
USA gegeben, derartige Verkniipfungen waren aber in der NS-Zeit verschiittet worden, als
auch die Wirtschaftswerbung dem Ministerium fiir Propaganda unterstellt wurde und alle
Initiativen dem 1933 geschaffenen "Deutschen Werberat" zur Genehmigung vorgelegt
werden muBten. Fiir die Werbung in Deutschland bedeutete die NS-Zeit einen groBen
qualitativen und auch quantitativen Riickschritt.™

26 Vgl. u.a. die bei Borscheid abgedruckten Automobilplakate (Borscheid, Autowerbung).

27 Strauf, S. 12.

28 Schindelbeck, S. 238 f.

29 Bubik, S. 161.

30 Borscheid, Autowerbung, S. 68.

31 Vonesch, S. 651.

32 Borscheid, Autowerbung, S. 97 f.; D. Reinhardt, Zur Historizitit der Phinomene "Kommunikations-
gesellschaft" und "Dienstleistungsgesellschaft". Die Geschichte der Werbeagentur und ihrer Vorldufer in
Deutschland, in: Zeitschrift fiir Unternehmensgeschichte 41, 1996, S. 28-39; U. Wesiphal, Werbung im
Dritten Reich, Berlin 1989.
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Ein dritter Unterschied zwischen deutscher und amerikanischer Werbung bestand in der Pra-
senz und der Selbstverstindlichkeit der Werbung. Noch 1965 schrieb Klaus Hallig: "Die Wer-
bung besitzt in den Vereinigten Staaten einen Umfang, der es rechtfertigt, sie als integrierender
Bestandteil des Lebens in den USA anzusehen. Sie begleitet den Alltag des Durchschnitts-
biirgers in einem Mafe, das von Europdern mit Erstaunen wahrgenommen wird,..."* Viertens
war die Werbung in beiden Lindern verschieden organisiert. In den USA hatten sich die
Werbeagenturen lingst durchgesetzt, wihrend in Deutschland immer noch die Annoncen-
expeditionen verbreitet waren, die ihre Aufgabe in der Beforderung von Reklame sahen.™

III. Die Werbeagentur und die erste Amerikanisierungswelle der 1950er Jahre

Die 1950er Jahre gaben ein ideales Klima fiir die Amerikanisierung ab. In groBen Gruppen
der Bevdlkerung wurden die USA recht kritiklos als in (fast) allen Dingen iiberlegen und
schlechthin als modern betrachtet. Eine Amerikanisierungswelle schwappte durch das Land
und wirkte insbesondere auf Jugendliche prigend. Die Wirtschaftswerbung war von diesem
Eindruck nicht ausgenommen. Nach dem Kahlschlag der NS-Zeit muBte sie organisatorisch
und in ihrer Wirkung weitgehend neu aufgebaut werden. Schon zur Jahreswende 1946/47
startete eine neugegriindete Werbeagentur eine umfassende Felduntersuchung iiber die Ver-
trautheit der Bevolkerung mit ehemals bekannten Konsummarken. Sie ergab ein durch-
schnittliches Markenwissen von 53 Prozent, d.h. die Halfte der Befragten kannten die jewei-
lige Marke, nach der sie gefragt wurden. Das war mehr, als die Erheber erwartet hatten:
" .iiberraschend war die relativ dauerhafte Wirkung der Werbung jener alten Art der
'Reklame'".® Es waren also fiir die Werbewirkung durchaus profunde Ankniipfungspunkte
vorhanden. Ahnliches zeigte sich in organisatorischer Hinsicht, in der sich zwei Richtungen
entwickelten. Die eine nahm die deutschen Traditionen der Anzeigen-Vermittlungsfirmen,
der Werbeberater usw. wieder auf. Zugleich entstand aber etwas Neues, das an nur geringe
Waurzeln in der Weimarer Republik ankniipfen konnte: die umfassende Werbeagentur. Sie
repriisentierte das in den USA giingige Organisationsmodell fiir Werbung schlechthin. Um
den Unterschied herauszustellen, wurde sie in der Bundesrepublik in einem sprachlichen
Kauderwelsch auch als "Full-service Agentur" bezeichnet.*

Im Gegensatz zu den traditionellen Formen der Werbewirtschaft boten die Full-service
Agenturen eine Universalleistung von der Marktforschung, iiber die Ausgestaltung bis zur
Realisierung inklusive Evaluation der Ergebnisse an. Schon in den 1920er Jahren hatten
amerikanische Werbeagenturen wie Walter J. Tompson oder Erwin Wasey in Deutschland
Niederlassungen gegriindet, die in dieser Weise arbeiteten. Einige reinvestierten erneut und
zwangen durch ihr Angebot deutsche Agenturen gleichzuziehen. Dadurch entstand ein Trend
zur Bildung von groBeren Werbeunternechmen, weil das Universalangebot nicht von den
herkémmlichen kleinen oder gar Ein-Mann-Firmen zu leisten war. Ebensosehr wie die neue
Organisationsform der amerikanischen Werbefirmen wirkten die Arbeitsweise und die
Ergebnisse zugunsten einer Verinderung. Sie prigten durch ihren kooperativen Stil im Sinne

33 K. Hallig, Amerikanische Erfahrungen auf dem Gebiet der Wirtschaftswerbung im Hinblick auf ihre
Anwendung im westeuropdischen Raum, Berlin 1965, S. 31.

34 Reinhardt, Historizitdt, S. 29 ff.

35 Aufgrund von 90231 Erhebungen wurde die Kenntnis von 90 verschiedenen Marken erfragt (Strauf, De
Profundis, S. 12 f.).

36 A. Drews, Deutsche Werbeagenturen werden full service Agenturen internationalen Standards, in:
Werbung geht neue Wege, S. 64-68, S. 67; Lang, S. 304.
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der Teamarbeit nachhaltig ihre Mitarbeiter selbst dann noch, wenn diese die US-Agentur
langst verlassen hatten.”

In der Werbewirtschaft wurde das Vorbild der USA allgemein anerkannt. Hubert Strauf,
einer der sog. 'alten Hasen'* in der deutschen Werbung, begriindete diese Haltung: "In den
Vereinigten Staaten, wo die rasche Entwicklung der Wettbewerbswirtschaft mit ihrer riesi-
gen industriellen Massenproduktion den Kampf um die Markte weit friiher ausloste, ent-
wickelte sich eine Form der Organisation moderner Werbearbeit, die auf solche Anspriiche
eingestellt ist. Dort ist die Wiege der modernen Werbeagentur."” Und Hanns Brose, ein
anderer 'alter Hase', urteilte 1958 in Reminiszenz der Weimarer Republik: "Wenn man die
Entwicklung iiberblickt, die sich in Deutschland im Laufe der letzten dreiBig Jahre auf dem
Gebiet der Werbung vollzogen hat, dann kann man Beipiel und EinfluB der amerikanischen
Werbe-Agenturen gar nicht hoch genug bewerten."*

Der amerikanische Typ der Werbeagentur erwies sich auch wirtschaftlich als das erfolg-
reichere Modell. Die Unternehmen gingen mehr und mehr dazu iiber, den umfassenden
Service, den die Agenturen anboten, in Anspruch zu nehmen. Einige der Annoncen-Expedi-
tionen versuchten, zum Umfang von Agenturen zu expandieren, jedoch nur wenigen gelang
dieser Schritt.* Der Agenturinhaber Hanns Brose fithrte dieses Scheitern auf das den Ver-
mittlungsfirmen innewohnende andere Berufsbild, also auf eine traditionelle "Arbeitsweise
des praktischen Handelns", zuriick. Dort sei die Sichtweise gleich zweifach eingeschrénkt,
einerseits auf kurzfristige Abschliisse und andererseits auf eine produktbezogene Kommuni-
kation mit dem Kiufer.® Die Werbeagenturen versuchten dagegen, moglichst langfristige
Beziehungen zu ihren Auftraggebern aufzubauen, die iiber Jahre oder bestenfalls gar Jahr-
zehnte andauerten. Hierfiir war nicht nur die Kommunikationsrichtung zum Konsumenten,
sondern mindestens ebenso die zum werbetreibenden Unternehmen ausschlaggebend.

Es lag nahe, die strukturellen Vorteile der amerikanisierten Agenturen institutionell
abzusichern und fiir Kunden sichtbar herauszustellen. Zu diesem Zweck griindeten fiinf
Firmen 1952 in Frankfurt die "Gesellschaft Werbe-Agenturen (GWA)".* Die Mitgliedschaft
in der GWA entsprach einem Giitesiegel, denn nur solche Agenturen wurden aufgenommen,
die den strengen "Qualifikationsbestimmungen GWA" entsprachen. Diese Bestimmungen
waren nach dem Vorbild der AAAA (American Association of Advertizing Agencies) gestal-
tet worden. Die wichtigsten waren 1. der volle Agenturservice, 2. der Konkurrenzausschluf
zwischen Klienten und 3. die Unabhingigkeit von anderen Unternehmen.*

37 Lang, S. 303.

38 Dieser Ausdruck tritt in den Berichten der Beteiligten immer wieder auf (vgl. z.B. Strauf, De Profundis,
S. 12; O. Fahnrich, Agenturarbeit gestern und heute, in: Werbung ist Filhrungsaufgabe, Der Volkswirt.

~ Beiheft zu Nr. 39, 25.9.1964, S. 39-44, S. 40).

39 Hervorhebung im Text (H. Strauf, Die moderne Werbeagentur in Deutschland, Essen 1959, S. 10 f.).

‘0 H. Brose, Die Entdeckung des Verbrauchers. Ein Leben fiir die Werbung, Diisseldorf 1958, S. 36.

41 Lang, 5. 304.

42 Brose, S. 17.

Fahnrich, S. 39.

4 Dit? Qualifikationsbestimmungen GWA sind bei Strauf im Anhang abgedruckt. KonkurrenzausschluB

Zwischen Klienten bedeutete, daB nicht gleichzeitig zwei konkurrierende Firmen betreut werden durften.

'EUnﬂbhéngigkeit beinhaltete, daB die Agentur nicht von einem anderen Unternehmen beherrscht werden

‘_dﬁt’ﬂe, wenn es dadurch zu konkurrierenden Verhiltnissen zwischen diesem und Klienten der Agentur

kommen kénnte.
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Nicht nur in ihrer GroBe, sondern auch in ihrer inneren Arbeitsweise entsprach die Full-service
Werbeagentur amerikanischen Strukturen. Das derzeitige deutsche Management wurde als stark
hierarchisiert und patriarchalisch gekennzeichnet. Nur wenige NS-belastete Betriebsfiihrer
waren ausgetauscht worden, ohnehin ein Vorgang, der sich weitgehend auf die GroBindustrie
beschrinkte.* Die Full-service Werbeagenturen verlangten aber ausdriicklich Team-Arbeit.
Nicht nur das Wort wurde aus dem Amerikanischen iibernommen, sondern auch die Arbeits-
weise. Die wenig hierarchisierte Kooperation von Spezialisten wurde sogar als ein Erfordernis
der Qualifikationsbestimmungen der GWA festgehalten.” Die GWA blieb allerdings ein
exklusiver Zirkel, der seine Mitgliedszahl nur langsam auf 18 (1961) erhohte.®

Auch andere Organisationen der Werbewirtschaft bildeten sich heraus. Die wichtigste war
die Griindung des Zentralausschusses der Werbewirtschaft (ZAW). Er wurde 1949 als aus-
gleichendes und iibergeordnetes Organ "fiir alle Wirtschaftsbereiche, deren Mitglieder
Werbung betreiben, gestalten, vermitteln oder durchfithren”, gegriindet.” Er umfaBte damit
die Gruppen der Werbetreibenden (z.B. industrielle Firmen), der Durchfiihrenden (z.B.
Zeitungsverlage), Werbemittelnden (z.B. Agenturen) und der Werbungschaffenden (z.B.
Graphiker). Durch diesen weiten Ansatz kam er zwar formal in die Nihe des von den Nazis
gegriindeten Werberates, er wurde aber nicht zuletzt gerade als Antwort der Werbewirt-
schaft auf den NS-Werberat konzipiert, weil die Werbewirtschaft allen Initiativen zu einer
erneuten staatlichen Regelung zuvorkommen wollte.® Damit wurde der ZAW Ausdruck des
Neuanfangs und der marktwirtschaftlichen Entwicklung.

Jene Firmen, die nicht in die GWA eintreten konnten, organisierten sich in der "Arbeits-
gemeinschaft Deutscher Werbungsmittler", der Nachfolgeorganisation des 1933 geschaffe-
nen "Reichsverbands Deutscher Werbungsmittler". Als es immer deutlicher wurde, daf
diese Arbeitsgemeinschaft iiber ein geringeres Zukunftspotential als die GWA verfiigte und
sich nur langsam entwickelte, spaltete sich von ihr eine Gruppe ab, die sich 1958 als
" Arbeitsgemeinschaft Werbeagenturen und Marketingberatung" konstituierte. In ihr fanden
sich Werbefirmen, die dem Trend zur vollen Werbeagentur folgen wollten, aber noch nicht
in der Lage waren, den umfangreichen Qualifikationsbestimmungen der GWA zu geniigen.
Der modernere Teil der werbemittelnden und -schaffenden Firmen versuchte, durch die
Amerikanisierung AnschluB an den Zug der Zeit zu gewinnen.

Der Trend zur Full-service Werbeagentur basierte nicht nur auf deren iiberlegener Orga-
nisation und der Wertschitzung des Amerikanischen. Er reflektierte vor allem eine grundle-
gende Verinderung in der Wirtschaft, die ihrerseits eine Angleichung an amerikanische
Verhiltnisse darstellte. Der Massenkonsum, der in Deutschland in den 1950er Jahren ein-
setzte, hatte sich in den USA schon Jahrzehnte zuvor als Wirtschaftsmerkmal durchgesetzt.

45 H. Hartmann, Der deutsche Unternehmer, Frankfurt a.M 1968 (das Buch war 1959 in den USA unter
dem zutreffenden Titel Authority and Organization in German Management erschienen).

46 H. Joly, Die Siuberung der wirtschaftlichen Eliten in Frankreich und Deutschland in der Nachkriegszeit:
der Versuch eines Vergleichs, in: T. Hdpel/D. Thiemann (Hg.), 1945 - 50 Jahre danach: Aspekte und
Perspektiven im deutsch-franzosischen Beziehungsfeld, Leipziger Universititsverlag, Leipzig 1996,
S. 130-152; ders., Patrons d' Allemagne. Sociologie d'une élite industrielle 1933-1989, Paris 1996.

47 Paragraph 3.

48 GWA-Mitgliedszahlen: 1952: 5; 1954: 7; 1961: 18; 1964: 22 (Fdhnrich, S. 39; Brose, S. 16).

49 K.-H. Jonas, Werbung im Wandel werbewirtschaftlicher Organisationen, in: Hundhausen, S. 269-281,
S. 276.

50 Ebenda, S. 274.
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Massenkonsum bedingt Massenproduktion, die ihrerseits eine entsprechende Absatz- und
damit Werbestruktur erfordert. So war es auch kein Zufall, daB passende Organisationsfor-
men zuerst in den USA entstanden. DaB Produktion und Verkauf durch eine entsprechende
Werbung erginzt werden miiBten, war in Deutschland eine neue Erkenntnis. Diese neue
Einsicht erschien den Beteiligten als so wichtig, daB Hubert Strauf sie durch ein gleich-
schenkliges Dreieck ("Produktion, Verkauf, Werbung") illustrierte: banal, aber neu und
deshalb gerechtfertigt.” Hanns Brose reagierte auf den neuen Massenkonsum, indem er
1958 die Reflexion seines Lebenswerkes unter das Motto "Die Entdeckung des Verbrau-
chers" stellte. Der Verbraucher als eine ernstzunehmende Grofie, auch dies war eine der
neuen aus den USA stammenden Verinderungen, die Klaus Hallig auf die Formel:
" Amerika wirkt als Vorbild wie ein Katalysator" brachte.”

Trotz dieser starken Worte sollte fiir die 1950er Jahre die Wirkung dieses Katalysators
und damit das AusmaB der Amerikanisierung nicht iiberschitzt werden. Neben der Bewun-
derung und der Bereitschaft, Amerikanisches zu {ibernehmen, existierten in der Gesellschaft
wie auch in der Werbewirtschaft erhebliche Ressentiments gegen "das Amerikanische".
Johannes Schmiedchen, ebenfalls ein 'alter Hase', bezweifelte 1953 sogar, da die "Dollari-
kaner" an die Qualititen ihrer deutschen Kollegen heranreichen konnten.® Er fiihrte den
Erfolg amerikanischer Waren und amerikanischer Werbung in erster Linie auf eine gezielte
Benachteiligung deutscher Firmen zuriick, "...um den eigenen Schund den an deutsche
Qualitit gewohnten Landern mit treuherzigem Augenaufschlag und Hinweis auf das "truth in
advertizing' andrehen zu konnen,...(ein Erfolg, der) also keineswegs auf iberragendem
werblichen Konnen beruht." *

Eine Reihe von Merkmalen der amerikanischen Werbung fand keinen Eingang in
Deutschland. Hierzu gehorten die sog. Veralterungskampagnen. In den USA sollten diese
"obolescene campaigns” zu Unzufriedenheit mit den vorhandenen Giitern fiihren, damit neue
Waren leichter abzusetzen wiren.” Solche Negativwerbung unterblieb weitgehend in
Deutschland. Im Gegenteil, der Riickgriff auf das Vergangene war dazu angelegt, bewihrte

51 Strauf, S. 8.

52 Hallig, S. 145.

53 "Ob es den Amerikanern gelingen wiirde, genauso erfolgreich mit den Schwierigkeiten fertig zu werden,
die ihre deutschen Berufskollegen sozusagen 'mit gefesselten Hinden' (durch den Verlust der Patente und
Warenzeichen im Ausland - H.G.S.) bewiltigen muBten und bewiltigt haben, das hétten sie erst zu
beweisen,..." (Schmiedchen, S. 19).

54 Das vollstindige Zitat strotzt nur so vor Ressentiments: "Fiir den der nachzudenken pflegt und sich seine
Meinung nicht auf Grund von Schlagworten, sondern auf Grund von Tatsachen bildet, liegt es auf der
Hand, wieviel die Hochkonjunktur zweier langdauernder Kriege, in denen man selber 'weit vom Schuf’
saB, eine zweimalige unermeBliche Beute an geistigen Werten, an gestohlenem deutschen Privatvermdgen,
wieviel die Jahrzehnte wihrende Ausschaltung eines grofen Konkurrenten auf dem Weltmarkt und auf
dem amerikanischen Binnenmarkte, den man nach Belieben ausspionieren und noch heute nach Belieben
zwiebeln und benachteiligen konnte, dessen Patente man (vdlkerrechtswidrig!) als 'Kriegsbeute' behan-
delte, dessen Gebrauchsmuster man sich aneignete, um den eigenen Schund den an deutsche Qualitdt
gewdhnten Lindern mit treuherzigem Augenaufschlag und Hinweis auf das ‘truth in advertizing' andrehen
zu konnen, zu dieser giinstigen Entwicklung beigetragen haben, die also keineswegs auf iiberragendem
werblichen Kénnen beruht." (Schmiedchen, S. 19).

55 Vonesch, S. 652.
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alte Qualititserinnerungen fiir den Absatz zu nutzen. Viele Plakate griffen aus diesem Grund
auf Bauhaus-Motive und Darstellungstechniken zuriick.*

Auch die sprachliche Ubernahme von Begriffen hielt sich in Grenzen. Nicht einmal alle
Agenturinhaber sprachen vom ihrem "Team". Stattdessen versuchten sie ein deutsches Syn-
onym zu finden, wie "Mannschaft" oder eine Zusammensetzung aus einem deutschen Aus-
druck und dem amerikanischen "Team".” Verschiedene Begriffe versuchte man, durch
Ubersetzung einzudeutschen. So wurde z.B. aus dem "pre-selling" das "Vor-Verkaufen".™
Die direkte Ubernahme amerikanischer Ausdriicke blieb die Ausnahme. Nicht nur im Aus-
druck, sondern auch im Sprachstil gab es Unterschiede. Wahrend der US-Stil als
"aggressiv" und "modern" bezeichnet wurde, der sich einer "jugendlich-abgehackten Spra-
che" bediene, "galt eine getragene, gepflegte Sprache als Inbegriff des guten Werbestils."*
Die bildungsbiirgerlichen Vorstellungen von Recht und Anstand waren weiterhin prigend.

Die deutsche Werbewirtschaft teilte die amerikanische Auffassung von der notwendigen
Professionalisierung ihres Personals nicht. In den USA wurde Werbung in groBer Breite an
den Universititen gelehrt.” In Deutschland wurde zwar das "Nachwuchsproblem” als
solches gelegentlich thematisiert, jedoch ergab eine Befragung von Werbetreibenden, dafl
die meisten "keine formelle Ausbildung, aber spezielle Begabung" fiir wichtig erachteten.”

Wenn die Gesamtheit der deutschen Werbeunternehmen in Hinblick auf ihre Organisati-
onsform untersucht wird, zeigt sich, daB der amerikanische EinfluB in den 1950er Jahren
bescheiden blieb. Die deutsche Werbelandschaft war keineswegs vollstindig, sondern nur in
Teilen umgestaltet worden. Die 1950 geduBerte Voraussage, "daB es wegen der historischen
Entwicklung der deutschen Werbewirtschaft und der deutschen Wirtschafts- und Werbemen-
talitit...noch fiir lange Zeit mancherlei Zwischenformen geben wird,..." erwies sich als
richtig.” Wenn Hanns Brose, selbst Inhaber einer "Full-service Agentur", 1958 iiber diese
amerikanische Organisationsform formulierte: "Ehe ihre Grundsitze und Methoden in
Deutschland auf breiter Basis Anerkennung und Anwendung fanden, ist freilich ein Men-
schenalter vergangen,"® so ist ihm nur beziiglich der breiten Anerkennung, nicht aber der
breiten Anwendung zuzustimmen.

Die Zogerlichkeit beziiglich der Amerikanisierung 146t sich zum Teil auf wirtschaftliche
Faktoren zuriickfiihren. Die 1950er Jahre waren von einem Verkdufermarkt charakterisiert,
in dem vergleichsweise wenig Verkaufsanstrengungen erforderlich waren. Die Wirtschaft
boomte, das zentrale Problem war selbst in Konsumbranchen eher die Warenproduktion als

56 M. Kriegeskorte, Werbung in Deutschland 1945-1965. Die Nachkriegszeit im Spiegel ihrer Anzeigen,
Kéln 1992, S. 18 ff.

57 Erwin Weger zihlte eine Reihe von Formulierungen fiihrender Werbeleute auf: "Spezialistenteam" (Bauer
und Fischer), "Team" (Behrens), "Mannschaft" (Bergler), "Arbeitsgemeinschaft von Spezialisten”
(Brose), "Arbeitsteam" (Drews), "Team der Spezialisten" (Strauf), "Teamgeist" (Troost) (E.R. Weger,
Die Werbeagentur in Deutschland. Entwicklung, Wesen, Funktionen, Organisation, Niirnberg 1966,
S.73f).

58 Vonesch, S. 648. Unter pre-selling verstand die amerikanische Werbung die Beeinflussung des Kaufers
vor dem Verkaufsgesprich durch Medien.

59 R. Roth, Neue Ausdrucksmittel der Werbung, in: Werbung geht neue Wege, S. 11-15, S. 11.

60 Genaue Zahlen fiihrt Hallig an (Hallig, S. 31 f.).

61 Institut fiir Demoskopie Allensbach, Umfrage iiber Werbeagenturen, (vertraulich, Exemplar Nr. 1), S. =,

62 Weger, S. 56.

63 Brose, S. 37.
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deren Absatz. Auf dem 2. KongreB fiir Vertrieb und Marketing 1964 resiimierte der Hem-
denfabrikant Walter Seidensticker: "Wir alle waren in unserem Denken zu sehr mit der
Produktion und dem Aufbau von Fabriken verhaftet, als daB wir sehr friihzeitig die sich
bietende Chance (moderne Vertriebsmethoden einzufithren - H.G.S.) genutzt hatten."*

Zudem war in Deutschland traditionell die Produktionsgiiterindustrie viel stirker ent-
wickelt als die Konsumgiiter herstellenden Branchen. Diese gegeniiber den USA unter-
schiedliche Zusammensetzung der Wirtschaft war nicht dazu angelegt, die Werbung zu
fordern. Ganz simpel und ohne "amerikanische” Werbepsychologie mit ihren Unterschei-
dungen von Nutzwert und Erlebniswert sollte "deutsche Qualitit" und iiberlegene Technik
den Kiufer iiberzeugen. Ein Glaube, dem anzuhingen selbst die Konsumgiiterindustrie in
den 1950er Jahren sich leisten konnte. "Nicht das werbende Wort, sondern der technische
Fortschritt/ immer wieder von neuem/ bewiesene Qualitit ist die nihrende Wurzel der
Uhrenmarke/ Junghans”, lieB eine Anzeige wissen, die pikanterweise gerade in Johannes
Schmiedchens Buch iiber die Geschichte der deutschen Wirtschaftswerbung erschien.®

Fiir eine Reihe von sozialen Gruppen und ihre Verhaltensweisen ist eine Amerikanisie-
rung gerade fiir die 1950er Jahre nachgewiesen worden. Die Werbewirtschaft blieb jedoch
iiberwiegend traditionell geprigt. In dieser deutschen Werbelandschaft war insbesondere
durch die Full-service Agentur die Zukunft vorgezeichnet und Amerika als Vorbild aner-
kannt. Neben diesen beiden Tendenzen zu einer Amerikanisierung ist vor allem eine tief-
greifende Verunsicherung in der deutschen Werbewirtschaft zu erkennen, die zu Uberreak-
tionen sowohl der Bewunderer als auch der Kritiker amerikanischer Werbemethoden fiihrte.
Trotzdem blieb vieles beim Alten und manche Vorbildproklamation als Lippenbekenntnis
stehen.

IV. Die Einfiilhrung des Marketing und die zweite Amerikanisierungswelle

Marketing war ein neues Konzept innerhalb der Werbung, das in den USA entwickelt wor-
den war. Ahnlich wie die Full-service Agentur ein umfassendes Mittlerangebot fiir das wer-
betreibende Unternehmen darstellte, wurde das Marketing als umfassender Ansatz, die
Bezichungen zwischen Markt und Firma zu gestalten, entwickelt. In seiner ersten Stufe ging
es in den 1950er Jahren im Marketing um die optimale Kombination absatzpolitischer
Instrumente innerhalb eines Unternehmens. Zugleich erfolgte in den USA eine Verwissen-
schaftlichung des Marketing durch Aufnahme der Methoden der empirischen Sozialwissen-
schaften zur "amerikanischen Marketing-Wissenschaft".* Marketingtheoretiker haben haufig
versucht, die Entwicklung des Marketing immer friiher anzusetzen, einige datierten die
Anfinge gar schon auf die Jahrhundertwende.” Praktiker schlugen in dieselbe Kerbe. Im
Riickblick bemerkte Georg Bergler 1958, daB unter dem neuen Begriff Marketing etwas
propagiert werde, was er und seine Kollegen schon in den 1920er Jahren den "Primat des
Absatzes" genannt hitten.® Der Erfolg hat immer viele Viter. Es geht uns hier aber nicht
um das Suchen nach den Keimzellen, sondern um historische Verdnderungen, die eine wirt-

64 W. Seidensticker sen., Globales Disponieren im wachsenden Markt, in: Morgen verkaufen - was und wie.
Bericht iiber den 2. KongreB fiir Vertrieb und Marketing, Diisseldorf 1964, S. 112-127, S. 114.

65 8.25.

66 Bubik, S. 135.

67 Bubik , S. 152, 203.

68 Ebenda, S. 152.
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schaftliche und gesellschaftliche Breitenwirkung in Deutschland entfalteten. Der erste Kon-
greB fiir Vertrieb und Marketing in Deutschland fand 1958 unter dem Motto "Vom Vertrieb
zum Marketing" statt. In dem KongreBbericht wurde anschliefend begriindet: "Es erwies
sich, daB Marketing kein Fremdwort mehr ist...Marketing erwies sich als gutes Bindewort,
das die bislang nebeneinanderstehenden Begriffe des Absatzdenkens zu einem Ganzen ver-
eint. Es ist eine einfache Vokabel, mit der sich alle Glieder eines Unternechmens untereinan-
der und mit dem Markt verstindigen konnen."® In Deutschland wurde also von den Werbe-
leuten der Gedanke einer Vernetzung aller absatzbezogenen Aktivititen als neu betrachtet.

In der Tat stellt der Ansatz des Marketing fiir die Werbung eine Basisinnovation dar. Wie
bei allen Basisinnovationen haben viele zeitgendssische Experten sie als wichtige Neuerung
begriift, aber nur sehr wenige von ihnen die Tragweite des neuen Ansatzes erahnt. Insbe-
sondere fiir die deutsche Industrie war der Marketingansatz revolutiondr. Seit der zweiten
Hilfte der 1930er Jahre war der zentrale Engpall die Beschaffung und die Produktion gewe-
sen. Dagegen formulierte das Marketing einen Perspektivenwechsel. Es stellt den Absatz in
den Mittelpunkt unternehmerischen Handelns. Gewohnlich dauert es seine Zeit, bis die
neuesten Erkenntnisse, die auf Kongressen vorgestellt worden sind, auch von den Experten
soweit verarbeitet sind, daB sie in der Praxis umgesetzt werden konnen. Umso schwieriger
war es, industrielle Unternehmensleitungen von dem neuen Ansatz zu iiberzeugen. In den
Vorstinden bundesdeutscher Firmen dominierten weiterhin die Techniker, Ingenieure und
Chemiker, die seit einer Generation sich vorwiegend auf Probleme der Warenherstellung
konzentriert hatten. Der Marketinggedanke verlangte von ihnen nicht nur einen Perspekti-
venwechsel, sondern noch dariiber hinaus einen Machtverlust fiir ihre Gruppe. Geschickt
verpackte Herbert Gross diese Forderungen in bekannte Formulierungen: "Man kann Mar-
keting als die Lehre von der Produktion von Nachfrage umschreiben, also die Erzeugung
neuer Mairkte fiir neue Produkte,...".” Trotzdem lieB sich in den Unternehmen die
"Arbeitsweise des praktischen Handelns" nicht von heut' auf morgen umstellen. Auch in
anderen Grundfragen, wie z.B. der Haltung zu Wettbewerb und Absprachen usw., bedurfte
es jeweils eines Generationswechsels, um die Neuerungen flichendeckend zum Zuge kom-
men zu lassen.” Berghahn datiert die Amerikanisierung in den Managementmethoden des-
halb auf den Generationswechsel, der zu Beginn der 1960er Jahre einsetzte.” In der
Werbewirtschaft vollzog sich dieser "Wachwechsel" etwas spiter, in der zweiten Halfte der
1960er Jahre.™

Die Forderung des Marketing nach Koordinierung und Vernetzung aller absatzbezogenen
Aktivititen eines Unternehmens hatte organisatorische Konsequenzen. Der innere Aufbau
einer solchen Firma mufBite geindert und ein Teil der Kompetenzen neu verteilt werden.

69 O. V., Vom Vertrieb zum Marketing; 1. KongreB fiir Vertrieb und Marketing in Deutschland, 0.0. 1958,
S. 19.

70 H. Gross, Was verkaufen wir morgen - Produkte oder Problemldsungen? in: Morgen verkaufen,
S. 10-28, S. 13.

71 H.G. Schroter, Kartellierung und Dekartellierung 1890 - 1990, in: Vierteljahrschrift fiir Sozial- und
Wirtschaftsgeschichte 81/4, 1994, S. 457-493; S. 484-487.

72 Berghahn, S. 293,

73 "Erkenntnis Nr. 6 zwischen 'Gestern' und 'Heute': In der Agenturarbeit ist eine 'Wachablosung' im
Gange. Wohin sie fithren wird, ist im Augenblick noch nicht abzusehen. Man wird sehr sorgfiltig
beobachten miissen." (Fdhnrich, S. 44) Vgl. auch Der Spiegel, Agenturen, Gliick im Glas, Nr. 23, 1967,
S. 52-54.
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Naturgemi standen solchen Verdnderungen manche Hindernisse im Wege. Wie wenig die-
ser Forderung seit dem ersten KongreB fiir Vertrieb und Marketing 1958 Rechnung getragen
worden war, zeigt eine Sondernummer des "Volkswirts" aus dem Herbst 1964, die unter
dem Motto "Werbung ist Fiihrungsaufgabe" stand. In 12 von 13 Beitrigen wurden die
Defizite beziiglich des Marketings in deutschen Unternehmen aufgezeigt; vor allem, daf}
Entscheidungen in diesem Bereich nicht an der richtigen Stelle, in der Unternehmensfiih-
rung, sondern auf hierarchisch weit untergeordneten Ebenen fallen wiirden.™

Immer noch hatte die Wirtschaft in den USA einen Vorsprung: "Immer ofter kann in
Amerika beobachtet werden, daB die Werbeabteilung direkt dem 'vice-president of marke-
ting' unterstellt ist. Das bedeutet in vielen Fillen, daB der Werbeleiter auf der gleichen
Stufe mit dem Vertriebsleiter steht. Eine bemerkenswerte Tatsache!"™

In der Tat reorganisierten viele deutsche Unternehmen besonders in der ersten Hilfte der
1970er Jahre ihren inneren Aufbau nach amerikanischem Muster. Das oben vorgeschlagene
Muster einer parallelen Ordnung von Verkauf und Marketing wurde z.B. bei BMW einge-
filhrt.™ 1968 existierten in 79 Prozent der deutschen Unternehmen organisatorisch abge-
grenzte Werbeabteilungen, die nur noch in 33 Prozent der Fille der Verkaufsleitung unter-
geordnet waren.” (Vgl. Abb. 1)

Manche Firmen, wie z.B. Bayer, reorganisierten radikaler, indem sie von einer
zentralistischen Organisation zur Divisionsstruktur Gbergingen.” Auch hierfiir kam das
Vorbild aus den USA.” In der Divisionsstruktur ist jede Produktgruppe (Division) fiir ihren
Absatz selbst verantwortlich. In einer solchen Organisationsstruktur war von vornherein
klar, daB die allgemeine Werbung nicht dem jeweiligen Vertrieb untergeordnet sein konnte,
sondern allenfalls die spezielle Werbung fiir die Produkte der Division. Daneben gab es aber
allgemeine Aufgaben, sowohl was die Gesamtwerbung als auch Marktforschung usw.
anging, die in einer dem Vorstand direkt untergeordneten "Stabsstelle”, dem Marketing,
bearbeitet wurden. Nur wenige Unternehmen gingen allerdings so weit wie die Mannesmann
AG, die 1972 Marktforschung und Werbung in einem eigenen Unternehmen ausgliederte.®

74 In der Einleitung zum Beiheft formulierte Hartmut Holzer: "Verstandigungsschwierigkeiten gibt es aber
auch dort, wo man sie am wenigsten vermutet: in den Unternehmungen. Léngst nicht iiberall nimmt die
Werbung innerhalb des Unternehmens den Platz ein, der ihr zukommt. Oft muB sie sich in der Unter-
nehmenshierarchie mit dem zweiten oder gar dritten Rang begniigen. Gerade gut genug um einen
'billigen' Mann mit einem Minimum an Vollmachten zu beschiftigen. Die Werbung kann jedoch die ihr
zugewiesene Rolle nur dann optimal erfiillen, wenn sie nicht als ein notwendiges Ubel, sondern als das
aufgefaBt wird, was sie ist: eine Fiihrungsaufgabe." (In: Werbung ist Fiihrungsaufgabe, S. 1)
Interessanterweise benutzt Holzer nicht den Ausdruck Marketing, sondern immer noch den deutschen,
unzutreffenden Begriff Werbung.
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Abbildung 1:
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Dagegen standen vor allem mittelgroBe Unternehmen, die in den 1970er Jahren wohl an der
Tendenz zur inneren Reorganisation teilnahmen, die Dimension des Marketings aber nicht
begriffen. Hierzu zihlten selbst so stark konsumentenbezogene Unternehmen wie Beiersdorf
mit seinem Engagement in Kosmetik und Klebebindern ("tesa"). In dem speziellen Fall von
Beiersdorf loste ein gezielter Angriff eines Wettbewerbers auf ein Kernfeld des Unternehmens
("Nivea") wohl die Einrichtung einer Marketingabteilung aus. Aber diejenigen Manager, die ein
fortschrittliches Marketingverstindnis firmenintern umsetzen wollten, scheiterten zu jener Zeit
an den konservativen Strukturen des Unternehmens.*

Auch das Verhiltnis von werbetreibenden Unternehmen und Agenturen, das vorher z.T.
von Unsicherheit und Rivalitit zwischen der Agentur und der Werbeabteilung der Firma
gekennzeichnet war, hatte sich in der neuen Fihrungsgeneration grundsitzlich gebessert.
Die Einfilhrung des Marketing definierte die Rolle neu und umfassender. Das Marketing
legte zusammen mit der Firmenleitung Unternehmensziele fest, aus denen sich die Werbe-
ziele ableiteten. Die Ausformulierung der Werbeziele, Konzeption, Werbeplan und z.T auch
die Festlegung des Etats erfolgten {iberwiegend in Kooperation mit der Agentur, in anderen
Fillen wurde die Agentur aber erst in der nichsten Stufe, der Durchfiihrung, eingeschaltet.”
Die Auswertung konnte wieder allein oder in Kooperation erfolgen. Nach einer Umfrage
beschiftigten fast alle Unternehmen eine Werbeagentur. Diese Arbeitsteilung folgte dem
amerikanischen Muster; wie weit sie aber als Ubernahme amerikanischer Verhaltensweisen
reflektiert wurde, ging aus der Umfrage leider nicht hervor.®

Wie an der ersten Amerikanisierungswelle so waren auch an der zweiten verschiedene
Stromungen beteiligt. Wichtig war die theoretische Auseinandersetzung. Sie wurde nicht nur
auf den Werbe-Kongressen, sondern auch an den Universititen praktiziert. In der Bundesre-
publik wurde der erste Lehrstuhl fiir Marketing zu Beginn der 1970er Jahre in Miinster
geschaffen. Nach und nach wurde auch an anderen Universititen in der Lehre die her-
kommliche "Absatzwirtschaft” durch "Marketing” ersetzt, ein Trend, der z.T. wegen seiner
amerikanisierenden Wirkung bedauert wurde.*

Einen anderen wichtigen AnlaB gaben Direktinvestitionen von US-Unternehmen in
Deutschland. Besonders in der zweiten Hilfte der 1960er Jahre erfolgten viele Agenturgriin-
dungen aus den USA. Die Mehrzahl nahm zur besseren Anpassung an den Markt einen deut-
schen Partner auf oder beteiligte sich an einer bestehenden, einheimischen Agentur. Der
deutschen Seite kam es dabei auf den Transfer von Know-how und das durch VergroBerung
erweiterte Angebot an. Das amerikanische Engagement erreichte einen so groBen Umfang,
daB die Medien aufmerksam wurden. Allein "Der Spiegel" widmete dem Spezialthema

81 H.G. Schroter, Erfolgsfaktor Marketing: Der Strukturwandel von der Reklame zur Unternehmens-
steuerung, in: W. Feldenkirchen/F. Schonert-Rohlk/G. Schulz (Hg.), Wirtschaft, Gesellschaft, Unter-
nehmen, Festschrift fir Hans Pohl zum 60. Geburtstag, Bd. 2, Stuttgart 1995, §. 1099-1127, §. 1116.

82 H.J. Funck, Die Entscheidungen miissen oben fallen, in: Werbung ist Fiihrungsaufgabe, S. 14-17, S. 16;
Institut fiir Demoskopie Allensbach, S. 9.

83 Institut fiir Demoskopie Allensbach, S. 13.

84 "Bedauerlicherweise sind mit der Entwicklung einer stark an angelséchsischen 'Idealen’ orientierten
Marketingtheorie in Deutschland bewihrte institutionelle Gesichtspunkte der Absatzlehre (z.B. Handels-
betriebslehre, Exportwirtschaft) in den Hintergrund getreten." (H. Meffert, Vorwort, in: Marketing im
Wandel. Anforderungen an das Marketing-Management der 80er Jahre, Wiesbaden 1980, S. VII); vgl.
auch Bubik, S. 161-186.
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"Werbeagenturen" innerhalb kiirzester Zeit vier lingere Artikel.* Die nicht mit US-Firmen
verbundene deutsche Konkurrenz fiihlte sich bedroht: "Die meisten deutschen Agenturen
sind doch nur Steigbiigelhalter fiir die Amerikaner. Eines Tages werden sie dann von den
Amerikanern ganz aufgefressen."*

Die Furcht vor einer Ubernahme wurde durch die sich dndernden Marktbedingungen
geschiirt. Wieder waren es amerikanische Firmen, die ihr iiberlegenes Angebot nach
Deutschland einbrachten und einheimische Agenturen unter Druck setzten. Traditionell ent-
schied sich in Deutschland ein werbetreibendes Unternehmen fiir eine bestimmte Agentur
aufgrund undurchsichtiger Priferenzen, wie Bekanntschaft, Empfehlung, "guter Name" etc.
Dagegen waren die US-Agenturen an Ausschreibungen gewohnt, die sie zu "Prasentationen”
veranlaBten. Die Prisentationen blieben nicht bei Ideen-Wettbewerben stehen, sondern
stellten zukiinftige Werbekampagnen schon in Umrissen dar. Fiir die prasentierende Agentur
waren sie sehr aufwendig. US-Firmen wihlten unter mehreren Agenturen jene aus, die die
beste Prisentation zeigte. Deutsche Agenturen waren es nicht gewdohnt, einen derartigen
Werbeaufwand fiir die eigenen Auftriige zu treiben. Sie mubten sich aber dem Wunsch ihrer
Kunden beugen. Die Agentur Brose stéhnte: "Hier wird Geist, Zeit, Geld und Arbeitskraft
vergeudet."” Auch diese neue Art des Wettbewerbs konnte natiirlich von groBeren Agentu-
ren und solchen, die diese Prisentationen von Haus aus gewohnt waren, besser gemeistert
werden. Infolgedessen wirkte sie zugunsten der Aufnahme eines amerikanischen Partners.
Doch die Angst vor dem groBen Ausverkauf erwies sich wieder einmal als iibertrieben. Die
Prisentationspraxis setzte sich nur langsam durch. Noch 1968 gaben 71 Prozent der werbe-
treibenden Unternehmen an, daB sie sich nur von einer einzigen Agentur eine Konzeption
vorlegen lieBen.®

Die amerikanische Uberlegenheit erstreckte sich nicht nur auf den Ansatz des Marketing.
Sie zeigte sich auch in der Wahl der Medien. Die USA waren durch die friihere und weitere
Verbreitung des Fernsehens in ihrem Lande auch auf dem Gebiet der Entwicklung von Wer-
betrigern weiter fortgeschritten. 1962 entfielen in den USA 14 Prozent aller Werbeausgaben
auf das Fernsehen, in Deutschland nur 7 Prozent.” Ebenso wurden die jeweils giiltigen
Werbetrends in den USA bestimmt. In den 1960er Jahren war es vor allem die unver-
fingliche Information" iiber ein Produkt. Die These war, daB Werbung dann besonders
wirksam sei, wenn der Konsument sie nicht oder nur schwer als Werbung erkenne. Solche
interessengeleitete und dadurch einseitige Information galt in den USA nicht als anriichig,
denn: "Es gehort zur Berufspflicht eines Mannes der Werbung, seine Kniffe und Kunstgriffe
zu verbergen."”

SchlieBlich hatte sich auch im Berufsbild einiges zum Positiven verindert. Zwar galt
Mitte der 1960er Jahre noch immer: "Gerade in der mittleren Industrie und den Handelsun-

85 Agenturen, Angst im Nacken, Nr. 44, 1965, S. 56-60; Agenturen, Am Steigbiigel, Nr. 3, 1966,
S. 50-52; Agenturen, Autobahn zur Probe, Nr. 47, 1966, S. 85-86; Agenturen, Gliick im Glas, Nr. 23
1967, S. 52-54.

86 Zitat von Rolf Eggert, Besitzer einer Werbeagentur, nach: Der Spiegel, Agenturen, Am Steigbiigel,
S. 52

87 Agenturen, Autobahn zur Probe, S. 85.

88 Institut fiir Demoskopie Allensbach, S. 10.

89 US-Zahlen aus: Hallig, S. 16; deutsche Zahlen: Zusendung des ZAW.

90 D. Ogilvy, Gestindnisse eines Werbemannes, Diisseldorf 1964, S. 115 (US-Orig. 1963). David Ogilvy
war einer der erfolgreichsten amerikanischen Agenturinhaber (Ogilvy & Mather).
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ternehmungen ist die Position des Werbeleiters noch allzu hiufig das Sammelbecken fiir
verkrachte Existenzen oder werbebeflissene Laien."” Jedoch hatte sich in gréBeren Unter-
nehmen ein Wechsel der Auffassung zugunsten einer Professionalisierung angebahnt. Die
traditionelle "spezielle Begabung” geniigte nicht mehr.”

Die Amerikanisierung der Werbung zeigte in Deutschland meBbare Resultate. 1970
erreichte die Bundesrepublik beziiglich der Werbeausgaben die Spitze in Europa; auch welt-
weit lag sie hinter den USA an zweiter Stelle.” Selbst ein so traditionelles Werbeland wie
das Vereinigte Konigreich, das zu Beginn der 1960er Jahre noch mehr fiir Werbung ausge-
geben hatte, erreichte 1970 nicht einmal mehr die Hilfte der deutschen Summe. Pro Kopf
wurden in jenem Jahr in den USA ca. 90 US-$, in Deutschland 65, dagegen in GroBbritan-
nien nur 21 und in Frankreich 17 $ fiir Werbung aufgewendet.

Die Griinde, die zu der Amerikanisierung gefiihrt haben, waren vielschichtig und kénnen
nur ausschnittsweise benannt werden. Der Boom hatte die herkdommlichen Verhaltensweisen
in Westeuropa in einem bis dahin nicht gekannten Umfang verdndert.” Auf dem Gebiet der
Werbewirtschaft waren die Veridnderungen in Europa jedoch nicht so umfassend, wie man
auf den ersten Blick anzunehmen geneigt ist. Die Bundesrepublik hatte sich in ihrem Brutto-
sozialprodukt pro Kopf erheblich verbessert und erreichte 1970 61 Prozent des US-Wertes,
withrend GroBbritannien nur auf 45 Prozent kam.” Frankreich und andere westeuropiische
Staaten erreichten zwar dhnliche Werte wie Westdeutschland, aber diese zeigten entspre-
chende Auswirkungen auf die Werbewirtschaft.

Ein wichtiger Unterschied zwischen der BRD und den westeuropiischen Staaten, die mit
Ausnahme der Schweiz pro Kopf alle erheblich weniger Werbeausgaben verzeichneten, war
die Verbreitung von Selbstbedienungsliden, die in den USA langst die gingige Form des
Einzelhandels geworden waren. In GroBbritannien gab es 1955 schon ca. 4.000 Selbstbedie-
nungsliden, in der Bundesrepublik 738 und in Frankreich praktisch keinen.” 1961 war die
Zahl im Vereinigten Konigreich auf ca 9.000 und in Frankreich auf ca. 3.000 angestiegen.
Dagegen hatten sich Selbstbedienungslidden in Westdeutschland explosionsartig durchgesetzt.
Sie waren mit 33.000 innerhalb kiirzester Zeit die vorherrschende Form des Einzelhandels
geworden. Nun bedurfte gerade der Kauf in Selbstbedienungsliden einer anderen, viel
intensiveren und aufwendigeren Werbung als der herkommliche, weil das Verkaufsgespréch
entfiel. Die unmittelbare miindliche Beeinflussung wurde deshalb durch vermehrte Werbung
ersetzt, was naturgemiB die Werbeaufwendungen anschwellen lieB.” Ahnliches gilt fiir die

91 F.H. Korte, Der Werbe-Leiter in der Unternehmenshierarchie. Werbung ist Fithrungsaufgabe, S. 26-31,
3. 30.

92 Ebenda.

93 L. Thomas, Internationale Werbeagenturen in der BRD. Entwicklung, Struktur, Funktionen, Betriebswirt-
schaftliches Institut der Friedrich-Alexander-Universitit Erlangen-Niirnberg, Lehrstuhl fir BWL, insbes.
Export-Marketing, Arbeitspapier Heft 32, 1972, Tab. 1 und 2, S. 8.

94 Vgl. G. Ambrosius/H. Kaelble, Einleitung: Gesellschaftliche und wirtschaftliche Folgen des Booms der
1950er und 1960er Jahre, in: H. Kaelble (Hg.), Der Boom 1948 - 1973, Gesellschaftliche und wirtschaft-
liche Folgen in der Bundesrepublik Deutschland und in Europa, Opladen 1992, S. 7-32.

95 BSP pro Kopf in US-$ 1970: USA 3845, BRD 2346, Frankreich 2172, U.K. 1713 (errechnet aus:
Statistisches Jahrbuch fiir die Bundesrepublik Deutschland, 1972).

96 Zahlen fiir GroBbritannien und Frankreich aus: Hallig, Schaubild 4, S. 95; fiir Deutschland aus M.
Gloor, Neue Handelsformen - neue Werbeformen, in: Werbung geht neue Wege, S. 16-19, S. 16.

97 Ebenda.
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Do-it-yourself-Bewegung, die in den 1960er Jahren aus den USA {libernommen wurde und
seitdem unaufhaltsam wuchs. Das Dudenlexikon von 1966 verzeichnete das Stichwort noch
gar nicht. Dagegen beschiftigte sich 20 Jahre spiter die Hilfte aller Bundesbiirger mit
handwerklichen Titigkeiten zur Selbstversorgung. Der handwerkliche Do-it-yourself-Einzel-
handel erzielte 1986 einen Umsatz von ca. 20 Milliarden DM.” Gerade Praktiker wie Max
Gloor beschrieben die Selbstbedienungsliden mit Schlagworten wie "zunehmender Ameri-
kanismus".” Klaus Hallig meinte, daB die "amerikanischen Werbeerfahrungen auf Grund
der verianderten Mentalitit in Westeuropa" iibernommen wiirden, weil "die mentalitétsbe-
stimmenden Faktoren tendenziell mit amerikanischen Verhiltnissen iibereinstimmen".'” Die
vorstehend genannten Zahlen weisen diese Ansicht fiir Westeuropa zuriick. Fir West-
deutschland ist jedoch eine gewisse Angleichung zu verzeichnen, die auf Verdnderungen
nicht auf der US- sondern einseitig auf der deutschen Seite basierte, eben jener Vorgang,
den wir hier mit Amerikanisierung beschreiben.

Auch der zweiten Welle der Amerikanisierung wirkten retardierende Momente entgegen.
Max Gloor, ein Vorstandsmitglied von Nestle, unterstrich 1970: "Es liegt in unserem
Wesen, immer wieder ganz bestimmte, individuell geprigte Bediirfnisse zu empfinden und
uns vor allem im Rahmen des sozialen Geltungsaufwandes durch eigene Haltung auszuzeich-
nen."" Ahnlich konstatierte Ralf Dahrendorf: "Amerikanisierung ist - wie Masse,
Vermassung und Massengesellschaft - meist nicht mehr als ein Synonym fiir ‘schlecht’ oder
"unsympathisch'."'® Die Wertschitzung des Individuellen war also einer jener Faktoren, die
der Amerikanisierung auch in der Werbung gegeniiberstanden. DaB nicht alles in der Wer-
bung aus den USA iibertragbar war, wurde auch von den Experten selbst formuliert, wie
z.B. von Erich Kassner, der, nachdem er die US-Werbung als vorbildlich angepriesen hatte,
als bremsende Faktoren des Transfers Differenzen im technischen Entwicklungsstand, der
Sprache und der Mentalitit anfithrte.” Im Hinblick auf die Werbung fiir Verbrauchsgiiter
fiihrte auch Max Gloor die zu den USA bestehenden Unterschiede schlieBlich auf Mentali-
titsdifferenzen zuriick, welche er u.a. daran demonstrierte, daB amerikanische Hausfrauen
nicht mehr als 1,5 Stunden pro Tag fiir die Zubereitung von Mahlzeiten brauchten, wihrend
europiische 3 Stunden zum Kochen aufwendeten.” Andere Experten befiirchteten, daB die
Werbung dem Verbraucher zu weit vorauseilen konnte und warnten vor zu viel
"Modernitat".'”

98  Brockhaus Enzyklopadie Bd. 5, 1988, S. 582.

99 M. Gloor, Verbrauchsgiitermérkte im Jahre 1970, in: Morgen verkaufen, S. 51-70, S. 54; Dr. Max
Gloor war Vorstandsmitglied von Nestlé.

100  Hallig, S. 145.

101  Gloor, S. 67.

102 R Dahrendorf, Die angewandte Aufklirung. Gesellschaft und Soziologie in Amerika, Miinchen 1963,
S. 220; vgl. auch Jarausch/Siegrist, S. 23.

103 E Kassner, Vernachlissigte Investitionsgiiterwerbung, in: Werbung ist Fiihrungsaufgabe, S. 50-54,
S. 54 (Kassner arbeitete im Marketing verschiedener Maschinenbaufirmen).

104  Gloor, S. 66.

105 "Die zweite Forderung richte ich an die Marketing- und Werbespezialisten, die Industrie und Handel
beratend zu Diensten sind. Es wire gut, wenn auch sie immer wieder priiften, ob ihre Leistung und
damit ihre eigene Rechnung stimmt und sie nicht zu leicht der Modernitét verfallen." H.-J. Schlange-
Schéningen, Langfristige Planung eines GroBbetriebes, in: Morgen verkaufen, §. 79-91, S. 91
(Schlange-Schéningen war Vorstandsmitglied der Vereinigten Glanzstoff-Fabriken AG).
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Ein bedeutender Unterschied zu den USA war die sehr viel geringere Akzeptanz der Werbung.
In Deutschland war die Kritik an der Werbung nie verstummt; zu Beginn der 1970er Jahre
wurde sie aber im Rahmen der allgemeinen Gesellschafiskritik in grofer Breite und mit
Vehemenz formuliert. Dies hatte Auswirkungen auf die Akzeptanz auch in jenen Schichten, die
an diesen Diskursen nicht unmittelbar teilnahmen. Der Personenanteil, der BRD-Bevélkerung
der gegeniiber der Werbung oppositionell eingestellt war, verdoppelte sich auf knapp 40
Prozent.'™ 1972 reagierte die ZAW auf die Kritik mit der Griindung des Deutschen Werberates
als Organ der Selbstaufsicht.

V. Die Frage der Amerikanisierung nach dem Olpreisschock

Der Olpreisschock 1973/74 markierte das Ende des Booms und den Beginn einer neuen Ara
normalen Wirtschaftswachstums. Die Leichtigkeit von Verdienst- und Profitmdglichkeiten
war dahin. Uberraschenderweise regten die wirtschaftlichen Schwierigkeiten weder zu be-
sonders starken, kompensatorischen Werbeausgaben, mit deren Hilfe der Absatz wieder
gesteigert werden sollte, noch zur Kiirzung des Kostenfaktors Werbung an. Generell wies
die zahlenmiBige Entwicklung der Werbeumsitze in der Bundesrepublik relativ wenig kon-
junkturellen EinfluB auf. Jahr fiir Jahr stiegen die Werbeausgaben unablissig weiter (vgl.
Abb. 2 und 3). Nicht nur die beiden (")lpreisschocks 1973/74 und 1979/80, sondern auch
andere makrodkonomische GroBereignisse, wie die Wiedervereinigung 1990 oder das
Inkrafttreten des europdischen Binnenmarktes 1993, hatten auf den Gesamtumsatz der
Werbewirtschaft keinen erkennbaren EinfluB.

Abbildung 2:

Quelle: Zusendung vom ZAW
Bruttowerbeumsitze in der Bundesrepublik 1952-1970
Ausgewihlte Werbetréger, in Millionen DM
bis inkl. 1961 ohne Zahlen fiir AdreBbuch- und Direktwerbung
bis inkl. 1956 ohne Zahlen fiir Filmtheaterwerbung

106  Muller, S. 320. Die Kritik wurde spiter von Eva Heller zusammengefaBt (Wie Werbung wirkt:
Theorien und Tatsachen, Frankfurt a.M. 1984).
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Abbildung 3:
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Nettowerbeumsitze in der Bundesrepublik 1970-1994
Ausgewihlte Werbetrdger, in Millionen DM

Netto = Ohne Skonti, Rabatte und Mittlergebiihren
bis 1989 ohne neue Bundeslander

1990 und 1991 neue Bundeslinder teilweise erfalit

ab 1992 mit neuen Bundeslidndern

Die Abbildungen 2 und 3 zeigen eine starke Expansion der Werbewirtschaft in der Bundes-
republik. Neben ihrer quantitativen Entwicklung veridnderte sie sich auch qualitativ. Die
Frage der Amerikanisierung blieb virulent, denn der Marketingansatz wurde vor allem in
den USA weiterentwickelt, und anders als die industriellen Branchen vermochte sich dieser
Wirtschaftszweig der USA weiterhin weltweit an der Spitze zu halten.'” In den 1970er Jah-
ren wurde Marketing als Fiihrungskonzept entwickelt, nach 1980 als strategisches Marketing
und seit 1990 als "marktorientiertes, integriertes Fiihrungskonzept".'® Mit diesen Konzepten
meldete das Marketing einen stindig erweiterten Kompetenzanspruch in der Fiihrung von
Unternehmen an. Die deutsche Werbewirtschaft hatte ihren AnschluB an die amerikanische
Entwicklung erreicht, der Transfer erfolgte jedoch weiterhin sowohl in der Theorie als auch
in der Praxis einseitig von den USA in die Bundesrepublik.'” Das Gefille und damit die
Frage einer Amerikanisierung blieb erhalten. Noch 1995 bemingelte Hans Giinter Meissner:
"Diese Auffassung, daB Marketing mit Werbung und Verkauf identisch sei, ist nach wie vor
bei einer Reihe von Unternehmen anzutreffen.""’

Trotzdem kann nicht von einer weiteren Amerikanisierungswelle gesprochen werden. Die
Verinderungen erfolgten relativ langsam. Eine gewisse Beschleunigung ist durch die Globa-
lisierungsbewegung seit Ende der 1980er Jahre zu verzeichnen. In einem eher kontinuierli-
chen als sprunghaften ProzeB modernisierten Unternehmen wie z.B. Beiersdorf ihr Fiih-
rungskonzept und riickten den Marketinggedanken immer stirker in den Vordergrund. Dabei
erfolgte eine schleichende Amerikanisierung, die u. a. dadurch zum Ausdruck kam, dafl das

107  Bubik, S. 88.

108 Meffert, S. 648,
109  Vgl. Bubik.

110  Meissner, S. 787.
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Konzept fiir die Marke Nivea, die "NIVEA Brand Philosophy”, 1992 ausschlieBlich in eng-
lischer Sprache gedruckt wurde.

Gerade das Beispiel Nivea zeigte die Eigenstiindigkeit der deutschen Werbung. Die naive
Malerei war in den 1970er Jahren als neue Stilrichtung kreiert worden. Sie thematisierte in
allgemein verstindlicher Weise die einfachen, positiven Seiten des Lebens. Thre Aussagen
paBten charakterlich zu Nivea: Unkompliziertheit, Sympathie, Uberschaubarkeit und Ver-
trautheit. Die naive Malerei wurde deshalb 16 Jahre lang als Triger fiir Nivea-Werbung
eingesetzt. Der deutsche Marketingclub bewertete den Erfolg dieser Kampagne so hoch, daf§
er 1981 der Marke Nivea den Deutschen Marketingpreis zuerkannte. Zwei Momente sind
hierbei bemerkenswert: Aus der amerikanischen Werbung war dergleichen nicht bekannt,
und die bildungsbiirgerlichen 'alten Hasen' der traditionellen deutschen Werbung hitten ob
der Geschmacksverirrung, naive Malerei und nicht anerkannte Kunstwerke einzusetzen, auf-
begehrt. Niveas Verwendung der naiven Malerei reprisentierte ein Stiick autonomer neuer
deutscher Werbekultur.

Der gesellschaftliche Druck auf die Werbung, der in Form moralischer Kritik geduBert
wurde, lieB schon in der zweiten Halfte der 1970er Jahre nach; gleichzeitig erhdhte sich das
SelbstbewuBtsein der in der Werbewirtschaft Beschéftigten."? 1981 glaubten 59 Prozent der
Verbraucher, der Werbung "niitzliche Hinweise" entnehmen zu konnen, und hielten sie
"meist auch fiir recht unterhaltsam"." Die vor allem gesellschaftspolitisch begriindete gene-
relle Kritik an der Werbung verebbte. In Angleichung an die USA wurde Werbung stirker
als jemals zuvor Bestandteil des alltiglichen Lebens. Es war bezeichnend, daB ein erneuter
Diskurs um die Werbung erst wieder durch gezielte, schockierende Konfrontationen seitens
der Werbung selbst, wie sie die Firma Benetton zu Beginn der 1990er Jahre betrieb, und
auch nur fiir kurze Zeit entfacht wurde."™ "Die Werbekritik der achtziger Jahre beruht nicht
mehr auf externer Analyse, sondern auf interner Schonheitspflege. Nicht mehr die Werbung
als solche wurde gesellschafts- und kulturkritisch hinterfragt, sondern einzelne ihrer
Auswiichse, zu bedauerlichen Ausrutschern singularisiert, werden ethisch-moralisch
angeklagt."'”

VI. Resiimee

Die deutsche Werbewirtschaft hat sich unter amerikanischem EinfluB nach dem Zweiten
Weltkrieg tiefgreifend umgestaltet und durch ihren erheblichen EinfluB auch im Konsumen-
tenverhalten eine Amerikanisierung bewirkt. Institutionelle Verdnderungen sind im Sieges-
zug der Full-service Agenturen, durch amerikanischen Direktinvestitionen, den Umfang des
Werbeaufwandes und in der unternehmensinternen Reorganisationen ebenso deutlich wie in
der Verbreitung von Selbstbedienungsliden und Do-it-yourself-Aktivititen.

Die "Arbeitsweise des praktischen Handelns", Alltagsverhalten, Herangehensweisen und
Bewertungen haben sich amerikanischen Verhaltensweisen gendhert. In werbetreibenden und
werbemittelnden Unternehmen dominiert heute der Denkansatz des Marketing. Das traditio-

111  Schroter, Erfolgsfaktor Marketing, S. 1127.

112 B Tierz, Laudatio, in: 25 Jahre BDW, 1953-1978, 0.0. 0.J. (1978), ohne Paginierung (S. 9).

113 Muller, S. 319.

114 Siehe C. Wischermann, Grenzenlose Werbung? Zur Ethik der Konsumgesellschaft, in: Bor-
scheid/Wischermann, S. 372-407, S. 396-404.

115  Reinhardr, Von der Reklame, S. 11.
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nelle "Qualitit-verkauft-sich-von-selbst" ist nicht mehr anzutreffen. Es hat eine Professiona-
lisierung der Werbetreibenden stattgefunden, deren Berufsbild, Ausbildung und Selbstver-
standnis wurden revolutioniert und verwiesen das Bild des kiinstlerisch inspirierten Werbe-
schaffenden in eine vergangene Epoche. Die Konsumenten haben sich stirker an die
Allgegenwart der Werbung gewohnt, sie ist in Deutschland, was Klaus Hallig 1965 iiber die
USA schrieb, ein "integrierender Bestandteil des Lebens" geworden."® Selbstbedienung und
Selbstbetitigung (do-it-yourself) sind selbstverstindlich geworden. Die Verbrauchererzie-
hung durch Werbung war in vieler Hinsicht erfolgreich.'"” Der friihere gegen die Werbung
gerichtete Vorwurf der Marktschreierei ist verstummt, die gesellschaftspolitische Kritik der
1970er Jahre zuriickgegangen.

Die Amerikanisierung der bundesdeutschen Werbung erfolgte in mehreren Phasen. Die
augenscheinliche Uberlegenheit der US-Gesellschaft fiihrte nach dem Krieg zu einer ersten
Amerikanisierungs-Welle in den 1950er Jahren, die u.a. durch die Full-service Agentur
gekennzeichnet war. Mitte der 1960er und zu Beginn der 1970er Jahre kam es auf der Basis
des Massenkonsums zu einer zweiten Welle, die vor allem die Ubernahme des Marketing-
konzeptes mit sich brachte. Wihrend die erste Welle in der deutschen Werbewirtschaft viele
Ahnlichkeiten mit anderen isolierten Amerikanisierungsschritten in Teilen der allgemeinen
Wirtschaft aufwies," war die zweite unvergleichlich umfassender, weil sie auf fast alle
groBeren und mittleren Unternehmen einwirkte. Zeitlich lag die erste Welle der Werbewirt-
schaft in den 1950er Jahren deutlich vor jener in der allgemeinen Wirtschaft, welche Volker
Berghahn auf die frithen 1960er Jahre datierte."” Dieses Vorauseilen der Werbewirtschaft
wiederholte sich mit ihrer zweiten Amerikanisierungswelle, der eine allgemeine Anglei-
chung in der Wirtschaft wiederum mit erheblicher Verzdgerung folgte.’ Danach liefen die
veridnderten wirtschaftlichen Rahmenbedingungen, die durch das Ende des Booms und die
Olschocks gekennzeichnet waren, das amerikanische Vorbild verblassen. Die bestandige
Uberlegenheit der amerikanischen Werbung, die sich u.a. in der Fortentwicklung des Mar-
ketingkonzeptes und Globalisierungstendenzen zeigte, fiihrte aber dazu, daBl sich die bundes-
deutsche Werbung auch weiterhin nicht dem amerikanischen Einfluf entzog, sondern in
einem stindigen, wenig spektakuldren ProzeB amerikanische Verhaltensweisen und Bewer-
tungsmuster iibernahm.

Trotz zweier Amerikanisierungswellen und der nachfolgenden Angleichungstendenz blie-
ben bis heute (1997) auf allen Gebieten erhebliche Unterschiede zwischen der deutschen und
der amerikanischen Werbung bestehen. Amerikanisierung bedeutete niemals das Ausléschen
traditionell deutscher Verhaltensweisen und deren Ersetzen durch amerikanische. Wenn auch
der Werbeaufwand pro Kopf sich stark angeglichen hat, so ist doch das Erscheinungsbild -
Allgegenwart versus Gegenwart - unterschiedlich geblieben. Die selbstverstindliche Prisenz
der Werbung in der Offentlichkeit und in den Medien findet bei den Konsumenten in den
USA und Deutschland unterschiedliche Akzeptanz. Das mag u.a. daran liegen, daf die

116  Hallig, S. 31.

117  H.G. Schroter, Marketing als angewandte Sozialtechnik und Verinderungen im Konsumverhalten:
Nivea als internationale Dachmarke 1960 - 1994, in: H. Kaelble/H. Siegrist (Hg.), Konsumgeschichte
als Gesellschaftsgeschichte, (i.E.) Berlin 1996.

118 Z.B. in der Mineraldlindustrie, der Ubergang von der Carbo- zur Petrochemie, der Art der Auto-
mobilproduktion u.a.m.

119  Zur allgemeinen Amerikanisierung der bundesdeutschen Wirtschaft vgl. Berghahn.

120  Schroter, Perspektiven der Forschung.



Die Amerikanisierung der Werbung 115

Kritik in der Bundesrepublik niemals ganz verstummt ist, sondern auf der politischen Ebene
(Abhiingigkeit der Medien von Auftrigen), der gesellschaftlichen (Wecken unerfiillbarer
Wiinsche) und heute vermehrt auf der dkologischen (Miillberge als Werbefolge) fortgefiihrt
wird. Eine zweite grundlegende Differenz, die Wertschitzung des Individuellen, hat sich
indessen im vergangenen Jahrzehnt verringert. Der Grund dafiir liegt nicht in einer Vermin-
derung dieses Zuges in Deutschland oder in Europa, sondern in einer Angleichung der USA
an diese europiischen Wertvorstellungen. Diese Umkehr der Transferrichtung bedeutet zwar
nicht das Ende der Amerikanisierung, wohl aber den wachsenden Trend zu einer nicht mehr
nur einseitigen Angleichung, sondern beidseitigen Konvergenz von Lebensstilen.
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Der Arbeitsmarkt in der friihen Weimarer Republik.
Ein Beitrag zur "Vollbeschiiftigungsthese" der Inflationsforschung

Von Heike Knortz (Karlsruhe)

Die seit 1976 auf Anregung Feldmans und Holtfrerichs forcierte "Inflationsforschung™ fiihrte
zu wichtigen, wenn auch oftmals kontroversen Detailergebnissen innerhalb der Geschichts-
wissenschaft. Schon konzeptionell brachte das Projekt "Inflation und Wiederaufbau in
Deutschland und Europa 1914-1924" eine Akzentverschiebung: der InflationsprozeB seit 1914
bzw. 1918/19 gewann an Bedeutung gegeniiber der Hyperinflationszeit. Ausgehend von Ergeb-
nissen zeitgenossischer Forscher wie Bresciani-Turroni’, Graham’ und Hesse', unterstiitzt
durch Forschungen der dem Keynesianismus verpflichteten Okonomen wie Laursen/Pedsersen’
wurde spitestens mit Czada® seit 1973 davon ausgegangen, daB die Inflation dem Deutschen
Reich nach dem Ersten Weltkrieg eine vergleichsweise niedrige Arbeitslosenquote bei relativ
kriiftigem Wirtschaftswachstum ermdglicht habe. Die Fehlleitung von Kapital sowie mangelnde
Rationalisierungen, eine "Deformation” der ékonomischen Strukturen werden allgemein ver-
mutet, AusmaB und Qualitit jedoch nicht genauer analysiert.

Explizit stellte dann Holtfrerich’ 1980 einen anschlieBend nicht hinterfragten, aber weit-
gehend iibernommenen kausalen Zusammenhang zwischen inflationdrer Entwicklung und
positiver Gestaltung des reichsdeutschen Arbeitsmarktes bis 1923 her. Wie das folgende auf
Holtfrerich zuriickgehende Schaubild zeigt, verhielten sich die Arbeitslosenzahlen demnach
invers funktional zu den GroBhandelspreisen. Fielen die GroBhandelspreise, stieg die Ar-

| Stellvertretend fiir eine Vielzahl weiterer Publikationen seien hier nur genannt: Historische Prozesse der deut-
schen Inflation 1914 bis 1924. Ein Tagungsbericht, bearb. und hgg. v. O. Biisch/G.D. Feldman, Berlin 1978
(=Einzelveroffentlichungen der Historischen Kommission zu Berlin, Bd. 21); G.D. Feldman/C.-L. Holtfre-
rich/G.A. Ritter/P.-Chr. Witt (Hg.), Die deutsche Inflation. Eine Zwischenbilanz, Berlin/New York 1982.
(=Veroffentlichungen der Historischen Kommission zu Berlin, Bd. 54); dies., Die Erfahrung der Inflation im
internationalen Zusammenhang und Vergleich, Berlin/New York 1984. (=Veroffentlichungen der Histori-
schen Kommission zu Berlin, Bd. 57); G.D. Feldman (Hg.), Die Nachwirkungen der Inflation auf die deut-
sche Geschichte 1924-1933, Miinchen 1985. (=Schriften des Historischen Kollegs. Kolloguien 6), G.D. Feld-
man/C.-L. Holtfrerich/G A. Ritter/P.-Chr. Wint (Hg), Die Anpassung an die Inflation, Berlin/New York
1986. (=Veroffentlichungen der Historischen Kommission zu Berlin, Bd. 67). Einen guten Forschungsiiber-
blick iiber einzelne Fragestellungen und Forschungsaspekte gibt dariiber hinaus G.D. Feldman, Vom Welt-
krieg zur Weltwirtschaftskrise. Studien zur deutschen Wirtschafts- und Sozialgeschichte 1914-1932, Gottin-
gen 1984, 8. 55-66. (=Kritische Studien zur Geschichtswissenschaft. Bd. 60), wihrend M. Schneider, Deut-
sche Gesellschaft in Krieg und Wahrungskrise 1914-1924. Ein Jahrzehnt Forschungen zur Inflation, in: Ar-
chiv fiir Sozialgeschichte 26, 1986, S. 301-319, Uberblick und Bewertung der Forschungsliteratur vornimmt.

2 C. Bresciani-Turroni, The Economics of Inflation. A Study of Currency Depreciation in Post-War Germany,

1914-1923, London 1937.

F.D. Graham, Bxchange, Prices and Production in Hyper-Inflation: Germany 1920-1923, Princeton 1930.

4 F Hesse, Die deutsche Wirtschaftslage von 1914 bis 1923. Krieg, Geldblihe und Wechsellagen, Jena 1938.

(=Beitrage zur Erforschung der wirtschaftlichen Wechsellagen. Aufschwung, Krise, Stockung, Heft 16).

(Kiinftig zitiert: Hesse, Deutsche Wirtschaftslage).

K. Laursen/J. Pedersen, The German Inflation 1918-1923, Amsterdam 1964.

6 P. Czada, Ursachen und Folgen der groBen Inflation, in: H. Winkel (Hg.), Finanz- und wirtschaftspolitische
Fragen der Zwischenkriegszeit, Berlin 1973. (=Schriften des Vereins fiir Sozialpolitik, N.F. Bd. 73/1973).
(Kiinftig zitiert: Czada, Ursachen und Folgen).

7 C.-L. Holifrerich, Die deutsche Inflation 1914-1923. Ursachen und Folgen in internationaler Perspektive,
Berlin/New York 1980.
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beitslosenquote; beschleunigte sich der Preisverfall, gingen die Arbeitslosenzahlen zuriick.
Dieser Mechanismus funktionierte knapp drei Jahre; die im Anschlu daran unkontrollierbar
gewordene Hyperinflation machte nicht zuletzt wegen ihrer katastrophalen Folgen auf dem
Arbeitsmarkt einen Wihrungsschnitt unumginglich. Hatte die Politik - zumindest in histo-
rischer Perspektive - also doch die Wahl zwischen Inflation und Arbeitslosigkeit gehabt?

Schaubild 1: Preisentwicklung und Arbeitslosenquote im Deutschen Reich 1919-1922
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Quelle: C.-L. Holtfrerich, Die deutsche Inflation 1914-1923. Ursachen und Folgen in internationaler Perspektive,
Berlin/New York 1980, S. 198.

Im folgenden soll gezeigt werden, daB es im Deutschen Reich nach dem Ersten Weltkrieg keine
Vollbeschiftigung gab und daB die Entwicklung auf dem Arbeitsmarkt in keinem direkten
Zusammenhang mit der Geldwertentwicklung stand. Vielmehr wurden die Strukturen des
Arbeitsmarktes zu Beginn der Weimarer Republik durch die Gesetzgebung wihrend der
Demobilmachungszeit beeinfluBt.* DaB die Inflation diese Tendenz ab 1922 unterstiitzt hat, soll
dagegen nicht bestritten, muB sogar betont werden.

8 Vgl hierzu insgesamt auch H. Knortz, Wirtschaftliche Demobilmachung 1918/22. Das Beispiel Rhein-Main-
Gebiet, Frankfurt a. M./Berlin/Bern u.a. 1992, (=Studien zur Technik-, Wirtschafts- und Sozialgeschichte, 4).
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1. Als Beweis fiir die positiven Wirkungen der Inflation auf den Arbeitsmarkt sind statistische
Angaben iiber die Arbeitslosigkeit unter Mitgliedern der Gewerkschaften und der Facharbeiter-
verbande herangezogen worden. Diese Angaben schienen mit Zahlen iiber die unterstiitzten
Erwerbslosen’ sowie iiber die Entwicklung von Belegschaften in ausgewihlten Industriebetrie-
ben' zu korrespondieren. Tabelle 1 zeigt diese im internationalen Vergleich sehr niedrigen
Arbeitslosenquoten im Deutschen Reich, allerdings eben nur der Gewerkschaftsmitglieder und
der in Facharbeiterverbinden organisierten Arbeitnehmer. Quoten von nur 2,2 Prozent im
September 1919, von 1,9 Prozent im Mérz und April 1920, von 1,2 Prozent im Oktober 1921
und unter einem Prozent das halbe Jahr 1922 hindurch lieBen schnell auf eine annihernde
Vollbeschiftigung schlieBen.

Tabelle 1:  Arbeitslosigkeit unter Gewerkschafts- und Facharbeiterverbandsmitgliedern im
Deutschen Reich 1919 - 1923
(in Prozent)

Monat 1918 1919 1920 1921 1922 1923
Januar 6,6 3.4 45 3.3 42
Februar 6,0 2,9 4,7 2.7 5,2
Mirz 3.9 1,9 2 1 | 5.6
April 3.2 1,9 3,9 0,9 7,0
Mai 3,8 2.7 3,7 0,7 6,2
Juni 2,5 4,0 3,0 0,6 4.1
Juli 3,1 6,0 2,6 0,6 3.5
August 7 | 5,9 2.2 0,7 6,3
September 2,2 4.5 1,4 0,8 99
Oktober 2,6 4,2 1,2 1,4 19,1
November 1,8 2,9 3.9 14 2,0 23.4
Dezember 51 2,9 4,1 1,6 2,8 28,2

Quelle: F. Hesse, Die deutsche Wirtschaftslage von 1914 bis 1923. Krieg, Geldbldhe und Wechsellagen, Jena
1938. (= Beitrige zur Erforschung der wirtschaftlichen Wechsellagen. Aufschwung, Krise, Stockung,
Heft 16), S. 480 f.

Einer Uberpriifung hielten diese Daten insofern stand, als sie mit den Zahlenreihen der durch
Erwerbslosenfiirsorge unterstiitzten Arbeitslosen korrelieren. Tabelle 2 zeigt den Verlauf der
tendenziell sinkenden Arbeitslosenquote unter den Mitgliedern der Facharbeiterverbinde und
die hiermit korrespondierenden Zahlen unterstiitzter Erwerbsloser. Unberiicksichtigt blieb bei
dieser Analyse jedoch, daB lingst nicht alle Arbeitslose Erwerbslosenfiirsorge erhielten und daB
der Kreis der Unterstiitzungsempfinger infolge Gesetzeséinderungen stark fluktuierte.

9 Vgl. beispielsweise Hesse, Deutsche Wirtschaftslage, S. 480 f,, aber auch: Die wirtschaftliche Demobilma-
chung in Frankfurt am Main (1.11.1918-31.12.1919). Denkschrift hgg. vom stidtischen Arbeitsamt anlaBlich
dessen 25jihrigen Bestehens am 1. Mai 1920. S. 42.

10 Zum Beispiel bei Czada, Ursachen und Folgen, S. 43.
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Tabelle 2: Entwicklung der Arbeitslosenquote und der unterstiitzten Erwerbslosen im
Deutschen Reich 1920-1922

Jahr Monat Arbeitslose in Prozent” unterstiitzte Erwerbslose”

1920 Mirz 1,9 370.296
April 1,9 329.505
Mai 2.7 292.307
Juni 4.0 271.660
Juli 6,0 322.923
August 59 403.835
September 4,5 414,601
Oktober 4,2 392.823
November 3.9 361.311
Dezember 4,1 350.087

1921 Januar 4.5 410.238
Februar 4.7 423.164
Mirz 3.7 426.600
April 3.9 413.321
Mai 3.7 394.262
Juni 3,0 357.352
Juli 2,6 314.475
August 2,2 267.108
September 1,4 232.057
Oktober 12 185.806
November 1,4 150.104
Dezember 1,6 149.337

1922 Januar 33 165.248
Februar 2,7 202.594
Mirz 1 51 | 212.526
April 0,9 115.845
Mai 0,7 64.708
Juni 0,6 28.626
Juli 0,6 19.648
August 0,7 15.137
September 0,8 11.671
Oktober 14 16.678
November 2,0 24 813
Dezember 2,8 42.900

a Arbeitslosigkeit unter den Mitgliedern der Facharbeiterverbénde.
b Zahl der gemilB gesetzlicher Verordnungen iiber Erwerbslosenfiirsorge unterstiitzten Erwerbslosen.

Quelle: Statistisches Jahrbuch fiir das Deutsche Reich, hgg. vom Statistischen Reichsamt 44. Jg., 1924/25,
Berlin 1925, S. 296 und S. 299, sowie 45. Jg., 1926, S. 307.

Mit diesen Zahlenreihen sind die zur Verfiigung stehenden Daten fiir das Deutsche Reich und
seine Lander weitgehend erschopft. Zur Uberpriifung der mit rein quantitativen Methoden
gewonnenen "Vollbeschéftigungsthese", die in krassem Widerspruch zu qualitativen Quellen-
aussagen steht, bieten sich deshalb Daten lokaler Verwaltungseinheiten an. Um dem Vorwurf
mangelnder Repriisentativitit mittels Selektion einer einzelnen Kommune zu entgehen, soll im
folgenden der Arbeitsmarkt im Rhein-Main-Gebiet, konkret strukturell solch unterschiedlicher
Stidte wie Frankfurt/Main, Hanau, Bad Homburg v.d.H., Mainz und Wiesbaden, die noch dazu
verschiedenen Landesregierungen unterstanden, analysiert werden.

2. Die Zahlenreihen iiber die Entwicklung der unterstiitzungsberechtigten Erwerbslosen in
den Stidten Frankfurt/Main, Hanau, Bad Homburg v.d.H., Mainz und Wiesbaden als auch
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Darmstadt, Hoechst und Offenbach scheinen die These von den positiven Inflationsimpulsen
auf den Arbeitsmarkt zu untermauern. Sie fiigen sich entsprechend in den reichsdeutschen
Trend ein, wie Tabelle 3 fiir fiinf ausgewihlte Stidte des Rhein-Main-Gebietes nachweist.

Tabelle 3:  Unterstiitzte Erwerbslose in ausgewidhlten Stddten des Rhein-Main-Gebietes

1919-1922

Jahr Monat Frankfurt Hanau Homburg Mainz Wiesbaden

1919 05 9.453 - - 6.787 -
06 8.707 - - 1.404 1.814
07 8.339 - - 1.102 1.608
08 6.329 - - 857 1.508
09 4.566 - - 557 1.380
10 3.277 - - 398 1.243
11 2.886 523 54 364 1.151
12 2.515 518 54 351 1.345

1920 01 2.620 524 105 386 1.393
02 2.783 483 65 1.063 1.231
03 2.070 412 78 928 994
04 1.764 408 92 903 679
05 1.836 430 79 1.051 708
06 2.423 500 96 1.367 844
07 2.555 596 134 2.073 1.061
08 2.947 609 148 1.816 1.210
09 2.699 505 167 2.063 1.223
10 2.242 433 152 2.030 1.008
11 2.128 445 133 1.911 1.022
12 1.918 400 176 2.344 1:123

1921 01 2.028 415 174 1.319 1.235
02 2.020 450 190 1.074 1.355
03 2.008 476 173 1.055 1.318
04 2.216 545 163 937 1.312
05 2.630 599 167 934 1.260
06 2.316 599 142 933 1.081
07 1.973 604 105 750 947
08 1.477 451 920 617 788
09 1.170 325 59 542 751
10 867 326 31 400 581
11 - 257 33 207 390
12 532 258 30 257 284

1922 01 633 = - 359 -
02 672 - - 526 B
03 421 - - 271 -
04 265 - - 128 -
05 224 - - 60 -
06 156 - - 19 -
07 117 - - L -
08 88 - - 2 -
09 120 - - 4 -
10 370 - - 11 -
11 - - = 11 -

Quelle: Eigene Berechnungen nach: Arbeitsmarkt-Anzeiger der Reichszentrale der Arbeitsnachweise, hgg. v.
Statistischen Reichsamt, Abteilung fiir Arbeiterstatistik, Berlin 1. Jg., 1919 - 4. Jg., 1922.



124 Heike Knortz

Die Zahl der unterstiitzten Erwerbslosen war also auch im Rhein-Main-Gebiet insgesamt riick-
laufig. Leichte Zunahmen bei den Erwerbslosen, die Unterstiitzung erhielten, korrelieren mit
leichtem Ansteigen der Arbeitslosenquote auf Reichsebene in den Facharbeiterverbinden. So
steigen die im Trend fallenden Zahlen der unterstiitzten Erwerbslosen in Frankfurt/Main,
Hanau, Bad Homburg v.d.H. und Wiesbaden Mitte 1920 bis Mitte 1921 noch einmal, um dann
endgiiltig die im selben Zeitraum erhéhte und anschliefend rapide fallende Arbeitslosenquote
im Deutschen Reich auf weniger als einen Prozentpunkt zu bestitigen. Allerdings ist diese
Entwicklung auf gesetzliche Vorgaben zuriickzufithren und nicht auf eine inflationsbedingte
strukurelle oder konjunkturelle Entspannung.'' Eine eingehende Analyse der entsprechenden
Verordnungen zeigt namlich, daB sich der Kreis der Unterstiitzungsempfiinger systematisch
verringerte und damit keine Aufnahme in die Arbeitsmarktstatistik erfolgte. AnschlieBend
werden deshalb die Hauptelemente der Arbeitsmarktpolitik'? dargestellt und ihre Auswirkungen
auf Arbeitsmarkt und Arbeitslosenstatistik analysiert.

11 Vgl hierzu auch F. Wunderlich, Die Bekdmpfung der Arbeitslosigkeit in Deutschland seit Beendigung des
Krieges, Jena 1925. (=Schriften der Gesellschaft fiir Soziale Reform, Heft 75), S. 9. (Kiinftig zitiert: Wunder-
lich, Bekdmpfung der Arbeitslosigkeit).

12 Vgl. hierzu insgesamt (AB = Amtsblatt; MB = Ministerialblatt fiir die PreuBische Innere Verwaltung;
NBLDMA = Nachrichtenblatt des Reichsamtes fiir wirtschaftliche Demobilmachung, RABI = Reichs-
arbeitsblatt, RGBI = Reichsgesetzblatt):

Zur Erwerbslosenfiirsorge: RGBI. 1918, Nr. 6528, Aufruf des Rates der Volksbeauftragten an das deutsche
Volk vom 12. November 1918; RGBI. 1918, Nr. 6530, Verordnung iiber Erwerbslosenfiirsorge vom 13. No-
vember 1918 (Demobilmachungsamt); MB 1918, Ausfithrungsvorschriften des [preuischen] Ministers des
Innern zur Verordnung des Reichsamts fiir die wirtschaftliche Demobilmachung, betr. Erwerbslosenfiirsorge
(13.11.18) vom 18. November 1918; MB 1918, Ausfithrungsvorschriften des [preuflischen] Ministers des In-
nern vom 3. Dezember 1918 zur Verordnung des Reichsamts fiir die wirtschaftliche Demobilmachung, betr.
Erwerbslosenfiirsorge vom 13. November 1918 (Erster Nachtrag); RGBI. 1918, Nr. 6570, Verordnung, be-
treffend Abdnderung der Verordnung iiber Erwerbslosenfiirsorge vom 3. Dezember 1918; MB 1918, Aus-
fithrungsvorschriften des [preuBischen] Ministers des Innern, betr, Erwerbslosenfiirsorge (Zweiter Nachtrag)
vom 21. Dezember 1918; RGBI. 1918, Nr. 6600, Verordnung, betreffend Anderung der Verordnung iiber Er-
werbslosenfiirsorge (13.11.18) vom 21. Dezember 1918; MB 1919, Ausfihrungsvorschriften des [preufi-
schen] Ministers des Innern, betr. Erwerbslosenfiirsorge (Dritter Nachtrag) vom 7. Januar 1919; RGBI. 1919,
Nr. 6655, Verordnung, betreffend Abanderung der Verordnung iiber Erwerbslosenfiirsorge (13.11.18) vom
15. Januar 1919; MB 1919, Ausfithrungsvorschriften des [preuBischen] Ministers des Innern, betr. Erwerbs-
losenfiirsorge (Vierter Nachtrag) vom 31. Januar 1919; MB 1919, Ausfithrungsvorschriften des [preufi-
schen] Ministers des Innern, betr. Erwerbslosenfiirsorge (Fiinfter Nachtrag) vom 13. Mirz 1919; RGBI.
1919, Nr. 6759, Verordnung, betreffend Abinderung der Verordnung iiber Erwerbslosenfiirsorge (13.11.18)
vom 14. Mirz 1919; MB 1919, Ausfiihrungsvorschriften des [preuBischen] Ministers des Innern, betr. Er-
werbslosenfiirsorge (Sechster Nachtrag) vom 11. April 1919; RGBI. 1919, Nr. 6819, Verordnung, betreffend
Anderung der Verordnung iiber Erwerbslosenfiirsorge (13.11.18) vom 15. April 1919; RGBI. 1919, Nr.
6825, Bekanntmachung, betreffend die Fassung der Reichsverordnung tber Erwerbslosenfiirsorge vom 16.
April 1919; MB 1919, Ausfiihrungsvorschriften, betr. Erwerbslosenfiirsorge (Siebenter Nachtrag) vom 2.
Mai 1919; MB 1919, Ausfithrungsvorschriften des [preulischen] Ministers des Innern, betr. Erwerbslosen-
fiirsorge (Achter Nachtrag) vom 3. Juli 1919; RGBI. 1919, Nr. 7111, Verordnung, betreffend Abénderung
der Reichsverordnung iiber Erwerbslosenfiirsorge (23.4.19) vom 27. Oktober 1919; MB 1919, Ausfiih-
rungsvorschriften des [preuBischen] Ministers fiir Volkswohlfahrt, betr. Erwerbslosenfiirsorge (Zehnter
Nachtrag) vom 1. Dezember 1919; RGBI. 1920, Nr. 7246, Verordnung, betreffend Abéinderung der Reichs-
verordnung iiber Erwerbslosenfiirsorge (23.4.19) vom 15. Januar 1920; MB 1920, Ausfithrungsvorschriften
des [preuBlischen] Ministers fiir Volkswohlfahrt, betr. Erwerbslosenfiirsorge (Elfter Nachtrag) vom 26. Januar
1920; RGBI. 1920, Nr. 7266, Reichsverordnung iiber Erwerbslosenfiirsorge vom 26. Januar 1920; RGBI.
1920, Nr. 7496, Verordnung, betreffend Abénderung der Verordnung iiber Erwerbslosenfiirsorge (26.1.20)
vom 6. Mai 1920; RGBI. 1920, Nr. 7729, Verordnung, betreffend Abanderung der Verordnung iber Er-
werbslosenfiirsorge (26.1.20) vom 11. August 1920, MB 1921, ErlaB des [preuBischen] Ministers fiir Volks-
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3. Die in Anbetracht der revolutiondren Stimmung 1918/19 groBziigig angelegte Arbeitslosen-
unterstiitzung in Form der Erwerbslosenfiirsorge ist zunehmend repressiver ausgestaltet wor-
den. Betroffen waren hiervon besonders Langzeitarbeitslose und weibliche Erwerbslose. So
anderten sich die Berechtigungsmodalititen fiir den Bezug von Erwerbslosenfiirsorge mit der
Verordnung vom 6. Mai 1920 dahingehend, daB die Unterstiitzungsdauer hochstens 26 Wochen
betrug. Erst nach weiteren 26 Wochen Arbeitslosigkeit konnte die Unterstiitzung "beim
Vorliegen der allgemeinen Voraussetzungen" wieder gewihrt werden.”” Nach sechseinhalb
Monaten Arbeitslosigkeit fielen die Langzeitarbeitslosen also aus der Erwerbslosenfiirsorge-
statistik heraus, da sie keine Anspriiche mehr an die Erwerbslosenfiirsorge geltend machen
konnten. Aus Sicht der kommunalen Arbeitsimter gestaltete sich dieses Problem wie fiir
Frankfurt/Main nachgewiesen: "Seit dem 1. Mai ist eine neue Erwerbslosenunterstiitzungs-
ordnung [sic!] in Kraft getreten. Die wesentlichen Aenderungen gegeniiber dem bisherigen
Zustand sind: [...] Die Beschrinkung der Unterstiitzung auf 26 Wochen innerhalb eines Jahres.
Diese Beschrinkung tritt am 1.8.20 in Kraft" Und weiter: "Ueber 26 Wochen sind in
Unterstiitzung 314 Personen. [...] Es ist damit zu rechnen, dass diese Personen am 1.8.20 der
allgemeinen Wohlfahrtspflege anheim fallen."'* Bezogen auf die in demselben Schreiben

wohlfahrt, betr. Anpassung der Hochstsitze der Erwerbslosenfiirsorge vom 25. Juni 1921; RGBI. 1921, Nr.
8361, Verordnung, betreffend Abéanderung der Verordnung iiber Erwerbslosenfiirsorge (26.1.1920) vom 1.
November 1921; RABI. 1922, X (Il C) 1350, Erlafl des Reichsarbeitsministers vom 8. Februar 1922; RGBI.
1922, Nr. 8560, Verordnung zur Abénderung der Verordnung iiber Erwerbslosenfiirsorge vom 21. Mirz
1922; RABI. 1922, Verordnung tiber Hochstsétze in der Erwerbslosenfiirsorge des Reichsarbeitsministers
vom 1. August 1922; RABI. 1922, X 7342/22, Bescheid des Reichsarbeitsministers vom 4. Oktober 1922;
RABI. 1922, Verordnung iiber Hochstsiitze in der Erwerbslosenfiirsorge des Reichsarbeitsministers vom 18.
November 1922; zur produktiven Erwerbslosenfiirsorge: RGBI. 1919, Nr. 7111, Verordnung, betreffend Ab-
anderung der Reichsverordnung iiber Erwerbslosenfiirsorge (23.4.19) vom 27. Oktober 1919; MB 1919,
Ausfithrungsvorschriften des [preuBischen] Ministers fiir Volkswohlfahrt, betr. Erwerbslosenfiirsorge (Zehn-
ter Nachtrag) vom 1. Dezember 1919; MB 1920, Ausfiihrungsbestimmungen des Reichsarbeitsministers vom
10. Januar 1920 zum § 15 der Verordnung iiber Erwerbslosenfiirsorge vom 15. Januar 1920 [...] in der
Fassung vom 26. Januar 1920 [...]; RABI. 4/1920, Artikel "Produktive Erwerbslosenfiirsorge” des Regie-
rungsrates im Reichsamt fir Arbeitsvermittlung, Schiele; AB Cassel 1920, A I11.7530, Bekanntmachung des
[preuBischen] Regierungsprisidenten zu Cassel im Amtsblatt der Regierung zu Cassel vom 27. August 1920;
RABI. 9/1921, Artikel "Kulturgiirtel um die Grofstidte unter Férderung aus der produktiven Erwerbslosen-
fiirsorge” des Referenten im Reichsarbeitsministerium, Berger; RABI. 14/1921, Artikel "Die Uberfithrung
von Arbeitskriften in die Landwirtschaft" des Referenten im Reichsamt fiir Arbeitsvermittlung, Stephan;
RABI. 17/1921, Artikel "Die Férderung von Meliorationen mit Mitteln der produktiven Erwerbslosenfiirsorge
in Preuflen" des Referenten im Reichsamt fiir Arbeitsvermittlung, Bardow; RABI. 21/1921, Artikel "Er-
werbslosenfiirsorge durch Uberfithrung groBstéidtischer Erwerbsloser auf das Land" des Referenten im
Reichsamt fiir Arbeitsvermittlung und im preuBischen Ministerium fiir Volkswohlfahrt, Bardow; RABI.
22/1921, Artikel "Praktische Erwéigungen zur produktiven Erwerbslosenfiirsorge” von Oberregierungsrat
Ritsch, Betriebsleiter des Zweckverbandes fiir JuraerschlieBungsstraien; RABI. 2/1922, Il C Nr. 14200/21,
Der Reichsarbeitsminister an die obersten Landesbehérden fiir Erwerbslosenfiirsorge, betrifft: Entlohnung der
Notstandsarbeiter, vom 30,12.1921; RABI. 3/1922, Ill 5648/22, Verordnung des Prasidenten des Reichsamts
fiir Arbeitsvermittlung vom 24.1.1922; zu den Notstandsarbeiten: NBI. DMA 1918, DMA Nr.III.678/11.18,
Unterstitzung fiir 6ffentliche Notstandsarbeiten vom 30. November 1918 (S. 10ff); NBL.DMA 1918, DMA
Nr.II1.314/11.18, Grundsitze iiber die Bewilligung von Zuschiissen zu éffentlichen Notstandsarbeiten (S. 12
f) vom 3.12.1918; RABL 66/1920 und RABI. 3/1921, Artikel "Férderung offentlicher Notstandsarbeiten
durch Zuschiisse aus Reichs- und Staatsmitteln in der Zeit vom 10. November 1918 bis 30. Juni 1920. (Alte
Notstandsaktion)" des Regierungsrates im Reichsamt fiir Arbeitsvermittlung, Schiele; RGBI. 1923, Teil I,
Bestimmungen des Reichsarbeitsministers tiber 6ffentliche Notstandsarbeiten vom 17. November 1923,

13 Vgl. RGBI. 1920, Nr. 7496, S. 871 {F, S. 873.

14 Stadtarchiv Frankfurt/Main (kinftig: StAFfm), S 238 IIl. Auszug aus einem Schreiben des Stadtischen
Arbeitsamtes Frankfurt am Main an den Magistrat der Stadt Frankfurt vom 25. Mai 1920, S. 1 und 3.
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angegebenen Daten bedeutete dies fiir die Stadt Frankfurt/Main, daf 17,3 Prozent (314 von
1.818 Personen) der noch im Mai unterstiitzten Erwerbslosen mit Datum vom 1. August 1920
aus der Erwerbslosenfiirsorge ausgeschlossen wurden.

Die planmiBige Verdringung weiblicher Arbeitskrifte vom Arbeitsmarkt ging mit einer
gesetzlichen Reduzierung ihrer Anspriiche an die Erwerbslosenfiirsorge einher. Arbeits-
markt, arbeitsmarktgestaltende Gesetzgebung und politischer Konsens waren bei allen betei-
ligten Parteien so angelegt, daff die Anzahl der weiblichen Erwerbslosen, die unterstiitzungs-
berechtigt waren, kontinuierlich gesenkt werden konnte. Tabelle 4 zeigt die gemessen an der
Gesamtzahl der unterstiitzten Erwerbslosen zuriickgehenden Quoten weiblicher Fiirsorge-
empfinger in den Stidten Frankfurt/Main, Hanau, Bad Homburg v.d.H., Mainz und
Wiesbaden.

Tabelle 4:  Quote der weiblichen Erwerbslosenfiirsorgeempfiinger in ausgewihlten Stidten
des Rhein-Main-Gebietes 1919-1921

(in Prozent)

Jahr Monat Frankfurt Hanau Homburg Mainz Wiesbaden
1919 05 37.2 - - 35,1 -
06 35.5 - B 30,4 4,2
07 32,6 - - 28,1 3.2
08 30,8 - B 25,9 35
09 30,0 - - 30,2 27
10 26,8 - - 35,1 1,8
11 19,3 12,0 20,4 34,5 1.2
12 14,6 12,9 20,9 39,2 1,4
1920 01 10,8 13,1 38,4 25,1 12
02 4.6 18,7 26,5 17,6 0,7
03 2.6 17,9 34,8 22,7 0,2
04 3.5 17,4 33,7 20,8 0,2
05 7.9 13,3 31,1 20,1 0,7
06 12,5 14,5 25,3 17,0 0,2
07 16,0 15,0 20,4 15,4 0,2
08 15,5 14,4 18,4 19,2 0,6
09 14,0 16,2 15,4 20,4 0,8
10 12,0 18,0 16,4 20,1 0,7
11 9,3 16,7 17,1 18,9 2,0
12 8.0 7.4 19,6 23,9 2.3
1921 01 6.0 10,9 11,9 8,2 1,3
02 8.1 8,1 12,6 5.8 1,1
03 10,0 7,6 13,0 6,0 1,0
04 11,6 8,4 10,7 5,6 1,1
05 10,1 10,1 9,7 3,5 1.3
06 8,2 7,6 10,6 2,8 1,0
07 7.5 8,0 6,1 49 0,7
08 5.5 11,6 6,4 6,0 0,8
09 3.8 18,3 6,4 3,3 0,8
10 2,6 17,4 T2 43 153
11 - 18,6 8,5 6,0 L5
12 2,4 16,3 i 1,6 1,8

Quelle:Eigene Berechnungen nach: Arbeitsmarkt-Anzeiger der Reichszentrale der Arbeitsnachweise,
hgg. v. Statistischen Reichsamt, Abteilung fiir Arbeiterstatistik, Berlin 1. Jg., 1919 - 4. Jg., 1922,
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Der weitgehende AusschluB weiblicher Arbeitsloser von Erwerbslosenfiirsorgeleistungen wirkte
sich massiv auf die veréffentlichten Arbeitslosenstatistiken aus. Wer keine Leistungen aus der
Erwerbslosenfiirsorge erhielt, war auf Reichsebene statistisch nicht erfaBt. DaB die Reduzie-
rung des unterstiitzungsberechtigten Personenkreises und damit die Aussagen dieser Erwerbs-
losenstatistik nicht nur im Falle der Arbeitnehmerinnen den sozio-6konomischen Notwendig-
keiten, somit der Realitéit am Arbeitsmarkt diametral entgegen gelaufen sein muB, beweist das
Verhiltnis der Stellengesuche zu der Zahl der Erwerbslosenfiirsorgeempfénger. Fiir die Stadte
Wiesbaden und Frankfurt/Main liegen Daten iiber Arbeitsuchende in den Jahren 1918 bis 1922
vor, die trotz ihrer Unvollstindigkeit einen Eindruck von der Differenz zwischen Arbeit-
suchenden und statistisch als Erwerbslose definierten vermitteln. Tabelle 5 zeigt zunéchst die
Arbeitsmarktsituation in Wiesbaden.

Tabelle 5: Das Verhiltnis Arbeitsuchende zu Erwerbslosenfiirsorgeempfingern in
Wiesbaden 1918-1922

Jahr Monat Gesamtzahl der Erwerbslosenfiirsorge- Differenz in Prozent
Arbeitsuchenden empfinger
1918 12 5.080
1919 01 3.6882
03 16.6292
04 9.6212
06 1.860 1.814 + 2.5
07 2.360 1.608 + 46,8
08 2.504 1.508 + 66,0
09 2.942 1.380 +113,2
10 2.366 1.243 + 90,3
11 1.903 1.151 + 65,3
1921 04 1.552b 1.312 + 18,3
08 1.062¢ 788C + 34,8
09 1.023¢ 751¢ + 36,2
1922 03 420d 155d +:171.0
a Zahlen aus: Die wirtschaftliche Demobilmachung, 2/1919.
b Stadtarchiv Wiesbaden (kiinftig: StAW1), A XIII C 23: "Schriftwechsel mit den Besatzungsbehorden".
¢ Zahlen aus: Hessisches Hauptstaatsarchiv Wiesbaden, 405/3330, S. 70fF.
d

StAWi, A XIII b 79: "Erwerbslosenfiirsorge".

Quelle: Eigene Berechnungen nach: Hessisches Hauptstaatsarchiv Wiesbaden, 405/3579: "Arbeitsnachweis-
stellen", S. 137-182, sowie: Arbeitsmarkt-Anzeiger 1919 ff.

Die liickenhafte Uberlieferung fiir die Stadt Wiesbaden schlieBt eine genaue Quantifizierung

aus, der Trend wird jedoch in Tabelle 6 durch entsprechende Daten iiber die Stadt

Frankfurt/Main bekriftigt: je stirker der Kreis der Unterstiitzungsberechtigten eingegrenzt war,

desto mehr Arbeitsuchende wurden registriert.
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Tabelle 6: Durchschnittliche monatliche Stellengesuche der Minner und minnliche
Unterstiitzungsempfinger in Frankfurt/Main 1919-1922
Jahr Arbeitsgesuche Unterstiitzungsempfinger Differenz in Prozent
1919 6.849 3.956 + 731
1920 5.028 2.096 + 139.9
1921 7.185 1.612 + 3457

Quelle: Eigene Berechnungen nach: An die Stadtverordneten-Versammlung. Bericht des Magistrates iiber die
Verwaltung und den Stand der Gemeinde-Angelegenheiten der Stadt Frankfurt am Main in den
Verwaltungsjahren 1919/20 bis 1923/24. Erstattet im Marz 1926, S.156 f, sowie nach Arbeitsmarkt-
Anzeiger der Reichszentrale der Arbeitsnachweise, hgg v. Statistischen Reichsamt, Abteilung fiir
Arbeiterstatistik, Berlin 1. Jg., 1919 ff.

Die Tabellen 5 und 6 zeigen, daB die absolute Zahl der Erwerbslosenfiirsorgeempfinger
kontinuierlich gesunken ist. Die Zahl der Erwerbspersonen, die Arbeit suchten, lag jedoch 1919
bis 1922 weit iiber der Zahl der Erwerbslosenfiirsorgeempfinger, in Frankfurt/Main im Durch-
schnitt um 186 Prozent iiber der Zahl der Erwerbslosenfiirsorgeempfiinger. Der gleiche ProzeB
vollzog sich bei den Unterstiitzungsempfingerinnen.'* Das durch zeitgendssische statistische
Methoden und historiographisch-analytische Ungenauigkeiten entstandene Bild von der "Voll-
beschiftigung" wihrend der Inflationszeit entpuppt sich so als ein die historische Realitit ver-
zerrendes, wenn nicht gar negierendes Abbild. Wie das folgende Schaubild 2 zeigt, ist gerade
den Zeitgenossen in den Kommunen das komplexe Arbeitsmarktproblem nicht entgangen.

4. Indem nur die Arbeitslosen ermittelt wurden, die reichsgesetzlich geregelte Unter-
stiitzung erhielten, differieren diese Zahlen fundamental von den Zahlen der tatsiichlich
Arbeitslosen und Arbeitsuchenden. Von den gesetzlichen Regelungen ausgeschlossen waren
vor allem Langzeitarbeitslose und weibliche Arbeitnehmer. Zeugnisse hieriiber finden sich
auf kommunaler Ebene, da hier die unmittelbare Not fiir die Verantwortlichen erfahrbar
blieb und das Problem einer materiellen Losung bedurfte. An dem Zusammenhang von Not-
standsarbeiten, "unterstiitzender" Erwerbslosenfiirsorge und "produktiver" Erwerbslosen-
firsorge soll im folgenden gezeigt werden, daB auf Reichsebene verwaltungstechnisch
tatsichlich eine noch weitergehende statistische Verschleierung der Arbeitslosigkeit erfolgte.
Vor 1914 hatten die Kommunalverwaltungen wihrend konjunktureller Abschwiinge regelmiBig
Notstandsarbeiten (Strafien- und Wegebau, Erd-, Holz- und Forstarbeiten etc.) durchgefiihrt,
um damit dem Problem der Arbeitslosigkeit zu begegnen.'® Bis zur reichsgesetzlichen
Einfithrung der "produktiven Erwerbslosenfiirsorge" schloB die "alte Notstandsaktion" an diese
kommunalen Praktiken der Vorkriegszeit an. Die am 13. November 1918 verdffentlichte
Verordnung iiber Erwerbslosenfiirsorge verpflichtete die Gemeinden daneben zur Einrichtung
einer Erwerbslosenunterstiitzung. Mittels dieser unterstiitzenden Erwerbslosenfiirsorge sollte
sozialen Harten im Falle von Arbeitslosigkeit und Kurzarbeit ohne physische Gegenleistung des
Arbeitslosen begegnet werden. Mit der Einfithrung der "produktiven Erwerbslosenfiirsorge"

15 Eigene Berechnungen nach: An die Stadtverordneten-Versammlung. Bericht des Magistrates iiber die Ver-
waltung und den Stand der Gemeinde-Angelegenheiten der Stadt Frankfurt am Main in den Verwaltungs-
jahren 1919/20 bis 1923/24. Erstattet im Marz 1926, S. 157 und S. 161 (kiinftig zitiert: Bericht des
Magistrates der Stadt Frankfurt/Main), sowie nach: Arbeitsmarkt-Anzeiger der Reichszentrale der Arbeits-
nachweise, hgg. v. Statistischen Reichsamt, Abteilung fiir Arbeiterstatistik, Berlin 1. Jg., 1919 ff

16 Vegl. hierzu F. Blaich, Die Wirtschaftskrise 1925/26 und die Reichsregierung. Von der Erwerbslosenfiirsorge
zur Konjunkturpolitik, Kallmiinz 1977, S. 49,
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wurden schlieBlich "alte Notstandsaktion" und "unterstiitzende Erwerbslosenfiirsorge” ideell
und de jure verkniipft, Notstandsarbeiten fortan aus Mitteln der "produktiven" Erwerbslosen-
fiirsorge finanziert. Hatten bis dahin "alte Notstandsaktion", also die Mdglichkeit der Teilnah-
me an Arbeitslohn kompensierenden, meist gemeinniitzigen Arbeiten, und "Erwerbslosenfiir-
sorge", einer Arbeitslosenunterstiitzung ohne zu erbringende Arbeitsleistung, als Systeme
nebeneinander bestanden, war nun ein vereinheitlichtes System entstanden: die Erwerbslosen-
fiirsorge konnte weiterhin rein unterstiitzender Qualitiit sein, staatlicherseits war man jedoch
um Gegenleistung fiir die Unterstiitzung, die so zur "produktiven Erwerbslosenfiirsorge"
mutierte, bemiiht. Finanztechnisch und statistisch brachte dies eine Verschiebung Arbeitsloser
aus der Sparte Erwerbslosenfiirsorgeempfiinger (der unterstiitzenden Erwerbslosenfiirsorge) hin
zu den Notstandsarbeitern, also eine "Bereinigung" der Erwerbslosenstatistiken, da Notstands-
arbeiter im Rahmen der produktiven Erwerbslosenfiirsorge wie schon zuvor im Rahmen der
alten Notstandsaktion nicht zu den Erwerbslosenfiirsorgeempfingern zéhlten.

Schaubild 2: Verhiltnis von Stellensuchenden und Unterstiitzungsempfingern in Frankfurt am
Main 1919-1924
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Den Verantwortlichen war es also durch die Einfiihrung der produktiven Erwerbslosenfiirsorge
technisch moglich geworden, die Statistik iiber die Unterstiitzungsempfiinger zu beschoénigen.
Gleichwohl hatte allerdings schon unmittelbar nach dem Waffenstillstand im Rahmen der alten
Notstandsaktion die Maglichkeit bestanden, Arbeitslose dem System der Erwerbslosenfiirsorge
durch kommunale Notstandsarbeiten zu entziehen. Tabelle 7 soll fiir die Stadt Bad Homburg
v.d.H. zeigen, wie sehr die real vorhandene - wenn auch nur noch fragmentarisch feststellbare -
Zahl Erwerbsloser von der Anzahl der Fiirsorgeempfiinger im Extremfall, z.B. einer struktur-
schwachen Stadt, differieren konnte.

Tabelle 7:  Verhiltnis von Notstandsarbeitern zu Erwerbslosenfiirsorgeempfingern in
Bad Homburg v.d.H. 1919-1921

Spalte Nr. 1 2 3 4
Jahr Monat | Notstands- | Erwerbslosenfiir- | Mindestzahl Arbeitslose | Differenz von 3 zu 2
arbeiter sorgeempfinger (Zausl+2) in Prozent
1919 02 181 - - -
03 177 - - -
04 168 - - -
05 - - - -
06 130 - - -
07 134 - - -
08 137 - - -
09 132 - - -
10 142 - - -
11 - 54 - -
12 130 54 184 + 240,7
1920 01 114 105 219 + 108,6
02 118 65 183 + 181,5
03 115 78 193 + 1474
04 102 92 194 + 110,9
05 125 79 204 + 158,2
06 - 96 - -
07 - 134 - -
08 - 148 - -
09 140 167 307 + 83,8
10 150 152 302 + 98,7
11 - 133 - -
12 152 176 328 + 86,4
1921 01 136 174 310 + 78,2
02 - 190 - -
03 - 601 - -
04 - 163 - -
05 112 167 279 + 67,1
06 - 142 - -
07 84 105 189 + 80,0
08 76 90 166 + 84,4

Quelle: Durchschnittliche Mittelwerte nach: Stadtarchiv Bad Homburg v.d H., A III 20 a 224: "Monatliche
Nachweisung betreffend Notstandsarbeiten".
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Notstandsarbeiter, gesetzlich zu gemeinniitzigen Arbeiten verpflichtete Arbeitslose, wurden
weder im Rahmen der alten Notstandsaktion noch im Rahmen der produktiven Erwerbslosen-
fiirsorge zu den Erwerbslosenfiirsorgeempfingern gezihlt. Rein rechnerisch setzen sich die
unterstiitzten Arbeitslosen jedoch mindestens aus Notstandsarbeitern und Erwerbslosenfiir-
sorgeempfingern zusammen. Der Vergleich der so durch Addition gewonnenen Mindestanzahl
Arbeitsloser in Spalte 3 von Tabelle 7 mit den statistisch ausgewiesenen Erwerbslosenfiirsorge-
empfingern in Spalte 2 zeigt somit eine Abweichung von bis zu 240 Prozent, das heift: eine bis
zu 3,5fach héhere Zahl Erwerbsloser als offiziell ausgewiesen und anschlieBend stillschweigend
rezipiert. Im Durchschnitt der Monate, fiir die vollstindige Daten vorliegen, lag die Anzahl
Arbeitsloser in Bad Homburg v.dH. um 117 Prozent iiber den offiziell ausgewiesenen
Erwerbslosenfiirsorgeempfingern.

5. Wihrend beispielsweise in Frankfurt am Main das Problem der Kurzarbeit seit 1919
eine relativ untergeordnete Rolle spielte, weisen die Daten fiir das Deutsche Reich noch zu
Beginn des Jahres 1921 einen hohen Satz an Kurzarbeitern unter den Mitgliedern der Fach-
arbeiterverbiande aus. Die folgende Tabelle gibt hieriiber einen Uberblick.

Tabelle 8:  Entwicklung der Kurzarbeiterquote unter Facharbeiterverbandsmitgliedern im
Deutschen Reich 1921 und 1922

Monat 1921 1922
Kurzarbeiter in Prozent Kurzarbeiter in Prozent
Januar ' 7.0 1,8
Februar 7.9 1,9
Mirz 95 13
April 8.9 0,7
Mai 8,1 0,5
Juni 1.2 0,6
Juli 3.2 0,8
August 32 0,9
September 2,9 2,6
Oktober 2.5 4,7
November 1,1 7.5
Dezember 1,5 8,7

Quelle: Statistisches Jahrbuch fiir das Deutsche Reich, hgg. vom Statistischen Reichsamt 44. Jg., 1924/25,
S.296f.

Entgegen den verdffentlichten parzellierten Statistiken und der unterstellten Vollbeschéftigung
muB somit die Arbeitslosigkeit, einschlieBlich der Teilarbeitslosigkeit, sehr viel mehr Erwerbs-
fihige als bisher angenommen betroffen haben. Dem wiirde auch der Trend der in den Haus-
haltspléinen der Stidte Frankfurt/Main" und Hanau veranschlagten steigenden Ausgaben fiir
soziale Zwecke entsprechen. Durch den Umstand, daB in den Haushaltsplinen Hanaus die
Ausgaben fiir Armenpflege und Erwerbslosenfiirsorge getrennt ausgewiesen sind, 1aBt sich
bekriiftigen, daB die Arbeitslosigkeit nicht zuriickgegangen ist. Tabelle 9 zeigt vielmehr, daB die
Arbeitslosen zunehmend die Kriterien der Erwerbslosenfiirsorgeberechtigung nicht mehr
erfiillen konnten und von der kommunalen Armenpflege Unterstiitzung erhielten. Der Trend zur
Arbeitssuche einerseits und zunehmender Inanspruchnahme der kommunalen Wohlfahrtspflege

17 Eigene Berechnungen nach: Stadtarchiv Frankfurt/Main, SD 1/115. Haushaltsplane der Stadt Frankfurt am
Main fiir die Jahre 1913-1922.
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andererseits ist dabei sicherlich durch den ProzeB der inflationsbedingten Verarmung weiter
Kreise der Bevolkerung unterstiitzt worden.

Tabelle 9:  Geplante Sozialausgaben und reale Ausgaben fiir Erwerbslosenfiirsorge in Hanau

1919-1922
Jahr Ausgaben im Ordinarium fiir Soziales? Reale Ausgaben fiir Erwerbslosenfiirsorgel
(in Prozent der Gesamtausgaben) (in Prozent der bereinigten Gesamtausgaben)
1919 5.8 4.4
1920 8,2 0,6
1921 13,7 0,3
1922 13,3 -

2 Hierzu zdhlen Ausgaben filr Armen- und Wohltitigkeit sowie Erwerbslosenfiirsorge, ohne Notstandsarbeiten,

b Hier findet der Gesamtbetrag der fir die Erwerbslosenfiirsorge geleisteten Zahlungen Beriicksichtigung, also
nicht nur der Gemeindeanteil. Die Gesamtausgaben der stidtischen Haushaltspline wurden mit den bei C.-L.
Holltfrerich, Die deutsche Inflation 1914-1923. Ursachen und Folgen in internationaler Perspektive, Berlin/New
York 1980, S. 15, angegebenen Indexziffern des Dollarwechselkurses bereinigt und mit den real getitigten Aus-
gaben fiir die Erwerbslosenfiirsorge nach den Angaben im Arbeitsmarkt-Anzeiger 1919 F. in Relation gesetzt.

Quelle: Eigene Berechnungen nach: Stadtarchiv Hanau, "Zusammenstellung Ordinarium", Haushaltspline der
Stadt Hanau fiir die Jahre 1913-1922.
Trotz der inflationsbedingt begrenzten Aussagefihigkeit solcher Daten zeigt sich im Trend, daf
die gesamten Aufwendungen von Reich, Land und Kommunen fiir die Erwerbslosenfiirsorge
sanken, da der Kreis der Unterstiitzungsberechtigten massiv reduziert wurde. Gleichzeitig muB-
ten jedoch steigende Ausgaben fiir die Pflege der stidtischen Armen- und Wohltitigkeit ein-
geplant werden. Der Posten "Soziales" umfaft dabei sogar noch den sinkenden Gemeindeanteil
fiir Erwerbslosenfiirsorge, wiahrend die Ausgaben fiir Notstandsarbeiten nicht inbegriffen sind.
6. Werden also die Langzeitarbeitslosen, die Arbeitsuchenden und die mit Notstandsar-
beiten Beschiftigten in die Arbeitsmarktbetrachtung einbezogen, diirfte die Erwerbslosen-
quote in einer so heterogen strukturierten Region wie der des Rhein-Main-Gebietes
schitzungsweise um 200 Prozent héher gelegen haben, als die angefiihrten offiziellen, aber
unvollstindigen Statistiken fiir das Deutsche Reich ausweisen. Die mit diesem Faktor hoch-
gerechneten Angaben iiber die Arbeitslosigkeit unter Gewerkschafts- und Facharbeiterver-
bandsmitgliedern wiirden eine Arbeitslosenquote von mindestens 11,1 Prozent 1919, 11,4
Prozent 1920, 8,4 Prozent 1921 und immerhin noch 4,5 Prozent fiir das Jahr 1922 bedeuten.
Nicht beriicksichtigt sind hierbei die Kurzarbeiter und die weiblichen Erwerbslosen. Fiir die
GroBstidte, deren Attraktiviit gegeniiber der Lebensweise auf dem Land nicht gelitten hatte,
diirften selbst diese Zahlen nicht annéhernd zutreffen. In der Stadt Frankfurt/Main beispiels-
weise, zusitzlich durch Fliichtlingsstrome aus dem besetzten Gebiet belastet, waren, mit
Ausnahme des Jahres 1919, durchschnittlich 20 Prozent mehr Arbeitsgesuche als offene
Stellen zu verzeichnen. Selbst unter der optimistischen Annahme, daB ein Drittel der in
einem Arbeitsverhiltnis stehenden Arbeitnehmer ebenso zu den Stellensuchenden zihlten
wie Arbeitnehmer ohne Stellung, wiirde sich im Schnitt der Jahre 1919-1921 eine
Arbeitslosigkeit ergeben, die die Zahl der Erwerbslosenfiirsorgeempfinger um annihernd
200 Prozent tbertrifft."

18 Eigene Berechnungen nach: Bericht des Magistrates der Stadt Frankfurt/Main, S. 157.
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Auf eine dhnliche Disharmonie verweisen allerdings schon die Zahlenangaben bei Hesse und
im Reichs-Arbeitsblatt N° 30/1921*, die neben den Quoten der arbeitslosen Gewerkschafts-
und Facharbeiterverbandsmitglieder weitere Gradmesser fiir die Lage auf dem Arbeitsmarkt
angeben. So zeigt Tabelle 10, daB bei den Minnern im Durchschnitt des Jahres 1919 reichsweit
auf 100 offene Stellen 168 Arbeitsgesuche kamen, im Jahr 1920 waren fast doppelt so viele
Gesuche wie offene Stellen zu verzeichnen (197:100), im Jahr 1921 belief sich die Relation auf
190:100 und 1922 auf 143:100.

Tabelle 10: Verhiltnis Arbeitsgesuche zu 100 offenen Stellen im Deutschen Reich

1919-1922
Monat Jahr ménnl. weibl. Jahr ménnl. weibl.
Januar 1919 190 213 1921 257 135
Februar 206 203 251 133
Mirz 171 159 228 124
April 160 153 226 129
Mai 169 146 204 125
Juni 154 137 196 123
Juli 151 140 169 117
August 154 136 158 112
September 143 116 146 105
Oktober 150 115 136 110
November 173 126 145 116
Dezember 189 125 166 109
Januar 1920 183 109 1922 182 97
Februar 174 91 171 98
Mirz 162 83 125 89
April 167 91 121 95
Mai 177 103 114 94
Juni 201 125 109 91
Juli 210 142 111 97
August 226 139 115 99
September 217 128 129 109
Oktober 199 129 144 125
November 212 134 175 148
Dezember 232 143 219 155

Quelle: F. Hesse, Die deutsche Wirtschaftslage von 1914 bis 1923. Krieg, Geldblihe und Wechsellagen, Jena
1938. (= Beitrdge zur Erforschung der wirtschaftlichen Wechsellagen. Aufschwung, Krise, Stockung,
Heft 16), S. 480 £

Wie vorsichtig in Anbetracht dessen gerade die Zeitgenossen in den Kommunen Angaben iiber
die Arbeitsmarktlage interpretierten, soll ein Auszug aus einem Schreiben des Arbeitsamtes der
Stadt Frankfurt/Main an den Regierungspriisidenten in Wiesbaden belegen: "Fiir die heutige
Arbeitsmarktlage ist kennzeichnend, dass der Beschéftigungsgrad relativ abnimmt. Bei den
Arbeitsnachweisen kommt diese Erscheinung darin zum Ausdruck, dass die Zahl der gemel-

19 Vgl. Artikel: Der Arbeitsmarkt im November 1921 nach den statistischen Erhebungen, in: Reichs-Arbeitsblatt
Nr. 30/1921, S. 1250-1255. Vgl. dariiber hinaus auch den quellenkritischen Artikel: Arbeitslosigkeit und
Arbeitslosenversicherung, in: Handwérterbuch der Staatswissenschaften, hgg. von L. Elster/A. Weber/F.
Wieser, Bd. 1, Jena 41923. S. 791-824, S. 800 f,, sowie Artikel: Arbeiterfiirsorge. Entwicklung und Stand der
Erwerbslosenfiirsorge, in: Reichs-Arbeitsblatt 17, 1919, S. 702-705.
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deten offenen Stellen zuriickgeht, withrend gleichzeitig die Zahl der Arbeitsgesuche steigt. [...]
Auch der Arbeitsmarkt in Frankfurt a. M. fiingt an, sich zu verschlechtern. Die Zahl der Stellen-
suchenden, die nach den Stichtagmeldungen im ganzen Sommer schwankten um 2000 und
2200, steigt langsam und betréigt jetzt ca. 2400. Zwar hat beim Arbeitsamt, im Gegensatz zu der
im Reich beobachteten Erscheinung, die Zahl der gemeldeten offenen Stellen noch nicht abge-
nommen. Dieser Umstand ist aber hauptsichlich zuriickzufiihren auf die gerade in diesem Jahr
ungemein starke Beanspruchung unserer Landwirtschaftlichen Abteilung."* Zur Erinnerung:
im angesprochenen Zeitraum schwankte die Zahl der Erwerbslosenfiirsorgeempfinger in
Frankfurt/Main zwischen 224 und 88 Erwerbslosen!

Als Ergebnis kann festgehalten werden, daB das Phinomen der Arbeitslosigkeit in einem
weit hoheren MaBe verbreitet gewesen sein muB, als es die Statistik iiber die Arbeitslosig-
keit unter den Gewerkschafts- und Facharbeiterverbandsmitgliedern zunsichst vermuten laft.
Allerdings wurde in zeitgendssischen Darstellungen immer wieder auf die Unzulinglichkeit
aller vorhandenen statistischen Angaben und deren begrenzte Brauchbarkeit, besonders bei
isolierter Betrachtung, hingewiesen.”

Vor allem die zunehmend repressiver ausgestaltete Gesetzgebung reduzierte die Ansprii-
che der Arbeitslosen an die Erwerbslosenfiirsorge - und verschleierte damit statistisch das
AusmaB der Arbeitslosigkeit. Die Arbeitslosen, die reichsgesetzlich nicht fiirsorgeberechtigt
waren, erhielten Leistungen aus anderen Bereichen der offentlichen bzw. kommunalen
Wohlfahrtspflege, ohne daB sich die Arbeitslosigkeit dadurch vermindert hiitte. Daneben ist
zu beachten, dal auch Notstandsarbeiter Arbeitslose und Kurzarbeiter zumindest Teilarbeits-
lose waren.

Die "Vollbeschiftigungsthese" der Inflationsforschung jedenfalls stellt die Tatsachen auf
den Kopf und sollte in Anbetracht glaubwiirdiger zeitgendssischer Uberlieferungen iiberpriift
werden - nicht zuletzt aus Achtung vor den seinerzeit Betroffenen.

20 StAFfm, S 238 V. Schreiben des Arbeitsamtes der Stadt Frankfurt/Main an den Regierungsprisidenten in
Wiesbaden vom 27, September 1922.

21 Vgl. dazu beispielsweise Wunderlich, Bekimpfung der Arbeitslosigkeit, S. 7 ff,, aber auch Artikel: Die Ar-
beitslosigkeit in Deutschland und im Ausland, in: Deutschlands Wirtschaftslage unter den Nachwirkungen des
Weltkrieges. Unter Verwendung von amtlichem Material zusammengestellt im Statistischen Reichsamt,
Berlin 1923, S.58 f.



Das Ende der Kronenzone: Die Auflosung des gemeinsamen Wiihrungs-
gebiets auf dem Territorium des ehemaligen Habsburgerreichs'

Von Clemens Muth (Miinchen)

I.  Einleitung

Durch den politischen Zerfall des Habsburgerreichs entsteht zum Ende des 1. Weltkriegs im
Herbst 1918 mit der Kronenzone eine Wihrungsunion® zwischen den Nachfolgestaaten der
Monarchie mit der dsterreichisch-ungarischen Krone als Unionswihrung und der Osterrei-
chisch-Ungarischen Bank als Unionszentralbank. Die gemeinsame Wahrung wird den Gesamt-
staat jedoch nur um gut zwei Jahre iiberleben, binnen dieser Zeit fithren die Nachfolgestaaten
des Habsburgerreichs, angefangen von den mit Serbien zum Kénigreich Jugoslawien vereinig-
ten siidslawischen Gebieten der Monarchie schrittweise eigene Wihrungen ein und lésen sich
so aus der gemeinsamen Wihrungsunion. In diesem Beitrag wollen wir die Ursachen und Um-
stinde dieser Wihrungsdesintegration eingehender untersuchen.

In der Wirtschaftsgeschichte stellt das Ende einer Wiahrungsunion keine Seltenheit dar.
Wihrend die Auflésung gemeinsamer Miinzstandards in der Antike und im Mittelalter’ auf-
grund der Verwendung von Edelmetallen im Zahlungsverkehr nur bedingt als historische
Beispiele angefiihrt werden konnen, 6ffnet die seit Beginn des 19. Jahrhunderts einsetzende
schrittweise Einfiilhrung des Papiergeldstandards (bei zundchst noch Fortbestehen einer Me-
tallbindung) véllig neue, nahezu unbegrenzte Moglichkeiten fiir die Geldschépfung und ver-
dndert so den Charakter einer Wahrungsdesintegration*. Neben dem Ende der Kronenzone
konnen im 20. Jahrhundert u.a. die Einfiihrung neuer Wihrungen in den ab 1917 vom rus-
sischen Zarenreich abgetrennten Gebieten, die Auflosung kolonialer Wahrungsverbiinde
zwischen dem Mutterland und den Kolonien und unter letzteren im Zusammenhang mit
deren Unabhingigkeit, oder die Beendigung der Wahrungsunion zwischen Pakistan und
Bangladesch nach der Aufhebung der staatlichen Einheit 1971/74 als Beispiele einer Wih-
rungsdesintegration dienen. Das letzten Jahrzehnt dieses Jahrhunderts ist schlieBlich von
einer Vielzahl an Wihrungsdesintegrationen geprigt. Auf dem Territorium der ehemaligen
Sowjetunion wird 1995 nur etwas mehr als drei Jahre nach dem Zerfall der politischen Ord-
nung mit dem Austritt Tadschikistans auch das Ende der monetiren Einheit besiegelt, und
auf dem Gebiet der ehemaligen Tschechoslowakei wird 1993 mit der Auflésung der staat-
lichen Gemeinschaft auch die Wihrung in tschechische und slowakische Kronen geteilt.
Slowenien und Kroatien fiihren nach ihrem Austritt aus dem jugoslawischen Staatsverband
1991 bzw. 1994 neue Wihrungen ein, und in Afrika stellt Namibia 1994 vier Jahre nach der

1 Teil eines im Wintersemester 1996/97 an der Universitit Miinchen abgeschlossenen Dissertationsprojekts mit
dem Titel "Wahrungsdesintegration - Das Ende von Wahrungsunionen".

2 Als Wihrungsunion definieren wir dabei einen Zustand, in welchem mehrere volkerrechtlich souverine Staa-
ten eine einheitliche und homogene Wihrungseinheit (die Unionswihrung) gemeinsam nutzen, wobei sich die
"Nutzung" durch die Erklirung der Wihrung zum allgemein giiltigen gesetzlichen Zahlungsmittel, geméf3 Be-
stimmungen analog § 14 Bundesbankgesetz oder Artikel 105a Absatz 1 des Europdischen Unions Vertrags
(EUV) ergibt.

3 Siehe hierzu W. Trimborn, Der Weltwihrungsgedanke, Jena 1931.

4 Zum Erfolg und Miferfolg von Wahrungsunionen im 19, Jahrhundert vgl. 7 Theurl, Eine gemeinsame Wih-
rung fiir Europa, 12 Lehren aus der Geschichte, Innsbruck 1992.
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politischen Unabhingigkeit von Siidafrika mit der Einfilhrung des namibischen Dollar auch
die wihrungspolitische Unabhingigkeit her.

II. Theoretische Vorbemerkungen

Angesichts der Vielzahl historischer Wihrungsdesintegrationen iiberrascht es, daB sich die wirt-
schaftswissenschaftliche Theorie, beeinfluBt vom Streben (West-)Europas nach einer einheit-
lichen Wihrung, in der Diskussion iiber die Vor- und Nachteile einer Wihrungsunion bislang
nahezu ausschlieBlich auf den Fall der Wihrungsintegration, also die Schaffung einer Wih-
rungsunion beschriinkt. Ansatzpunkt hierbei sind die seit Anfang der sechziger Jahre ausgehend
von Robert Mundells Ansatz zu einer "Theorie der optimalen Wihrungsriume" entwickelten
Arbeiten’. Wendet man deren Erkenntnisse auf den Fall einer Wihrungsdesintegration an, so
konnen vor allem eine Desintegration der Mirkte fiir Giiter und Faktoren, die die Vorteile des
Wegfalls der Wechselkursunsicherheit schrumpfen und die Nachteile des Verzichts auf das
Wechselkursinstrumentarium  ansteigen 1dBt, eine Zunahme asymmetrischer Schocks,
Divergenzen in der Vorstellung iiber die Wirtschaftsordnung, eine unterschiedliche Hohe der
Staatsverschuldung zwischen den Mitgliedstaaten, unterschiedliche Priferenzen in bezug auf
die Geldpolitik (Hohe der Inflationsaversion) sowie eine Ungleichbehandlung bei der
regionalen Verteilung der Ertriige aus dem Geldschépfungsmonopol des Staates (Seigniorage)
als Motive fiir den Austritt eines Landes aus einer Wihrungsunion genannt werden. Dariiber
hinaus kann der Institutionenwechsel des Austritts aus einer Wihrungsunion im Sinne einer
positiven Verdnderung der Inflations- und Wechselkurserwartungen als stabilisierungspoliti-
sches Instrument eingesetzt werden®. SchlieBlich kann auch der Austritt anderer Staaten, zum
einen aufgrund des hierdurch gesunkenen Nutzens der Mitgliedschaft fiir die iibrigen Mitglied-
staaten sowie zum anderen aufgrund eines moglichen EinflieBens im Austrittsland nicht-um-
getauschter Unionswahrung in die Restunion mit der Folge inflationirer Tendenzen ("Desinte-
grationsinflation"), als weiteres Austrittsmotiv eines Landes aus einer Wihrungsunion ange-
fithrt werden, der schlieBlich zu einer Instabilitit der Wihrungsunion und zu einem "Austritts-
wettlauf" fiihrt. Neben diesen dkonomischen Austrittsmotiven i.e.S. spielen, sich einer niheren
6konomischen Analyse jedoch entziehende, im politischen ProzeB liegende Faktoren, wie der
Wunsch nach nationaler Selbstindigkeit, mégliche EinfluBnahmen der Restunion oder des
(iibrigen) Auslands sowie ein méogliches positives oder negatives Eigeninteresse der politischen
Handlungstréger eine entscheidende Rolle bei der Austrittsentscheidung eines Landes’ .

III. Ausgangslage: Der Untergang des Habsburgerreiches zum Ende des
Ersten Weltkriegs

Als am 28. Juni 1914 der osterreichische Thronfolger Franz Ferdinand mit seiner Gemahlin in
Sarajevo das Opfer eines Attentats wird, dessen politische Ausw1rkungen wenig spiter in einen
Krieg zwischen Osterreich-Ungarn und Serbien und damit in den Beginn des I. Weltkriegs
miinden, rechnet die Welt, und so auch die dsterreichisch-ungarische Fiithrung in Wien, mit

5 Fiir einen Uberblick der Theorien des Optimalen Wihrungsraums vgl. z.B. G. Tavlas, The ‘New’ Theory of
Optimum Currency Areas, in: The World Economy 16, 1993, S. 663-685 oder Y. Ishyiama, The Theory of
Optimum Currency Areas: A Survey, in: IMF Staff Papers 22, July 1975, S. 344-383.

6 Umgekehrt kann der Austritt anstelle einer positiven Erwartungsinderung im Sinne eines "Bonus fiir neue
Institutionen” als Austrittsmotiv, eine mégliche negative Erwartungsanderung in Form eines Anstiegs der In-
flationserwartungen, als Folge eines "Malus fiir neue Institutionen" verursachen.

7 Fir eine formalere Darstellung der theoretischen Zusammenhéinge vgl. C. Muth, Wihrungsdesintegration -
Das Ende von Wihrungsunionen, Heidelberg 1997.
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einem sich schnell entscheidenden kurzen Waffengang. Demzufolge kurzfristig sind auch die
Planungen zur Finanzierung des Krieges, eine nennenswerte Kriegskasse besteht nicht.

Nur kurze Zeit nach der allgemeinen Mobilmachung wird das Notenbankstatut, die soge-
nannte Bankakte, gedndert. Das Verbot der Darlehensgewihrung an den Staat, die Ver-
pflichtung der Notenbank zur regelmiBigen Veroffentlichung eines Ausweises sowie vor
allem die Verpflichtung zur vierzigprozentigen Golddeckung der ausgegebenen Banknoten
werden aufgehoben*. Ab Oktober 1914 beginnt dann die Osterreichisch-Ungarische-Bank als
Zentralnotenbank mit der direkten Defizitfinanzierung der Kriegskosten. Vom letzten Aus-
weis der Notenbank vor dem Kriege (23. Juli 1914) bis zum Ausweis vom 26. Oktober 1918
steigen so die, auf der Aktivseite des Ausweises der Notenbank ausgewiesenen, Darlehen
der Notenbank an die Monarchie von 60.000.000 Kronen in 1914 auf 29.521.482.250
Kronen (davon entfallen 21.556.997.276 Kronen auf Osterreich’® und 7.864.243.724" auf
Ungarn sowie 100.241.250 Kronen auf die Kassenscheine der Kriegsdarlehenskassen).
Gleichzeitig steigt der Banknotenumlauf auf das 14,41fache von 2.129.759.250 Kronen auf
30.679.675.403 Kronen und die bei der Notenbank gehaltenen Giroguthaben von
291.270.109,97 auf 2.849.017.835,84 Kronen auf das 9,79fache. Verstirkt noch durch den
Riickgang des Metallschatzes" auf 342.341.835,07 Kronen (21,5 Prozent des Vorkriegs-
werts) sinkt so die Deckung von Banknotenumlauf und Giralgeld durch Metall und Devisen
von 65,66 Prozent auf 1,02 Prozent®.

Die Finanzierung der offentlichen Defizite durch die Notenbank wird so zum Ausgangs-
punkt fiir die Inflation, deren Ende in der Hyperinflation Osterreich und die meisten Nach-
folgestaaten Anfang und Mitte der zwanziger Jahre erschiittern wird. Damit entscheidet man
sich also auch in Osterreich-Ungarn, wie in allen anderen kriegfiihrenden Staaten, auBer
England, 1914 gegen die Steuerfinanzierung als Mittel zur Kriegsfinanzierung. Wihrend in
Deutschland hierfiir vor allem die Bismarcksche Finanzverfassung verantwortlich gemacht
wird” - das Reich besaB, abgesehen von der Erhebung von Zéllen und indirekten Steuern
kaum eigene Einnahmeinstrumente und war auf die Matrikularbeitrige der Mitgliedstaaten
angewiesen -, sieht Wysocki fiir Osterreich-Ungarn neben der Erwartung einer kurzen
Kriegsdauer vor allem "die Riicksicht auf die inneren Spannungen in der Monarchie" als
Beweggrund der Regierung gegen eine Steuerfinanzierung. Erst mit Fortdauer des Krieges
und "als die allgemeine Siegeszuversicht Zweifeln gewichen war", beginnt die Wiener
Regierung von April 1916 bis Januar 1917 mit dem Versuch, durch eine Erhéhung der
Branntweinsteuer, der Einfiihrung einer Kriegsgewinnsteuer, Zuschligen zu den direkten
Steuern und der Anhebung von Gebiihren einen Teil der Kriegsausgaben durch eine
Steigerung der Einnahmenseite zu decken" .

& Nach dem Gesetz tber die Einfithrung einer Miinzunion fiir Osterreich-Ungamn vom 2. August 1892 mufiten
die von der 6sterreichisch-ungarischen “Zettelbank™ ausgegebenen Banknoten durch Gold, Wechsel oder
Darlehen auf Wertpapiere voll gedeckt sein. Die Golddeckung mulfite wenigstens 40 % betragen.

9 Schuld und Darlehensschuld der und Kassenscheinforderungen an die 6sterreichische Staatsverwaltung.

10 Darlehensschuld der und Kassenscheinforderungen an die ungarische Staatsverwaltung.

11 Inklusive 60.000.000 Kronen Devisen.

12 Zahlenmaterial vgl. A. Rasin, Die Finanz- und Wirtschafstpolitik der Tschechoslowakei, Miinchen 1923,
S. 8 ff,, sowie eigene Berechnungen.

13 Vgl. C.L. Holtfrerich, Die deutsche Inflation, Berlin 1980, S. 105 ff.

14 Vgl. J. Wysocki, Die osterreichische Finanzpolitik, in: A. Brusatti (Hg.), Die Habsburgermonarchie, Bd.1,
Die wirtschaftliche Entwicklung, Wien 1973, S. 68-104, S. 101 ff.
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Die iiberwiegende Notenbankfinanzierung der Kriegskosten erfolgt in voller Kenntnis ihrer
inflationdren Wirkungen. Schon im ersten Ubereinkommen zwischen den beiden Regierungen
und der Osterreichisch-Ungarischen-Bank zur Defizitfinanzierung vom 7. Oktober 1914 wird
vor der Gefahr gewarnt, daB die “weitere Inanspruchnahme der Bank” die Inflation immer
weiter zunehmen lassen werde'*. Uber die Wirkungen ihrer Politik waren sich die handelnden
Akteure also im klaren. Zwar entsteht withrend des Krieges in allen kriegfithrenden europii-
schen Staaten ein hoher Betrag an Staatsschulden als Inflationspotential, der Nachteil der
Kriegsverlierer liegt nur eben darin, die angestaute offentliche Schuld nicht durch Zahlungen
aus den Kriegsgewinnen abtragen zu konnen; im Gegenteil werden ihre Staatshaushalte noch
durch zusitzliche Lasten, etwa in Gestalt der Reparationsleistungen, in Anspruch genommen.
Die auf die Verlierer unter den Nachfolgestaaten, d.h. also Osterreich und Ungarn (im folgen-
den wird analog der Sprachregelung bei den Friedensverhandlungen von Paris und Versailles
fiir beide Lénder der Begriff der "Sukzessionsstaaten” verwandt, wihrend die iibrigen Nach-
folgestaaten bzw. -regionen Tschechoslowakei, Ruminien, Jugoslawien, Polen, Italien und die
Stadtregion Fiume als "Sezessionsstaaten” bezeichnet werden'®), iibergegangene Staatsschuld
betrdgt so am 31. Oktober 1918 101.046.081.227 Kronen (Osterreich: 67,9 Mrd. Kronen,
Ungarn: 33,1 Mrd. Kronen). Mit diesen iiberschuldeten Staaten finden sich nun, am Ende des
Krieges, die iibrigen Gebiete des zerfallenen Vielvolkerstaats, also die am 28. Oktober 1918
neu gegrindete Tschechoslowakei, die aus Slowenien, Kroatien und Bosnien-Herzegowina
bestehende Nordhilfte des neugebildeten Konigreichs Jugoslawien, Teile des wiedergegriin-
deten Polens, der Nordwesten des stark vergroBerten Ruminiens sowie der zuniichst eigen-
stindige Hafen Fiume und die an Italien gefallenen Gebiete (einschlieBlich des von Italien
schon am Tage des Waffenstillstands besetzten Hafens Triest), in einer quasi geerbten,
gemeinsamen Wahrungsunion.

Die Nachfolgegebiete lassen sich wihrungspolitisch in drei Gruppen einteilen: Zum einen
die Territorien, die an ein schon existierendes Wihrungsgebiet angegliedert werden kdnnen,
also die an Ruminien und Italien, also Nationalstaaten mit eigener, schon existierender
Wihrung, mehr oder weniger als Kriegsgewinne gefallenen Gebiete sowie Kroatien, Bos-
nien-Herzegowina und Slowenien, welche gemeinsam mit Serbien das neue Konigreich
Jugoslawien bilden. Zum zweiten die Gruppe derjenigen Staatsgebilde, die ausschlieBlich auf
dem Territorium des ehemaligen Habsburgerreiches entstehen. Eine gewisse Sonderrolle
nimmt schlieBlich das aus Teilen des Deutschen, Osterreichisch-Ungarischen- und Russi-
schen Reiches entstandene Polen ein. Wihrend sich die Gebiete der ersten Gruppe und die
an Polen gefallenen Regionen also mit anderen nicht der Kronenzone angehérigen Teilen zu
Staaten zusammenschlossen, entstehen mit der Tschechoslowakei, Ungarn, der Republik
Osterreich sowie der Stadtregion Fiume (dem heutigen Rijeka) vier Staatsgebilde, in denen
ausschlieBlich die osterreichisch-ungarische Krone als Wihrungseinheit verwandt wird. Fiir
diese bietet sich Ende 1918 bzw. Anfang 1919 also keine Moglichkeit des Anschlusses an
ein anderes, bestehendes Wahrungssystem. Damit werden insbesondere die vier genannten
Gebiete zu einem geeigneten historischen Beispielfall fiir den Zerfall einer Wahrungsunion.
Im folgenden wird deshalb in der zweiten Gruppe der Nachfolgestaaten (den sogenannten
Kernstaaten) der Schwerpunkt der Analyse des Endes der Kronenzone liegen. Die wahrungs-
politische Entwicklung in den iibrigen Nachfolgegebieten wird hingegen nur der Vollstéindig-

15 Vgl. §. Pressburger, Osterreichische Notenbank 1816 - 1966. Geschichte des Osterreichischen Noten-
instituts, im Aufirag der Osterreichischen Nationalbank, Wien 1966, S. 290 ff.
16 Vgl. L. Pasvolsky, Economic Nationalism of the Danubian States, 1928 (2. Aufl. 1972), New York, S. 42.
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keit wegen und in bezug auf ihren EinfluB fiir die iibrigen Nachfolgestaaten kurz erortert.
Die Besprechung der einzelnen Staaten erfolgt im wesentlichen in der chronologischen
Reihenfolge ihres Austritts. Nach einer kurzen Untersuchung der Rolle des Auslands und
der Darstellung der abschlieBenden Regelungen in den Friedensvertrigen von St. Germain
und Trianon erfolgt abschlieBend eine zusammenfassende Bewertung der Wihrungs-
desintegration.

IV. Wihrungstrennung
1.  Jugoslawien

Am 29. Oktober 1919 erkléart der kroatische Nationalrat in Agram (Zagreb) die Vereinigung der
siidslawischen Gebiete der Monarchie zu einem unabhingigen Staat und ihren Anschlul an
Serbien. Das neugeschaffene Konigreich der Serben, Slowenen und Kroaten verfiigt zunéchst
iiber vier auf seinem Territorium zirkulierende Wihrungen. In Serbien kursiert der, nach der
Riickkehr der serbischen Regierung wiedereingefithrte Dinar, in Montenegro der Perper, in den
von Bulgarien erhaltenen Gebieten der Lev und in den ehemals osterreichisch-ungarischen
Gebieten die Krone. Ziel der Regierung ist die Schaffung einer nationalen Wihrung auf der
Grundlage des wiedereingefiihrten Dinars.

Jugoslawien wird der schnellste der Nachfolgestaaten sein, der die wihrungspolitische
Abtrennung vollzieht. Nur 71 Tage nach der Erklirung der Unabhingigkeit, am 8. Januar
1919, erldBt der Ban (Gouverneur) von Kroatien ein Dekret zur Kenntlichmachung aller
Banknoten, die sich in Gebieten unter seiner Kontrolle in Umlauf befinden durch einen
Stempel”, analoge Erlasse erfolgen fiir Slowenien, Bosnien und die Herzegowina, die auf
jugoslawischem Territorium umlaufenden Kronennoten werden so gegeniiber ihren unge-
stempelten Pendants unterscheidbar, das Postulat der Homogenitat der Wihrung ist verletzt,
Jugoslawien tritt de facto aus der Wihrungsunion aus. In der Bevolkerung und der allge-
meinen politischen Diskussion wird die Abstempelung denn auch als Vollzug der endgiil-
tigen Trennung der ehemals habsburgischen Gebiete Jugoslawiens von der Kronenzone an-
gesehen, zumal fast zeitgleich eine Verordnung erscheint, welche ein festes Verhiltnis von
abgestempelter Krone und Dinar bestimmt”, das Finanzministerium in Belgrad plant die
Abstempelung zwar offiziell nur als ”Vorarbeit” mit informativem Charakter fiir die Durch-
filhrung der eigentlichen zweiten Abstempelung, es werden so z.B. leicht filschbare Stempel
verwandt”. Gegen die politisch-psychologische Wirkung ihres Schrittes wendet die Regie-

17 Vgl. L. Pasvolsky, a.a.0., S. 39, S. 474 ff.

18 Pasvolsky spricht von einem Umtauschverhiltnis von 2,5:1, welches dann schrittweise im Laufe des Jahres
1919 bis zur endgiiltigen Wahrungsreform auf 4:1 angehoben wird (vgl. L. Pasvolsky, a.a.0. S. 475). Dem-
gegeniiber spricht Kerschagl von einem Verhiltnis von 4:1 bereits im Januar. Vgl. R. Kerschagl, Die Wih-
rungstrennung in den Nationalstaaten - Die Noten der Osterreichisch-Ungarischen-Bank und ihr Schicksal,
Wien 1920, S.16.

19 Die eigentliche, zweite Abstempelung beginnt erst am 26. November 1919 und endet, ohne Ausnahme, am
15. Dezember. Das Volumen der zweiten Abstempelung ist um eine Milliarde Kronen (fast zwanzig Prozent)
geringer als das Volumen der ersten Abstempelung. Zum einen glauben viele Besitzer der im Januar gestem-
pelten Kronen falschlicherweise, daf thnen der erste Stempel auch nach Beendigung der Frist eine Garantie
zur zweiten Stempelung (genauer gesagt handelt es sich bei der zweiten Markierung um das Bekleben mit ei-
nem gestempelten Aufkleber) gibt, zum zweiten sind nicht unwesentliche Teile der im Januar gestempelten
Kronen, trotz Ausfuhrverbot, ins Ausland gelangt und etwa in Ruminien zusétzlich mit dem ruméanischen
Stempel versehen worden. Dritter Teil der jugoslawischen Wiahrungsreform ist dann die Verschmelzung von
Krone und Dinar als neue "Kronen-Dinarnoten” bei Verwendung des festgesetzten Austauschverhiltnisses
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rung sich jedoch nicht, politisch entsteht so der, wohl auch gewiinschte Eindruck, Jugosla-
wien ist an einem Fortbestehen der Kronenzone nicht interessiert, in den tibrigen Nachfolge-
staaten wirkt dies wie ein Fanal.

2 Tschechoslowakei

Die Tschechoslowakei wird am 28. Oktober 1918 zum selbstindigen Staat proklamiert und
damit gewissermaBen in die Kronenzone “hineingeboren™”. Doch fiir die tschechoslowaki-
schen Politiker bedeutet die politische Selbstindigkeit nicht notwendigerweise den Austritt aus
der Wihrungsunion, im Gegenteil, sie kénnen sich zumindest voriibergehend durchaus auch
nach dem Zerfall der Donaumonarchie ein Weiterbestehen der gemeinsamen Wihrung
vorstellen. Den Fortbestand der Wihrungsunion kniipfen sie jedoch an Bedingungen.

Zunichst scheitert der tschechoslowakische Aufenminister Benes, Delegationsleiter bei
den Pariser Friedensverhandlungen, mit der auf Druck seines Kollegens im Finanzressort,
Alois Rasin, erhobenen Forderung der Einrichtung einer internationalen Kommission zur
Kontrolle der Osterreichisch-Ungarischen-Bank, um die fortschreitende ungedeckte Noten-
ausgabe der Unionszentralbank zugunsten der beiden Sukzessionsstaaten, Ungarn und
Osterreich, zu verhindern. Im folgenden ist es daher Finanzminister Rasin selbst, anerkann-
ter Wihrungsexperte und Nationalékonom, Schiiler von [rving Fisher, der die Geschicke in
die Hand nimmt. In direkten Verhandlungen mit der Osterreichisch-Ungarischen-Bank
formuliert er seine Bedingungen dafiir, daB “eine Zeitlang” die Krone als gemeinsame Wih-
rung aufrechterhalten wiirde. Erste Forderung ist die Entsendung eines “Regierungs-
kommissirs” an die Osterreichisch-Ungarische-Bank durch jeden einzelnen Nachfolgestaat,
also die Forderung nach Mitsprache in der Unionszentralbank. Diese Regierungskommissire
sollten die Tatigkeit der Bank kontrollieren und ihre Befugnisse sich an die Funktion des
osterreichisch-ungarischen Regierungskommissars im Kaiserreich anlehnen. Zweite Forde-
rung Rasins ist die sofortige Einstellung der Lombardierung von Kriegsanleihen durch die
gemeinsame Notenbank. Diese Mafinahme soll zum einen dem gemeinsamen Ziel der
Inflationsbekdmpfung dienen, zum zweiten aber auch dem spezifisch tschechoslowakischen
Interesse, der Nichtbeteiligung an den Kriegskosten, entsprechen, denn solange die Lombar-
dierung der Kriegsanleihen anhilt, wird auch die Tschechoslowakei, als "Nicht-Verlierer-
staat”, an den Kosten des Krieges durch die Inflationssteuer beteiligt. Die dritte Bedingung
stellt die Forderung nach einer Genehmigungspflicht der Kreditgewdhrung an die iibrigen
Nachfolgestaaten dar. Kiinftig sollen Kredite an einen Nachfolgestaat nur mit Zustimmung
der anderen Nachfolgestaaten gewahrt werden diirften.

Die erste Forderung Rasins wird von der Osterreichisch-Ungarischen-Bank akzeptiert und
je ein Osterreichischer, ungarischer, tschechoslowakischer, jugoslawischer, polnischer,
ruminischer und italienischer Kommissar bestellt. Vor allem die zweite Bedingung ruft je-

von 4:1 und die Griindung einer neuen Koniglichen Nationalbank. Die von dieser Bank emittierten Noten
wiesen auf der einen Seite den Nennwert in Dinar, auf der anderen Seite den vierfachen Betrag in Kronen auf
und wurden zum gesetzlichen Zahlungsmittel erklirt. Vgl. R. Kerschaglaa.O., S. 16 ff)).

20 Fiir Analysen tschechischer und slowakischer Autoren iiber die tschechoslowakische Wihrungsreform vgl.
etwa J. Faltus, Inflacija za 1. svetovej vojny a ceskoslovenskd menové reforma z roku (Die Inflation wihrend
des Ersten Weltkriegs und die tschechoslowakische Wihrungsreform des Jahres 1919), in: Sbomik VSE,
Bratislava 1961, S. 151-165; V. Prucha (Hg.), Hospodarskye dejiny Ceskoslovenska (Wirtschaftsgeschichte
der Tschechoslowakei, Prag-Bratislava, 1974, S. 67 ff. oder R. Olsovsky [Leiter Autorenkollektiv], Prehled
hospodarskeho vyvoje Ceskolovenska v letech 1918-1945 [Uberblick iiber die wirtschaftliche Entwicklung
der Tschechoslowakei 1918-1945], S. 62 ff.
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doch erheblichen Widerstand von seiten der Bank hervor und wird von dieser verweigert.
Als Konsequenz verfiigt Rasin fiir die auf tschechoslowakischem Gebiet befindlichen Zweig-
stellen der Notenbank ein Verbot der Lombardierung von Kriegsanleihen, was die Tsche-
choslowakei vor dem ”“Run” auf die Osterreichisch-Ungarische-Bank im November 1918
verschont. Die Hohe der in der Tschechoslowakei lombardierten Kriegsschuld bleibt so bei
472 Millionen Kronen. Die dritte Forderung wird von der Bank zwar als ”selbstverstind-
lich” akzeptiert, dennoch gewihrt sie wenig spiter der Osterreichischen Regierung Lam-
masch auf deren Ersuchen hin, trotz eines ausdriicklichen Protests der tschechoslowakischen
Regierung, einen Zwei-Milliarden-Kronen-Kredit. Der mangelnde Wille der Wiener
Notenbanker, die Tschechoslowakei an den geldpolitischen Entscheidungen zu beteiligen,
wird offensichtlich: ”Aus diesem Vorgehen ersah die tschechoslowakische Regierung, daf
sie sich auf die Trennung von der Gsterreichisch-ungarischen Wihrung und der Osterrei-
chisch-Ungarischen-Bank vorbereiten miisse"* .

Bereits das Gesetz vom 19. November 1918 "betreffend die Einfiihrung von geschiftli-
chen Zahlungsmitteln” stellt so erste Weichen fiir die Durchfiihrung einer tschechoslowaki-
schen Wihrungsreform. Die Verordnung vom 6. Februar 1919 "iiber das Verbot der Uber-
tragung von Forderungen und Deckungen aus dem Ausland in das Gebiet der Tschechoslo-
wakischen Republik”, mit der Konsequenz der Abtrennung des Giralgeldkreislaufs der CSR,
bedeutet dann de facto den ersten Schritt zur Beendigung der Mitgliedschaft der Tschecho-
slowakei in der gemeinsamen Wihrungsunion, bevor dann in der Zeit vom 25. Februar 1919
bis 7. Juni 1919 mit einer Reihe von Gesetzen und Verordnungen die als Rasinsche Reform
in die Wirtschaftsgeschichte eingegangene tschechoslowakische Wihrungsreform in Kraft
tritt. Hauptpunkte der Reform sind, erstens die Einfithrung einer eigenen Wahrung durch die
Abstempelung der auf tschechoslowakischem Gebiet befindlichen Kronennoten; zweitens die
Erhebung einer mit einem Prozent verzinsten Zwangsanleihe durch Einbehaltung der Hilfte
der zur Abstempelung vorgelegten Banknoten sowie von 50 Prozent der Girokonti und Kas-
senscheine der Filialen der Osterreichisch-Ungarischen-Bank und 50 Prozent der Kassenbar-
schaften der privaten Banken vom 26. Februar 1919 vermindert um den Betrag der zuldssi-
gen Auszahlungen bis zum 8. Mirz 19197, drittens die Erfassung des Vermdgens privater
und juristischer Personen zur Vorbereitung der Einfithrung einer progressiven Vermdgens-
und Vermogenszuwachssteuer zur Tilgung der libernommenen Staatsschuld; viertens der
Aufbau einer Devisen- und Edelmetallreserve und die Schaffung eines Vorldufers einer zu-
kiinftigen Notenbank und fiinftens die Einleitung der Konsolidierung des Staatshaushalts
durch Kiirzungen auf der Ausgabenseite und Erhdhung bzw. Schaffung neuer Steuern zur
Erhohung der Einnahmenseite®. Von der Osterreichisch-Ungarischen-Bank trennt sich die

21 A. Rasin, a.a.0., S. 20.

22 Rasin hatte urspriinglich eine Einbehaltung von 80 Prozent des Geldvolumens vorgeschlagen, konnte sich
hierin jedoch nicht durchsetzen. Aufgrund zahlreicher Sonderregelungen betrug die tatsachliche Reduzierung
des Geldumlaufs letztendlich etwa ein Viertel des Umlaufs. Vgl. /. Kosta, Die tschechoslowakische Wirt-
schaft im ersten Jahrzehnt nach der Staatsgriindung, in: H. Lemberg/P. Heumos, Das Jahr 1919 in der Tsche-
choslowakei und Ostmitteleuropa, Miinchen 1993, S. 63-91.

23 Vgl. P.R. Berger, Der Donauraum im wirtschaftlichen Umbruch nach dem Ersten Weltkrieg, Wahrung und
Finanzen in den Nachfolgestaaten Osterreich, Ungamn und Tschechoslowakei 1918-1929, Wien 1982,
S.240f
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Tschechoslowakei am 6. Mirz 1919, an ihre Stelle tritt als neues Emissionsinstitut das
"Bankamt des tschechoslowakischen Finanzministeriums"* .

Ziel der Reform ist es, die Tschechoslowakei vor den Unwigbarkeiten eines Verbleibs in
der Habsburger Wihrungsunion zu bewahren. Diese Unwigbarkeiten werden jedoch weniger
in der schwierigen wirtschaftlichen Ausgangslage als vielmehr in der unklaren zukiinftigen
Entwicklung, hervorgerufen durch die instabile politischen Situation, gesehen. In seinen
Erinnerungen duBert Rasin zwar keine Sympathien fiir den Fortbestand der Wihrungsunion,
das Haupthindernis sieht er jedoch in der Unsicherheit der zukiinftigen politischen Entwick-
lung. Die Tschechoslowakei war sich und konnte sich nicht sicher sein, ob die Sukzessions-
staaten (Ungarn und Osterreich) ebenfalls an einer Wiederherstellung einer stabilen Geld-
ordnung interessiert sein wiirden und ob sie bereit wiren, die damit notwendigerweise ver-
bundenen politischen Entscheidungen (vor allem Sanierung des Budgets mit den damit
verbundenen (sozialen) Folgewirkungen) zu treffen. Von den wesentlichen Entscheidungen
der "gemeinsamen” Notenbank war die Tschechoslowakei im Herbst 1918 und Anfang 1919
zumindest de facto ausgeschlossen, die Mitwirkung an der Geldpolitik bestand allenfalls auf
dem Papier, in der Praxis war man den vor allem osterreichisch- und, bedingt auch, unga-
risch- freundlichen Beschliissen der Wiener Notenbanker (d.h. weitere Kreditvergabe an die
iiberschuldeten Haushalte) schutzlos ausgeliefert. Angesichts der bei der Notenbank in
Wien, wie auch bei den Regierungen Osterreichs und Ungarns, offensichtlich nicht vorhan-
denen Bereitschaft fiir eine Beteiligung der Tschechoslowakei an den geldpolitischen Ent-
scheidungen (und damit verbunden, die Bereitschaft zum Verzicht auf den weiteren ungezii-
gelten Zugang zur Notenpresse) blieb fiir sie so nur der letzte Ausweg, nimlich die Zuriick-
gewinnung der geldpolitischen Souveranitit durch das Verlassen der Wiahrungsunion.

In diesem Sinne konnen also, ausgeldst durch das unterschiedliche Niveau der Staatsver-
schuldung in den Mitgliedstaaten, unterschiedliche Priaferenzen in bezug auf die Fortsetzung
der Geldpolitik und eine mangelnde Beteiligung der Tschechoslowakei an der Seigniorage,
welche die mangelnde Reprisentanz in den Entscheidungsgremien der Unionszentralbank
zum Problem werden lieBen, als maBgebliche Austrittsmotive genannt werden. Der Institu-
tionenwechsel des Austritts wird zur Durchfilhrung eines eigenen Stabilisierungsprogramms
zur Reduzierung des Inflationspotentials (mit dem positiven Effekt einer Anderung der Er-
wartungen) genutzt, dies ist jedoch mehr ein willkommener Nebeneffekt denn ein Aus-
trittsmotiv. Der politische Faktor der Einfiihrung einer eigenen Wihrung als Zeichen der
nationalen Unabhingigkeit erweist sich in diesem Sinne weniger als Motiv, denn als unter-
stiitzender positiver Nebeneffekt eines aufgrund 6konomischer Kriterien begriindeten tsche-
choslowakischen Austritts.

3. Osterreich

Der mit dem Zerfall des Habsburgerreiches "um seine Kronlande gebrachte”, damals als (Alt-)
oder (Deutsch-) Osterreich bezeichnete "Reststaat" befindet sich am Ende des I. Weltkriegs am
Rande des politischen Chaos. Biirokraten ohne Volk*, Herrscher ohne Untertanen, im Wien

24 Vgl. S. Pressburger, a.a.0., S. 328.

25 Der schon fiir die 30 Millionen im Habsburgerreich von Wien aus regierten Untertanen (Ungarn wurde von
Budapest aus regiert) iippige Beamtenapparat war nun fiir lediglich 6,5 Millionen Einwohner Osterreichs zu-
standig. Zwar kommt es zu einer Abwanderung einiger tschechischer, ungarischer etc. Beamte in ihre Hei-
matlinder, gleichzeitig miissen jedoch die aus den Kronlanden zuriickkehrenden verdienten (deutsch-)oster-
reichischen Beamten versorgt werden. Vgl. L. Pasvolsky, a.a.0., S. 10
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des Novembers 1918 tobt ein Dreikampf zwischen Monarchisten, Kommunisten und Republi-
kanern. Nur den wenigsten ist der neue Staat willkommen. Die meisten Biirger rechnen mit
einem raschen AnschluBl an Deutschland und betrachten das neue Konstrukt deshalb als blofie
Ubergangslosung. Andere sehnen sich zuriick nach dem alten Habsburgerreich, an einer breiten
Unterstiitzung fiir den jungen Staat fehlt es. In der politischen Diskussion ist von der "Lebens-
unfihigkeit" Deutschosterreichs die Rede®*. Zur politischen Instabilitit kommt die wirtschaft-
liche Not der Bevilkerung, welche die gesamte Kraft der Regierung verlangt. Osterreich und
seine Industrie sind durch den Zerfall der Monarchie abgeschnitten von ihren wichtigsten
Zulieferregionen, ob im Lebensmittelbereich von Ungarn, bei den Kohlengruben von Schlesien
und Béhmen oder beim Ol von den Feldern in Galizien.

Wihrungspolitische Fragen treten so in den Hintergrund, schlieBlich befindet sich Oster-
reich auch in einer vergleichsweise guten Ausgangslage. In Wien steht die Unionszentral-
bank und damit die Notenpresse, die Kontrolle iiber den Geldumlauf liegt in dsterreichischen
Hinden, der Zugang zu Notenbankkrediten ist gesichert, dkonomisch wird also kein Hand-
lungsbedarf erzwungen. Osterreich ist damit auch mehr Reagierender in Fragen des Fortbe-
standes der gemeinsamen Wihrung. Ein Konzept fiir eine reformierte Kronenzone wird
nicht entwickelt, es herrscht der Glaube, die wahrungspolitischen Fragen konnten spiter
gelost werden. Der Entschlul zur Abstempelung der Kronen in Jugoslawien im Januar 1919
trifft die Alpenrepublik so wie ein Schock. Der ehedem sicher geglaubte Fortbestand der
Wihrungsunion wirkt auf einmal schon nahezu anachronistisch. Statt dessen beginnt das
Festhalten an einer gemeinsamen Wihrung fiir die Osterreichische Volkswirtschaft zuneh-
mend zu einem destabilisierenden Element zu werden. Ungestempelte Kronennoten zunéchst
aus Jugoslawien, spéter auch (nach der Ankiindigung der bevorstehenden, konsfiskatorischen
Wihrungsreform) aus der Tschechoslowakei berschwemmen das Land und zwingen die
osterreichische Regierung nun ihrerseits Schritte zur Stempelung der auf ihrem Territorium
befindlichen Noten einzuleiten. Am 19. und 27. Februar 1919 werden Dekrete zur Abstem-
pelung verdffentlicht”, und drei Tage nach dem Ende der tschechoslowakischen Aktion, am
12. Mirz 1919 beginnt auch in Osterreich die Abstempelung. Zunichst ist auch hier die
Aktion auf 12 Tage begrenzt, durch einen Streik der Eisenbahner und weitere Méngel in der
Durchfiihrung muB die Frist zur Abstempelung jedoch mehrfach verschoben werden, so daB
es selbst nach dem endgiiltigen Fristablauf am 30. Mérz noch zu Umtauschaktionen kommt.
Erhebliche Teile der umlaufenden Kronennoten werden von ihren Besitzern zudem gar nicht
zur Abstempelung eingereicht, sondern lieber ungestempelt gehalten”. Die Kurserwartungen
der neuen Osterreichischen Wahrung sind also schon bei ihrer Schaffung im Mirz 1919 ge-
ringer als die Kurserwartungen der alten, nun von den osterreichischen Haushaltsproblemen
befreiten, osterreichisch-ungarischen Krone. Damit geht der Institutionenwechsel des Aus-
tritts also mit einem Anstieg statt mit einer Senkung der Inflations- und Wechselkurserwar-
tungen einher. Zeichen dieses MiBtrauens gegen die neue Wihrung sind denn auch die zu-
nichst hdheren Notierungen der ungestempelten Krone gegeniiber der neuen osterreichischen

26 Die Argumente gegen die Lebensfahigkeit des neuen Staates werden zusammengefalt von G. Stolper,
Deutsch-Osterreich als Sozial- und Wirtschaftsproblem, Miinchen 1920. Die Gegenposition wird eingenom-
men von F. Hertz, Ist Osterreich wirtschafilich lebensfihig, Wien 1921. Zur politischen Diskussion vgl. E.
Méirz, Osterreichische Bankpolitik in der Zeit der grolen Wende 1919-1923 - Am Beispiel der Creditanstalt
fiir Handel und Gewerbe, Miinchen 1981, S. 275 ff.

27 Vgl. z.B. L. Pasvolsky, a.a.0., S. 40.

28 Vgl R. Kerschagl, a.a.0., S. 40.
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Krone. Doch das MiBtrauen der Bevélkerung hat auch sein Gutes, durch die Abneigung der
Anleger gegeniiber der neuen Wihrung bleibt Osterreich, anders als etwa die Tschechoslo-
wakei oder Jugoslawien vom Problem der Stempelfilschung verschont”. Die alte Krone
wird hoher notiert als die gestempelten Kronen, es besteht fiir niemanden ein Anreiz, unge-
stempelte Kronennoten mit einer Filschung des dsterreichischen Stempels zu versehen.

Die &sterreichische Austrittsentscheidung aus der Wihrungsunion ist so in erster Linie
eine Reaktion auf die vollzogenen bzw. angekiindigten Austritte Jugoslawiens und der
Tschechoslowakei, Osterreich schiitzt sich durch den Austritt vor dem EinfluB von unge-
stempelten Kronen, dies bestitigt die These vom durch den EinfluB von Unionswiéhrung ein-
setzenden Austrittswettlauf, Die iibrigen theoretischen Kriterien scheinen fiir den &sterrei-
chischen Fall demgegeniiber nicht oder nur schwach relevant zu sein; durch die De-facto-
Kontrolle iiber die Unionszentralbank® entfallen die Motive der Riickgewinnung der geld-
politischen Entscheidungsgewalt aufgrund von Priferenzunterschieden oder einer zu gerin-
gen Beteiligung an der Seigniorage, im Gegenteil ist Osterreich doch Hauptbezieher der
Seigniorage. Aufgrund der geschilderten Wirkungen auf die Devisenkurse kann auch das
Austrittsmotiv einer positiven Anderung der Erwartungen ausgeschlossen werden.

4. Italien

Die wihrungspolitische Abtrennung der an Italien gefallenen Gebiete stellt die relativ unpro-
blematischste Loslosung aus der Kronenzone dar. Dies liegt zum einen an der Moglichkeit des
Anschlusses an den Wihrungsraum der italienischen Lira, der von der Regierung in Rom als
Teil der Umorientierung zu und Integration in die schon bestehenden Staatsstrukturen natiirlich
zusitzlich unterstiitzt wird. Hinzuzuzihlen ist der relativ geringe Anteil der in den neuerworbe-
nen Gebieten Italiens kursierenden Kronennoten am gesamten Kronenumlauf im Habsburger-
reich. Bereits zu k.uk. Zeiten wird in den damals &sterreichisch besetzten Teilen Venetiens
nicht die dsterreichisch-ungarische Krone, sondern ein von der Cassa Veneta dei Prestiti im
Auftrag der 6sterreichischen Finanzverwaltung ausgegebenes auf Lira lautendes Sondergeld,
welches ausschlieBlich in den besetzten Gebieten Giiltigkeit hat, als Zahlungsmittel verwandt,
die entsprechenden Gebiete sind so gar kein Bestandteil der Wahrungsunion. Nach dem Waf-
fenstillstand ist es so fiir die italienischen Behorden ein leichtes, diese Kassenscheine umzutau-
schen, die Aktion wird bereits im Winter 1918 vollendet.

In den altésterreichischen Gebieten (Siidtirol) ist die Krone hingegen Zahlungsmittel und
bleibt dies auch noch bis Ende Mirz 1919. Gut drei Wochen nach dem Austritt der Tsche-
choslowakei und wenige Tage nach dem Beginn der Osterreichischen Abstempelung, voll-
zieht sich dann, per Verordnung vom 31. Mirz, bei vollstindiger Schliefung der Grenzen in
der ersten Aprilwoche der Umtausch aller auf italienischem Gebiet befindlichen Kronenno-
ten in Lira zum fiir Kronenbesitzer wenig attraktiven Kurs 10:4 (mit dem sogenannten
”Badoglio-ErlaB” wird das Umtauschverhiltnis spéter, auch fiir schon erfolgte Transaktio-
nen auf 10:6 angehoben), die Aktion ist Ende des Monats abgeschlossen™ .

Die Abschaffung der &sterreichisch-ungarischen Krone und die Einfiihrung der Lira ist
Zeichen der allgemeinen politischen Neuorientierung der an Italien gefallenen Gebiete, eine
langerfristige Beibehaltung der Wihrungsunion zwischen Siidtirol und seinem ehemaligen
Mutterland steht nie in der Diskussion, es gilt der historische Grundsatz des "cuius regio

29 Vgl. R. Kerschagl, a.a.0., S. 40.
30 Zur Rolle der Osterreichisch-Ungarischen-Bank siehe Kapitel 7.
31 Vgl R Kerschagl, aa.0., S. 28 ff.
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eius pecunia”. Einzig der Zeitpunkt des Umtauschs der Kronennoten ist insofern von Inter-
esse. Die italienische MaBnahme ist eine Reaktion auf die Abstempelungen der Krone in den
iibrigen Nachfolgestaaten, Italien schiitzt sich mit dem Umtausch und der gleichzeitigen
SchlieBung der Grenzen gegen einen zu befiirchtenden Einstrom von Kronennoten aus den
Nachbarstaaten und verhindert damit einen zu befiirchtenden Inflationsimport und Ressour-
cenverlust. Die Abspaltung von der staatlichen Einheit ist also maBgeblich fiir die Entschei-
dung zum Austritt, der Austritt anderer Staaten maBgeblich fiir den beschleunigten Zeitpunkt
des Austritts.

N Rumiinien

Ruminien gewinnt mit dem Ende des I. Weltkriegs erheblich an Terrain. Ebenso vielfiltig wie
die Besitzzuwichse sind auch die Typen des kursierenden Geldes. Vier Arten von Rubel, alte
und neue Lei sowie osterreichisch-ungarische Kronen erfiillen auf dem erweiterten Staatsgebiet
Geldfunktionen. Nur schrittweise gelingt es der ruminischen Regierung Ordnung in das wih-
rungspolitische Chaos zu bringen. Erste Tat ist, beginnend noch im alten Jahr 1918, die Ab-
stempelung und dann der Einzug der, von der deutschen Besatzungsmacht emittierten neuen
Lei. Ziel ist die Schaffung eines RegreBanspruchs gegen Deutschland bei den Friedensverhand-
lungen fiir die ungedeckte Ausgabe dieser Noten. Im April werden dann in der Bukowina und
Bessarabien Lwow- und Romanow-Rubel und im Juni und Juli dsterreichisch-ungarische Kro-
nen abgestempelt. Nicht nur bedingt durch den Konflikt mit Ungarn und nicht nur in den vor-
iibergehend ruméinisch besetzten ungarischen Gebieten verléuft die ruminische Abstempelung
jedoch wenig geordnet, insbesondere kommt es auch zur Abstempelung von bereits von ande-
ren Nachfolgestaaten abgestempelten Kronennoten. Entscheidende Schwiche der ruminischen
Geldreform, sowohl bei der Abstempelung der Rubel als auch bei der Abstempelung der Kro-
nen, ist die Zeitverzogerung zwischen der Ankiindigung der Abstempelung und ihrem Vollzug.
Durch die Festsetzung eines iiberhohten Umtauschverhltnisses (eine gestempelte Krone = ein
halber Lei, dies ist mehr als der Wert der Krone in Osterreich oder Ungarn) kommt es zudem zu
einem erheblichen EinflieBen von Kronennoten nach Ruménien zur Abstempelung®. Abge-
schlossen wird die Wahrungstrennung im August 1920, als die gestempelten Kronen in Lei um-
getauscht werden. Beim Umtausch wird eine vierzigprozentige Zwangsanleihe erhoben, die
jedoch schon im nichsten Jahr zuriickgezahlt wird™ .

6. Ungarn

Auch Ungarn muB wie Osterreich mit dem Zerfall der Habsburgermonarchie schwere Verluste
an Fliche und Bevélkerung hinnehmen. Der neue Staat besteht nur noch aus 92.600 gkm, 32,7
Prozent des ehemaligen Territoriums, bevdlkert mit 7,8 Millionen Menschen, dies entspricht
41,6 Prozent der ehemaligen Bevolkerung. Nicht mehr zum Staatsgebiet gehdren Kroatien und
die Vojvodina, Transsylvanien sowie die Grenzregionen zu Ruminien (das sogenannte Par-
tium), das Burgenland (an Osterreich) und die nérdlichen, an die Tschechoslowakei gefallenen
slowakischen Gebiete. Die Mittelmacht Ungarn findet sich so auf einmal als mitteleuropéischer
Binnenstaat wieder, mit mehr als drei Millionen Magyaren auBerhalb des Staatsgebiets. Von
der Bevolkerung wird der neue Rumpfstaat dhnlich wenig geliebt wie im Falle Osterreich. Die

32 Vgl. L. Pasvolsky, a.a.0., 8. 389 ff; R. Kerschagl, a.a.0., S. 25 ff.
33 Vgl. P. Garber/M. Spencer, The Dissolution of the Austro-Hungarian Empire: Lessons for Currency Reform,
International Monetary Fund, working-paper 66,1992, §. 16.
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psychologische Seite dieses Umbruchs in der Stellung und dem Selbstverstindnis Ungarns in
Europa muf} deshalb mit beachtet werden* .

Nach dem I. Weltkrieg durchlebt Ungarn eine Phase der Instabilitit und des politischen
Chaos. Interessengruppen kimpfen um die Macht. Dem unmittelbar nach dem Sturz der
Monarchie eingerichteten, jedoch politisch erfolglosen Regime des Grafen Karolyi folgt der
kommunistische Umsturz unter Bela Kun mit einer kurzen Phase des Versuchs des Aufbaus
eines Sowjetsystems, bevor in der zweiten Jahreshilfte mit Admiral Horthy eine nationalis-
tisch eingestellte Regierung die Macht iibernimmt. Gegeniiber seinen Nachbarn und dem
siegreichen Westen bleiben die Beziehungen jedoch gespannt, so vollendet die Regierung
Horthy die unter Bela Kun unterbrochenen Friedensverhandlungen von Paris mit dem Ab-
schluf des Trianon-Vertrages, dennoch gibt es erhebliche Streitigkeiten tiber die Riickkehr-
versuche des ehemaligen Gsterreichischen Kaisers™.

Wirtschaftlich befindet sich Ungarn am Ende des I. Weltkriegs, zumindest in der Versor-
gung mit Grundnahrungsmitteln in einer deutlich besseren Lage als etwa Osterreich; Ungarn
kann seine Bevolkerung trotz unzureichender Erntemengen selbst erniihren, es droht zumin-
dest keine Hungersnot, man ist nicht auf die Hilfe des Auslands angewiesen und wird von
diesem so auch nicht unterstiitzt®.

In bezug auf die Nutzung der gemeinsamen Wihrung stellt sich die Position Ungarns, im
Vergleich zur Tschechoslowakei, am Ende des I. Weltkriegs zuniichst in zweifacher Weise
giinstiger dar. Aufgrund eines noch vor dem Zusammenbruch von der damals noch konigli-
chen Regierung kontrahierten Restkredits, kann Ungarn bei der Osterreichisch-Ungarischen-
Bank ein Darlehen in Anspruch nehmen, das zunichst die laufenden Staatsausgaben bis zum
19. Mirz 1919 deckt. Der zweite Vorteil Ungarns besteht in der Existenz von Druckplatten
fiir osterreichisch-ungarische Noten. Als die f)sterreichisch-Ungarische—Bank mit der
Lieferung von Kronennoten, ob politisch gewollt oder, wie von ihr angegeben, aufgrund der
Uberlastung der eigenen Druckerei, sei dahingestellt, in Riickstand gerit, bietet sich so fiir
die ungarische Fiihrung die Maglichkeit zum selbstindigen Druck von Kronennoten. Mit
Genehmigung der Osterreichisch-Ungarischen-Bank werden fortan in Budapest Noten im
Wert von zweihundert Kronen gedruckt, um den Restkredit auszufiillen. Die neuen Scheine
werden nur auf der Vorderseite bedruckt und erhalten so von der Bevolkerung alsbald den
Titel "weiBes Geld” (aufgrund ihrer weiBen Riickseite, im Gegensatz zu dem, auch auf der
Riickseite bedruckten, in Wien hergestellten, "blauen Geld™™). Diese Sachverhalte sind es,
welche die ungarische Regierung zunichst zu einem Befiirworter der Beibehaltung der
Kronenzone werden lassen. Die Motivation ist also dhnlich wie die Osterreichs; Ungarn
verfiigt durch den Restkreditanspruch und die eigenen Druckplatten iiber einen Zugang zur
Geldschopfung und profitiert also von der Geldvermehrung und ist NutznieBer der Sei-
gniorage, es sieht so keine Notwendigkeit zur Abgrenzung.

Genau wie in Osterreich wird damit erst mit dem Austritt Jugoslawiens und den Vorkeh-
rungen der Tschechoslowakei fiir eine Abstempelung sowie dem damit einhergehenden

34 Vgl. I Berend/G. Ranki, The Hungarian economy in the twentieth century, London 1985, S. 25 ff sowie A.
Siklos, Revolution in Hungary and the dissolution of the multinational state 1918, Budapest 1988.

35 Vgl. L. Pasvolksky, a.a.0., 8. 291 ff

36 Die Folge dieser giinstigeren Startposition waren erheblich geringere Sofortkredite des Auslands an Ungamn
als etwa an Osterreich. Nach P.R Berger, a.a.0,, S. 331 betrugen die an Osterreich gewihrten Reliefkredite
etwa das 50fache des ungarischen Wertes. Vgl. auch 4. Siklos, a.2.0., S. 76 ff

37 Vgl. P.R. Berger,aa.0., S.333 ff



Das Ende der Kronenzone 147

Kursverfall der dsterreichisch-ungarischen Krone an der Ziircher Borse im Februar 1919 das
Wihrungsproblem zu einem Punkt auf der politischen Agenda. Nach Ambrus™ scheitert die
ungarischen Regierung bei der Regierung Osterreichs im Februar oder Anfang Mérz mit
dem Vorschlag der Durchfiihrung einer koordinierten Abstempelung auf dem Territorium
beider Staaten und der Idee, die damit neu geschaffene Wahrung in beiden Landern wechsel-
seitig als gemeinsames Zahlungsmittel anzuerkennen. Dieser gewissermaBen als Angebot
zum Fortbestand einer "kleinen Kronenzone” zu verstehende Vorschlag wird mit der oben
erwihnten, am 12. Mirz 1919 in Osterreich beginnenden Abstempelung hinfillig, nun muB
sich auch Ungarn um eine Abstempelung der auf seinem Territorium befindlichen Wahrung
bemiihen. Erste Schritte in diese Richtung werden unternommen, das Innenministerium ver-
ordnet ldngere Arbeitszeiten im Druckereiwesen und die Banken werden angewiesen, Vorbe-
reitungen zur Abstempelung zu treffen. Am 21. Mirz 1919 werden diese Vorkehrungen je-
doch jih unterbrochen, als eine kommunistische Riteregierung unter Fiihrung von Bela Kun
in einem Putsch die Regierungsgewalt iibernimmt. Fiir die neuen Machthaber ist es unver-
einbar, daB “das sozialistische Ungarn mit kapitalistischen Lindern in einer Notenbankge-
meinschaft leben” konnte, Ziel ist die Schaffung einer ”génzlich neuen, autonomen Valuta,
welche die endgiiltige Trennung von Osterreich unterstreichen und zum Symbol der eigen-
stindigen, revolutioniren Entwicklung Ungarns werden” soll”. Zu weiteren Versuchen
Ungarns im Hinblick auf den Erhalt einer “kleinen Kronenzone” kommt es daher nicht:
Dennoch verabschiedet sich Ungarn zunichst nicht aus der Wihrungsunion, die alte Oster-
reichisch-ungarische Wiahrung bleibt Landeswihrung, es kommt zu keiner Abstempelung.
Die neue Regierung ist damit jedoch weiterhin auf die Bereitstellung von Noten durch die
alte Osterreichisch-Ungarische-Bank angewiesen und fordert von dieser, allerdings vergeb-
lich, die Fortsetzung der Geldversorgung. Die Bank ist zu einer Unterstiitzung des neuen
kommunistischen Regimes nicht bereit und weigert sich.

Das erste Jahr nach der Beendigung des ersten Weltkriegs ist durch extrem hohe Budget-
defizite geprigt. Sowohl in der Regierungsperiode Karolyi wie in der Amtszeit Kun werden
nur etwa zehn Prozent der anfallenden Staatsausgaben durch regulidre Einnahmen gedeckt.
Der iibrige Betrag muf kreditfinanziert werden®. Da der Kun-Regierung, anders als Karo-
lyi, nun nicht mehr der Zugang zum Kredit der Osterreichisch-Ungarischen-Bank zur Verfii-
gung steht, sieht sich die Regierung gezwungen, erneut, diesmal allerdings ohne Genehmi-
gung der Osterreichisch-Ungarischen-Bank, Gebrauch von den noch vorhandenen Klischees

38 Vgl. Ambrus, A magyaroszagi tanacskoztarsasag penzrendszere (Das Geldwesen der ungarischen Rite-
republik), Budapest 1979, S. 74, zitiert nach P.R. Berger, a.a 0., S. 337. Nach Boross hofft Graf Karolyi
zunichst auf einen Fortbestand einer, wie auch immer gestalteten Gemeinschaft und unternimmt daher
zunéchst nichts in Richtung einer Abspaltung Ungams aus der Kronenzone. Vgl. E. Boross, The Role of the
State issuing Bank in the Course of inflation in Hungary between 1918 and 1924, in: G. Feldman w.a. (Hg.),
The Experience of Inflation - International and Comparative Studies, S. 188-227, Berlin 1984, S. 194.

39 Vgl. Ambrus, a.a.0., S. 74, zitiert nach P.R. Berger, a.a.0., S. 338.

40 Vgl. L. Pasvolsky, a.a.0., S. 298. Folgt man den bei Pasvolsky gebrauchten, aus dem Haushaltsgesetz der
Jahre 1920-21 stammenden Angaben, so erscheint die Schilderung von P.R. Berger, a.a.O., S. 338, wonach
die Regierung Kun infolge der Umstellung des Steuersystems und der beabsichtigten Umwandlung der Wirt-
schaftsordnung iiber einen zusitzlichen Geldbedarf verfiigt, nicht zu belegen. Im Gegenteil gibt die Kun-Re-
gierung nach diesen Zahlen trotz geringfiigig lingerer Amtsdauer und Inflation nominal nur etwa zwei Pro-
zent mehr aus und nimmt immerhin achtzehn Prozent mehr ein als das Karolyi-Regime.
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fiir den Druck von 200- und 25-Kronen-Noten zu machen, und produziert ”weiBes Geld"* .
AuBerdem wird, um dem seit lingerem anhaltenden Kleingeldmangel entgegenzutreten,
ebenfalls ohne Genehmigung der Bank, die Nachbildung von, in Ungarn bislang nicht vor-
handenen, Klischees fiir 1- und 2-Kronen-Noten in die Wege geleitet. In der Bevolkerung
werden der Zweck und die Folgen dieser staatlich betriebenen Geldfilschung jedoch schnell
erkannt, vor allem im lindlichen Raum wird das "weiBe Geld” bald als minderwertig
eingeschétzt und nur noch gegen ein Disagio in "blaues Geld” umgetauscht. Bereits wenige
Tage nach dem Sturz Kuns wird es daher auf ein Fiinftel seines Nennwerts abgewertet. Die
Verantwortlichen des Bliitendrucks miissen sich einem von der Osterreichisch-Ungarischen-
Bank angestrengten Verfahren wegen Banknotenfilschung stellen. Das Verfahren ist nur ein
Ausdruck des tiefen Bruchs zwischen der Bank und der kommunistischen Regierung. Nach
deren Sturz dauert es eine geraume Zeit, bis die Kontakte zwischen Budapest und der
Unionszentralbank wieder einigermaBen normalisiert werden. Aufgrund der schlechten
Erfahrungen mit dem "weien Geld" und der generellen politischen Instabilitit wagt die
Regierung jedoch auch nicht einen eigenen Versuch zur Wihrungsreform. Zunichst soll
besser noch einmal die mit ihrem "blauen Geld" relativ geachtete Notenbank des Ancien-
régime die Geldversorgung iibernehmen. Zum 1. Januar 1920 wird so éhnlich der Regelung
fiir Osterreich bei der Bank eine "Ungarische Geschiftsfiihrung bei der Osterreichisch-Unga-
rischen-Bank" eingerichtet. Damit ist der Apparat der alten Osterreichisch-Ungarischen-
Bank nun wieder fiir die Geldversorgung in beiden Lindern zustindig, die geldpolitische
Leitung und auch die Geldpolitik sind jedoch verschieden, vor allem gibt es im Gegensatz zu
friher nun zwei Wahrungen, die neue osterreichische Krone fiir Osterreich und die alte
Osterreichisch-ungarische Krone fiir Ungarn.

Ungarn ist zu dieser Zeit das letzte Land, in dem die ungestempelte Krone als
gesetzliches Zahlungsmittel anerkannt ist, und folglich zieht es die gesamten auf dem Terri-
torium des ehemaligen Habsburgerreichs, aber auch in Europa vorhandenen ungestempelten
Kronennoten magisch an. Es dauert dennoch bis zum Mirz 1920, also iiber ein Jahr nach
der jugoslawischen und ein Jahr nach den Aktionen in der Tschechoslowakei und Osterreich,
bis auch Ungarn eine Abstempelungsaktion durchfiihrt und die ungestempelte dsterreichisch-
ungarische Krone anderthalb Jahre nach dem Untergang ihres namensgebenden Staates
aufhort, gesetzliches Zahlungsmittel in einem der Nachfolgestaaten zu sein.

Die Aktion muB jedoch als Fehlschlag bezeichnet werden. Zwar orientiert man sich in
weiten Teilen am erfolgreichen tschechoslowakischen Vorbild, so werden auch hier 50 Pro-
zent der Umtauschbetrige als Vermdgensanleihe einbehalten, der spite Zeitpunkt der
Aktion, organisatorische Mingel, vor allem jedoch ein zu allem UberfluB im Gesetz enthal-
tenes Ausfuhr(!)verbot fiir ungestempelte Kronen werden zu den wesentlichen Ursachen fiir
das Scheitern®. Zu viele, nun ungarische Kronennoten bleiben in Umlauf und sorgen fiir
keinen Riickgang des Geldiiberhangs. Eine nicht wie in der Tschechoslowakei mit der Sta-
bilisierung einhergehende Reform im Fiskalbereich zur Stirkung der Einnahmenseite tut ihr
iibriges. Die zwangsweise erhobenen Betrige zur Zeichnung der von Rasin fiir die Tsche-
choslowakei als Abschopfung des Geldiiberhangs entwickelten Vermégensanleihe werden
vom Staat als Mittel zur Deckung des eigenen Finanzbedarf verwandt und wieder ausgege-

41 Vgl. zu den Fakten hierzu und im folgenden P.R. Berger, aa 0., S. 339 ff. sowie E. Boross, a.a0.,
S. 194 ff.
42 Vgl. E. Hantos, Das Geldproblem in Mitteleuropa, Jena 1925, S. 33 ff,
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ben. Die ungarische Wihrungsreform fiihrt damit nicht zu einem Abklingen des Inflations-
tempos, die Budgetdefizite bleiben hoch und sorgen, verbunden mit der einhergehenden
Geldschopfung fiir weiteres Inflationspotential. Durch die nur bei steigenden Inflationsraten
konstanten Inflationsgewinne schlittert Ungarn so zielgerichtet in Richtung Hyperinflation.
Die halbherzige Reform des Mirz 1920 ist der erste einer Reihe von konzeptionell und
politisch wenig durchdachten, sicherlich unter der allgemeinpolitischen Instabilitdt leiden-
den, gescheiterten Versuchen der Inflationsbekampfung. Erst im Juni 1924 wird die ungari-
sche Krone stabilisiert.

Die Austrittsmotive Ungarns miissen entsprechend der verschiedenen Etappen der Desin-
tegration unterschieden werden. Ursache fiir die Pline der Regierung Karolyi, im Mirz
1919 eine Abstempelung durchzufiihren, sind die Austritte Jugoslawiens und der Tsche-
choslowakei sowie Osterreichs. Letzteres ist an einer "kleinen Kronenzone" nicht in-
teressiert, Ungarn fehlen somit die Partner fiir den Fortbestand der Union, gleichzeitig droht
jedoch ein ZufluB an ungestempelten Kronen. Die Revolutionsregierung Kun fiigt diesem
Austrittsmotiv das Motiv des Unterschieds in der Wirtschaftsordnung hinzu, vollzieht jedoch
nicht den Austritt. Nach der Absetzung Kuns ist es der, aufgrund der Erfahrungen mit dem
weiBen Geld, entstandene "Malus fiir neue Institutionen"*, der zunichst den Austritt ver-
zogert und zu einer Wiederbelebung der ungestempelten Krone als Zahlungsmittel fiihrt, bis
das Volumen der nach Ungarn einflieBenden ungestempelten Kronen aus den iibrigen Staaten
zu hoch wird und die Regierung zum Austritt zwingt. Ungarn wird damit Hauptschauplatz
der Desintegrationsinflation der Kronenzone.

7.  Entstanden aus drei Wihrungsgebieten: Der Sonderfall Polen

Das aus Teilen des Deutschen, des Russischen und des Habsburger-Reichs entstandene Polen
befindet sich Ende 1918 wihrungspolitisch unter den Nachfolgestaaten in einer Sondersitua-
tion. Auf seinem Territorium kursieren verschiedene Arten russischer Rubel, Kronen der Oster-
reichisch-Ungarischen-Bank sowie deutsche und polnische Mark. Letztere waren in der Zeit
deutscher Besetzung von der von Deutschland gegriindeten Staatlichen Darlehensbank emittiert
worden, um die polnische Wihrung zu kontrollieren*. Fiir Polen stellt sich also nicht so einfach
die Moglichkeit des Verbleibs in der Kronenzone. Will man in der Kronenzone bleiben, so muf
auch in den bisher nicht dsterreichisch-ungarischen Gebieten die Krone zum Zahlungsmittel
erklirt werden. Zudem wird die Wihrungsentwicklung Polens vom Krieg mit Ruflland iiber-
schattet, fiir den wiedergegriindeten Staat ist der Krieg mit den Waffenstillstinden im Novem-
ber 1918 nicht beendet, erst 1921 werden die kriegerischen Auseinandersetzungen mit dem
Friedensvertrag von Riga abgeschlossen.

Ziel der polnischen Regierung ist zunichst die Beseitigung des allgemeinen Wihrungs-
chaos durch die Schaffung einer Einheitswihrung. Nach einem miBgliickten Versuch zur
Schaffung eines polnischen Gulden (Zloty) wird per Dekret vom 9. Januar 1919 die polni-
sche Landesdarlehenskasse zur Herausgabe der "polnischen Mark" endgiiltig ermichtigt.
AuBerdem werden nach jugoslawischem Vorbild feste Kursverhaltnisse zwischen der polni-
schen Mark einerseits und der sterreichisch-ungarischen Krone und der deutschen Mark
andererseits festgelegt. Die drei Wihrungen werden so zwar nicht offiziell, jedoch in der

43 Der ungarische Fall ist so ein typisches Beispiel fiir das Problem der Zeitinkonsistenz von Institutionenwech-
seln. Siehe auch FuBinote 6.

44 Vgl. T. Sargent, Die Beendigung vier groBer Inflationen, in: G. Feldman u.a. (Hg), The Experience of Infla-
tion - International and Comparative Studies, S. 34-105, Berlin 1984, S. 55.
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Praxis zum alleinigen gesetzlichen Zahlungsmittel®. Ebenso wie die iibrigen Nachfolgestaa-
ten plant zwar auch der polnische Landtag mit einem am 26. Mirz 1919 verabschiedeten
Gesetz, die Abstempelung des simtlichen, auf polnischem Territorium befindlichen Papier-
gelds; zur Ausfiihrung wird dieses Gesetz jedoch erst im April des folgenden Jahres gelan-
gen. In der Zwischenzeit wird Polen zum Eldorado fiir die Spekulanten. Weiter wird mit
allen anderen auf seinem Territorium vagabundierenden Wihrungen Handel getrieben, die
Rechtsverordnungen zum festen Austauschverhiltnis von deutscher und polnischer Markt
sowie Krone werden durch Wechsel und Rechnungen “auf Kronen oder deutsche Mark
effektiv" umgangen. Ein Ende 1919 in Kraft getretener ErlaB, welcher die polnische Mark
zum alleinigen gesetzlichen Zahlungsmittel erklirt, bleibt wirkungslos. Besonders fiir die
Inhaber ungestempelter Gsterreichisch-ungarischer Kronen wird Polen, welches zuniichst mit
einem zu hohen Austauschverhiltnis von polnischer Mark und Krone die Kronenbesitzer
iibervorteilt hatte, so Anfang 1920 zum Fluchtpunkt. Die in den meisten anderen Staaten
schon wertlose ungestempelte Krone kann hier noch zum Kauf von Giitern genutzt werden.
Erst mit der Abstempelung vom 17. bis 26. April 1920 schlieBt sich auch hier die letzte
Moglichkeit zur Verwendung der ungestempelten Krone.

Polen ist wie auch Ungarn ein Paradebeispiel fiir das als Desintegrationsinflation bezeich-
nete Einstrémen der nicht umgetauschten (hier ungestempelten) Unionswahrung in die
Restunion, Polen schlieft sich zwar der ersten Austrittswelle mit dem Gesetz vom 26. Mirz
1919 an, der politische Wille zur Einfiihrung einer eigenen polnischen Wihrung steht ohne-
hin fest, angesichts der inneren und duBeren politischen Instabilitit mangelt es jedoch an der
Fiahigkeit zum Vollzug des Austritts.

8.  Die Stadtregion Fiume (Rijeka)

Wiahrend fiir die bereits beim Eintritt Italiens in den Krieg gegen die Zentralmichte (im Lon-
doner Vertrag vom 26. Juni 1915) Italien versprochene und von diesem schon am Tage des
Waffenstillstands (3. November 1918) besetzte Hafenstadt Triest im wesentlichen die gleichen,
oben geschilderten Entwicklungen wie fiir die restlichen an Italien gefallenen Gebiete gelten,
spielt die Entwicklung in der Hafenstadt Fiume und dem angrenzenden dalmatinischen
Hinterland eine gewisse Sonderrolle, die hier jedoch angesichts seiner geringen Bedeutung wie
in den Fillen Jugoslawien, Italien, Ruminien und Polen nur der Vollstindigkeit halber darge-
stellt wird.

Der ehemals zweitbedeutendste Adriahafen des Habsburgerreichs, mit einer iberwiegend
kroatischen Bevédlkerung, ist am Ende des Krieges das Ziel italienischer Geliiste. Die gegen
massiven jugoslawischen Protest bei den Alliierten vorgetragenen Gebietsanspriiche basieren
auf handfesten realen Gkonomischen Interessen. In Rom fiirchtet man, Fiume kénne als
Hafen Jugoslawiens und eines GroBteils der iibrigen Nachfolgestaaten fiir das nun italieni-
sche Triest zu einer ernsten Konkurrenz werden. In Verhandlungen versucht Jugoslawien,
unterstiitzt von den USA unter Prisident Wilson, die italienischen Anspriiche abzuwehren,
doch noch bevor es zu einer Einigung kommt, marschieren am 12. September 1919 italieni-
sche Truppen unter d’Annunzio in die Hafenstadt ein. Es vergeht mehr als ein Jahr, bis sich
Jugoslawien und Italien in einem in Rapallo geschlossenen Abkommen auf einen unabhingi-
gen Status fiir Fiume einigen, Anfang Januar 1921 zieht sich d’Annunzio aus Fiume zuriick.
Es folgen knapp drei Jahre der Unabhingigkeit zunéichst mit einer frei gewihlten Regierung,

45 Vgl. zu den Fakten hierzu und im folgenden R. Kerschagl, a.a.0., S. 20 ff.
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die jedoch schon im Mirz 1922 von aus Italien unterstiitzten Annexionisten gestiirzt wird.
Die wirtschaftliche Entwicklung steht ganz im Zeichen dieser politischen Entwicklung, die
Verbindungen mit dem natiirlichen Hinterland werden unter italienischer Besetzung unter-
brochen und unter annexionistischer Regierung schlieBlich vollig gekappt. Der Hafen Fiume
verddet, ganze 147000 Tonnen werden 1922 umgesetzt, ein Riickgang gegeniiber dem Vor-
kriegsniveau um 97 Prozent. Zuriick geht auch die Bevélkerung, von 50000 im Jahr 1913
auf etwa 40000 im Jahr 1922%. Die Reorganisation des Geldwesens hat angesichts der
schwierigen politischen Lage keine Prioritdt. Am italienischen Umtausch wird Fiume nicht
beteiligt, und so gilt vorerst die ungestempelte Osterreichisch-ungarische Krone weiter. Erst
nach den Stempelaktionen in der restlichen Union, welche die ungestempelte Krone in der
Restunion wertlos werden lassen, gibt im Zuge der Entwicklung im Jahr 1920 auch die
Stadtverwaltung in Fiume eigenes Geld in Form sogenannter Stadtkassenscheine heraus,
bevor nach dem AnschluB an Italien schlieBlich auch hier im Verhiltnis 10:6 der Umtausch
in italienische Lire erfolgt”.

V. Die Rolle des Auslands

Angesichts ihrer Rolle als Siegermichte spielen die Alliierten seit dem Waffenstillstand eine
besondere Rolle beim Ende der Kronenzone und der Entwicklung in den Nachfolgestaaten. Der
Untergang des Habsburgerreichs ist das Ergebnis eines von Osterreich-Ungarn und dem Deut-
schen Reich begonnenen Krieges. Durch den Wegfall der Hegomoniestellung Wiens herrscht in
Zentraleuropa ein Mangel an geopolitischer Ordnung. GroBbritannien ist es vor allem, welches
eine Wiederbelebung der Fithrungsrolle Deutschlands und Osterreich-Ungarns auf dem Balkan
nach Kriften verhindern will. Ziel ist eine "herausragende, wirtschaftliche und politische Stel-
lung" GroBbritanniens in Zentraleuropa. Nach dem Sieg geht es den Briten daher in erster Linie
darum, "Bollwerke" gegen den deutsch-osterreichischen EinfluB zu unterstiitzen. Die Tsche-
choslowakei erhalt daher groBziigige Unterstiitzung von seiten der Alliierten®. Zu dieser Boll-
werk-Ideologie gehort auch die Unterstiitzung der Alliierten fiir die neuen Nationalstaaten, die
nationalen Fiihrungen werden frithzeitig anerkannt.

In bezug auf die Wahrungspolitik werden von alliierter Seite zumindest keine Anstren-
gungen unternommen, die Kronenzone aufrechtzuerhalten, vielmehr erhilt die Tschecho-
slowakei fiir ihr Stabilisierungsprogramm groBziigige Unterstiitzung. Zum Erhalt einer
gewissen politischen Stabilitit auf dem Balkan erleichtert und unterstiitzt der Westen in
Gestalt des Vélkerbunds und der USA auch in der Folgezeit die Stabilisierung der einzelnen
Wiihrungen, und selbst Osterreich sichert sich 1922 mit politischem Geschick Kredite zur
Stabilisierung seiner Wihrung® .

46 Vgl. B. Kojic, Die Auswirkungen des Zusammenbruchs der ésterreichisch-ungarischen Monarchie auf die
Seehifen, in: R. Plaschka./K. Mack (Hg.), Die Auflosung des Habsburgerreichs, Miinchen 1970, S. 483 ff.

47 Vgl. 8. Pressburger, a.a.0., S. 332.

48 Vgl. J. Bloomfield, Surviving in a Harsh World: Trade and Inflation in the Czechoslowak and Austrian Re-
publics 1918-1926, in: G. Feldman u.a. (Hg.), The Experience of Inflation - International and Comparative
Studies, S. 228-269, Berlin 1984, S. 238.

49 Vgl. R Dornbusch, Monetary problems of post-communism: Lessons from teh end of the Austro Hungarian
Empire, in: ders. (Hg.), Stabilization, Debt and Reform, Policy analyis for developing countries, S. 142-170,
Englewood Cliffs 1993, 8. 154 f.
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VI. Die Liosung des Wiihrungsproblems in den Vertriigen von St. Germain und
Trianon

Als in Paris und Versailles die Friedensvertragsverhandlungen vor dem AbschluB stehen, ist das
Problem einer gemeinsamen Wihrung der Nachfolgestaaten des Habsburgerreichs bereits durch
diese selbst gelost. Die Friedenskonferenz verpflichtet diese somit nur noch formal die Aufls-
sung der Wahrungsunion. In Absatz 1 des relevanten Artikel 206* werden die Nationalstaaten
zur Abstempelung der auf ihrem Gebiet befindlichen Kronen verpflichtet, sofern diese noch
nicht erfolgt ist. Von Bedeutung ist noch Absatz 4 des Artikels, demnach sind die abgestempel-
ten und noch nicht abgestempelten Kronennoten auf dem Territorium der Nachfolgestaaten von
diesen bis zum Ablauf einer vierzehnmonatigen Frist nach Inkrafttreten des Vertrages an den
WiedergutmachungsausschuB zu iibergeben, von diesem zu quittieren und anschlieBend zu
vernichten (§2 der Anlage zu Artikel 206). Okonomisch ist dieser Paragraph von erheblicher
Bedeutung, betrifft er doch den oben angesprochenen Punkt der Ressourcenverluste fiir die
Restunion durch den EinfluBl der Unionswihrung, da er jedoch nur die nach der Wihrungsdes-
integration umlaufenden Volumina betrifft, kommt er zu spit, die Desintegrationsinflationen
sind bereits erfolgt.

Letzter noch offener Punkt bleibt so nur noch das Schicksal der Osterreichisch-Ungari-
schen-Bank. Dieses wird in Artikel 206 des Vertrages von St. Germain und in Artikel 189
des Trianon-Vertrages mit der Vereinbarung zur Liquidation der Bank geregelt. Verzogert
durch die verspitete Ratifizierung des Trianon-Vertrages, beginnt sie am 1. September 1920
mit der Ubernahme der Geschiftsfithrung durch die international bestellten Liquidatoren und
dauert vier Jahre, bis zur SchlieBung der Konten am 31. Juli 1924,

VII. Zur Rolle der (")sterreichisch-Ungarischen-Bank als Unionszentralbank

Eine besondere Beachtung bei der Analyse der Wihrungsdesintegration auf dem Territorium
des Habsburgerreichs verdient die eigenstindige Rolle und das besondere Gewicht der Oster-
reichisch-Ungarischen-Bank. Zum Zeitpunkt des Endes des 1. Weltkriegs befindet sich die Bank
im hundertundzweiten Jahr ihres Bestehens. Gegriindet, als zunichst dsterreichische National-
bank, durch ErlaB zweier kaiserlicher Patente am 1. Juni 1816, wurde die Bank im Jahre 1878
in die Osterreichisch-Ungarische-Bank umgestaltet und ist seitdem fiir die Geldversorgung in
der Monarchie zustindig. Die Personalsituation kénnte kaum ungliicklicher sein. Nachdem im
Februar 1918 der Gouverneur der Bank, Popovics als Finanzminister nach Budapest berufen
worden war, liegt die kommissarische Leitung beim sterreichischen Vizegouverneur, von Gru-
ber, einem schwerkranken 74 Jahre alten Herrn, welcher sich iiberdies “in stindigem Kon-
flikt”** mit dem Generalsekretér der Bank Schmid-Dasatiel befindet.

Im folgenden ist die Politik der Bank deshalb von Zégern und Konzeptionslosigkeit ge-
kennzeichnet. Einerseits gibt von Gruber, gegen den Widerstand Schmid-Dasatiels den For-
derungen der Tschechoslowakei nach Errichtung einer dritten Hauptanstalt in Prag (neben
den Hauptanstalten in Budapest und Wien) und der Einsetzung von Regierungskommissiren
aller Nachfolgestaaten nach, gleichzeitig wird gegen den Protest der Tschechoslowakei ein
Kredit an die letzte kaiserliche Regierung Lammasch gewihrt. Exemplarisch zeigt dieses
Verhalten die zwiespiltige Lage der Bank. Einerseits muB sich die Bank, um den Fortbe-

50 Artikel 206 des Friedensvertrages von St. Germain abgedruckt bei R. Kerschagl, a.a.0., S. 53 ff.
51 Vgl. L. Pasvolsky, a.a 0., S. 41.
52 S Pressburger, a.a.0., S.316.
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stand der Kronenzone iiberhaupt moglich zu machen, zu einem Institut fiir alle Nachfolge-
staaten wandeln, welches deren Interessen gleichberechtigt beriicksichtigt und keinem ihrer
Kunden (den Nachfolgestaaten) Sonderbedingungen gewihrt (Gleichbehandlung bei der
Seigniorage), andererseits ist die Bank jedoch eben ein Uberbleibsel des alten Systems und
diente in diesem der Monarchie, war besetzt mit Gsterreichischen und ungarischen Beamten
und so auch ein Teil der Hegemoniebestrebungen Osterreichs und Ungarns. Zwei Grundsatz-
fragen wiren von der Bank daher moglichst sofort mit der Auflésung des Habsburgerreichs
intern zu klaren gewesen. Erstens, ist die Bank an einem Fortbestand der Kronenzone und
einer Umwandlung in eine Zentralbank aller Nachfolgestaaten interessiert oder sieht sie sich
als Institut zur Verfolgung osterreichischer, und bedingt ungarischer, Interessen bis zum
endgiiltigen Ende der Kronenzone? Wire man an einem Fortbestand der Wiahrungsunion
interessiert gewesen, so wire die zweite Grundsatzentscheidung die Entwicklung einer Stra-
tegie zum Erhalt der Kronenzone gewesen. Genau eine solche Klarung der eigenen Zu-
kunftsvorstellungen der Bank findet jedoch nicht statt, zur Entwicklung von Konzepten und
Angeboten zum Fortbestand der Kronenzone an die Nachfolgestaaten kommt es nicht. Die
dadurch entstehende Unklarheit der zukiinftigen Politik des Instituts in der Wiener Herren-
gasse ist es, die fiir Rasin und die Tschechoslowakei (die Tschechoslowakei ist ja das vor
allem umworbene Mitgliedsland fiir den Fortbestand einer Wahrungsunion) den Entschluf
zum Verlassen der Kronenzone so dringlich machen, der Austritt aus der Wahrungsunion
wird fiir sie zur einzigen Alternative.

Die Konzeptlosigkeit der Wiener Notenbanker setzt sich auch im Jahr 1919 fort. Gegen
die tschechoslowakische Abstempelung wird in geradezu anachronistischer Weise prote-
stiert®, die Bank beruft sich auf die Verletzung ihres Notenprivilegs. Es wird nicht erkannt,
daB sich mit dem Zerfall des Habsburgerreichs die Geschiftsordnung gedndert hat, die
Tschechoslowakei ein selbstindiger Staat geworden ist, jederzeit berechtigt, das Notenprivi-
leg neu zu vergeben. Statt etwa Vorschlige zu einer Kooperation auch nach der Abstempe-
lung zu unterbreiten wird mit formaljuristischen Argumenten ein Rechtsbruch beklagt.
Nahezu gleichlautende Protestschreiben erhalten bei der Abstempelung auch Jugoslawien,
Ruminien und Polen. Nur der Protest gegen die Banknotenfilschung durch die Riteregie-

rina Kun in [Inoarn hat eniteren Erfale incascamt hlaiht die Rank nacciver Zuerhaner dec
Tung AN N Ungar aau spatitn oiiGig, msgesamt OiCiol GIC Sanx Passiver Lusthnaull Ges

Zerfalls "ihrer" Wihrungsunion. Symptomatisch dagegen fiir den oben beschriebenen Zwie-
spalt im Selbstverstindnis der Bank: ihre Rolle bei der Abstempelungsaktion in Osterreich.
Zwar geht die Initiative zur Wiahrungstrennung mit der ”Vollzugsanweisung betreffend zeit-
weiligen Beschrinkungen im Zahlungsverkehr” vom 15. Februar 1919 vom Staatsamt der
Finanzen aus, die Osterreichisch-Ungarische-Bank protestiert auch pflichtgemi, doch schon
am 27. Februar, sofort nach Erscheinen der ”Vollzugsanweisung des Staatsamts der Finan-
zen betreffend der Kennzeichnung der fiir den Umlauf in Deutschésterreich bestimmten
Noten der Osterreichisch-Ungarischen-Bank” beauftragt die Bank (!) ihre Hausdruckerei, die
Banknoten® mit einem roten Stempel ”Deutschdsterreich” zu versehen®. Nahezu parallel zu

53 Im Protestschreiben ist u.a. von einer "geradezu unerhorten Rechtswidrigkeit" und der Wahrung "aller der
Bank gegen den tschechchoslowakischen Staat entstandenen Rechte, insbesondere der Geltendmachung von
Ersatzanspriichen fiir jedweden wie immer gearteten ihr aus diesen Eingriffen entstehenden Schaden und ent-
gangenen Gewinn" die Rede. Vgl. Protestschreiben der Osterreichisch-Ungarischen-Bank, abgedruckt bei
S. Pressburger, a.a.0., S. 327.

54 Mit Ausnahme der Noten zu einer und zwei Kronen.

55 Vgl. S. Pressburger, a.a.0., S. 333 ff.
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ihren wortstarken Protesten gegen die Abstempelung in den Nachfolgestaaten beteiligt sich
der Apparat der Bank aktiv an der Abstempelungsaktion in Osterreich und stellt fiir die neue
Wihrung seine Infrastruktur zur Verfiigung. Es kann argumentiert werden, daB diese Son-
derbehandlung Osterreichs durch die schlieBlich in Wien gelegene Bank, als Konsequenz des
sich anbahnenden Wihrungszerfalls einfach in der Tatsache zu begriinden ist, da8 die Bank
eben, in Einsicht der Entwicklung, beginnt, ihre neue Rolle als nationale Notenbank fiir
Deutschosterreich zu spielen. Gegen diese Interpretation spricht jedoch der friihe Zeitpunkt
der Sonderbehandlung Osterreichs sowie vor allem das Verhalten der Bank im Krieg und in
den ersten Monaten nach dem Waffenstillstand. Im Krieg hatte die Bank den von Osterreich
dominierten Staat mit ihren Krediten am Leben erhalten, nach dem Krieg hatte sie ihn
bevorzugt mit Krediten versorgt. Insofern ist wohl eher die umgekehrte Wirkungskette
zutreffend: Durch die Sonderbehandlung Osterreichs und Ungarns durch die Bank sahen die
iibrigen Nachfolgestaaten im Erhalt der Wihrungsgemeinschaft nur eine Fortsetzung der
Hegemoniestellung Osterreichs (und bedingt auch Ungarns) jetzt eben mit Hilfe des Zugangs
zum Notenbankkredit. Das Mitwirken der Bank an der Wihrungstrennung in Osterreich ist
so nur ein offenkundiges Zeichen dieser Sonderbehandlung.

Schon Amonn charakterisiert die Lage der Osterreichisch-Ungarischen-Bank und ihres
Produkts richtig. Der I. Weltkrieg hatte aus der formellen Banknotenwihrung materiell eine
Staatsnotenwihrung gemacht, d.h., die Emissionstitigkeit der Osterreichisch-Ungarischen-
Bank richtete sich nicht nach dem dkonomischen, sondern nach dem Staatsbedarf und
bezeichnet die Krone deshalb auch als "falsche Banknotenwihrung”* . Nach dem Zerfall der
Monarchie ist es dieser Umstand, welcher eine Weiterexistenz der Krone als Gemein-
schaftswihrung der Nachfolgestaaten unmdglich macht. Die Ungleichbehandlung der Mit-
gliedstaaten durch die Unionszentralbank im Entscheidungsprozef, die daraus resultierende
Unklarheit iiber die zukiinftige Geldpolitik, sowie damit verbunden vor allem die Ungleich-
behandlung bei der Verteilung der Seigniorage durch die weiter erfolgende Kreditvergabe an
Osterreich und Ungarn werden so zu den zentralen Motiven fiir die Austrittsentscheidung
der Tschechoslowakei und damit zum Ausldser der abschlieBenden Wihrungsdesintegration.
Die Unfahigkeit oder Unwilligkeit der Osterreichisch-Ungarischen-Bank diese Ungleichbe-
handlungen durch institutionelle Reformen zu indern, trigt so mafigeblich zum Zerfall der
Waihrungsunion bei.

VIII. Ergebnisse

Dem Jugos[aw1schen und einen Monat spiter erfolgenden tschechoslowakischen Austritt folgcn
binnen eines weiteren Monats die Abstempelungen in Osterreich, Italien und Rumdinien sowie
die Abstempelungsversuche in Ungarn und Polen. Innerhalb von knapp drei Monaten sind aus
der 6sterreichisch-ungarischen Krone als Unionswihrung durch Abstempelung bzw. Umtausch
fiinf neue Wihrungen hervorgegangen. Die Dynamik des Endes der Kronenzone erklirt sich
hierbei aus der Furcht der Nachfolgestaaten vor einem Einfluf der Unionswihrung. Die An-
kiindigung bzw. der Vollzug eines Austritts durch ein Mitgliedsland destabilisiert durch die
Anderung des Kalkiils der Partnerstaaten die Wihrungsunion und fithrt zu einer Art Austritts-
wettlauf.

56 A. Amonn/M. Bernatzky, Wahrungsreform in der Tschechoslowakei und Sowjet-RuBland, in: M. Palyi (Hg.),
Geschichte der Stabilisierungsversuche (= Schriften des Vereins fiir Socialpolitik, Band 165), Miinchen 1924,
S L
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Die gesamte wihrungspolitische Entwicklung der Kronenzone seit dem Waffenstillstand wird
von der politischen Entwicklung iiberlagert. Mit dem Zerfall des Habsburgerreiches erhalten
Tschechen, Slowaken, Kroaten, Slowenen und Polen zum ersten Mal seit Generationen bzw.
zum ersten Mal iiberhaupt, die Moglichkeit unabhéingig von einer fremden Macht selbst einen
Staat zu bilden. Teilweise jahrhundertelange Bevormundung durch und ebenso langer versteck-
ter oder offener Kampf gegen eine fremde Herrschaft gehen zu Ende. Die Bevolkerung sieht
den Untergang der Habsburgermonarchie als Befreiung und Chance fiir die Bildung eines eige-
nen unabhéngigen Staates, gleichberechtigt in der Volkergemeinschaft. Aus dieser historischen
Entwicklung heraus entsteht so politisch ein Klima, in dem nationalistische Strémungen in
erheblichem Umfang die politische Willensbildung beeinflussen. Vorrangiges Ziel der nationa-
listischen Krifte ist der Aufbau eines mit allen Insignien staatlicher Selbstindigkeit ausge-
statteten unabhéngigen Gemeinwesens. Kontakte zur ehemaligen Hegemonialmacht werden auf
das duBerste reduziert. Die Zeichen des Ancienrégime, der iiberragenden Rolle Osterreichs und
Wiens sollen beseitigt werden, neue von Wien losgeldste Zeichen sollen geschaffen werden,
und hierzu zihlen natiirlich auch die Geldzeichen. Wihrend dieser Punkt fiir die an Italien und
Rumiinien gefallenen Gebiete sowie fiir die siidslawischen Gebiete der Monarchie, die gemein-
sam mit Serbien das neue Konigreich Jugoslawien bilden, auch bei der Austrittsentscheidung
zutrifft, hier hat der AnschluB an die Wihrung des Nationalstaats eine zusitzlich integrations-
stiftende Wirkung, erscheinen diese nur schwer zu operationalisierenden, politisch-nationalis-
tischen Motive fiir die Austrittsentscheidung der Tschechoslowakei, die schlieBlich wie oben
erwilhnt den endgiiltigen Zerfall der Union einleitet, nur von zwar unterstiitzender, nicht jedoch
ausschlaggebender Bedeutung™ .

Zu den politischen Faktoren zihlt auch das allgemeine politische Chaos, welches mit dem
Untergang des Habsburgerreichs entsteht und die Wahrungsdesintegration begiinstigt. Jeder

57 Insbesondere im Bereich des Handels kommt es durch den ab 1919 zunehmenden Nationalismus zu erhebli-
chen Friktionen, jahrhundertealte Handelswege, nun durch Grenzen getrennt, werden mit Zollschranken ver-
riegelt. Wihrend die Friedensvertrige von St. Germain und Trianon, die im iibrigen Osterreich und Ungarn
zu einer Gleichberechtigung ihrer Handelspartner verpflichten, in ihren Artikeln 222 bzw. 205 (Trianon) zwar
ausdriicklich besondere Beziehungen zwischen Osterreich, Ungarn und der Tschechoslowakei erwihnen,
kommt es de facto nie zu einer Kooperation. Versuche werden jedoch unternommen. Zunéchst ist es das am
meisten unter der Abtrennung leidende Osterreich, welches, nachdem es den politisch gewiinschten Anschlufl
an Deutschland bei den Friedensverhandlungen nicht durchsetzen kann, entsprechende Angebote an die iibri-
gen Nachfolgestaaten, insbesondere die Tschechoslowakei, unterbreitet. Alle Versuche zur Bildung einer
"Donau-Wirtschaftsgemeinschaft" scheitern jedoch am politischen Postulat einer Loslésung von Wien; die
Aufrechterhaltung bzw. Wiedereinfithrung einer Wirtschaftsunion der Nachfolgestaaten wird immer noch als
erster moglicher Schritt der Wiedererrichtung der ésterreichischen Hegemonialstellung gesehen. Wihrend die
Tschechoslowakei jedoch mit der Intensivierung der Kontakte innerhalb der sogenannten "kleinen Entente",
sozusagen als Ersatz zur Union mit den Sukzessionsstaaten, die Wirtschaftsbeziehungen mit Jugoslawien und
Ruminien intensiviert und auBerdem den Anschluf an die westlichen und iiberseeischen Miirkte sucht und als
Verbiindeter der Siegerméchte schnell findet (so geht der Anteil der Nachfolgestaaten an den tschechoslowa-
kischen Exporten von 50,79 % in 1920 auf 33,21 % in 1925 zuriick. (vgl. J. Bloomfield, a.a.0., S. 247 f, Ta-
belle 16, S. 264), bleibt Osterreich zunichst weitgehend isoliert. Auch Ungarn, der wirtschaftlich schwichste
potentielle Partner der nicht realisierten Wirtschaftsunion, verfolgt, auch bedingt durch die politische Entwick-
lung, ab 1919 eine gegeniiber den iibrigen Nachfolgestaaten isolationistische Politik hoher Zélle. Als Agrar-
produzent sieht man sich in Budapest in einer moglichen Wirtschaftsgemeinschaft in der Rolle eines Absatz-
marktes fiir tschechoslowakische und ésterreichische Industriegiiter, die wettbewerbsfihigeren Produkte der
beiden Lander wiirden die heimischen Industriewaren wegkonkurrieren. Umgekehrt seien die Nachbarn fiir
die Aufnahme der ungarischen Agrariiberschiisse zu klein. Erst Mitte der zwanziger Jahre beginnt Ungarn
bilateral Handelsvertridge nach dem Prinzip der Meistbegiinstigung abzuschlieen (Vgl. L. Pasvolsky, a.a.0.,
S.82ff,S. 190 ff, S. 282 ff,, S. 370 ff).
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der neuen Nationalstaaten plant eigenstindig seine Zukunft, zu Abstimmungen oder gar
Kooperationen mit den iibrigen Nachfolgestaaten, die, wie oben erwihnt, angesichts der un-
klaren Kompetenzverteilung fiir und in der Unionszentralbank im Wihrungsbereich dringend
ndtig wiren, kommt es nicht. Sichtbares Zeichen dieser mangelnden Kooperation sind die
unkoordinierten Stempelaktionen mit der Folge der Spekulation mit gestempelten und unge-
stempelten Kronen iiber die Grenzen. Ursache der Spekulationsbewegungen sind die durch
die erste Stempelaktion hervorgerufenen unterschiedlichen Kurserwartungen fiir die alte
Wihrung, je nachdem, in welchem Land bzw. ob sie iiberhaupt gestempelt wird. Durch die
mangelnde Koordination wurden die zuletzt stempelnden Nachfolgestaaten zu einem Flucht-
punkt fiir die in den anderen Landern noch nicht gestempelten Noten mit der Folge inflatio-
nirer Tendenzen ("Desintegrationsinflation").

Durch die Ubereinstimmung des Westens und der Nachfolgestaaten in bezug auf die Wih-
rungstrennung ist die Rolle des Westens unproblematisch. Zweifelsohne hat der Westen das
Ende der Kronenzone politisch gewollt und die Wihrungstrennung und die spétere Stabilisie-
rung durch Kredite erleichtert und unterstiitzt. Aufgrund der obigen Analyse kann sein Ein-
fluB bei der Entscheidung der Nachfolgestaaten fiir den Austritt aus der Kronenzone jedoch
als nicht entscheidend gewertet werden. Bei der spiteren Stabilisierung der Wihrungen hat
der Westen jedoch mit Krediten erheblich zum Erfolg beigetragen™.

Zusammenfassend sind es also die inneren Konflikte zwischen den Mitgliedstaaten, wel-
che die Austrittsentscheidungen aus der Wihrungsunion bestimmen, die Wihrungsdesinte-
gration erscheint also primir als Verteilungsproblem. Insofern erweisen sich jene theoreti-
schen Ansitze, die auf Konflikte zwischen den Partnerstaaten abzielen (Unterschiede in der
Hohe der Staatsverschuldung, Unterschiede in den Priferenzen fiir die Geldpolitik, Un-
gleichbehandlung bei der Verteilung der Seigniorage, Austrittswettlauf), den mehr auf allo-
kative Wirkungen konzentrierten Ansitzen der Theorie der optimalen Wahrungsraume
iiberlegen. Der schon durch die politische Desintegration eingeleitete Riickgang der Integra-
tion der Mirkte, die Riickgewinnung des Wechselkursinstruments fiir die Stabilisierungspo-
litik sowie die durch die Wahrungsdesintegration zu erwartenden zusitzlichen negativen
Effekte auf den Handel (Anstieg der Transaktionskosten etc.) treten bei der Austrittsent-
scheidung in den Hintergrund.

58 Vgl. R. Dornbusch, a.a.0., S. 165.



Social History in Hungary’

By Vera Bacskai (Budapest)

Social history is just beginning to become a special discipline in Hungary. Its constitution as a
specific school or discipline was retarded partly because political history, the history of events,
has taken the centre and dominant stage in Hungarian historiography up to now, partly owing to
the long dominance of a rigid marxistic class-theory. It is to impute to the latter that the faint
initiatives of the inter-war-period aiming the introduction of social history, criticized banned or
suppressed by Marxist historiography, could not been continued for decades.

In the pre-war period, as everywhere, social history remained a subordinated part, a sup-
plement of different schools of history. First of all of economic history, having had its first
flourishing at the turn of the century and after a temporary decline established as a specific
discipline in the inter-war-period owing to the inspirational teaching and excellent research
organizing power of S. Domanovszky. The works written by him' and his pupils were rather
descriptive than analytic, and it is particularly for the richness of information and data that
they were used by Marxist historians as well and that they also are frequently consulted
nowadays. Research in social history focused on questions of legal relations, legal status and
institutions, while problems of property, manners, clothing, culture etc. were treated in the
few works published on cultural history.

Another impulse to social history could have been given by sociology, but in contrast to
the mainstream of economic history the attempt of Istvdn Hajnal in the late 1930s to interre-
late sociology and history remained an isolated achievement.” An excellent historian, palae-
ograph of international reputation and pioneer of the history technics in Hungary, he was the
first in Hungarian historiography realizing the sociological approach. His book on early
modern European history’ was in many aspects congenial to the attitude of the Annales-
school, though he didn’t refer to their works. By his own admission he was inspired mainly
by the works of Vierkand and Max Weber, albeit with a severe criticism towards the latter.

His concept, however original and up to date it was, hadn’t had an impact on the Hungar-
ian history writing of his time. He wasn’t able to create a school, but his influence was nev-
ertheless significant. Outstanding masters belonged to the limited circle of his pupils and
adherents such as Ferenc Erdei or Istvdn Bibo, scholars and politicians. The dogmatic

Revised text of a lecture given at the Freie Universitit Berlin in the framework of the Tempus Compact
Course organized by Christof Conrad, Hartmut Kaelble, Jiirgen Kocka and Comelia Lanz in September 1991.
The editors thank Jochen Stollberg for his support by revising the notes.

1 Out of the numerous publications there will be only mentioned a few published in Foreign languages: Die
historische Entwicklung Ungarns, mit Riicksicht auf seine Wirtschaftsgeschichte, Budapest 1913; Die
Vergangenheit der ungarischen Donau-Handelsschiffahrt, in: Ungarische Jahrbiicher 1922, pp. 161-187; Die
Geschichte Ungarns, Miinchen/Leipzig 1923; La formation de la classe nobiliaire en Hongrie, in: Résumées
des communications presentées au congrés a Varsovie 1933, Varsovie 1933, IL, pp. 32-35; Zur Geschichte
der Gutsherrschaft in Ungarn, in: Wirtschaft und Kultur. Festschrift zum 70. Geburtstag von Alfons Dopsch,
Baden b. Wien/Leipzig 1938, pp. 441-469. Domanovszky was editor of the Tanulmanyok a magyar
mez®gazdasag torténetéhez between 1939 and 1943,

2 Torténelem és szociologia, in: Szdzadok 1939; Az osztalytarsadalom, in: Magyar m{avel®déstorténet V,
pp. 165-200.

3 Az (jkor torténete. Egyetemes torténet I11., Budapest 1936.
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Marxists didn’t appreciate the historical realism* of Hajnal in spite of its closeness to the
materialistic view, so much the more as until the 1970s sociology was banned.

In 1949 Hajnal was dismissed from the University and disappeared from the scientific
scene. He died forgotten in 1956. It is only some years ago that he was reappreciated as a
forerunner of the modern school of social history and that the reedition or reprint of his
works began. Meanwhile his ideas were diffused by works of Erdei an Bibo written in the
1930s and 40s and rediscovered in the last decades. These works have exerted a determinant
influence on historical, political and sociological thinking up until the present day.

The popularistic school (Volkstumsgeschichte) is also to be counted among the inter-war
antecedents of social history. Particularly the trend of research on settlement patterns and
local communities done by Malyusz and his pupils.* In spite of the ambiguous governing
idea these were strictly scientific works purporting many important facts, data and methodo-
logical lessons. However, the concept could be and has been misinterpreted and misused to
proclamation of racial superiority. Partly that, partly some declarations of Milyusz in the
extreme right press was the reason of reprobation and silencing of this school. Mélyusz him-
self expelled from the scientific life immediately after the war and could return only after
1956, but his earlier works remained banned books for a long time.

There is only one continuous link from the pre-war antecedents to contemporary social
history: the school of Istvdn Szab6. Though inspired by works of the school of Mdlyusz, he
held aloof from all ambiguous conceptional and political aspects of it and wrote pure scien-
tific works on settlement and peasant-history and dealt with historical demography as well.*
He soon became the most acknowledged authority in these fields. His works were criticized
but exploited and frequently referred to by leading Marxist historians, he himself was
somewhat by-passed but not excluded from academic life and continued to exercise influence
on history writing. A Professor of the Debrecen University, surrounded by a relatively wide
circle of pupils, he alone can be considered practically as a creator of a historical school in
the post-war period.

In the late sixties the rigour or orthodox Marxism was softening in history. A revision or
open critic of Marxist theory of course continued to be illicit, instead of that a kind of a hid-
den neglect of Marxism can be observed in the historical literature. New inspiration was
derived in the historical literature. New inspirations were derived from other social sciences
and from the new European and American historical schools, becoming gradually better
known as a consequence of closer international contacts and of the growing number of im-
ported - frequently through private channels - books and journals.

4 A népiség torténete, in: B. Héman (Ed,), A magyar torténetiras 0j utjai. 1931, pp. 237-268; Geschichte des
ungarischen Volktums von der Landnahme bis zum Ausgang des Mittelalters, Budapest 1940; Taroc megye
kialakulasa, Budapest 1922. A number of excellent studies from his pupils have been published in the serie
editored by himself ,, Telepiilésés népiségtorténeti értekezések™, Among his treatises concerning social history
are mentioned only a few Foreign editions: Geschichte des Biirgertums in Ungam, in: Vierteljahrschrift fiir
Sozial- und Wirtschaftsgeschichte 20, 1928, pp. 356-407.

5 A magyarsag életrajza, Budapest 1941; Ungarisches Volk. Geschichte und Wandlungen, Budapest/Leipzig
1944; Ugocsa Megye, Budapest 1937, Tanulmanyok a magyar paraszisag torténetébdl, Budapest 1948; A
kézépkori magyar falu, Budapest 1969; La répartition de la population de Hongrie entre les bourgades et les
villaes dans les années 1499-1526, in: Etudes historiques, publ. par la Comission Nationale des Historiens
Hongrois, Budapest 1960, pp. 359-385; The praedium. Studies on the Economic History and the History of
Settlement of Early Hungary. Agrartorténeti Szemle 1963, Suppl. 1-24
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Though sociology gained official recognition in these years, its impact on history was felt only
a decade later. It was much more the economic history, first of all the achievements of the An-
nales-school which influenced the mind of historians. The French histoire sérielle, the study of
economic processes and structures awaked an interest in social structures and processes as well.
From the 1960s onwards quantification, tables, statistics increased their role, promoted by a
nation-wide exploration of censuses and different conscription kept in the archives. One might
say as well that the first steps of social history were taken under the cover of historical statis-
tics. Somehow, by chance, the study of historical statistics was encouraged by the archival
authorities permitting, moreover stimulating archivists to do such studies. In consequence a lot
of works were published on occupational-, property- and social structure of inhabitants in dif-
ferent settlements still before the general use of computers. Lacking a conceptual and methodo-
logical basis and due to the local isolation of researchers, the authors often confined themselves
to tabulating their data without a deeper analysis. Nevertheless, these works contain valuable
information, though the diversity of grouping criteria does not always allow comparisons.

The impact of such kinds of structural investigations, however, remained very limited,
and created little stir in the official history writing, which considered them like so much
other research in local societies as a matter of local history. Only slowly, step by step, have
some branches of social history gained official acknowledgement; above all such as histori-
cal demography, structural analysis of nation-wide statistics. Other subjects remained topics
of individual isolated research or - like questions of mentality, everyday life, housing etc. -
were considered as fields of cultural history.

As mentioned above, in lack of an institutional background or a special university train-
ing, studies in social history were often (and remained) deficient in theoretical and concep-
tual foundation. Though late professor Rénki stressed upon the importance of social history
in his article published in 1977,° which contained a brief survey on different schools as
well, new methodical approaches were known but within narrow bounds of historians,
mainly among the younger generation. Above all in circles of those who could profit from
the increasing opportunity to participate in international conferences or obtain a grant for
scholarship the 1980s. They felt a need for theoretical foundation, for precision of defini-
tions, for mutual exchange of information and discussions, for adaptation of new concepts
and methods to Hungarian history and Hungarian sources. So gradually a workshop of social
history was established where new concepts and reports on new research methods and
results were discussed. The members of this workshop were the initiators of the establish-
ment of an Association of Social Historians (Hajnallstvdn Kor) in 1988, that is before the
political change (it was one of the first free organisations), aiming towards the spread of
social history by means of thematical workshops, annual conferences,’ lectures, newsletters
and recently by publishing of some important books in Hungarian language.®

The Association succeeded in organising the collaboration of the researchers working in
isolation, establishing thematical teams (e. g. on studies on nobility, schooling, small towns)

6 G. Ranki, Jegyzetek a tarsadalomtorténetrdl, in: Szazadok 1977.

7 Lectures from three conferences have been published till now: L.A. Varga (Ed.), Rendi tarsadalom - polgéri
tarsadalom, 1. Tarsadalomtorténeti modszerek és forrastipusok, Salgotarjan 1987, 2. G. Erdmann (Ed.),
Kutatas-modszertan, Gyula 1989, 3. L.A. Varga (Ed.), Tarsadalmi konfliktusok, Salgétarjan 1991.

8 Metamorphosis Historiae, in: Szazadvég. Two volumes are published: P. Burke, Popular Culture in Early
Modern Europe, and R. van Diilmen, Theater des Schreckens. Further volumes are in preparation: A.
Csajanov, Die Organisation der bauerlichen Wirtschaft; A. Macfarlane, The Origins of English Individualism.
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subventioned by the National Research Foundation. The Association initiated the edition of
an English semi-annual journal entitled History & Society in Central Europe in order to
contribute to the international discussions in social history by presenting the results of
contemporary research in and on Central Europe. Financial and organisational difficulties
forced the postponing of the original plan instead of which History & Society is to be
temporarily edited as series of occasional papers.’

Finally, the Chair for Economic and Social History (the first of this kind at Faculties of
Art in Hungary), founded at the Budapest University in 1991, can be considered as an im-
portant step towards the establishment of social history in Hungary: However, the process of
institutionalising hasn’t meant a break-through in Hungarian historiography yet. There was a
strong resistance against the establishment of the Chair; studies in social history are
accepted mostly as apical curriculum, lectures and seminaries in these topics can be taken by
choice of a list of alternative subjects and in the beginning it was even discussed whether
social history - and cultural history as well - should fit in the training of historians at all.

*

Since social history is but developing in Hungary and the number of scholars working in this
field is rather limited, it is naturally enough that schools and branches given as main points for
my lecture are represented very unequally or not at all. The topics of research, of course, aren’t
indépendent of problems posed by the present. Consequently the forming of the middle class,
the problems of national , ethnic, religious minorities, national feelings and nationalism, struc-
ture of elite are standing in the limelight. Most of these investigations are projects which are
still going on.

The carrying out of such major projects depends not only on the financial support, but at
least in the same degree on the success of introduction of a genuine team work. Team work
was rather infrequent in Hungary, as political history writing used to be an individual
achievement based mainly (if at all) on documents of higher authorities kept in the National
Archives of Budapest. The exploring of sources kept in local archives was considered as the
task of local historians. Historians, as well as other intellectuals as well, are concentrated in
Budapest, so attempts of provincial research remained singular and isolated achievements
only loosely and infrequently attached to major central projects. A systematic postgraduate
training at the universities which could serve as a basis for team-work is at present only in
the stage of being a project, its realization in the field of social history would need the
permanent presence of competent teachers, while at present lectures on problems of social
history, if any, are given mainly by visiting professors, spending generally one day at the
universities outside Budapest. This is of course insufficient for either creating a school, or
for accomplishing a major project.

A common feature of studies on social history is the exploring of new types and great
variety of sources and the development of new methodology and technics of elaboration,
helped by the spread of computers in the last years. While the structural analyses of the six-
ties and seventies were based mainly on censuses, diverse conscription, tax-lists, statistics
etc. that is on sources comprising numerical data or data which could be easily elaborated
statistically, in the last decade a growing attention has been paid to documents and sources

9 History & Society in Central Europe 1, 1991, No. 1, Wien/Budapest: V. Bdcskai (Ed.), Studies in Urban
History, Budapest 1991.
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giving a deeper insight into the life of society and being used formerly only for explanation
of individual cases. Among them one can mention testaments and probate inventories,
records of legal proceedings, records of town-councils etc. The elaboration of these types of
sources en masse needed new methods and led to the acknowledgement of formerly
distrusted computer technics, appreciated by historians earlier only scarcely, owing partly to
the rarity of computers, partly to the aversion fro all kinds of mathematics among
historians.

Let us see now what has been done in Hungary in the field of social history under these
rather unfavourable conditions."

Concerning politische Erfahrungsgeschichte I have to admit that I was not quite aware
of the meaning of this concept. In interpreted it as the history of social experiences of poli-
tics, political events, the understanding what meaning people gave to the experience of the
rather agitated epoch of the period from the time of the first world war. I think that all what
was said on this issue by Natalie Zemon Davis at the International Congress of Historians in
1990 holds true of Hungary as well. In the last years people were indeed more interested in
the facts of what actually happened, who did it and how. This demand was met rather by
publicism and scoop-hunting publications than by scientific historical works as the accessi-
bility of the former secret and reserved archivalia remained even now restricted, and it is
evident that their retrieval requires time. What is more, there are but few good experts of
the history of the 20th century owing to the political taboos and falsifications so that histori-
ans of original thinking mostly held off from research work of this period.

So rather little is done even in the field of a revised political history of modern times and
even that often from a rather actual political than scientific view. However, the first issues
of a major project launched by the recently founded Institute for History and Documentation
of the Revolution in 1956 gives evidence of efforts to exceed the mere reconstruction of
facts or activity of leading personalities.” Still, the first studies based on a comprehensive
exploration of local acts (reports, records of legal proceedings), fulfilled by archivists under
the direction of Ldszl6 A. Varga brought important information on the group and structures
of people who were taking an active part in local happenings, a deeper insight into their in-
terpretation and meaning of revolutionary events and the proceedings of the preceding pe-
riod. A good example for this was the paper of a young historian, Gébor Kresalik, presented
at the International Conference on the revolution of 1956, proceeding in 1991 in Budapest.
It was an analysis of the experiences of young people who had been fighting at the barri-
cades of Budapest in those days and were arrested and sentenced in 1957-58.” The investi-
gation was based partly upon the records of legal proceedings, partly upon interviews made
recently with the survivors.

In the last decades a rich material suitable for this kind of research was accumulated
mainly by sociologists. They began to make interviews and documentaries with prominent
persons of economic and political life and with persons persecuted by the preceding

10 The literature listed in the following footnotes cannot be regarded as a complete bibliograhy. The Hungarian
literature is restricted to the most important and to quite a few new treatises. Concerning the Foreign literature
1 strived to more completeness.

11 The first Yearbook published in 1992 contains apart from treatises (with english Summaries) a detailed report
on the activities and the publications of the Institute further a bibliograpy of Hungarian and Foreign literature
published in the years 1991-1992.

12 G. Kresalek, Mit akartak a felkelok?, in: Vilagossag 10, 1991, pp. 734-738.
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regimes, long before the political change.” Books and log studies were published mainly by
scientific institutes in limited edition on contemporary history and social conditions of sev-
eral settlements, based on written documents and interviews." At the start these were indi-
vidual achievements, expanding and establishing due to the financial support of the Soros
Foundation, aiming the opening of closed societies. (In this connection it is to mention that a
great lot of up to date individual research and minor projects in social history were enabled
by the support of this foundation.) Interviews and series of documents provide excellent
sources for an analysis of political experiences. It is nothing but necessary to find and train
historians able to do this task.

Anthropology and History. Owing to the decreasing but still existing mistrust against an-
thropological theories little has been done in this field by historians. As everywhere the ini-
tiators were mainly ethnologists and ethnographers followed by historians, adherents rather
of cultural-, everyday life-, or social history than engaged in historical anthropology. This
diversity in approach very well demonstrated in the papers of the first Conference on His-
torical Anthropology, held in 1983 and published in 1984." There was no great progress in
this field since then, and that is why Gdbor Klaniczay could refer only to a few new works
in the reprinted in 1990 version of his opening paper given at the above mentioned confer-
ence.” He considered the book of Gabor Gyani on Family, Household and Urban Domestics
published in 1983" as an unique monograph written in the spirit of historical anthropology.
He referred to studies of Peter Hanak on urban housing conditions and furnishing and to his
article on Death in Budapest” as well, to studies which verge on cultural history.

Probably because of the usually very long time for getting through the press there was no
mention by Klaniczay about the monograph of Zoltdn Toth published in 1989."” His book on
the society of small town in Hungary at the turn of the nineteenth century based on a mass
of various so far by historians not explored sources is really the best Hungarian monograph
written in the spirit of historical anthropology. Presenting the local society he managed to
demonstrate the process of transformation of the former feudal orders (estates) into orders
of the capitalistic structure, into orders characterized by traditional and yet continually
changing features of lifestyle. The presentation and analysis of various ground-plans of
houses, diversities in ﬁlrmqhmuq and other movables are nreqenterl as the materialisation of

dlfferent mobility-strategies of dlfferent ethnic, religious and professional groups.

13 The most part of these interviews can be found at the Oral History Archiv of the Institut. For the catalogue
see: Yearbook, pp. 267-291.

14 For example B. Magyar, Dunaapati 1944-1958. Dokumentumszociografia I-III, Budapest 1986; P. Zavada,
Kulakprés. Dokumentumok és kommentarok egy parasztgazdsag torténetéhez, Budapest 1986.

15 Torténeti antropolégia, Budapest 1984.

16 G. Klaniczay, A torténeti antropologia targya, modszerei és els6 eredményei, in: G. Klaniczay, A civilizacio
peremén, Budapest 1990,

17 G. Gyani, Csalad, haztartas és a varosi cselédség, Budapest 1983.

18 P. Handk, Der Tod in Budapest und in Wien, in: P. Handk, Der Garten und die Werkstatt, 1992.

19 Z. Toth, Szekszard tarsadalma a szdzadfordulon, Budapest 1989, See also Z. Toth, Der gesellschaftliche
Stand und Beruf des Individuums in den osterreichischen und ungarischen Gesellschaftsstatistiken, in V.
Bdcskai (Ed), Biirgertum und biirgerliche Entwicklung in Mittel- und Osteuropa. Studia Historiae Europae
Medio-Orientalis 1. Budapest 1986, II. pp. 879-916; V. Bdcskai, Transformation und Abstieg der alten
stidtischen Kleinbiirger. Ein Beispiel aus Buda gegen Ende des 19. Jahrhunderts, in: E. Bruckmiiller/U.
Décker/H. Stekl (Eds.), Birgertum in der Habsburger Monarchie, Wien/Kéln 1990, pp. 75-94.



Social History in Hungary 163

Besides the studies on rites, the cult of saints and witchcraft of Gabor Klaniczay®, the most
ardent propagator of historical anthropology initiation the collaboration of ethnologues,
ethnographers and historian, one can mention the studies off Gabor Gyani on urban anthropo-
logy, in particular on public and private urban space.” However, he declared himself somewhat
sceptic about the interpretative dimension of the ,,thick description® in his paper presented at
the International Congress of Historians in 1990.%

One can mention here the first three volumes of Books on microhistory“. One of them,
written by Peter Szabd, deals with the question of funeral rites as spectacle.” The analysis is
based on a detailed report and picture of the funeral ceremony of an aristocrat in the 17th
century. Walter Endrei is deals with clothing and textiles,” while I tried to portray the
wholesalers of Pest in the first half of the nineteenth century in a prosopographic way.*

Research work in the field of kinship, family and household organisation (with the excep-
tion of Gydni’s above- mentioned study) can not be considered as a part of historical an-
thropology in Hungary, as influenced mainly by the works of the Laslet-School, the are
rather quantitative. Adherents of the trend represented by Stone, if any, are found rather
among the ethnographers. Nevertheless it is to mention the research work of Rudolf An-
dorka and the historian Tamds Faragé peasant household- and family structure in the eight-
eenth and nineteenth centuries.” Faragé discovered that the feature of Hungarian household
structure was the increase of larger and more complex households at the turn of the eight-
eenth century. In a detailed analysis of eight villages with different economy, populated by
inhabitants of diverse ethnic and confessional structure he differentiated three types of
household structure. The households consisting of a nuclear family were typical for the
German population while the large and complex families, the household of zadruga type

20 G. Klaniczay, Heilige, Hexen, Vampire. Vom Nutzen des Ubemnatiirlichen, Berlin 1991, G. Klaniczay, The
Uses of Supernatural Power, Cambridge 1990; see also G. Klaniczay, Alltagsleben und Elite im Spat-
mittelalter. Zivilisierte und Barbaren, in: Menschen und Objekt im Mittelalter und in der frithen Neuzeit.

Leben-Alltag-Kultur, Wien 1990. See I Kristif, Kozisségi konfliktusok és boszorkanyvad a 17-18. szazadi

Debrecenben, in: Rendi tarsadalom-polgari tarsadalom 3, pp. 59-66.

G. Gydni, Social Uses of Public Space in Budapest 1873-1914, in: History & Society I. Budapest 1991, pp.

65-86. See also G. Gydni, Budapest, in: M.J. Daunton (Ed,), Housing the Workers, 1850-1914: A Compara-

tive Perspective, London/New York 1990, pp. 149-182.

22 G. Gyani, Anthropological Approaches in the Research of Modem Urban History, in: 17th International
Congress of Historical Sciences, Rapports et abregés, Madrid 1990, I, pp. 192-196.

23 P. Szabo, A végtisztesség, Budapest 1989,

24 W. Endrei, Patyolat és poszt6, Budapest 1989.

25 V. Bacskai, A vallalkozok elofutarai, see also V. Bdcskai, Jewish Wholesale Merchants in Pest in the First
Half of the Nineteenth Century, in: M.K. Silber (Ed.), Jews in the Hungarian Economy 1760-1945, Jerusalem
1992, pp. 40-49; M.K. Silber, Die Pester GroBkaufleute: Stadtbiirger, Unternehmer oder dritter Stand, in:
E. Bruckmiiller/U. Ddicker/H. Stekl (Eds.), Birgertum in der Habsburger Monarchie, Wien/Kéln 1990,
pp. 21-30.

26 R. Andorka/T. Farago, Pre-industrial Household Sttructure in Hungary, in: R. Wall/J. Robin/P. Laslett (Eds.),
Family Forms in Historic Europe, Cambridge 1983; T. Farago, The rural artisan family-, household- and
work organization in the 18th century, in: I. Internationales Handwerkgeschichtliches Symposium Veszprém
1983. IL. pp. 27-28; T. Farago, Formen bauerlicher Haushalts- und Arbeitsorganisation in Ungamn um die
Mitte des 18. Jahrhunderts, in: J. Ehmer/M. Mitterauer (Eds.), Familienstruktur und Arbeitsorganisation in
lindlichen Gesellschaften, pp. 103-183; 7. Faragé, The Social Mobility and Marriage in Midnineteenth
Century Hungary, in: J. Komlos (Ed.,), Economic development in the Habsburg Monarchie and in the
Successor-states. East European Monographies, Columbia UP, 1990, pp. 149-165; T. Faragé, Housing and
Households in Budapest 1850-1914, in: History & Society L. pp. 65-86; see L. Katus, A demografiai 4tmenet
kérdései Magyarorszagon a XIX. szazadban, in: Térténelmi Szemle XXXXI, 1980.
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could be found in villages inhabited by Southern Slavs. Large housholds were wide-spread
in villages inhabited by Hungarians or Slovakians as well, but here, in contrast to the zad-
ruga-type the principles of patriarchate and seniority had less influence. The merit of Farago
is the demonstration of regional and local differences respectively and the coexistence of
different household structures.

There are some investigations on urban household and family structure involving students
as well: those concerning Buda are finished,” others on transdanubian small towns are in
process. One can mention a project on children in the family, children in the society
directed by Katalin Péter launched in 1991 and her research work on widows and solitary
women.*

The concept and methods of historical anthropology didn’t gain ground in studies of eve-
ryday life history (Alltagsgeschichte), Lifestyle and way of life of the different classes and
strata has been investigated rather with aspects of social or cultural history, or remained
more descriptive than analytic. There are some major projects ongoing, linking structural
investigations with research in everyday life, combining quantification with methods of
social anthropology (e.g. the small town project of Gyula Benda).

Thus only very few works are based distinctly on theory and methodology of historical
anthropology owing partly to the fact that it is little known, partly to the reluctance of a
great part of historians to it. It is to hope that the program of historical anthropology
launched in 1990 at the Budapest University will contribute to the expansion of the disci-
pline.

As most of the works in the field of social history fall within the topic of History of
classes, strata and social structures. I have to limit myself to the topics of major projects,
without aiming at completeness.

Above all else one can mention studies on the process of Verbiirgerlichung® in Hungary.
The notion of Verbiirgerlichung” became nowadays a slogan interpreted very diversly. It is
not for the political timeliness that I start the survey on research on social structure with this
topic. The reason for it is the fact, that a great part of the investigation is more or less,
directly or indirectly, connected with this problem.”

The odd thing about it is that scientific interest on this problem preceded the political one
and research began long before politics took up the question. The first step was the study on
entrepreneurs and economic elite in Hungary, the research on Wirtschaftsbiirgertum®,
stimulated by foreign studies on industrialization and modernization. This research was fol-
lowed by detailed investigation of other elite, respectively different layers of the middle
class and by the re-examination of the social structure in the inter-war-period.

Among the initiators of such kind of research, which remained at the beginning - that is in
the late seventies, early eighties - mainly in the framework of individual achievement - one
has to mention Prof. Peter Handk and late Prof. Gyorgy Rdnki. Major projects were
launched from the mid-eighties onwards due to the gradual development of a sponsoring-
system. A survey of local research can be found in the published papers of conferences on

27 V. Bdcskai (Ed.), Haztartas és csaladszerkezet Budan a 19. szazad elején. (in print), A. Melegh, Virosi
haztartas a 19. szad eleji budan. Szociologiai Miihelytanulményok. MKKE, Budapest 1987.

28 K. Péter, N6i csaladfok Sarospatakon a 16-17. szazadban, in: Szazadok 123, 1989, pp. 563-605.

29 A short summary of the discussion by K. Halmos with detailed bibliography including the German trans-
lations of the Hungarian titles: Newsletter. Geschichte des Biirgertums in der Habsburgermonarchie 2/1992.
(Eds.: P. Urbanitsch/H. P. Hye).
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Feudal society - bourgeois society”, organized already before the establishment of the As-
sociation of Social Historians by the promoters of it.*

Let us talk first about the process of Verbiirgerlichung“. There were two workshops al-
ready engaged in this research in the eighties: the group of social history in the framework
of the East-Central Europe Academic Research Centre under my guidance, initiating a com-
parative research in co-operation with scholars of the region,” and another project, begun
by P. Hanak in the Institute of the Hungarian Academy of Sciences, where an extended
project under the title. Verbiirgerlichung in the 19th and 20th centuries: urban and provin-
cial society“ is to be continued in the future as well.”

The topic of Verbiirgerlichung is a crucial question in modern history both for Hungary
and the entire central or East-Central-European region. To be more exact, it is the defi-
ciency of a national middle class which attaches importance to it. Few in number, subordi-
nated participator of political power and furthermore mainly not of Hungarian origin
(composed mainly of Jews and Germans) and therefore considered as alien - it was taken as
a negligible, if not damaging to the national interest social class. This opinion, the origin of
which is going back to the Vormirz, to the very beginnings of the development of bourgeois
society, has a certain influence on both, political and scientific thought at present. Let us
deal here alone with the scientific aspect.

This concept was formulated on a high scientific level by the prominent sociologist and
sociographer Ferenc Erdei, mentioned already above, in his theory of duality of the modern
Hungarian society.” According to him, capitalism hasn’t been the result of an organic de-
velopment in Hungary, and consequently the bourgeois society didn’t work its way into the
Hungarian society, but became a distinct modern formation of the social structure without or
with only rudimentary historical and social preceedings. Classes and stratas of the bourgeois
society united beside some free elements, becoming an alien body* in the social structure.
So, according to him, two societies, tow scales of values are to be found in the modern
Hungarian society: the historical or national one composed roughly of representatives of the
Church, of the large estates, of the so called genteel middle class“, consisting particularly
of civil servants and of the peasantry preserving the feudal stindische features. On the
other hand bourgeoisie, middle class - its upper and lower layer - including the petty bour-
geoisie and working class is found in modern society, forming the alien body. This state-
ment was demonstrated by a short historical survey and by an original description of the
different classes and strata.

Presumably Erdei considered this study as an early draft and he never published it; it was
edited first after his death, in 1976, as a manuscript form his legacy. The great influence
that it exerted can be explained partly by the high scientific quality of the analysis and to the
very up to date concept of the duality, partly, and I think that was the main thing, because it
was so different from the vulgar and simplifying Marxist representation of modern Hungar-
ian social conditions. No doubt, it explored many of the features of Hungarian and east-

30 See footnote 7.

31 V. Bdeskai (Ed,), Birgertum und birgerliche Entwicklung in Mittel- und Osteuropa. Studia Historiae
Europae Medio-Orientalis 1. Budapest 1986. I-11.

32 Polgarosodis Magyarorszagon, in: Szazadvég 1991, 2-3, E. Somogyi (Ed,), Polgarosodas Kézép-Erdpaban,
Budapest 1991; P. Handk (Ed.), Polgari laka.skultura a szazadfordulon, Budapest 1992.

33 F. Erdei, A magyar tarsadalom a két haborti kozott, in: F. Erdei, A magyar tarsadalomrél, Budapest 1980,
pp. 291-346.
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central Furopean modern society and had a wide reception among sociologists and histori-
ans, however, not without critics, particularly from the side of historians. While several
scholars of social history tend to reject the concept of duality, works of historical sociology
are often based on it. In any case, the work of Erdei was stimulating deeper investigation of
modern Hungarian society and if the study of the process of establishment of the bourgeois
society hasn’t been cleared yet, many things were done in the field of detailed research on
different classes and strata.

In listing the research work done or going on, I shall limit myself to the more important
major research transgressing the framework of mere local investigation.

From studies on social structure it one can mention the works of Ldszl6é Katus based on a
new methodology and a up to date concept of economic and social history.™ A more tradi-
tional point of view combined with modern ideas of cultural history characterize the works
of Kéroly Véros dealing with the 19th century society, generally and particularly with the
urban society.® Works of Peter Handk® on the middle class and on the social conditions of
the late 19th century in general follow the new trends in European and American social his-
tory and contain many important new observations and statements, but can be considered
rather as a reinterpretations or revaluation of earlier data and concepts than a study based on
new research and database. Besides structural analysis the works of both mentioned scholars

34 For Example L. Katus, Economic Growth in Hungary During the Age of Dualism (1867-1913). A quan-
titative analysis, in: E. Pamlényi (Ed,), Social-Economic Research on the History of East-Central Europe,
Budapest 1970; L. Katus, Uber die wirtschaftlichen und gesellschaftlichen Grundlagen der Nationalitaten-
frage in Ungam vor dem ersten Weltkrieg, in: P. Handk (Ed.), Die nationale Frage in der osterreichisch-un-
garischen Monarchie 1900-1918, Budapest 1966; L. Katus, A népesedés és tarsadalomszerkezet valtozasai,
in: E. Kovdcs/L. Katus (Eds.), Magyarorszag torténete 1848-1890, Budapest 1979, pp. 1119-1164; L. Katus,
The Occupational Structure of Hungarian Jewry in the Eighteenth and Twentieth Century, in: M.K. Silber
(Ed), Jews in the Hungarian Economy 1760-1945, Jerusalem 1992, pp. 92-105; L. Katus, Budapest
népesség-novekedésének forrasai a 19. szdzadban, in: £ Somogyi (Ed.), Polgarosodas Kézép-Eurdpaban,
Budapest 1991, pp. 19-34.

35 K. Vorés (Ed,), Budapest torténete IV, Budapest 1978; K. Vords, A magyarorszagi tarsadalom 1790-1848,
in: G. Mérei (Ed ), Magyarorszag torténete V/1, pp. 473-599; K. Viiris, Budapest legnagyobb adofizetoi
1873-ban, in: Tanulmanyok Budapest Multjabsl XVII, Budapest 1971, pp. 294-308; K. Vords, Budapest
legnagyobb Multjabdl XIX, Budapest 1974, pp. 359-392; K. Vords, Budapest legnagyobb adofizetGi 1903-
1917, in: Tanulményok Budapest Multjabél XVII, Budapest 1966, pp. 145-196 (all three treatises with a
detailed German summary), K. Voros, Gazdasag és tarsadalom a dualizmus koraban, in: L. David u.a. (Ed.),
Gy6r. Varostorténeti tanulmanyok, Gy6r 1971, pp. 323-404.

36 P. Hanak, Economics, society and sociopolitical thought in Hugnary during the age of capitalism, in: Austrian
History Yearbook 11, 1976, pp. 113-135; P. Handk, Mentalité et symbolique des mouvements socialistes
agraires, in: Archives des Sciences Sociale des Religions 45, 1978; P. Handk, Problems of Jewish
Assimilation in Austria-Hungary in the Nineteenth and Twentieth Century, in: P. Thane wu.a. (Ed.), The Power
of the Past. Essays for Eric Hobsbawm, Cambridge 1984, pp. 235-250, P. Handk, Ungam in der Donau-
monarchie. Probleme der biirgerlichen Umgestaltung eines Vielvdlkerstaates, Wien/Miinchen/Budapest 1984,
p. 469; P. Handk, The bourgeoisification of the Hungarian nobility - reality and utopia in the 19th century, in:
Etudes Historiques Hongroises 1985, Budapest, pp. 403-421; P. Handk, Verbiirgerlichung und Urbanisie-
rung. Ein Vergleich der Stadtentwicklung Wiens und Budapests, in: Gesellschaft, Politik und Verwaltung in
der Habsburgermonarchie 130-1918, Budapest 1987, pp. 203-235, P. Hanak, Social marginality and cultural
creativity in Vienna and Budapest (1890-1914), in: F. Glatz (Ed.), Etudes Historique Hongroises, vol. 4,
Budapest 1990, pp. 111-137; Jews and the Modernization of Commerce in Hungary, 1760-1848, in M.K.
Silber (Ed.), Jews in the Hungarian Economy 1760 1945, Jerusalem 1992, pp. 23-39; P. Handk, Garten und
Gesellschaft, 1992.
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contain of important statement on mentality, lifestyle, education, marriage strategy and
family conditions of different strata.

The problems of schooling, education, professional skill which played an increasing role
in the rise of middle class and especially in the forming of the Bildungsbiirgertum® has
been studied more or less from the institutional side. This year a project is beginning under
my direction with the participation of Csaba Sasfi on the social composition of grammar-
school pupils in the first half of the nineteenth century. The financial support is enough only
for the first steps, for the exploration of all suitable sources for this purpose such as regis-
ters of pupils, reports and statistics and for the processing of the data concerning to two
grammar schools - one in Pest, the other in a small town. Problems of schooling in the sec-
ond half of the 19th and in the 20th centuries were investigated by V. Karady, L. Timar and
others.”

From works on social structures and social classes of the 20th century written in the spirit
of the modern social history, one can mention the works of Gyorgy Ranki and Mikl6s
Laczké.® Studies on entrepreneurs, very fashionable in the late seventies and early eighties,
seem to be suspended. Besides individual biographies of entrepreneurs there were attempts
at comparing the different economic strategies, values, behaviour and mentality of
entrepreneurs coming from diverse social, ethnic or confessional milieu.”

As opposed to the studies on entrepreneurs there is a boom in research on the elite,
beginning with the studies of Gyorgy Lengyel® on te economic elite in the 19th and 20th
centuries, based on a model of reputation demonstrating the increasing role of merchants
and factory proprietors. He revealed that the process of displacing the Jewish members of
the elite began already in the crisis of the 1930s, that is far before the ant-Jewish laws. Here
is to mention a still ongoing investigation of Ch. Halmos, aiming a more precise definition
of the circle and hierarchy of the economic elite at about 1870, covering all leading

37 V. Karddy, Jewish Enrollment Patterns in Classical Seccondary Education in Old Regime and Interwar
Hungary, in: J. Frankel, Studies in Contemproary Jewry, Bloomington 1984; L. Timdr, A kézépfoki
iskolarendszer modernizalasa és a tarsadalmi mobilitas konfliktusai Budapesten 1873 és 1943 kozott, in:
Rendi tarsadalom - polgari tarsadalom 3. Salgétarjan 1991, pp. 253-269; C. Sasfi, Helybeli didkok a
Keszthely gimnaziumban 1806-1849, in: Zala megyei gyiijtemény 31. Zalaegerszeg 1990, pp. 121-164.

38 G. Ranki, Die Entwicklung des ungarischen Biirgertums vom spiéten 18. bis zum frithen 20. Jahrhundert, in:
J. Kocka (Ed,), Biirgertum und biirgerliche Gesellschaft im 19. Jahrhundert. Deutschland im europiischen
Vergleich, Miinchen 1988, pp. 266-299; G. Ranki, Allam és tarsadalom a két vilaghabora kozott. Eloadasok a
Torténettudomanyi Intézetben 1. Budapest 1986; M. Lacko, Gépgyari munkasok az 1930-as években, in:
Szadok 123, 1989, pp. 3-43.

39 For Example K. Halmos, Vergleich der Geschichte von zwei Unternehmerfamilien aus dem 19. Jahrhundert,
in: V. Bdcskai (Ed ), Birgertum und biirgerliche Entwicklung, pp. 285-334; E.K. Koncz, Vergleich der Unter-
nehmungsstragien von zwei GroBunternehmerfamilien, in: V. Bdcskai (Ed,), Birgertum und biirgerliche
Entwicklung, pp. 335-418.

40 G. Lengyel, The Hungarian Business Elite in Historical Perspective. Institute on East Central Europe, Colum-
bia University, New York 1987, G. Lengyel, Education, mobility and network of leaders in a planned econo-
my, MKKE, Budapest 1987, G. Lengyel, Entrepreneurs and Potential Entreprenerus. The Chances of Getting
Independent (Co.authored with T. Kuczi, B. Nagy, A. Vajda) Society and Economy, 1991.2; G. Lengyel, The
ethnis composition of the economic elite in the interwar period, in: Y. Don/V. Karady (Eds.), A Social and
Economic History of Central European Jewry, N. J. 1989; G. Lengyel, Recruitment and level of Education of
the Hungarian Business Elite in the 19th and the First Half of he 20th centuries, in: R Andorka/L. Bertalan
(Eds.), Economy and Society in Hungary, MKKE Budapest 1986; G. Lengyel, Die ungarische Wirtschafts-
elite im 19. und zu Anfang des 20. Jahrhunderts. Lebensbahnen der Generationen, in: V. Bdcskai (Ed.),
Biirgertum und biirgerliche Entwicklung in Mittel- und Osteuropa, Budapest 1986 II, pp. 591-694.
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personalities of banks and enterprises. Studies on the economic elite were followed by the
research on the military elite by Sdndor Szakdly and Tibor Hajdu*, demonstrating that its
composition was far more complex as it was seen by the contemporaries or historians. A
major project on the inter-war and contemporary political elite involving sociologists as
well, is in process under the direction of Istvdn Vida.

Research on the elite of property began about 20 years ago with local investigation on the
composition of the greatest taxpayers pioneered by the studies of Kéroly Vords o the cities
of Gydr and Budapest, followed by several investigations.” In the last years this field of
research grew out of local framework: there are major projects based on a regional databasis
allowing a regional analysis and comparison and leading in the direction of a nation-wide
synthesis.

The social composition of professionals and intellectuals is one of the questions that has
given rise to much controversy. Particularly that of the nineteenth century civil servants
reputed to consist mainly of sons of the impoverished middle and lower strata of the nobil-
ity, of the gentry swarming the offices in the second half of the nineteenth century. Research
of Gdbor Benedek® demonstrated a much higher ratio of bourgeois elements as supposed
before, and, on the other hand, proved the presence of a considerable number of noble
families where civil service became hereditary since the beginning of the 19th century. As
regards the local official machinery, the county administration, such kind of investigations
hasn’t been yet carried on. There are short studies on different groups of professionals and
intellectuals of the inter-war-period as well.

Studies on the nobility are similarly an expanding field of research. Concepts and meth-
ods of social history gained ground in investigations of the medieval and early modern
period as well. Here one can mention works of Erik Fiigedi, especially the study written
long ago on demographic features of the medieval nobility* or the recently published studies
of Pal Engel.” There are several local studies dealing with social stratification, wealth and

41 §. Szakdly, A magyar katonai elit 1938-1945, Budapest 1987; T Hajdu, A magyar tisztikar tarsadalmi
helyzete, osszetétele és presztizse a kiegyezés el6tt és utan 1850-1883, in: Torténelmi Szemle XXIX, 1986,
pp. 339-425; T. Hajdu, Tztikar és kozéposztaly a dualizmus koréban, Eladasok a Torténettudomanyi
Intézetben 15, Budapest 1991.

42 See footnote 35 and also G. Gydni, Hodmezivasarhely legnagyobb adofizetoi 1888-1941, in: Torténelmi
Szemle XX, 1977, pp. 626-640; J. Tovdri, A miskolci tarsadalom gazdasagi vezetd csoportjanak
atrétegezGdése (1872-1917), in: Szdzadok 114, 1980, pp. 781-817; G. Kovér, Einkommenssteuer und
Verbiirgerlichung. Ein Versuch zur Eingrenzung des Pester GroBburgertums nach dem Ausgleich, in: E.
Bruckmiiller u.a. (Ed.), Birgertum in der Habsburger Monarchie, Wien/Kéln 1990, pp. 57-64: J. Hudi, A
Veszprém megyei politikai elit a 18-19. szézadban, in: Rendi tarsadalom-polgari tarsadalom 1. Salgotarjan
1987, pp. 99-110; L. Kosjan, A gazdasagi elit Nograd varmegyében a dualizus koraban, in: Rendi
tarsadalom-polgari tarsadalom 1. Salgétarjan 1987, pp. 297-304,

43 G. Benedek, Ministerialbeamte zur Zeit des Ausgleichs, in V. Bdcskai (Ed.), Biirgertum und biirgerliche
Entwicklung, III, pp. 555-590; G. Benedek, Die Verbiirgerlichung der ungarischen Ministerialbeamten in der
Epoche des Dualismus, in: E. Bruckmiiller u.a. (Ed,), Burgertum in der Habsburger Monarchie, Wien/Kéln
1990, pp. 141-148.

44 E. Fiigedi, Kings, Bishops, Nobles and Burgher in Mediaeval Hungary, London 1986; . Fiigedi, Castle and
Society in Mediaeval Hungary (1000-1437), Budapest 1986.

45 P. Engel, Kiralyi hatalom és arisztokracia viszonya a Zsigmond korban 1387-1437, Budapest 1977; P. Engel,
Tarsadalmi és politikai struktura az Anjou kori Magyarorszagan, Eloadasok a Térténettudomany Intézetben
11. Budapest 1988,
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participation of nobility in the local power at the turn of the 18th century.” A new approach
to the question was the study of Karoly Halmos on ennoblement from the Habsburg Monar-
chy. Regarding this act as means of social nobility and integration, and analysing the pro-
fessional, social, national and confessional composition of persons raised to nobility in dif-
ferent periods, he arrived to the thought-provoking, somewhat paradoxical conclusion, that
in the second half of the 19th century ennoblement became a mean of rising to the upper-
middle class.”

There is little evidence of a change in studies of working classes from the traditional
Marxist approach to a more analytical apporoach, based on the methodology of social his-
tory investigations.

New theories and new methods are only slowly gaining ground in peasant studies as well,
somewhat neglected by social historians and preferred by economic historians. However,
research on local communities (research in structures and networks of social relations,
structure and composition of self-government intriguing historians, ethnologists and soci-
ologists include rural communities as well. In this context one can mention studies on urban
society,” as urban history didn’t yet become a really independent field of research. These
studies are mostly of local character, notwithstanding do they reveal many important un-
known features and phenomena of general interest.

Though in my opinion, the process of Verbiirgerlichung” and the role of the middle class
can’t be cleared up merely by investigation on the top group of economic and political
power without adequate information about the position, mentality, mobility, economic strat-
egy and position in the exercise of power in their communities, there are but few projects
with such kind of more general aspects. From these few one can mention a major ongoing
project on the society of small towns directed by Gyula Benda. The project covers a long
period from the 18th to the 20th century. Albeit based on a detailed study of one Transda-
nubian small town, more general historical and methodological achievements are to be ex-
pected from this project, owing to the consistent theoretical and methodological foundation
and due to the great variety of sources elaborated.

A close co-operation of sociologists and historians was established in the field of Jewish
studies having been a long time taboo. Besides, a wide-spread fact finding and series of re-
search on local Jewish communities respectively on the role of Jews in different settlements,
there are statistics on the number and spatial distribution of Jews, studies on the schooling-
strategy of Jewish families, made by Victor Karddi, a sociologist working in Paris but ini-
tiating and stimulating many research work in Hungary as well.” There are some interesting
works on ethnic groups, mainly on German communities, however, the research on minori-

46 I. Racz, Varoslakd nemesek az Alfoldon 1541-1848 kozott, Budapest 1988; (. Benda, Egy Zala megyei
koznemesi gazdasag és csalad a XVIIL szazad kozepén (Parraghy Laszlo hagyatéka), in: Agrartorténeti
Szemle 26, 1984, pp. 1-84; J. Glosz, Kapitalizalodas, tokeképzodés a Tolna megyei kisbirtokos kérében
(1830-1867), in: Rendi tarsadalom-polgari tarsadalom 1. Salgotarjan 1987, pp. 287-296; G. Erdmann, A
Zemplén megyei nemesség tagozodasa, jovedelmi viszonyai a 19, szazad elsé felében, in: Rendi Tarsadalom-
polgari tarsadalom 1. Salgétarjan 1987, pp. 85-98.

47 K. HalmosVerbiirgerlichung als Veradeligung. Zivilisation in Ungam - Grenzland und Peripherie, in:
H. Stekl u.a. (Ed.), ,Durch Arbeit, Besitz, Wissen und Gerechtigkeit, Wien/Koln 1992, pp. 180-192.

48 V. Bacskai, Towns and Urban Society in Early Nineteenth Century Hungary, Budapest 1989.

49 See footnote 37 and see also treatises in: M.K. Silber (Ed), Jews in the Hungarian Economy 1760-1945,
Jerusalem 1992, pp. 23-39.
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ties, both on minorities living in Hungary and Hungarian minorities in the neighbouring
countries are rather part of the political history or practised by sociologists.

Finally, I am going to mention some other topics of research, being mostly individual
achievements and which either have not found yet successful followers, or which have not
yet yielded remarkable results. Such are e. g. analyses of elections including the contempo-
rary elections as well, or studies on social conflicts unfortunately going only rarely beyond
the traditional narration.® Co-operation of historians and sociologists in research work on
social structures, on classes or groups is getting gradually closer and closer.” It is realized
by mutual attendance at each others conferences and meetings, by teaching of social history
at the Department of Sociology, courses on sociology at the Department of History at the
University of Budapest, A further proof of this collaboration was demonstrated by the
jointly organized section of historical sociology within the scope of the International Confer-
ence of Sociologists in 1991.

Though there are many talks on the importance of a comparative history, covering espe-
cially the east-central European region, few is done in this field. The most important results
are some successful attempts in organizing a co-operation of scholars doing research work
on the social problems of the region. The results was mostly volumes with studies being
rather collateral than really comparative, like the two volumes of Biirgertum und biirgerliche
Entwicklung in Ost Central Europe edited by me. However, also this kind of collaboration
could serve as a starting point to deeper and continuous co-operation in comparative studies,
if those conferences or books were not final products® followed by no continuation. A
precedent to the contrary is the mentioned book on Biirgertum becoming a starting point for
further co-operation in comparative social history of the Habsburg Monarchy.

No doubt, the progress in comparative social history would need much more international
discussion, more complete collections of foreign books and journals or an easier access to
those few existing collections, to be found mostly in non-public libraries. On the other hand,
much more editions in foreign languages are needed for the contribution to the international
discussion and comparison to make Hungarian and in general Central-European research
more known abroad. All in all, at present the development of this discipline like the entire
discipline of social history, seems to be hindered not by ideological reasons , but by finan-
cial difficulties, restricting the financing of research work, the acquisition of books and
journals and the publishing of scientific works.

50 See the treatises concerning social conflicts in L.A. Varga (Ed.), Rendi tarsadalom-polgari tarsadalom 3.
Tarsadalmi konfliktusok, Salgotarjan 1991.

51 G. Gydni, A chapter of the Social History of Hungarian Women. Female domestic servants on the labour
market Budapest (1890-1940), in: Acta Historica 32, 1986, pp. 365-391, G. Gydni, Women and Domestic
Servants. The Case of Budapest, 1890-1940. Studies in Hungarian Social History III, Institute on East-Central
Europe, Columbia University, New York 1989, see footnote 28.



Arbeiterfrauen und -familien im System sozialer Sicherheit. Zur geschlech-
terpolitischen Dimension der "Bismarck'schen Arbeiterversicherung"

Von Barbara Fait (Kéln)

I

"Liebet die Briider", diese Devise gab Karl Heinrich von Boetticher dem Deutschen Reichstag
mit auf den Weg, als am 6. Dezember 1888 die parlamentarische Beratung des "Gesetzes,
betreffend die Alters- und Invalidititsversicherung” begann.' Es entsprach dem zeitgendssi-
schen Sprachgebrauch, wenn der Appell des Staatssekretirs des Innern, bei den Beratungen
christliche Nichstenliebe walten zu lassen, allein die "Briider" als Objekte zu praktizierender
Humanitidt bezeichnete. Boetticher hatte dariiber hinaus aber auch gute Griinde, die
"Schwestern" an dieser Stelle tunlichst nicht zu erwithnen: Der dem Reichstag mit warmen
Worten ans Herz gelegte Entwurf des Bundesrates, der die mit Alter und/oder Invaliditit bisher
einhergehende "Hiilfs- und Aussichtslosigkeit" lindern sollte,? grenzte die Interessen der Frauen
weitgehend aus.

Dieser Befund soll der Sozialversicherungsgesetzgebung des Kaiserreiches nicht die ihr
gebiihrenden Verdienste absprechen. Mit der Einfiihrung von Zwangsversicherungen der
Arbeiter gegen die existenzbedrohenden Folgen von Krankheit (1883), Unfall (1884), Inva-
liditdt und Alter (1889) wagte der deutsche Gesetzgeber einen Schritt ins Ungewisse, der
wenige Jahre spiter als eine "weltgeschichtliche Wendung der Sozialpolitik" beurteilt wer-
den sollte.® Die "Wohlthaten" der Sozialversicherung waren jedoch begrenzt; gerade die
Schwichsten wurden durch das lochrige Netz sozialer Sicherheit nur unzulidnglich oder gar
nicht aufgefangen: Neben verschiedenen Kategorien der minnlichen Arbeiterschaft waren
dies vor allem die Frauen. Der Gesetzgeber bedauerte die Defizite seines Werkes, das den
"schoneren Theil der Menschheit"* in vielen Fillen dem Elend iiberlieB. Mit einigem Recht
wies er auf die groBen Schwierigkeiten hin, die sich daraus ergaben, daB er véllig neue
Wege beging. Angesichts fehlender Vorbilder, mangelnder Statistiken und Erfahrungen war
es in der Tat riskant, mehr als erste Schritte auf einem Gebiet zu wagen, "auf welchem eine
Jahre lang fortzusetzende schwierige Arbeit" nur "mit Vorsicht und allmilig zu bewiltigen"
sein werde. Ihr AbschluB, so die Schitzung, werde ein "volles Menschenalter” erfordern.®

1 Stenographische Berichte iiber die Verhandlungen des Deutschen Reichstages 1888/89, 7. Leg.Per., 4. Sess.
(kiinftig Sten. Ber. 1888/89), Bd. 1, S. 145.

2 So die Begriindung des Entwurfes. Der allgemeine Teil der Begriindung (Gesetzentwurf und Begriindung

finden sich als Aktenstiick Nr. 10 in: Sten. Ber. 1888/89, Bd. 4, Anlagen, S. 31-101) ist vollstindig im Geset-

zeskommentar von Bosse/Woedtke wiedergegeben: Das Reichsgesetz betreffend die Invaliditits- und Alters-

versicherung vom 22. Juni 1989, erldutert von Dr. R. Bosse/E. Woedtke, nach amtlichen Quellen, zweiter un-

verdnderter Nachdruck, Leipzig 1891, hier S. 88.

So etwa der Nationalokonom und Sozialwissenschaftler Gustav Schmoller; diese und andere zeitgendssische

Wertungen sind festgehalten in: G.A. Ritter, Sozialversicherung in Deutschland und England. Entstehung und

Grundziige im Vergleich, Miinchen 1983, hier S. 11.

4 So M. Hirsch, Stenographische Berichte iiber die Verhandlungen des Deutschen Reichstags 1882/83, 5.

Leg.Per,, 2. Sess. (kiinftig Sten. Ber. 1882/83), Bd. 3, S. 2134,

Begriindung des ersten Entwurfes des Unfallversicherungsgesetzes, der dem Reichstag am 8. Mirz 1881

vorgelegt wurde, Aktenstiick Nr. 41, Stenographische Berichte iber die Verhandlungen des Deutschen

Reichstages 1881, 4. Leg.Per., 4. Sess. (kiinftig Sten. Ber. 1881), Bd. 3, Anlagen, S. 238-245, hier S. 228 f.
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Wenn also zu konzedieren ist, daB der damalige Gesetzgeber aus verschiedenen Griinden
auBerstande war, die "soziale Frage" einer umfassenden Lésung zuzufithren, so ist dennoch
festzuhalten, daB die Teillésungen, die er auf diesem Gebiet der Elendsmilderung fand, ein-
seitig méannlich orientiert waren. Es ist bekannt, dal humanitire Erwdgungen nicht das alleinige
Motiv der sogenannten Bismarckschen Sozialgesetzgebung waren. Die Diskussion der von der
Forschung unterschiedlich gewichteten Motive zur Einleitung der "Sozialreform" soll an dieser
Stelle nicht aufgenommen werden.® Von den verschiedenen Griinden, die dafiir bestimmend
waren, sei in diesem Zusammenhang nur jener in Erinnerung gerufen, der in der vielzitierten
Kaiserlichen Botschaft vom 17. November 1881 als zentrales Anliegen klar genug zum
Ausdruck gebracht wurde: Es ging um die "Biirgschaft" des "inneren Friedens", die nicht allein
"im Wege der Repression sozialdemokratischer Ausschreitungen, sondern gleichméBig auf dem
der positiven Forderung des Wohles der Arbeiter zu suchen" sei.’

Eindimmung der sozialistischen "Gefahr" mittels Repression durch das "Sozialistenge-
setz", flankiert von MaBnahmen zur Hebung der sozialen Lage derer, von denen eine
Bedrohung des inneren Friedens zu befiirchten war - mit dieser Zielrichtung war zugleich
die Zielgruppe vorgegeben, auf die sich die "Wohltaten" der Sozialversicherung vordring-
lich zu erstrecken hatten: die gewerblichen Arbeiter, die Industriearbeiter.® Die Industrie
beschiftigte auch Arbeiterinnen, und als solche waren sie in das Sozialsystem einbezogen.
Wie Max Hirsch anlidBlich der Beratung des Krankenversicherungsgesetzes 1883 feststellte,
versicherte es - wie auch die beiden anderen Gesetzeswerke - den Arbeiter "nicht als Person,
sondern nur als Arbeiter [...], mit dem Austritt aus dem Arbeitsverhiltnis hort [...] die
Versicherung fiir ihn auf."® Aus dieser Grundkonzeption ergab sich ein wesentliches
Moment weiblicher Diskriminierung: "Familienberuf” und Mutterschaft waren schwer ver-
einbar mit regelmiBiger auBerhiuslicher Lohnarbeit, aus der die Leistungen der Sozial-
versicherung abgeleitet waren; die gesellschaftlich notwendige Familienarbeit honorierte sie
nicht. Damit fiel die Mehrheit der Frauen durch das System sozialer Sicherheit, das z.B.
keine allgemeine Witwen- und Waisenversorgung vorsah und den Erhalt einer eigenen
Invaliditits- und Altersrente an Voraussetzungen kniipfte, die Frauen nur schwer erfiillen
konnten. Hinzu kam, daB gerade jene Kategorien des Erwerbslebens von den Gesetzen

6 Dazu in unterschiedlichen Nuancierungen: G.A. Ritfer, Sozialversicherung in Deutschland und England, Ent-
stehung und Grundziige im Vergleich, Miinchen 1983, v.a. S. 30, 37, 39, 51; F. Tennstedt, Sozialgeschichte
der Sozialpolitik in Deutschland. Vom 18. Jahrhundert bis zum Ersten Weltkrieg, Gottingen 1981, 144 ff.
Lothar Machtan spricht dem Reformwerk in iiberspitzter Kritik humanitire Motivationen fast génzlich ab: Die
Sozialgesetzgebung habe "sehr viel mit sozialokonomisch orientierter Interessenpolitik zu tun [...], herzlich
wenig aber mit wissenschaftlichem Gedankengut und ethisch motivierten Prinzipien wie sozialer Verantwor-
tung und sozialer Gerechtigkeit"; L. Machtan, Zur Geschichte von Sozialreform und Sozialstaatlichkeit in
Deutschland. Einige neuere Forschungsergebnisse, in: AfS 27, 1987, S. 584-615, hier S. 597. Lothar Gall be-
tont hingegen, neben anderen Beweggriinden sei Bismarck auch von Antrieben "ethisch-moralischer Natur"
geleitet gewesen, wenn auch aufler Frage stehe, daB sein Hauptziel gewesen sei, eine neue und verstérkte
Form direkter Staatsbindung der Massen zu erzeugen und die Parteien ihrer Basis zu entfremden; L. Gall,
Bismarck. Der weiBe Revolutionir, Frankfurt a. M. 21990, S. 604 f.

7 Wortlaut z.B. im Bosse/Woedtke-Kommentar (Invaliditits- und Altersversicherung, S. 3 f)

Die Sozialversicherung wurde nach und nach auf weitere Personenkreise ausgedehnt; eine Zusammenstellung

der Ausdehnungsgesetze findet sich bei M. Stolleis (Hg.), Quellen zur Geschichte des Sozialrechts, Gottingen

1976, S. 35. Grundlegende Materialien zur Geschichte der Sozialversicherung in: Quellensammlung zur

Geschichte der deutschen Sozialpolitik 1867 bis 1914, v.a. die seit 1993 bisher erschienenen Bde. der I. Ab-

teilung: Von der Reichsgriindungszeit bis zur Kaiserlichen Sozialbotschaft (1867-1881), Bde. 1 u. 2, bearb.

von F. Tennstedt/H. Winter (1993, 1994), Bd. 3 bearb. von W. Ayass (1996).

9 Sten. Ber. 1882/83, Bd. 3, S. 2018.
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zunichst ausgespart blieben bzw. bleiben sollten, in denen der Anteil von Frauen besonders
hoch war, z.B. die Landwirtschaft, die nach heftigen Diskussionen schlieBlich nur in die
Invaliditits- und Altersversicherung von vornherein miteinbezogen wurde.” Fiir ihre
berechtigten Interessen zu kdmpfen, blieb den Frauen verwehrt: Sie waren vom Wahlrecht
ausgeschlossen, ihnen war verboten, sich politisch zu organisieren, von ihnen waren sozia-
listische Agitation und Aufruhr zur Revolution eher nicht zu befiirchten."

Doch wire es verkiirzt, sich zur Erklirung der Benachteilung von Frauen im System der
Sozialversicherung allein mit der Feststellung zu begniigen, daB8 politische Entmiindigung
und fehlende Interessenvertretung stets mit wirtschaftlicher Benachteiligung verbunden sind,
zumal die Umkehrkausalitit genauso gilt: 6konomische Ohnmacht verdammt zur politischen
EinfluBlosigkeit. Dies aber trifft geschlechteriibergreifend zu. Gewil, die Furcht vor der
Sozialdemokratie begiinstigte die Bereitschaft zur "Sozialreform",” doch auf ihre Inhalte
hatte die SPD so gut wie keinen EinfluB. Die sozialdemokratischen Vorschlige zu den Sozi-
alversicherungsgesetzen verfielen im Reichstag fast durchwegs der Ablehnung; die Sozial-
demokraten waren nicht in den einschldgigen Kommissionen vertreten, ihre Antrige blieben
oft undiskutiert, und ihre Redebeitrige wurden nicht selten mit Hohn quittiert. Bekannt ist
auch, daB die Sozialversicherungsgesetze angesichts ihrer Unzulidnglichkeiten der sozialde-
mokratischen Agitation eher Zindstoff lieferten, statt sie zu entschirfen, und ihr Ziel
verfehlten, der Sozialdemokratie die Basis zu entziehen. Dies verdeutlichten die Wahlerfolge
der SPD schon wihrend der von 1881 bis 1889 andauernden Arbeiten an den drei Eckpfei-
lern der "Sozialreform"."

Bismarck als treibender Kraft des Gesetzeswerkes mag man unterstellen, da Erwigungen
der Humanitit unter den vielfiltigen macht-, verfassungs-, finanz- und wirtschaftspolitischen
Zielen, die er mit der Sozialversicherung verfolgte, allenfalls von marginaler Bedeutung
waren. Dies ist jedoch nicht ohne weiteres tibertragbar auf die Instanz, die die schlieBlichen
Gesetzesinhalte - in wichtigen Punkten Bismarcks Zielen entgegen - stark mitbestimmte, den
Reichstag. Auch die "Volksvertreter” betrieben Interessenpolitik, doch lieBen sich viele von
humanitiren Absichten leiten. Die Griinde fiir ihr mangelndes Engagement, wenn es darum
ging, die Lage der Frauen zu verbessern, sind also woanders zu suchen.

Ute Frevert beleuchtete 1988 in einem bilanzierenden Forschungsbericht iiber die Ergeb-
nisse der noch jungen Disziplin der "Frauengeschichte", wie fruchtbringend es sein kann,
die in der historischen Forschung dominierenden Fragestellungen zu ergidnzen und
"Geschlecht" ebenso wie etwa "Klasse" oder "Religion” als Ansatz historischen Fragens und
historischer Interpretation ernstzunehmen: Grundsitzlich konne man davon ausgehen, "dafl

10 Hirsch (ebda, S. 2021) strich diesen Aspekt heraus, als er - ohne einen Kausalzusammenhang herzustellen -
kritisch vermerkte, der "gréfBere Theil der weiblichen Arbeiterbevilkerung" werde von der Krankenversi-
cherung nicht erfaBt. Zu den Branchen mit einem besonders hohen Frauenanteil: G.A. Ritter/K. Tenfelde,
Arbeiter im Deutschen Kaiserreich 1871-1914, Bonn 1992, S. 205-218; ein tabellarischer Uberblick ebenda,
5.212.

11 Wie neuere Forschungen erbracht haben, spielten Frauen etwa in der 1848er Revolution eine keineswegs zu
unterschitzende Rolle, hierzu D. Langewiesche, Die deutsche Revolution von 1848/49 und die vorrevolutio-
nire Gesellschaft, in: AfS 31, 1991, S. 331-443, hier S. 396-406.

12 F. Tennstedt, Vom Proleten zum Industriearbeiter. Arbeiterbewegung und Sozialpolitik in Deutschland 1800
bis 1914, S. 281.

13 1881 fand die SPD 312.000 Wihler, 1890 waren es bereits 1.427.000; Wahlgeschichtliches Arbeitsbuch.
Materialien zur Statistik des Kaiserreichs 1871-1918, von G. A. Ritter unter Mitarbeit von M. Niehuss, Miin-
chen 1980, S. 39 f.
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die soziale Ungleichheit von Minnern und Frauen ein fundamentales Organisationsprinzip
"moderner” biirgerlicher Gesellschaften ist und daB Forschungen iiber Geschlechterbezie-
hungen, ihre normative Ausformung und faktische Gestaltung sowohl iiber das Selbstver-
stindnis dieser Gesellschaften als auch iiber ihre wesentlichen Konfliktlinien und Verénde-
rungspotentiale Auskunft zu geben vermégen."* Es bietet sich an, unter dieser Perspektive
den "Wurzeln sozialpolitischer Fehlentwicklungen" nachzuspiiren, die u.a. darin erkannt
werden, daB "Frauen im Versorgungssystem der Sozial- namentlich der Rentenversicherung
fortgesetzt benachteiligt” werden.”* Den ProzeB der Sozialversicherungsgesetzgebung der
1880er Jahre unter diesem Blickwinkel zu betrachten, heifit z.B. zu eruieren, inwieweit die
damals festgeschriebenen geschlechterdifferenzierenden Normen unbewuBt oder intentional
auf eine Regulierung der Geschlechterverhiltnisse zielten. Mit anderen Worten: Zeigte sich
bereits in den Anfingen des modernen Sozialstaates, was etwa Susanne Rouette mit ihrer
Untersuchung iiber die Arbeitsmarktregulierung nach dem ersten Weltkrieg eindringlich
aufgezeigt hat: War die Sozialpolitik des Kaiserreiches Geschlechterpolitik?*

Vorliegende Studie will dazu beitragen, mit einigen Teilantworten das wiederholt ausge-
sprochene Desiderat” einer umfassenden Analyse der Einordnung von Frauen ins sozial-
staatliche System zu unterstreichen. Sie nihert sich einer Antwort auf die Frage nach den
geschlechterpolitischen Dimensionen der Sozialversicherungspolitik in drei Schritten: Idee
und Wirklichkeit weiblichen Lebens im 19. Jahrhundert wurden in verschiedenen Untersu-
chungen beleuchtet;* im Kontext dieser Studie sollen dennoch einzelne Aspekte in Erinne-
rung gerufen werden. Im zweiten Schritt wird die parlamentarische Diskussion der Sozial-
versicherungsgesetze beleuchtet, soweit sie Frauen- und Familienfragen streifte. Die ange-
sichts der kontroversen Beurteilung der Gesetze sehr ausfiihrlichen Beratungen im Reichstag
spiegeln zugleich die im Rahmen dieser Untersuchung ausgeblendete dffentliche Diskussion
- und setzen sie fort. Angesichts der Komplexitit der Gesetzeswerke richtet sich das Haupt-
augenmerk auf die Unfall- sowie die Invaliditits- und Altersversicherung; die Krankenversi-
cherung wird jedoch ergénzend einbezogen. Weniger weil hier "ohne iibertriebenen Emanzi-
pationsbestrebungen” Beifall zollen zu wollen, den weiblichen Kassenmitgliedern "galant" -

14 U. Frevert, Bewegung und Disziplin in der Frauengeschichte. Ein Forschungsbericht, in: GG 14, 1988,
S. 240-262, hier S. 262. Vgl. auch G. Bock, Geschichte, Frauengeschichte, Geschlechtergeschichte, in:
GG 14, 1988, S. 364-391.

15 Machtan, Sozialreform und Sozialstaatlichkeit, S. 586 f. Ausfithrlicher zur derzeitigen Situation: B. Riedmiil-
ler, Armutspolitik und Familienpolitik. Die Armut der Familie ist die Armut der Frau, in: St Leibfried/
F. Tennstedt (Hg.), Politik der Armut und die Spaltung des Sozialstaats, Frankfurt a M. 1985, S. 311-335.

16 S. Rouette, Sozialpolitik als Geschlechterpolitik. Die Regulierung der Frauenarbeit nach dem Ersten Welt-
krieg, Frankfurt aM. 1993, Zu dem Ergebnis kommen im européischen Vergleich auch G. Bock/P. Thane,
Maternity and Gender Policies. Women and the Rise of the European Welfare States 1880s-1950s, London
21994 hierv.a. S. 1, 4.

17 Mit groBem Nachdruck stellte 1987 Machtan dieses Defizit heraus (Sozialreform und Sozialstaatlichkeit,
S. 587); in dem von ihm jiingst herausgegebenen Sammelband (Bismarcks Sozialstaat, 1994) sucht man den-
noch vergeblich einen entsprechenden Beitrag. Die vorliegende Studie geht auf die Anregung von Gerhard A.
Ritter zuriick, dem an dieser Stelle fiir viele neue Einsichten in gesellschaftliche Zusammenhénge gedankt sei.

18 Vgl. etwa U. Frevert (Hg.), Biirgerinnen und Biirger. Geschlechterverhéltnisse im 19. Jahrhundert, Gttingen
1988; dies., Frauen-Geschichte. Zwischen biirgerlicher Verbesserung und neuer Weiblichkeit, Frankfurt a M.
1986; K. Hausen/H. Wunder (Hg.,), Frauengeschichte - Geschlechtergeschichte, Frankfurt aM. 1992;
K. Walser, Dienstméidchen. Frauenarbeit und Weiblichkeitsbilder um 1900, Frankfurt a M. 1985; I Weber-
Kellermann, Frauenleben im 19, Jahrhundert, Miinchen 1991.
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und bemerkenswerterweise gegen nur eine einzige kritische Stimme - gestattet wurde,"” zwar
nicht ihre "6ffentlichen”, aber doch ihre "eigenen wirthschaftlichen Angelegenheiten" durch
ein Stimmrecht zu vertreten,” als vielmehr weil einige im Zusammenhang mit diesem Ge-
setz geduBerte Uberlegungen besonders deutlich auf die geschlechterpolitische Dimension
der "Sozialreform" weisen. Drittens wird schlieBlich eine Antwort darauf zu versuchen sein,
ob die geschlechterregulierenden Komponenten des Gesetzeswerkes als eher unbewuBter
Reflex zeitgendssischen Denkens zu verstehen sind oder ob die Sozialversicherungsgesetz-
gebung des Kaiserreiches das Geschlechterverhiltnis intentional, d.h. bewuBt und planmiBig
zu regulieren versuchte,” sie also weniger in der Gegenwart befangene als vielmehr zu-
kunftsorientierte Geschlechterpolitik war.

IL.

Nach weitverbreiteten Anschauungen "ist fiir die Stellung der Frau in der Gesellschaft vor
allem ihr Familienstand von Bedeutung. Das grofite Ansehen genieBt hiernach die Ehefrau. Von
den alleinstehenden Frauen wird die verwitwete und die geschiedene Frau anders bewertet, in
der Regel hoher, als die ledige, die niemals einen Ehepartner hatte." Dieser Befund, die Sprache
verrit es, wurde nicht im 19. Jahrhundert formuliert. Er entstammt einem in den 60er Jahren
verfaBten Bericht der Bundesregierung iiber die Situation der Frauen®™ und belegt die gesell-
schaftliche Beharrungskraft einer Geschlechterideologie, die im 19. Jahrhundert wirkungs-
maéchtig wurde und die vorher in das System des héuslichen Produktionsprozesses selbstver-
standlich eingebundenen Frauen mit bald gleicher Selbstverstindlichkeit aus dem nun zuneh-
mend auBerhduslichen ErwerbsprozeB ausschlieBen und auf die Rolle der Hausfrau und Mutter
reduzieren wollte. Begriindet wurde diese Zuweisung meist biologisch: Der Physiker und
Nobelpreistriger Max Planck etwa erklirte in den 1890er Jahren, man kénne "nicht stark genug
betonen, daB die Natur selbst der Frau ihren Beruf als Mutter und als Hausfrau vorgeschrieben
hat, und daB Naturgesetze unter keinen Umstinden [...] ignoriert werden diirfen."? Auch die
Psyche wurde ins Feld gefiihrt; Geschlechtscharaktermodelle stellten méannlicher Rationalitiit
und (beruflicher) Aktivitiat weibliche Emotionalitit und Passivitit gegeniiber.” In den blumigen
Worten des Historikers Heinrich von Treitschke: "Der eigentliche Beruf des Weibes wird zu
allen Zeiten das Haus und die Ehe sein. Sie soll Kinder gebaren und erziehen. Threr Familie soll

19 So M. Hirsch, Sten. Ber. 1882/83, Bd. 3, S. 2134. Zur Diskussion des Frauenwahlrechts durch den Reichstag
ebenda, S. 2131-2134.

20 § 37 des Gesetzes, kommentiert in: Das Reichsgesetz betreffend die Krankenversicherung der Arbeiter vom

15. Juni 1883, hg. mit Einleitung und Erlduterungen von E. von Woedtke, z.Z. im Koniglich Preuflischen

Ministerium fiir Handel und Gewerbe, Berlin und Leipzig 1883, hier S. 118,

Dies stellte Tlona Ostner als generelles Charakteristikum sozialpolitischer Mafinahmen fest: Frauenarbeit und

Sozialpolitik, in: Die Armut ist weiblich. Tagungsbericht, hg. vom Deutschen Parititischen Wohlfahrisver-

band Landesverband Nordrhein-Westfalen, 1987, hier S. 12.

22 Die Frau in Beruf, Familie und Gesellschaft. Eine zusammenfassende Darstellung des Berichts der Bundes-
regierung iber die Situation der Frauen in Beruf, Familie und Gesellschaft, hg. vom Presse- und Informati-
onsamt der Bundesregierung, Bonn 0.J. [1967], hier S. 44.

23 Die Akademische Frau. Gutachten hervorragender Universititsprofessoren, Frauenlehrer und Schriftsteller
iiber die Befihigung der Frau zum wissenschaftlichen Studium und Berufe, hg. von A. Kirchhoff, Berlin
1897, hier S. 257.

24 K Hausen, Die Polarisierung der 'Geschlechtscharaktere' - Eine Spiegelung der Dissoziation von Erwerbs-
und Familienleben, in: W. Conze (Hg.), Sozialgeschichte der Familie in der Neuzeit Europas, Stuttgart 1976,
S. 363-393.
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sie den lauteren Quell ihrer fiihlenden, liebevollen Seele spenden. Zucht und Sitte, Gottesfurcht
und heitere Lebensfreude niihren und pflegen. Nur so wird das Weib segensreich wirken,"®

So dachten und duBerten sich Ménner und Frauen iiber den wahren Beruf der Frau.” Wie
stark das Rollenklischee wirkte, zeigt sich daran, daB es selbst in der Frauenbewegung - und
zwar der biirgerlichen wie auch der sozialdemokratischen - noch zu Beginn des zwanzigsten
Jahrhunderts nur von wenigen "Radikalen" in Frage gestellt wurde.” Dabei deckte sich das
"biirgerliche" Ideal der Frau, deren Aufgaben sich in der liebenden Sorge fiir das Wohl
ihres "Erndhrers" und ihrer Kinder erschopften, nur partiell mit den Realitdten, so gut wie
gar nicht mit den Lebenswirklichkeiten der unterbiirgerlichen Schichten.

Dies belegt bereits der Blick auf die amtliche Erwerbsstatistik: 1882 waren von insgesamt
18.956.932 Erwerbstitigen 5.541.517 (24 Prozent) weiblich; ihr Anteil erhdhte sich in den
folgenden Jahren: 1895 waren 6.578.350 (25 Prozent) der insgesamt 22.110.191 Erwerbs-
titigen weiblich; 1907 waren es 9.492.881 (30,4 Prozent) von insgesamt 28.092.117.* Die
Statistik spiegelt das AusmaB weiblicher Erwerbstitigkeit allerdings nur begrenzt. Erst ab
1907 wurden z.B. die mithelfenden Familienangehérigen, also Personen, die vor allem in
der Landwirtschaft regelmiBig mitarbeiteten, genauer erfaBt. Wihrend 1895 nur 1,1 Millio-
nen mithelfende weibliche Familienangehérige gezihlt wurden, waren es 1907 3,1 Millionen
- 33,5 Prozent der erwerbstitigen Frauen.” Spitere Berechnungen ergaben: Wiren bereits
1882 und 1895 die Erfassungsmethoden von 1907 zugrunde gelegt worden, hitte die Statis-
tik 1882 allein fiir den Bereich der Landwirtschaft statt 2,5 Millionen 3,9 Millionen weibli-
cher Erwerbstitiger ausgewiesen und 1895 statt 2,8 Millionen 4,2 Millionen. Sehr unzu-
linglich erfaBt waren auBerdem die mithelfenden weiblichen Familienangehdrigen im
Bereich Handel und Gaststittengewerbe.”

25 In einer Vorlesung, zitiert nach B. Beuys, Familienleben in Deutschland. Neue Bilder aus der deutschen Ver-
gangenheit, Hamburg 21980, S. 389. Bei Beuys sind eine Fiille sehr aussagekraftiger zeitgendssischer
Anschauungen iiber Familie und Familienleben nachzulesen; eine Fundgrube sind auch die Gutachten zum
akademischen Beruf der Frau (wie Anm. 23).

26 H. Davidis, Ein Wort an junge Frauen, in: Die Hausfrau. Praktische Anleitung zur selbstindigen und sparsa-
men Fithrung des Haushalts, eine Mitgabe fiir junge Frauen zur Forderung des hauslichen Wohlstandes und
Familiengliicks, Essen 1861 in: U. Gerhard, Verhiltnisse und Verhinderungen. Frauenarbeit, Familie und
Rechte der Frauen im 19. Jahrhundert. Mit Dokumenten, Frankfurt a M. 1978, v.a. §. 302.

27 Einen dichten Uberblick iiber die Frauenbewegung gibt Th. Nipperdey, Deutsche Geschichte 1866-1918,
Bd. I, Arbeitswelt und Biirgergeist, Miinchen 21991, S. 82-94. Vgl. auch U. Gerhard, Unerhort. Die Ge-
schichte der deutschen Frauenbewegung, Hamburg 1990; zur Haltung der sozialdemokratischen Frauenbe-
wegung W. Albrecht/Fr. Boll/B.W. Bouvier/R. Leuschen-Seppel/M. Schneider, Frauenfrage und deutsche
Sozialdemokratie vom Ende des 19. Jahrhunderts bis zum Beginn der zwanziger Jahre, in: AfS 19, 1979,
S. 459-510, hier, S. 479-484, 509; R.J. Evans, Sozialdemokratie und Frauenemanzipation im Deutschen
Kaiserreich, Berlin 1984; H. Niggemann, Emanzipation zwischen Sozialismus und Feminismus. Die sozial-
demokratische Frauenbewegung im Kaiserreich, Wuppertal 1981; zur birgerlichen Frauenbewegung:
D. Peters, Miitterlichkeit im Kaiserreich. Die biirgerliche Frauenbewegung und der soziale Beruf der Frau,
Bielefeld 1984.

28 A. Geyer, Die Frauenerwerbsarbeit in Deutschland, Jena 1924, S. 9. Zur Beschiftigungsstruktur und Konzen-
tration weiblicher Erwerbsarbeit auf bestimmte Branchen: R. Stockmann, Gewerbliche Frauenarbeit in
Deutschland 1875-1980. Zur Entwicklung der Beschaftigungsstruktur, in: GG 11, 1985.

29 Geyer, Frauenerwerbsarbeit, S. 9. Zur Problematik der statistischen Erfassung mithelfender Familienangeho-
riger: Ritter/Tenfelde, Arbeiter im Kaiserreich, S. 205 ff.

30 W.G. Hoffmann u.a., Das Wachstum der deutschen Wirtschaft seit der Mitte des 19. Jahrhunderts, Berlin
1965, S. 182-184, 210,
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Die amtlichen Zahlen beziehen sich auf die Gesamtbevolkerung, schlieBen also Kinder ein. Der
prozentuale Anteil erwerbstitiger Frauen lag hoher: Von 100 iiber 14 Jahre alten weiblichen
Personen waren 1895 36,5 Prozent erwerbstitig (1907 44,5 Prozent), 58,0 Prozent waren
"Angehorige" (1907: 48,0 Prozent); 5,5 Prozent (1907: 7,5 Prozent) zihlten zu den berufslosen
Selbstindigen, d.h. sie lebten von eigenem Vermogen, Renten oder Unterstitzung auBerhalb
ihrer Familie. Von den weiblichen Angehorigen trugen dariiber hinaus nicht wenige neben-
beruflich zum Familienunterhalt bei. Insgesamt zeigen die amtlichen Zahlen fiir 1907 folgendes
Bild: Von 21,4 Millionen iiber 14jihrigen Frauen bzw. Médchen arbeiteten rd. 9,5 Millionen
haupt- und partiell zusitzlich nebenberuflich; 2,9 Millionen gingen einem Nebenerwerb nach;
1,6 Millionen waren berufslose Selbstéindige. Nur 7,3 Millionen iiber 14jahrige wurden als
Angehérige versorgt.”

Die Zahlen spiegeln den Anteil weiblicher Erwerbstitigkeit zu bestimmten Stichzeiten; im
Kontext dieser Studie ist jedoch zu betonen, daB auBerhiusliche Frauenarbeit fluktuierte.
Erstens nach Lebensphasen: In der Regel arbeiteten Frauen vom Ende der Schulzeit bis zur
Heirat bzw. bis zur Geburt des ersten Kindes; spitestens mit der des zweiten Kindes waren
sie gezwungen, vorldufig aus dem hauptberuflichen Erwerbsleben auszuscheiden. 1907
waren iiber 70 Prozent der unverheirateten Frauen erwerbstitig, aber nur 26 Prozent der
verheirateten. Nach dem Tod des Mannes oder nach einer Scheidung kehrten viele wieder
ins Erwerbsleben zuriick: 40 Prozent der Witwen gingen einer hauptberuflichen Arbeit nach.
Die insgesamt festzustellende Tendenz des Ausscheidens verheirateter Frauen und Miitter
aus dem Erwerbsleben war in der Praxis zweitens weniger stringent: In materiellen Notla-
gen, die z.B. bei Krankheit der Manner schnell eintreten konnten, sprangen die Frauen ein.
Ihre Erwerbstitigkeit ist insgesamt als unstetig zu bezeichnen, abhiingig von bestimmten
Lebensphasen und okonomischen Erfordernissen.” Aber auch die durch die Statistik als
versorgte Angehdrige ausgewiesenen verheirateten Frauen und Miitter hatten in der Regel
mehr zu tun, als fiir den Haushalt und das leibliche und seelische Wohl der Familie zu
sorgen. Aufwartedienste, Waschen, Nahen, Biigeln und andere Gelegenheitsarbeiten, mit
denen viele das Familienbudget aufbesserten, werden jedoch von der Statistik nicht erfaBt.
AuBerst unzuverlissig ist die Statistik auch hinsichtlich der Heimarbeit, in der nach den
amtlichen Zahlen 1882 nur 247.000 (1907: 410.000) Frauen beschiftigt waren. Die realen
Zahlen diirften weit hoher liegen, da Heimarbeit - die stirkste Ausbeutungsform mit Lohnen
weit unter dem Existenzminimum - oft heimlich erfolgte - um nach auBen der Familien-
ideologie zu geniigen.™

Die Zahlen belegen, welche Abgriinde zwischen den weiblichen Lebenswirklichkeiten und
dem lagen, was als Frauen- und Familienideal Geltung beanspruchte. Angesichts der 6komi-
schen Realititen war Frauenarbeit Normalitit und zur Sicherung einer bescheidenen Exi-
stenz der Familie in den meisten Fillen ein MuB. Es gehort zu den Paradoxien des 19. (und
auch 20.) Jahrhunderts, daB die auBerhausliche Erwerbstitigkeit insbesondere - aber nicht

31 Geyer, Frauenerwerbsarbeit, S. 10. Zur letzten Kategorie zihlten auch Insassen von Invaliden-, Versorgungs-
und wohltitigen Anstalten, von Armen- und Siechenhiusern, Irrenanstalten, Straf- und Besserungsanstalten
sowie Personen ohne Berufsangabe.

32 Ebenda, S. 11f, S. 22

33 Ritter/Tenfelde, Arbeiter im Kaiserreich, S. 503; zur Erwerbssituation verheirateter Frauen S. 216 f. Ein Lite-
raturiiberblick zur weiblichen Erwerbstatigkeit bei Frevert, Bewegung und Disziplin, S. 250-252.

34 Nipperdey, Deutsche Geschichte 1866-1918, Bd. I, S. 80. Vgl. auch R. Beier, Frauenarbeit und Frauenalltag
im Deutschen Kaiserreich, Heimarbeiterinnen in der Berliner Bekleidungsindustrie  1880-1914,
Frankfurt a M. 1983; K. Gaebel, Die Heimarbeit, Jena 1913.
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nur - verheirateter Frauen gleichwohl auf schirfste Kritik stieB und stets herhalten mubBte,
wenn es galt, gesellschaftliche "MiBstinde" zu erkliren, etwa den seit 1876 zu verzeichnen-
den Geburtenriickgang. Dieses Faktum wurde vor allem "in der Vorkriegszeit des um seine
Wehrpflicht sehr besorgten Deutschland lebhaft diskutiert”.” Statistische Erhebungen zur
Uberpriifung des behaupteten Kausalzusammenhanges - zunchmende Frauenarbeit bedeutet
zunehmenden Geburtenriickgang - wurden freilich nicht angestrengt. Sie hitten wohl besta-
tigt, was Anna Geyer, gestiitzt auf die Geburtenzahlen in "vornehmen" Berliner Vierteln,
denen im Reichsdurchschnitt und denen bei der hoheren, mittleren und niederen Beamten-
schaft in einer vergleichenden Analyse feststellte: "Die Zahl der Kinder steigt [....] parallel
mit der Ungunst der Verhiltnisse." Gerade eine hohe Kinderzahl aber "veranlaft die Mutter
zur Verrichtung von Erwerbsarbeit, weil das Einkommen des Vaters zum Unterhalt der
Familie nicht ausreicht".*

AuBerhiusliche Erwerbstitigkeit von Frauen wurde nicht allein zur Erklirung des Gebur-
tenriickgangs oder auch der Siuglingssterblichkeit bemiiht. In der 6ffentlichen Meinung galt
sie - nicht die schlechten Arbeits-, Wohn- oder Nahrungsverhdltnisse - als Ursache aller
familidrer Ubelstinde: Weibliche Erwerbstitigkeit "unterminiere die physische Reprodukti-
onsfahigkeit der arbeitenden Klassen, indem Generationen kraftloser, schwiéchlicher, lebens-
unfihiger Menschen heranwiichsen, die keine Belastungen aushielten und friihzeitig ins Grab
sanken"; sie filhre zur moralischen Verelendung des Proletariats, begiinstige seinen Hang zu
Alkoholkonsum und geistiger Verwahrlosung.”

Auf verschiedenen Wegen bemiihten sich biirgerliche Frauenvereine, Arzte, Lehrer,
Unternehmer, aber auch die Arbeiterbewegung, Frauen von auBerhiuslicher Arbeit, vor
allem von der sittlich als besonders verwerflich betrachteten Fabrikarbeit, fernzuhalten und
auf ihren wahren Beruf zu verpflichten. Dies geschah nicht immer durch offen gegen
Frauenarbeit vorgetragene Angriffe; diese Kritik war begleitet von an sich positiv zu
wertenden Anstrengungen zur Verbesserung der Lebensumstinde der Arbeiterschaft und zur
Losung der sozialen Frage, in denen gleichwohl das bezeichnete Rollenklischee wirkte. Ein
solches Beispiel war die damals vor allem auf gesundheitsbewufite Haushaltsfiihrung
abzielende Hygienebewegung. Thre Erfolge bedeuteten zugleich eine enorme Zusatzbelastung
fiir die Frauen. Sie waren dem wachsenden Druck ausgesetzt, der ihnen zugewiesenen Rolle
einer hygienebewuBten perfekten Hausfrau und Mutter gerecht zu werden - ein "full time
job", der ihnen unabhingig davon aufgebiirdet wurde, was sie sonst zu leisten hatten. Eine
Folge der stindigen Uberbeanspruchung war die "auffillige Ubersterblichkeit verheirateter
Frauen mittleren Alters".™

Auch das gehdrt zu den Realititen: So wenig das sogenannte "biirgerliche" Ideal der
allein in der Umsorgung von Mann und Kindern aufgehenden Frau sich mit den Wirklich-

35 Geyer, Frauenerwerbsarbeit, S. 84; so auch Fr. Wunderlich, Die Frau als Subjekt und Objekt der Sozialpoli-
tik in Deutschland, in: Kélner Sozialpolitische Vierteljahresschrift 3, 1924/4, S. 20-35, hier v.a. 8. 33 f;
M. Bernay, Zusammenhang von Frauenfabrikarbeit und Geburtenhéufigkeit in Deutschland, Berlin 1916.

36 Geyer, Frauenerwerbsarbeit, S. 84 f.

37 U. Frevert, "Fursorgliche Belagerung": Hygienebewegung und Arbeiterfrauen im 19. und frithen 20. Jahr-
hundert, in: GG 11, 1985, S. 427. Zu solchen Bewertungen gelangte etwa H. Leidigkeit, Die Fabrikarbeit
verheirateter Frauen, Greifswald 1919, S. 72-84. Zur Geschichte der "Miitterlichkeit" und zur Entstehung der
"Mutterliebe", die urspriinglich den Frauen mehr aufoktroyiert wurde, als ihren natiirlichen Regungen zu ent-
sprechen, vgl. die spannende Darstellung von E. Badinter, Mutterliebe. Geschichte eines Gefithls vom 17.
Jahrhundert bis heute, Miinchen 31985.

38 Frevert, Fiirsorgliche Belagerung, S. 434 f.
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keiten der klein- und unterbiirgerlichen Schichten deckte, so nachhaltig wirkten Teilelemente
dieser Ideologie hier fort: Das "proletarische Milieu" sei "meist ein schlechter Spiegel klein-
biirgerlicher Sinnlosigkeiten”,” zu diesem Ergebnis kam eine 1932 verdffentlichte Studie
iiber Arbeitsweise und Lebensumstinde jugendlicher Arbeiterinnen. Angesichts des Fehlens
reprisentativer Selbstdarstellungen von Arbeiterfrauen stiitzte sich der zitierte Befund auf
eigene Beobachtungen der Verfasserin, Lisbeth Franzen-Hellersberg. Sie spiirte zwar erst in
den zwanziger Jahren des 20. Jahrhunderts den Lebenswirklichkeiten der Arbeiterinnen
nach. Die als Ergebnis ihrer Feldstudien formulierten Schilderungen der familidren Rollen-
verteilung diirfen aber getrost auf die Jahrzehnte zuvor ibertragen werden: Nirgends, so
Franzen-Hellersberg, sei "die Stellung der Frau eine so gering geachtete wie im Proleta-
riat", wo die miide von der Arbeit heimkehrenden Frauen von den minnlichen Familienan-
gehorigen oft "mit groBter Selbstverstindlichkeit” wie Dienstmégde behandelt wiirden. Alles
in allem kam Franzen-Hellersberg zu dem Ergebnis: "Die Frau und auch schon das junge
Midchen ist das Lasttier in der proletarischen Familie. Alle vaterrechtlichen, rein manner-
rechtlichen Instinkte finden hier eine [...] Ausprigung."® Bei taglichen Arbeitszeiten, die
fiir Frauen 1891 mit Riicksicht auf ihre Doppelbelastung zumindest auf dem Papier auf
maximal elf Stunden begrenzt wurden,” den allein oder gegebenenfalls mit tochterlicher
Hilfe zu bewiltigenden Anforderungen, die Haushalt und Kindererzichung den Frauen
abverlangten, kann nicht verwundern, daB Arbeiterfrauen als "25jahrige wie 35jahrige aus
anderen Schichten wirken, und 35jédhrige sind alte Frauen".”

Als Fazit dieser Streiflichter ist festzuhalten: Die Ideen vom wahren Wesen und Beruf der
Frau deckten sich erstens wenig mit den Realititen, in denen die Mehrheit der Frauen lebte.
Die durch das "biirgerliche" Frauen- und Familienideal vorgegebene Rollenverteilung, nach
der die hiuslichen Angelegenheiten allein oder doch ganz iiberwiegend den Frauen oblagen,
wurde zweitens auch von den Schichten iibernommen, in denen der "Erndhrer" der Familie
seiner ihm zugeschriebenen Aufgabe nicht oder nicht durchgingig gerecht werden konnte.
Die ungeldste Spannung zwischen Idee und Wirklichkeit wirkte sich damit drittens zu Lasten
der Frauen aus, die oft genug beide Geschlechterrollen voll auszufiillen hatten.

III.

Die "bedenklichen Erscheinungen”, die zum ErlaB des Reichsgesetzes vom 21. Oktober 1878
gegen die "gemeingefihrlichen Bestrebungen” der Sozialdemokratie fithrten, brachten, so for-
mulierte es euphemistisch der Kaiserliche Geheime Oberregierungsrat und Vortragender Rat im
Reichsamt des Innnern, Erich von Woedtke, "die Erkenntnis zur Reife, daB es Pflicht des auf
der Basis des Christenthums stehenden modernen Staats sei, durch positive MaBregeln fiir die
wirthschaftlich Schwachen, fiir die im Kampf mit den eigenthiimlichen Gefahren der gewerbli-
chen Thiitigkeit unterlegenen und dadurch ihrer Erwerbsquelle, der korperlichen Arbeitsfahig-

39 L. Franzen-Hellersberg, Die jugendliche Arbeiterin, ihre Arbeitsweise und Lebensform. Ein Versuch sozi-
alpsychologischer Forschung zum Zweck der Umwertung proletarischer Tatbestinde, Tiibingen 1932, S. 8.

40 Ebenda, S. 47 f. Ahnlich schilderte August Bebel die Familiensituation, Beuys, Familienleben, S. 387.

41 In der Praxis sah dies ganz anders aus, hierzu etwa Rundschreiben des Staatssekretérs im Reichsamt des
Innern, Posadowsky, 24.12.1900, der feststellte, dal die bestehenden Vorschriften nicht ausreichten, "um den
Arbeiterinnen und jugendlichen Arbeitern den erforderlichen Schutz vor Gefahren fiir Gesundheit und Sitt-
lichkeit zu gewihren", in: Akten zur staatlichen Sozialpolitik in Deutschland 1890-1914, Bd. III, hg. von P.
Rassow/K E. Born, Wiesbaden 1959, S. 29.

42 Franzen-Hellersberg, Die jugendliche Arbeiterin, 8. 50.
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keit, meist ohne eigene Schuld mehr oder weniger beraubten Staatsangehérigen eine ausrei-
chende, vor der Armenpflege bewahrende Fiirsorge eintreten zu lassen, und sie dadurch vor der
Versuchung, den Irrlehren der Sozialdemokratie Gehér zu geben, thunlichst zu bewahren,"*

Neu an dieser "Erkenntis" war vor allem die Feststellung einer staatlichen Fiirsorge-
pflicht fiir diejenigen, die in Ausiibung ihrer Arbeit durch einen Unfall ihre Arbeitsfahigkeit
zeitweise oder auf Dauer einbiiBten. Tradition hatte hingegen der zivilrechtliche Grundsatz
einer Haftpflicht - im Todesfall auch gegeniiber den Hinterbliebenen - der zuletzt im Reichs-
haftpflichtgesetz vom 7. Juni 1871 bekriftigt wurde.“ Es billigte dem Verungliickten bzw.
im Falle seines Todes den Hinterbliebenen einen Anspruch auf Schadensersatz zu, sofern
diese eine Verschuldung des Unternehmers nachweisen konnten.

Den gewachsenen Traditionen war zu verdanken, daB auch die schlieSlichen Regelungen
des nach langem Hin und Her 1884 verabschiedeten Unfallversicherungsgesetzes fiir Witwen
und Waisen relativ glimpflich ausfielen. Auch der erste Entwurf des Unfallversicherungsge-
setzes, der nach seiner Verabschiedung durch den Bundesrat dem Reichstag am 8. Mirz
1881 vorgelegt wurde, folgte dem traditionellen zivilrechtlichen Grundsatz eines Entschidi-
gungsrechtes der Hinterbliebenen. Fiir die Betroffenen brachte der Entwurf einen wichtigen
Fortschritt gegeniiber dem Haftpflichtgesetz: Das Verschuldensprinzip als Voraussetzung
des Schadensersatzes war entfallen. Anspruch auf Schadensersatz sollte jetzt bei allen Unfil-
len bestehen, die sich in bestimmten "haftpflichtigen" industriellen Betrieben ereigneten. Die
Abkehr vom Schuldprinzip erweiterte den Kreis der Anspruchsberechtigten; die damit
verbundenen finanziellen Mehrbelastungen hatten jedoch ihren Preis. Sie versuchte der
Entwurf unter anderem damit aufzufangen, daB er die Leistungen erheblich kiirzte. Neben
der Erstattung der Heilungskosten (ab der 5. Woche) sah der Entwurf fiir die Dauer der
durch den Unfall verursachten Erwerbsunfahigkeit statt der im Haftpflichtgesetz verankerten
vollen Entschddigung des "Vermogensnachtheils" nur mehr eine Rente in Hohe von zwei
Dritteln des Lohnes vor. Schlechter gestellt wurden aber vor allem die Hinterbliebenen,
deren bisheriger prinzipieller Anspruch auf vollen Unterhalt drakonisch beschnitten wurde.
Im Falle der Totung sollten die Witwen - bis zu ihrer Wiederverheiratung - eine Rente von
nur 20 Prozent des Lohnes erhalten, fiir jedes Kind war bis einschlieBlich des 15. Lebens-
jahres eine zusitzliche Rente von 10 Prozent vorgesehen; insgesamt sollte die hinterbliebene
Familie unabhingig von der Zahl der Kinder jedoch nicht mehr als maximal 50 Prozent des
Lohnes des Verungliickten erhalten. War die EheschlieBung erst nach dem Unfall erfolgt,
sollten jegliche Anspriiche der Hinterbliebenen ausgeschlossen sein.*

In der Begriindung des Entwurfs waren die Uberlegungen festgehalten, die die knappe
Bemessung der Renten nach Ansicht der Verbiindeten Regierungen rechtfertigten: Bei durch
Unfall verursachter Invaliditit entfalle die Notwendigkeit, die Arbeitskraft zu erhalten, so

43 Unfallversicherungsgesetz vom 6. Juli 1884 und Gesetz iiber die Ausdehnung der Unfall- und Krankenversi-
cherung vom 28. Mai 1885. Text-Ausgabe mit Anmerkungen und Sachregister von E. von Woedike, 4. ver-
mehrte Auflage, Berlin 1890, hier S. XIV f. Zur 1879 beginnenden unmittelbaren Vorgeschichte des Geset-
zes: Tennstedt, Vom Proleten zum Industriearbeiter, S. 335 f

44 Gesetz, betreffend die Verbindlichkeit zum Schadensersatz fiir die bei dem Betriebe von Eisenbahnen, Berg-
werken etc. herbeigefithrten Tédtungen und Korperverletzungen, 7.6.1871, Reichsgesetzblatt 1871, S. 207-
209. Zur historischen Entwicklung des Haftpflichtrechtes: W. Dreher, Die Entstehung der Arbeiterwitwen-
versicherung in Deutschland, Berlin 1978, S. 19 ff

45 Aktenstiick Nr. 41: Entwurf des Unfallversicherungsgesetzes und Begriindung, in: Sten. Ber. 1881, Bd.3,
Anlagen, S. 222-245, hier S. 222 f
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die Argumentation, der ein Drittel des urspriinglichen Lohnes zum Opfer fiel. Die Lebens-
haltungskosten des invaliden Mannes aber wurden auf ein Viertel der familidren Unterhalts-
kosten veranschlagt. Da sie im Falle seines Todes entfielen, ergab sich ein Anspruch der
Hinterbliebenen von 75 Prozent der Invalidenrente bzw. maximal 50 Prozent des Lohnes.
Dieser Rechnung lag nicht die unrealistische Einschitzung zugrunde, der arbeitsféhige
"Ernidhrer" beanspruche in der Regel eine ganze Hilfte des Familienbudgets fiir sich allein.
Im Gegenteil bewiesen die Verbiindeten Regierungen Realismus,” wenn sie erklérten:
"Abgesehen davon, daB der bisher aus dem Verdienste zunichst zu bestreitende Unterhalt
des Getodteten ganz hinwegfillt, kann auch nicht unberiicksichtigt bleiben, daf der Unter-
halt einer Arbeiterfamilie in der Regel schon bei Lebzeiten des Familienoberhauptes zum
Theil durch den in Zukunft ihr verbleibenden Erwerb der Frau und vielfach der Kinder
beschafft wird." Mit ihrem Arbeitsverdienst sei die Witwe "mit einem Zuschusse von 20
Prozent des Verdienstes des Mannes vor Diirftigkeit geschiitzt" und befinde sich "in keiner
wesentlich schlechteren Lage als zu Lebzeiten des Mannes". Da "dieser ZuschuB bei Vor-
handensein eigener Kinder fiir jedes derselben um 10 Prozent bis zu 50 Prozent erhdht"
werde, entspreche die vorgeschlagene Regelung dem Bediirfnis wie der Billigkeit.” Die
Begriindung verrit: Die Hirten der viel zu geringen Entschiidigung wurden wohl erkannt,
die Geneigtheit, dieser Einsicht Rechnung zu tragen, war jedoch gering.

Am 1. April 1881 begann im Reichstag die erste Lesung des Entwurfes. Die sich iiber
drei Sitzungstage erstreckende Generaldebatte kreiste vor allem um den befiirchteten Macht-
zuwachs des Reiches, das sich nach den Inhalten des Entwurfes durch die Aufbringung eines
Teils der Primien und die Einrichtung einer Reichsversicherungsanstalt in das Netz sozialer
Sicherung maBgeblich einzuschalten gedachte. Neben der Durchkreuzung "neoabsolutisti-
scher Pline" Bismarcks® galt das Hauptaugenmerk den durch das Gesetz zu erfassenden
Kategorien der Arbeiterschaft, insbesondere aus dem landwirtschaftlichen Bereich. Dies
waren die Grundsatzfragen, an denen sich die Geister schieden und die iiber den gesamten
Verlauf der iiber drei Jahre andauernden Beratungen dieses Gesetzes im Zentrum immer
neuer Debatten standen. August Bebel wies allerdings seitens der Sozialdemokraten schon in
der Generaldebatte darauf hin, daB andere Grundsitze des Entwurfes nicht weniger diskus-
sionsbediirftig seien, z.B. die gegeniiber dem Haftpflichtgesetz vorgesehene Reduktion der
Leistungen, mit der sich der Entwurf vom traditionellen Recht entfernte. Einer Vorlage, die
"Bisheriges verschlechtere" werde die SPD nicht zustimmen.” Wie sich im Verlauf der
Diskussionen zeigen sollte, blieben die Sozialdemokraten in dieser Grundsatzfrage nur
partiell standhaft: Wihrend sie im Falle der durch Unfall verursachten Invaliditit auf voller
Lohnfortzahlung beharrten,® waren sie im Falle der Totung zu Zugestindnissen bereit,
wenn auch redlich darum bemiiht, die Situation der Hinterbliebenen zu verbessern.*

Die unzulingliche Regelung der Hinterbliecbenenrenten stief auch auBerhalb der Sozial-
demokratie auf Kritik. In der vom Reichstag zur Vorberatung der Einzelbestimmungen des

46 In den 70er Jahren waren auf Veranlassung des Bundesrates Erhebungen zur Frauen- und Kinderarbeit
durchgefiihrt worden: Ergebnisse der tiber die Frauen- und Kinderarbeit in den Fabriken auf Beschluf} des
Bundesraths angestellten Erhebungen, zusammengestellt im Reichskanzler-Amt, Berlin 1877.

47 Sten. Ber. 1881, Bd. 3, Anlagen, Entwurfsbegriindung, S. 232, 239.

48 Dazu Gall, Bismarck, S. 605-607.

49 Zur Generaldebatte: Sten. Ber. 1881, Bd. 1, S. 673-756, Diskussionsbeitrag Bebels, 744 ff., Zitat S. 748.

50 Ebenda, Bd. 2, S. 1513.

51 Ebenda, S. 1515f
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Entwurfes berufenen XIII. Kommission beantragten - wie es im Kommissionsbericht heifit -
"verschiedene Seiten", die gesetzlichen Anspriiche der Witwen auf 25 und die der Waisen
auf 15 Prozent des Lohnes zu erhéhen, was aber mehrheitlich abgelehnt wurde. Einstimmige
Zustimmung fand hingegen der Vorschlag, Kindern Verungliickter, sofern sie auch mutter-
los waren oder wurden, 15 Prozent Waisenrente zu gewéhren - wie die Verbiindeten Regie-
rungen setzte auch die Reichstagskommission einen Zusatzverdienst der Witwen als selbst-
verstindlich voraus. Wihrend diese beiden Punkte ohne grifere Debatten entschieden
wurden, entziindete sich eine "umfassende Diskussion" iiber das Sittlichkeitsempfindungen
beriihrende Problem, ob Witwen und Waisen auch dann eine Rente erhalten konnten, wenn
die Ehe erst nach dem Unfall geschlossen wurde. Im allgemeinen wurde dies einhellig
verneint, andererseits sprachen moralische Erwigungen dafiir, "den Fall besonders zu
beriicksichtigen, in welchem eine solche EheschlieBung nur die nachtriagliche, um des
Gewissens willen vorgenommene Sanierung eines zuvor bereits vorhandenen Verhiltnisses
sei." Erst in zweiter Lesung gelangte die Kommission zu einer Entscheidung in dieser
diffizilen Angelegenheit. Die Besorgnis, durch die Einbeziehung von Witwen und Waisen
aus nachtriglich geschlossenen Ehen wiirde "in Aergernif erregender Weise eine Pramie auf
die Unterhaltung unlauterer Verhaltnisse gesetzt werden", veranlaBte die Kommission zu
dem januskopfigen BeschluB, zwar den aus solchen Beziehungen unschuldig hervor-
gegangenen Kindern eine Rente zu gewidhren, nicht aber den Witwen, deren "Unmoral"
somit bestraft wurde.” Ein deutlicher Beleg fiir den sozialpidagogischen Charakter der
Sozialgesetzgebung, der sich auch in anderen Punkten offenbarte.”

Nach elf Sitzungen, in denen die XIII. Kommission den Regierungsentwurf in den Fragen
radikal umgestaltete, die in diesem Kreise anders als die unzulingliche Hinterbliebenenver-
sorgung fiir wirklich bedeutsam befunden wurden (Reichsversicherungsanstalt, finanzielle
Beteiligung des Reiches, Kreis der Versicherten), trat der Reichstag am 31. Mai 1881 auf
der Basis des Kommissionsentwurfes in die zweite Lesung ein. Als Fiirsprecher der
Hinterbliebenen traten jetzt nurmehr die Sozialdemokraten auf, die aus den Kommissions-
beratungen ausgeschlossen waren und als einzige den in der Kommission noch von ver-
schiedenen Parteien getragenen Vorschlag wiederaufnahmen, die Witwenrente auf 25 statt
20, die der Waisen auf 15 statt 10 Prozent zu erhohen. Insgesamt pladierten die Sozial-
demokraten fiir eine Anhebung der den Hinterbliebenen maximal zu gewihrenden Rente auf
70 Prozent des Arbeitsverdienstes. Es werde, so Bebel, niemand bestreiten, daB "in einer
soliden Arbeiterfamilie, wo mindestens drei bis vier Kinder vorhanden sind", auf den Mann
nicht mehr als 30 Prozent des Arbeitsverdienstes entfallen. In der Unfallversicherung kénne
es nicht allein darum gehen, "die hinterlassene Familie des Verungliickten vor der duBersten
Noth zu schiitzen", sondern dafiir zu sorgen, "daB sie in angemessenem Verhéltnif zu der
Lage zu unterstiitzen ist, in der sie sich zu Lebzeiten ihres Erndhrers befand. Ja, es wire das
bitterste Unrecht gegen die Familie eines Getddteten, neben dem schweren moralischen
Schaden, den der Tod des Vaters der Familie zufiigt, noch materiellen Schaden hinzuzu-
fiigen."* Bebels Appell harmonierte mit dem Familienideal, dennoch verhallte er ohne jedes
Echo. Zwei von Bebel mit nicht minder einsichtigen Argumenten begriindete sozialdemo-

52 Aktenstiick 159, Bericht der XIII. Kommission iiber den Gesetzentwurf, betreffend die Unfallversicherung
der Arbeiter, Sten. Ber. 1881, Bd. 4, Anlagen S. 829-847, hier S. 838.

53 Dazu auch Tennstedt, Sozialgeschichte der Sozialpolitik, S. 149 f.

54 Sten. Ber. 1881, Bd. 2, S. 15151
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kratische Vorschlige stieBen hingegen auf entschiedene Abwehr: Die bereits in der
Kommission diskutierte Gewihrung einer Witwenrente auch dann, wenn die Ehe erst nach
dem Unfall geschlossen wurde, und der Antrag, Witwen im Falle ihrer Wiederverheiratung
eine Abfindung in Hohe des dreifachen Betrages ihrer Jahresrente zuzubilligen. Bebels
Begriindung dieses letzteren Vorschlages war geeignet, die Konsistenz biirgerlicher Moral
auf den Priifstein zu stellen. Er gab die naheliegende Moglichkeit zu erwégen, daB andern-
falls Witwen in die Versuchung geraten konnten, ein neu eingegangenes Verhiltnis nicht zu
legitimieren, um die Rente nicht zu verlieren: "Wir glauben, daB es dazu beitragen wird,
solche unsittliche Verhiltnisse zu vermindern, respektive zu verhiiten; [...] es diirfte weder
der Sittlichkeit noch der Unfallkasse schaden".*

Weit gefehlt. Der Saarindustrielle Carl Ferdinand Stumm - im iibrigen patriarchalischer
Anwalt fiir die Belange der Arbeiterschaft® - stellte klar, wieviel die Sozialdemokraten in
puncto Sittlichkeit noch zu lernen hatten: Wenn Bebel beantragt habe, "da8 wenn eine wilde
Ehe legitimiert wird, dadurch eine Pensionsberechtigung eintreten soll, so entspricht das
meiner sittlichen Auffassung der Verhiltnisse absolut nicht, und ich glaube, auch nicht den
Anschauungen, wie sie in normalen Arbeiterkreisen herrschen. Ich glaube, es wiirde nichts
dem sittlichen Gefiihl der Arbeiter mehr ins Gesicht schlagen, als wenn wir versuchen
wollten, in dieser Weise die wilde Ehe zu primieren auf Kosten der anderen Arbeiter." Als
nicht minder sittenwidrig empfand Stumm die Idee einer Witwenabfindung: "Was endlich
den Vorschlag des Herrn Bebel anlangt, den Wittwen drei Jahresrenten als Pauschalsumme
zu geben, um, wenn ich recht verstanden habe, die wilden Ehen zu verhiiten, so kann ich
auch damit nicht einverstanden sein. Ich bin der Ansicht, daB der Fall nicht hdufig eintreten
wird, daB die Arbeiterwittwe, um ihre Pension zu behalten, sich bestimmen lassen wird,
eine wilde Ehe einzugehen. [...] Andererseits widerspricht es meinem Sittlichkeitsgefiihl,
und ich glaube, auch dem Arbeiter, daB wir auch nur den Anschein erwecken, als ob wir,
um die Kasse zu entlasten, nun eine Geldprimie auf das Heiraten setzen und die Wittwe
vielleicht in einem Augenblick der Geldverlegenheit dazu bewegen, sich fiir Geld zu verhei-
rathen." Was lieB sich dem noch hinzufiigen? Ohne weitere Diskussion verfielen die Antrage
der Sozialdemokratie der Ablehnung.”

Bevor der Reichstag nach etwa zweiwdchiger intensiver Beratung des Unfallversiche-
rungsgesetzes die zweite Lesung am 11. Juni 1881 abschloB, riickte die Situation der
Witwen und Waisen ein zweites Mal ins Zentrum der Aufmerksamkeit. Der fraktionslose
Abgeordnete Adolf Kreutz, Fabrikant, konnte sich nicht mit der Vorstellung anfreunden,
den Hinterbliebenen auch dann die volle Rente auszuzahlen, wenn der Getotete den Unfall
durch eigenes grobes Verschulden bzw. in selbstmérderischer Absicht herbeigefiihrt habe:
"es ist ja gar kein Unfall, wenn jemand sich selbst das Leben nimmt oder die Fabrik
ansteckt. Also dafiir, daB der Arbeiter sich den Hals abschneidet oder die Fabrik ansteckt,
soll ich die Hinterbliebenen unterstiitzen!"* Im Falle des unmittelbar nach dem Unfall

55 Ebenda, S. 1516.

56 Stumm war bereits lange vor Einleitung der Sozialversicherungsgesetzgebung (seit September 1878) wieder-
holt fiir ein entsprechendes Gesetzeswerk eingetreten; vgl. Chronik sozialpolitisch wirksamer Ereignisse, in;
Quellensammlung zur Geschichte der deutschen Sozialpolitik 1867-1914, begr. von P. Rassow, hg. von
K. Erich Born/O. Brunner/W. Killmann/Th. Schieder/J). Vogt, Einfithrungsband bearb. von K.E. BorwH.J.
Henning/M. Schick, Wiesbaden 1966, S. 45-145.

57 Sten. Ber. 1881, Bd. 2, S. 1516 f.

58 Ebenda, S. 1554.
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eintretenden Todes, dies hatten die Erfahrungen mit dem Haftpflichtgesetz hinlinglich
gezeigt,” war es fiir die Unternchmerseite besonders leicht, den Unfall grobem Verschulden
des Verungliickten zuzuschreiben. Der mit dem Kreutz-Antrag unternommene Versuch, den
Rechtsanspruch der Hinterbliebenen auf eine Rente auszuhdhlen, iiberschritt dann doch die
Toleranzgrenze dessen, was in den Augen der Reichstagsmehrheit vertretbar war: der
Antrag verfiel der Ablehnung.

Die vom Reichstag schlieBlich in dritter Lesung verabschiedete Fassung des Gesetzent-
wurfes unterschied sich in ihren Regelungen zur Witwen- und Waisenversorgung nur unwe-
sentlich vom urspriinglichen Regierungs-Entwurf, der andererseits aber in anderen Fragen
so fundamentale Veranderungen erfahren hatte, daB das Gesetz am Veto des Bundesrates
scheiterte. Auch im zweiten Anlauf kam es 1882 zu keiner Einigung; 1884, inzwischen war
der zweite Pfeiler der Sozialversicherung, das Krankenversicherungsgesetz beraten und
verkiindet, trat der Reichstag daher ein drittes Mal in die Beratung der Unfallversicherung
ein. Als erster Redner in der am 13. Mirz 1884 eroffneten Generaldebatte sprach der
Sozialdemokrat Georg von Vollmar, der zunichst seinem Unwillen Luft verschaffte, "diese
Seeschlange von Unfallversicherungsvorlage sich nunmehr schon seit 3 Sessionen hin-
schleppen zu sehen - von einer Thronrede zur anderen, dabei immer kurzatmiger, immer
lebensunféhiger werdend".® Er versuchte dann, die Aufmerksamkeit des Reichstages auf die
Mangel des Entwurfes zu lenken, die die SPD fiir grundsitzlich genug hielt, ihm ablehnend
zu begegnen. Dazu zihlte, daB Witwen aus nachtriglich geschlossenen Ehen und uneheliche
Kinder nach wie vor nicht entschidigungsberechtigt waren, obwohl die "neueste famose
Ehegesetzgebung", z.B. in Bayern, "einer Menge von Menschen die Ehe einfach unmog-
lich" mache. Nachdem die Regierung zugegeben habe, daB die Masse der Arbeiter nur das
Notigste zum Leben verdiene, sei ferner nicht einsehbar, wieso nach Eintritt der Invaliditit
zwei Drittel des Lohnes bzw. im Todesfall des Versicherten die Hilfte als zur Existenz-
sicherung ausreichend erachtet wiirden.®

Die Sprecher der iibrigen Parteien konzentrierten sich darauf, die 1881 und 1882 ausfiihr-
lich dargelegten Standpunkte zur Organisation und Finanzierung der Versicherung sowie
liber den zu erfassenden Kreis der Versicherten ein weiteres Mal laut werden zu lassen.®
Auch in der am 15. Mirz eingesetzten VII. Kommission, die in 23 Sitzungen den Regie-
rungsentwurf beriet und erheblich umgestaltete, standen diese Fragen im Mittelpunkt der
Diskussion.® Im Ergebnis der Kommissionsberatungen standen die Hinterbliebenen kaum
besser da als nach den Vorschligen der stets auf Kostendimpfung bedachten Regierung. Die
im Regierungsentwurf vorgesehenen Waisenrenten wurden von 10 auf 15 bzw. - wenn das
Kind auch mutterlos wurde - 20 Prozent erhoht; Rente erhielten auch Kinder - nicht aber
Witwen - aus nachtréglich geschlossenen Ehen, die nach der Regierungsvorlage leer ausgin-
gen. Das Maximum der Hinterbliebenenrente wurde von insgesamt 50 auf 60 Prozent ange-

59 Dazu Woedtke, Unfallversicherungsgesetz, S. XIIL

60 Stenographische Berichte iiber die Verhandlungen des Deutschen Reichstags 1884, 5. Leg.Per., 4. Session
(kunftig Sten. Ber. 1884), Bd. 1, S. 35.

61 Ebenda, S. 37 f, Zitat S. 38. Zu den angesprochenen Ehebeschrinkungen: K./ Matz, Pauperismus und
Bevdlkerung. Die gesetzlichen Ehebeschrankungen in den siiddeutschen Staaten wihrend des 19. Jahrhun-
derts, Stuttgart 1980.

62 Sten. Ber. 1884, Bd. 1, S. 38-99.

63 Aktenstiick Nr. 115: Bericht der VII. Kommission zur Vorberathung des Entwurfes eines Gesetzes iiber die
Unfallversicherung der Arbeiter, Sten. Ber. 1884 Bd. 4, Anlagen, S. 858.
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hoben. Der Versuch, auch die Situation der Witwen zu verbessern, scheiterte. Mehrheitlich
wurden 20 Prozent des Lohnes als fiir sie ausreichend erachtet.

Die Hirte dieser Regelung wird deutlich, wenn man sich vor Augen fiihrt, daff dieser Satz
nicht nur fiir junge Witwen galt, die - noch kinderlos - den Mann verloren hatten. Ihnen
verblieb die Perspektive eines Neuanfangs, d.h. sie konnten ihre Existenz durch ausreichen-
den eigenen Erwerb sichern, ohne unter den materiellen Druck zu geraten, sich moglichst
schnell wieder zu verheiraten. Sehr viel prekdrer war die Situation verwitweter Miitter.
Solange die Kinder klein waren, reichten maximal 60 Prozent des Lohnes nicht aus, um den
Unterhalt einer Familie zu sichern, die schon zu unversehrten Lebzeiten ihres "Ernihrers"
auf ein Zubrot durch die Frau angewiesen war. Auf diesen Witwen lag die enorme Last,
neben der Versorgung des Haushaltes und vielleicht mehrerer Kleinkinder Erhebliches hin-
zuzuverdienen. Wenn samtliche Kinder das 15. Lebensjahr schlieBlich vollendet hatten,
waren sie mit nur 20 Prozent Witwenrente kaum ausreichend versorgt, freilich nun in der
Regel zu verbraucht, um fiir ihr Auskommen noch selbst sorgen zu konnen. Im besten Falle
waren nun die Kinder sowohl in der Lage als auch willig, sie zu unterstiitzen, andernfalls
blieb nur die Armenfiirsorge. Sofern sich verwitweten Miittern die Moglichkeit der Wieder-
verheiratung bot, waren sie daher gut beraten, diese ohne Ansehen der Person in jedem
Falle zu ergreifen. Ein Anreiz fiir Ménner, verwitwete Miitter auch mehrerer Kinder zu
ehelichen, war die von der Kommission undiskutiert iibernommene Bestimmung des Entwur-
fes, nach der Witwen bei ihrer Wiederverheiratung eine Abfindung in Hohe der dreifachen
Jahresrente gewihrt werden sollte - jene "Geldpramie auf das Heiraten", die 1881 das Sitt-
lichkeitsempfinden der Reichstagsmehrheit noch tief verletzt hatte.

Die Kommissionsberatungen erbrachten also gewisse Verbesserungen nur fiir die Waisen,
zugleich fiel ein wichtiger Grundsatz des Gesetzeswerkes, das sich urspriinglich zum Ziel
gesetzt hatte, Arbeitsunfille unabhingig vom Verschuldensprinzip zu entschidigen: Bei vor-
satzlicher Herbeifiihrung des Unfalles entfielen samtliche Anspriiche, da die Versicherung
nicht "Anreiz zum Selbstmord" bieten wollte.” Bei all diesen Bestimmungen blieb es in der
vom Reichtstag am 27. Juni 1884 verabschiedeten® Endfassung des Unfallversicherungsge-
setzes vom 6. Juli 1884.” Soweit die Reichstagsdiskussion in zweiter und dritter Lesung die
Regelung der Hinterbliebenenrenten streifte, wiederholten sich die bekannten Konstellatio-
nen: Fir eine Verbesserung der Situation der Hinterbliebenen, vor allem der Witwen aus
nachtriglich geschlossenen Ehen, trat im wesentlichen nur die Sozialdemokratie ein. Sie
hielt es inzwischen zwar fiir "zwecklos" aber dennoch fiir ihre Pflicht, Antrige zu stellen
und zu begriinden, wollte sie sich nicht dem Verdacht aussetzen, die Inhalte des "vorur-
theilsvollen, das menschliche Gefiihl und die Interessen namentlich der nichtbesitzenden
Klassen der Gesellschaft tief verletzenden" Entwurfs zu billigen.® Sofern sich die Ubrigen
Parteien iiberhaupt veranlaBt sahen, zu den entsprechenden sozialdemokratischen Vorschla-
gen Stellung zu beziehen, so gingen ihnen diese "entschieden zu weit"® oder verletzten die

64 Ebenda, S. 865 f, S. 896 f.

65 Ebenda, S. 865.

66 Ebenda, Bd. 2, S. 1129.

67 Reichsgesetzblatt 1884, S. 69-109.

68 G. von Vollmar, Sten. Ber. 1884, Bd. 2, S. 810.

69 So der Zentrumspolitiker und spitere Reichskanzler G. von Hertling, ebenda, S. 809, zum Vorschlag, durch
die Gleichstellung nach dem Unfall geschlossener Ehen der "Spekulation auf die Wittwenpension" Tiir und
Tor zu 6ffnen.
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doppelbodige Moral der Parlamentarier, die zwar die "Heilighaltung der Ehe"™ auf ihr
Banner schrieben, zugleich aber wenig Verstédndnis aufbrachten, wenn es darum ging, die in
dieser "heiligen" Institution fraglos unentbehrlichen Ehefrauen und Miitter in einem MaBe
vor materieller Not zu schiitzen, das der ihnen gesellschaftlich zugewiesenen Rolle angemes-
sen gewesen wire.

Obwohl Arbeiterinnen in das Unfallversicherungsgesetz einbezogen waren, wurden
Frauen bei seiner Beratung nur als Witwen thematisiert - ein festhaltenswerter Befund, der
sich auch in den Gesetzesformulierungen spiegelt.” Das hingt zum einen mit den durch das
Gesetz erfaBten Betriebskategorien zusammen, in denen Frauen selten beschiftigt wurden,”
wihrend Wirtschaftsbereiche, in denen der Frauenanteil hoch war, durch das Gesetz zu-
nichst ausgespart blieben. Dies galt z.B. fiir die durchaus unfalltrichtige Landwirtschaft, in
der 1895 50 Prozent der Beschiftigten Frauen waren.” Die Argumentationen erlauben keine
Riickschliisse dariiber, inwieweit dieses Faktum die Entscheidung zur Nichtberiicksichtigung
der Landwirtschaft beeinfluBte. Bemerkenswert ist aber, daB in der Unfallversicherung
anders als in der Kranken- bzw. Invaliditits- und Altersversicherung fiir Frauen keine
gesonderte niedrigere Bemessung von Beitrigen und Leistungen vorgesehen war oder disku-
tiert wurde - ein Hinweis darauf, daB dem Gesetzgeber bewuBit war, daff Arbeiterinnen hier
nicht ins Gewicht fielen.

Das Unfallversicherungsgesetz garantierte den Witwen solcher Eheménner, die in Aus-
iibung ihrer Arbeit durch einen Unfall vorzeitig ums Leben gekommen waren, eine Rente.
Dies hatten sie der Tatsache zu verdanken, daB der Gesetzgeber eine urspriinglich zivilrecht-
liche Angelegenheit in seine 6ffentlich-rechtliche Hand nahm, in der das traditionelle Recht
einen Entschiadigungsanspruch auch der Witwen und Waisen bejahte. Dieser Grundsatz war
selbstverstindlich genug, von keiner Seite in Frage gestellt zu werden. Kaum weniger
selbstverstindlich war freilich die nur graduell kritisierte niedrige Bemessung der Hinter-
bliebenenrenten, vor allem aber der Renten der Witwen. Sobald sie mit Vollendung des 15.
Lebensjahres ihres jingsten Kindes die ihnen zugeschriebene Pflicht der Bevolkerungs-
reproduktion erfiillt hatten, die allein eine gesellschaftliche Unterstiitzung ihrer Existenz zu
rechtfertigen schien, wurden sie der Armut preisgegeben.” Der allgemeine Konsens in die-
ser Frage deutete schon darauf hin, daB auf den Feldern der "Sozialreform", auf denen keine
Riicksichten auf gewachsene Traditionen zu nehmen waren, die Frauen noch sehr viel
schlechter davonkommen wiirden.

70 So der fithrende Konservative und spétere (1888-93) Staatssekretir des Reichsschatzamtes H. von Maltzahn-
Giiltz, ebenda S. 810.

71 So kennt etwa § 6 "Wittwen des Getodteten", aber keine Witwer (Woedtke, Unfallversicherung, S. 29).

72 Versichert waren nach § 1 des Gesetzes Arbeiter in Bergwerken, Salinen, Aufbereitungsanstalten, Steinbrii-
chen, Gruben, Werften, Bauhéfen, Fabriken und Hiittenwerken, als Maurer, Zimmermann, Dachdecker,
Steinhauer, Brunnenarbeiter Beschiftigte sowie Arbeiter in Betrieben, in denen Dampfkessel oder elementare
Kraft zum Maschinenantrieb eingesetzt wurden. Woedltke, Unfallversicherungsgesetz vom 6. Juli 1884,
S.1ff

73 Hoffmann, Wachstum, S. 182 ff.

74 Neben und schon vor der gesetzlichen Sozialversicherung bestanden weitere Moglichkeiten sozialer Absiche-
rung auch der Witwen (dazu Dreher, Arbeiterwitwenversicherung, S. 14 f., Tennstedl, Sozialgeschichte der
Sozialversicherung, S. 112 f), deren Existenz jedoch im Kontext der Argumentation irrelevant ist.
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IvV.

Parallel zu den Beratungen des Unfallversicherungsgesetzes hatten im Reichsamt des Innern
schon 1881 die Arbeiten an einer weiteren "Séule" der Sozialreform begonnen, der 1889 verab-
schiedeten Invaliditits- und Altersversicherung. 1887 fanden die Gesetzesvorbereitungen des
Reichsamts mit der Formulierung von "Grundziigen zur Alters- und Invalidenversicherung der
Arbeiter" nebst einer Denkschrift zu ihrer Erlduterung einen vorldufigen AbschluB. Es lag nahe,
mit diesem Gesetz auch jenen Witwen und Waisen eine Unterstiitzung zukommen zu lassen,
die ihren "Ernéhrer" zwar nicht durch Unfall aber doch als Folge seines Erwerbs verloren hat-
ten. Denn héufiger als Unfille fiihrten schédliche Arbeitsbedingungen zu vorzeitigem Tod. In
solchen Fillen war die materielle Situation der Hinterbliebenen eher noch verzweifelter, gingen
einem solchen Tod doch z.T. lange Zeiten zunehmender Arbeitsunfihigkeit bei fortschreiten-
dem Siechtum voraus, in denen etwaige Riicklagen verzehrt waren.

So bezeichnete das Reichsamt des Innern es dann auch als "erwiinscht”, mit der Alters-
und Invalidenversicherung zugleich Vorsorge fiir die Hinterbliebenen zu treffen. Angesichts
der damit verbundenen Mehrkosten sah es jedoch vorldufig keine Moglichkeit, diesen
Wunsch einzuldsen: "Es empfiehlt sich [...] diesen Teil der sozialpolitischen Gesetzgebung
noch nicht in Angriff zu nehmen, um zuvor durch die bei der Durchfiihrung der Alters- und
Invalidenversicherung zu sammelnden Erfahrungen zu einem zutreffenden Urteile unter an-
derem auch dariiber zu gelangen, ob die Industrie und die anderen in Betracht kommenden
Berufszweige die mit der Witwen- und Waisenversorgung notwendig verkniipfte Mehrbela-
stung zu tragen imstande sind. [...] Uberdies ist fiir Witwen und Waisen durch eine Reihe
von Wohlthitigkeitveranstaltungen, wenn auch nicht ausreichend, so doch einigermaBen
gesorgt. Auch werden nach dem Inslebentreten der Invalidenversicherung diejenigen Anstal-
ten, welche gegenwirtig gendtigt sind, ihre Mittel durch Unterstiitzung von Invaliden neben
Witwen und Waisen zu zersplittern, voraussichtlich dazu iibergehen, den letzteren eine
erhohte Firsorge zuzuwenden".” Gemeint war die Armenfiirsorge, die im 6ffentlichen Be-
wuBtsein "immer den Beigeschmack einer Herabsetzung"™ desjenigen hatte, der auf sie an-
gewiesen war, und deren mit erheblicher sozialer Kontrolle verbundenen Leistungen, sofern
sie liberhaupt gewidhrt wurden, in der Tat alles andere als "ausreichend"” waren - Fakten, die
im zeitgendssischen BewuBtsein sehr prisent waren.” Dariiber hinaus zielten die Sozialver-
sicherungsgesetze selbst gerade darauf, die Versicherten "vor dem Elend der Armenpflege
[zu] schiitzen",™ die "nur bei dem bittersten Elend das Nothdiirftigste zu gewihren hat und
den Almosenempfinger durch Beschrinkung seiner offentlichen Rechte unterdriickt”.” Die
Alters- und Invalidenversicherung sollte verhindern, "daB Arbeiter, wenn sie ihr ganzes

75 Denkschrift zu den vom Reichsamt des Innern 1887 veroffentlichten "Grundziigen zur Alters- und Invaliden-
versicherung der Arbeiter"; vollstindiger Wortlaut der Grundziige und der Denkschrift in: Das Reichsgesetz
betreffend die Invaliditéits- und Altersversicherung vom 22. Juni 1889, erliutert von Dr. R. Bosse/E. von
Woedtke, nach amtlichen Quellen, Leipzig 21891, S. 11-35, hier S. 26.

76 So z.B. E. Lasker anliBlich der Beratung des Krankenversicherungsgesetzes 1883, Sten. Ber.1882/83, Bd. 3,
S. 2027.

77 Dies wurde in der gesamten Sozialversicherungsgesetzgebungsdiskussion von allen Seiten immer wieder
betont, vgl. etwa Sten. Ber. 1882/83, Bd. 3, z.B. S. 1998, 2026, 2046, 2125.

78 A.H. Marschall von Bieberstein anliBilich der Beratung der Alters- und Invalidenversicherung, Sten. Ber.
1888/89, Bd. 1, S. 162.

79 So der Woedtke-Kommentar, Unfallversicherungsgesetz, S. XIV f
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Leben hindurch fleiBig gearbeitet haben, am Schluf} ihrer Tage auf die unterste Stufe unseres
sozialen Lebens, nimlich auf die der Armenwirthschaft heruntersinken."*

Sollte der fleiBige Arbeiter also vor der entwirdigenden Schande der Armenpflege
bewahrt werden, so war dieser soziale Abstieg seiner Witwe, die mit nicht minder viel Fleif
den ihr zugewiesenen "wahren Beruf" ausgefiillt hatte, aus der Sicht des Reichsamtes offen-
sichtlich zuzumuten. Die auf jihrlich 120 Millionen Mark geschitzten Kosten einer Mini-
malrente in Héhe von 60 Mark jahrlich fiir Witwen und 30 Mark fir Waisen (bei einem
durchschnittlichen Jahresarbeitsverdienst in Hohe von 1885: 581 Mark, 1890: 650 Mark")
waren ausschlaggebend dafiir, daB auch der nach der Beratung durch den Bundesrat dem
Reichstag schlieflich am 22. November 1888 iibergebene Gesetzentwurf keinerlei finanzielle
Unterstiitzung der Hinterbliebenen vorsah. Die ausfiihrliche Begriindung des Entwurfes wie-
derholte die 1887 formulierten Argumente, die jedoch eine Ergénzung erfuhren: "Immerhin
wird ein erheblicher Teil der Wittwen, nidmlich diejenigen, welche selbst berufsmiBige
Arbeit in fremden Betrieben verrichten, im Falle der Erwerbsunfihigkeit schon an den
Wohlthaten des vorliegenden Gesetzentwurfs, welcher sich auf weibliche Personen miter-
streckt, theilnehmen."® Wie auch bei der Unfallversicherung diente der Hinweis auf das
gesellschaftlich zwar unerwiinschte, aber aus dkonomischen Zwingen reale Faktum auBer-
hiuslicher Erwerbsarbeit auch vieler verheirateter Frauen als Rechtfertigung ihrer Diskrimi-
nierung in der Rentenversicherung, deren Tragweite erst bei genauerer Betrachtung des
Gesetzentwurfes deutlich wird.

Es stimmte, der Gesetzentwurf erstreckte sich auch auf erwerbstitige Frauen. Doch die
meisten hatten angesichts der Detailregelungen kaum eine Gegenleistung fiir die von ihnen
gezahlten Beitrige zu erwarten. Der Anspruch auf Altersrente war nach dem Entwurf an
eine Wartezeit gebunden, die z.B. Miitter mehrerer Kinder kaum erfiillen konnten: Alters-
rente erhielt danach, wer das 70. Lebensjahr vollendet hatte und iiber die Dauer von 30
"Beitragsjahren" in einem versicherungspflichtigen Arbeitsverhiltnis gestanden hatte. Als
ein Beitragsjahr galten 47 Wochen Lohnarbeit, in denen regelméBig volle Versicherungsbei-
trige entrichtet worden waren. Invalidenrente sollte zwar schon nach fiinf Jahren ausgezahlt
werden; sie stieg aber von dann nur 24 Prozent des Jahreslohnes erst nach etwa 40 Jahren
regelmiBiger Erwerbstitigkeit auf eine ertriigliche Hohe an: die Hilfte des Jahreslohnes.
Ginzlich theoretisch wurden die "Wohltaten" des Gesetzentwurfes fiir die meisten Miitter
durch eine Frist von fiinf Jahren, die als Maximalpause versicherungspflichtiger Erwerbsti-
tigkeit vorgesehen war. Schieden die Versicherten fiir mehr als fiinf Jahre aus einem versi-
cherungspflichtigen Arbeitsverhiltnis aus, erlosch das Versicherungsverhiltnis, das auch
durch freiwillige Beitragszahlung nicht fortgesetzt werden konnte. Miitter, die spitestens mit
der Geburt des zweiten Kindes nicht mehr in der Lage waren, regelmiBig auBerhauslicher
Lohnarbeit nachzugehen, sollten nach Ablauf von nur fiinf Jahren unwiderbringlich samtli-
che Anspriiche verlieren, die sie sich durch oft jahrelang regelmifig bezahlte Beitrige bis
dahin erworben hatten. Die Anspriiche sollten auch dann nicht wieder aufleben, wenn sie

80 Marschall von Bieberstein, Sten. Ber. 1888/89, Bd. 1, S. 162. Zur Armenfirsorge: Chr. Sachfie/F. Tenn-
stedt, Geschichte der Armenfiirsorge in Deutschland vom Spétmittelalter bis zum Ersten Weltkrieg, Stuttgart
1980; R. Koppen, Die Armut ist weiblich, Berlin 1985.

81 Sozialgeschichtliches Arbeitsbuch II. Materialien zur Statistik des Kaiserreichs 1870-1914, hg. von G. Ho-
horstJ. Kocka/G.A. Ritter, Miinchen 21978, S. 107.

82 Wortlaut des allgemeinen Teils der Begriindung im Bosse/Woedtke-Kommentar, Invaliditits- und Altersver-
sicherung, S. 78-117, hier S. 79.
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spiter - z.B. nach Ablauf einer bei drei bis vier Kindern mindestens notwendigen zehnjahri-
gen Mutterschaftspause - neuerlich in ein regelmdBiges versicherungspflichtiges Lohnar-
beitsverhiltnis eintraten.®

Laut Statistik war aber nur etwa ein Viertel der verheirateten Frauen iiberhaupt erwerbs-
titig; von diesen wiederum gingen viele nicht stetig genug einer Lohnarbeit nach, um
wenigstens in den GenuB der Mindestleistungen der Versicherung zu gelangen. Von vorn-
herein ausgeschlossen waren alle jene Frauen, die "berufsméBig einzelne personliche Dienst-
leistungen bei wechselnden Arbeitgebern” iibernahmen, die also das Familienbudget durch
Aufwartedienste und dhnliche Arbeiten aufbesserten, die sich mit Haushalt und Kinderer-
ziehung noch am ehesten vereinbaren lieBen.* Ausgeschlossen waren ferner jene, denen als
"Entgelt nur freier Unterhalt gewihrt" wurde, also Frauen, die etwa in der Landwirtschaft
oder im Handwerksbetrieb des Mannes mitarbeiteten, ohne einen eigenen Lohn zu bezie-
hen.® Die Verbiindeten Regierungen betrieben also Augenwischerei, wenn sie den Verzicht
auf die Witwenrente u.a. damit begriindeten, daB ein "erheblicher Theil der Wittwen" von
den "Wohlthaten" des Gesetzes profitieren wiirden. In den Genuff von Renten kamen nach
dem Entwurf nur jene verheirateten Frauen, die nach der Kinderpause bzw. dem Tod des
Mannes noch fihig waren, eine regelmaBige Lohnarbeit aufzunehmen. Da die in der Jugend
erworbenen Anspriiche in der Regel erloschen wiren und sie in relativ hohem Alter ein
neues Versicherungsverhiltnis begriinden miiften, wiren die Renten, die sie nach Erfiillung
der Wartezeiten im Falle ihrer Erwerbsunfihigkeit erhielten, minimal.

Es wire verfehlt, diese Bestimmungen als intendierte Diskriminierung von Frauen zu
werten. Sie waren eine Konsequenz des vom Reichsamt vorgesehenen Rentenfinanzierungs-
verfahrens. Die Renten sollten durch ein dem Privatversicherungssektor entlehntes Primien-
system gedeckt werden,* bei dem - um den komplizierten Sachverhalt etwas vereinfacht
auszudriicken - jeder Versicherte durch Pramienzahlungen die kiinftige eigene Rente vor-
finanzierte. Dieses System setzte fortlaufende Beitragszahlungen voraus, um einen fiir die
spiteren Auszahlungen ausreichenden Kapitalfonds anzusammeln. Wenn eine angemessene
Bewertung der vorgeschlagenen Regelungen also das Finanzierungssystem zu beriicksichti-
gen hat, so bleibt dennoch festzuhalten, daf die Leistungen dieses Systems eine bruchlose
Arbeitsbiographie voraussetzten, die den weiblichen Lebensumstinden in der Regel nicht
entsprach. Andere Finanzierungsmodelle waren denkbar, wie das vom Reichstag schiieBlich
verabschiedete Verfahren, bei dem - wiederum vereinfacht ausgedriickt - zwar ein Reserve-
fonds angesammelt wurde, die laufenden Renten aber im wesentlichen durch die laufenden
Beitriige der in Lohn stehenden Arbeiterschaft finanziert werden sollten - ein gegeniiber dem
Pramiensystem flexibleres und kostengiinstigeres "Solidarmodell”,” das grundsitzlich die

83 §§ 6, 10-21 des Entwurfes, ebenda, S. 41-44, sowie die Begriindung, S. 85 f. Wihrend Krankheitsausfallzei-
ten als Beitragszeiten angerechnet wurden, galt dies nicht fir Arbeitsausfall wegen Schwangerschaft.
"Schwangerschaft ist an sich keine Krankheit", so der Gesetzeskommentar, S. 272.

84 Ebenda, S. 176.

85 §§ 1 und 2 des Entwurfes, ebenda, S. 38 f. Im Kommentar zu dieser auch nach § 1 des endgiiltigen Gesetzes
geltenden Bestimmung heiBit es dazu: Die "Annahme, daB ein Ehegatte zu dem anderen in einem die Versi-
cherungspflicht begrindenden Verhiltnis stehen kénne", sei "nach dem Geiste des Gesetzes und nach dem
rechtlich anerkannten Begriff der Ehe ausgeschlossen" (S. 170). Bei 1907: 9,5 Millionen weiblichen Erwerbs-
titigen waren 3,1 Millionen als mithelfende weibliche Familienangehtrige ausgewiesen, die demnach vom
Gesetz nicht erfalit wurden.

86 § 15 des Entwurfes, ebenda, S. 42 f.

87 Dazu ebenda, S. 125 f., 284-289.
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Moglichkeit erdffnet hitte, Frauen in der Solidargemeinschaft aufzufangen. Dies unterblieb
allerdings auch unter diesem System, obwohl die Parlamentarier dariiber manche Worte des
Bedauerns fanden.

Besonders die offenkundige Diskriminierung der Miitter stieB im Reichstag, der im De-
zember 1888 mit der Beratung des Gesetzentwurfes begann, auf heftige Kritik. Schon in der
Generaldebatte begriindete die SPD ihr Pladoyer, die Vorlage ohne nihere Beratung von
vornherein abzulehnen, mit dem "volligen Mangel einer Wittwen- und Waisenversorgung,
die unbedingt mit diesem Gesetzentwurf hitte verkniipft sein miissen". Karl Grillenberger
empfahl dringlich, "gleichwohl ob dieser Gesetzentwurf direkt abgelehnt und eine neue Vor-
lage gemacht werden sollte, oder ob derselbe in eine Kommission zur eingehenden Be-
rathung” verwiesen werde, dieser Materie "besondere Aufmerksamkeit zu schenken".* Die
Sprecher der anderen Parteien zeigten sich in dieser Frage zwar weniger kompromiBlos -
schlieBlich hatten die Verbiindeten Regierungen eine kiinftige Regelung in Aussicht gestellt -
doch betonten auch andere Parteien bereits in der Generaldebatte die dringende Wiinschbar-
keit der Witwen- und Waisenversorgung, auf die in Arbeiterkreisen mit vollem Recht viel
mehr Wert gelegt werde, als auf eine Invalidenversicherung. Nicht der Gedanke an die eige-
ne Zukunft bewege den Arbeiter, sondern - so etwa der Freisinnige Heinrich Rickert - "die
schweren Sorgen um Weib und Kind". Nach dem vorliegenden Entwurf seien ihm diese
Sorgen nicht genommen; sterbe er, bekomme die Familie nichts: "keinen Pfennig von dem
erhilt sie, was er sein ganzes Leben lang beigetragen hat. Das, meine Herren, nennen Sie
Gerechtigkeit, das nennen Sie eine sozialpolitische MaBregel mit der Devise: "Liebet die
Briider!" Ja, meine Herren, es kommt dabei darauf an, welche Briider Ihre Liebe trifft".”
Auch Rickert hoffte, daB die Kommissionsberatungen der Frage der Frauen volle Aufmerk-
samkeit widmen wiirden: "Das weibliche Geschlecht ist nicht vertreten im Parlament, das
kann nicht Petitionen machen [...] aber wie werden sie hier behandelt! [...] gerade deshalb,
weil die Frauen kein Mittel haben, sich in dem Parlament Geltung zu verschaffen anders als
durch uns, ist es gewissermaflen eine Ehren- wie Anstandspflicht, daB wir diese harten, ja
grausamen Bestimmungen, wie sie in Bezug auf die Frauen bestehen, dndern."”

Die Mitglieder der VI. Kommission, die den Entwurf in 41 Sitzungen ausfiihrlich berie-
ten, beherzigten den Appell, die Belange der Hinterbliebenen nicht zu vergessen. In diesem
Kreise wurde ebenfalls "mehrfach betont, daB auch eine Wittwen- und Waisenversorgung
dringend zu wiinschen und womdglich in den Rahmen dieses Gesetzes einzuschlieBen sei."
Nachdem jedoch seitens der Vertreter der Verbiindeten Regierungen "ausdriicklich hervor-
gehoben” wurde, "daB man sich dem nicht verschlieBe, daB eine Gesetzesvorlage betreffend
die Versicherung der Wittwen und Waisen diesem Gesetze werde folgen miissen”, stellte die
Kommission die Frage zunichst einmal zuriick.” Erst kurz vor Abschlufl der ersten Lesung
kam es schlieBlich zu einer ausfiihrlichen Debatte iiber diesen Punkt, fiir dessen Regelung
zwei Alternativen zur Diskussion gestellt wurden. Vorgeschlagen wurde als Minimalldsung,
den hinterbliebenen Witwen und Waisen, allerdings nur fiir den Fall des Todes des Versi-
cherten "vor Beginn der Rentenzahlungen", die unverzinste Summe der fiir ihn (d.h. der von

88 Sten. Ber. 1888/89, Bd. 1, K. Grillenberger, S. 146 f.

89 Ebenda, S. 224.

90 Ebenda.

91 Aktenstiick Nr. 141, Bericht der VI. Kommission iiber den derselben zur Vorberathung tiberwiesenen Ent-
wurf eines Gesetzes betreffend die Alters- und Invalidititsversicherung, Sten. Ber. 1888/89, Bd. 5, Anlagen,
S. 895-988, hier S. 898.
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ihm selbst und vom Arbeitgeber) geleisteten Beitrige als eine Art einmaliger Abfindung aus-
zuzahlen. Ein weitergehender Antrag zielte auf eine echte Rente, die jedoch an bestimmte
Voraussetzungen gekniipft und zeitlich befristet sein sollte: Starb ein Versicherter, ohne
Rente bezogen zu haben, und hinterlieB er versorgungsbediirftige Kinder, so sollte jedes
Kind bis zum vollendeten 15. Lebensjahr 15 Prozent derjenigen Rente erhalten, auf die der
Vater Anspruch gehabt hitte, wenn er zum Zeitpunkt seines Todes invalide geworden wire.
Der Witwe waren, allerdings nur solange noch Kinder dieses Alters vorhanden waren, 20
Prozent dieser Rente zugedacht; insgesamt sollte die Hinterbliebenenrente hdchsten 75
Prozent der Invalidenrente betragen.” Nach diesem Vorschlag wire also die Witwenrente
auf die Dauer "aktiver" Mutterschaft begrenzt; mit Vollendung des 15. Lebensjahres des
jingsten Kindes wiren die Witwen auf sich gestellt.

Die Ungerechtigkeit dieser Losung ist evident, doch nicht einmal die gesellschaftliche
Notwendigkeit nicht nur des Gebarens, sondern auch der "Aufzucht" von Kindern vermochte
zu iiberzeugen. Die Gegner dieses Antrages brachten in der Diskussion vor allem die Mehr-
kosten zur Geltung, die diese Waisen- und "Mutterschaftsrente” verursachen wiirde. Die
Befiirworter bezeichneten es vergeblich als "unthunlich", wegen der Kosten und etwaiger
technischer Probleme "das zu verschieben, was man doch schlieBlich thun miisse”. Schlief-
lich sei auch von den Vertretern der Verbiindeten Regierungen "anerkannt worden”, dafB
"eine solche Versicherung der Wittwen und Waisen in nicht allzu langer Zeit eintreten
miisse”.” Die Regierungsvertreter wiederum gaben zu bedenken, welche wesentliche Er-
schwerung dies fiir die Einfilhrung des gesamten Gesetzes bedeuten wiirde. Da die Witwen-
und Waisenversicherung "die nédchste Aufgabe der sozialpolitischen Gesetzgebung sein
wiirde", sei es unnétig, das Invalidengesetz zu iiberfrachten. Aus ihrer Sicht war "dringend
zu wiinschen", die Regelung der Hinterbliebenenversorgung auszusetzen, um erst einmal
Erfahrungen mit der Alters- und Invalidenversicherung zu sammeln.* Im Klartext bedeutete
dies vor allem, auszuloten, ob die Wirtschaft bereit und ohne Verlust ihrer Konkurrenz-
fahigkeit in der Lage war, die mit der Sozialgesetzgebung verbundenen Kosten zu tragen,
und ob es gelingen wiirde, im Reichstag Steuerbewilligungen durchzudriicken, die - keines-
wegs nur, aber auch - zur Finanzierung staatlicher Rentenzuschiisse gebraucht wurden.”
Solange dies ungeklart war, erschien den Regierungsvertretern selbst die Alternative der
Beitragsriickerstattung als eine zu hohe finanzielle Belastung, gegen die aus den Reihen der
Kommission zusitzlich geltend gemacht wurde, "daB mit dieser jedenfalls verhiltnismaBig
kleinen Kapitalriickzahlung fiir die Wittwen und Waisen wenig gewonnen sein werde; das
Geld werde von den Hinterbliebenen bald verbraucht sein, und dann die Noth, nachdem
vielleicht eine kurze Zeit Geld vorhanden gewesen, nur noch gréBer werden."™ Zuletzt
einigte sich die Kommission darauf, auf die Hinterbliebenenrente zu verzichten, jedoch der
Witwe oder ehelichen Kindern unter 15 Jahren die vom Versicherten selbst entrichteten
Beitrige auszuzahlen, sofern dieser nicht bereits eine Rente erhalten hatte. Riickerstattet
wurden auch die Beitridge weiblicher Versicherter, vorausgesetzt die hinterbliebenen Kinder

92 Ebenda, S. 942.

93 Ebenda, S. 943.

94 Ebenda.

95 Zur engen Verkniipfung der Sozialversicherung mit Bismarcks Ziel, dem Reich neue Steuerquellen zu
erschliefien, Ritter, Sozialversicherung, S. 36-39.

96 Sten. Ber. 1888/89, Bd. 5, Anlagen, S. 943.
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waren vaterlos. Witwer erhielten nichts.” In zweiter Lesung wurde die Beitragsriickerstat-
tung an eine fiinfjihrige Mindestdauer regelmaBiger Beitragszahlungen gekniipft, sonst blieb
es bei den Beschliissen der ersten Lesung.

Im Reichstag, dem die Kommission Ende Mirz 1889 das Ergebnis ihrer sich iiber drei
Monate erstreckenden Beratungen in Form eines Entwurfes vorlegte, der im iibrigen Verin-
derungen "weittragender Bedeutung"® erfahren hatte, fand die nach wie vor ausgesparte
Hinterblicbenenversorgung zahlreiche Kritiker. Als "Anwalt" der Hinterbliebenen traten
neben der Sozialdemokratie vor allem Abgeordnete der Deutsch-Freisinnigen Partei auf. So
bezweifelte Reinhart Schmidt (Elberfeld) die Triftigkeit der Argumente, die zur Verteidi-
gung der Aufschiebung der Hinterbliebenenversicherung dienten: Die schon in der Begriin-
dung der Verbiindeten Regierungen ausgesprochene und im Kommissionsbericht wiederholte
Erwartung, die Alters- und Invalidenversicherung werde die Armenfiirsorge stark entlasten
und kiinftig eine bessere Versorgung der Witwen und Waisen ermdglichen, kénne er nicht
teilen. Zu Recht wies er auf die Armenstatistiken hin, aus denen sich unschwer herauslesen
lasse, daff der weitaus groBte Teil der Empfinger von Armenfiirsorge nicht invalide Perso-
nen, sondern Witwen und Waisen seien.” Die Einfiihrung der Invalidenversicherung werde
somit keine wesentliche Entlastung der Armenpflege bringen, so daB auch mit einer
nennenswerten Aufstockung der Fiirsorgeleistungen nicht zu rechnen sei. AuBerdem be-
fiirchtete Schmidt, die Erfahrungen aus der Invalidenversicherung wiirden keine gute Basis
abgeben, um anschlieBend um so leichter die Hinterbliebenenversorgung zu realisieren, im
Gegenteil: Die dem Reich und den Arbeitgebern mit dem Alters- und Invalidenver-
sicherungsgesetz zufallenden Lasten wiirden dazu fiihren, daB anschlieBende Sozialgesetze in
weite Ferne riicken wiirden'® - eine realistische Prognose, wenn man bedenkt, daBl bis zur
Schaffung der gesetzlichen Hinterbliebenenversorgung mit der Reichsversicherungsordnung
von 1911 noch mehr als 20 Jahre vergehen sollten, bis zur Einfilhrung einer unbedingten
Witwenrente 1949 sogar 60 Jahre." Wenn aber - so Schmidt - schon das "volle Endziel"
einer Witwen- und Waisenversorgung nicht zu errreichen sei, fiir das die Arbeiterschaft
selbst "freiwillig und gerne" héhere Lasten in Kauf nehmen wiirde, hitte wenigstens fiir die
Erziehung der Kinder gesorgt werden miissen: "Die Wittwe ist, namentlich wenn sie wenig
oder keine Kinder hat, immer noch in der Lage, ihren Unterhalt zu verdienen; die Kinder
aber sind nicht in der Lage und werden ohne Erziehungsgelder in Waisenhdusern und

97  Ebenda.

98  Ebenda, S. 944.

99  Die Statistik der offentlichen Armenpflege im Jahre 1885 (Statistik des Deutschen Reichs, hg. vom
Kaiserlichen Statistischen Amt, NF Bd. 29, Berlin 1887) unterscheidet bei der Zahlung der sogenannten
"Selbstunterstiitzten”, zu denen Minner, Frauen und Kinder zihlen konnten, nicht nach Geschlecht und
Alter; die Zahl der Mitunterstiitzten, Frauen und Kinder, belief sich im Reich auf insgesamt 705.815
gegeniiber 886.571 Selbstunterstiitzten; 17,7 Prozent der Selbstunterstiitzten waren Witwen und Waisen
(S. 40*f). Da die Statistik ferner nicht zwischen kurz- und langfristig Unterstiitzten unterschied (8. b7
diirfte in der Tat ein groBer Teil der Fiirsorgelasten auf Witwen und Waisen entfallen sein.

100  Sten. Ber. 1888/89, Bd. 2, S. 1094.

101  Unbedingte Witwenrente meint, daf ihr Erhalt anders als vorhergehende Regelungen nicht mehr Mutter-
schaft voraussetzte, dazu W. Gitter, Die Rolle der Geschlechter in der Grundkonzeption der Sozialversi-
cherung, in: Die Frau in der Sozialversicherung - ihre gegenwirtige und zukiinftige Rechtsstellung, Wien
1976,S.9f
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dergleichen, jedenfalls nicht in der Weise erzogen, wie das Familienleben auf die Kinder
einwirken wiirde."'”

Die Mehrzahl der Abgeordneten, die sich in dieser Sache duBerten, stimmte dem zu.
Uberwiegend gaben sie sich jedoch mit dem vagen Versprechen der Verbiindeten Regierun-
gen zufrieden, die Hinterbliebenenversorgung einzurichten, sobald absehbar sei, welche
finanziellen Konsequenzen das Alters- und Invalidenversicherungsgesetz nach sich ziehen
wiirde: "Sollen wir deshalb, weil es momentan nicht moglich ist, fiir Wittwen- und Waisen-
versorgung gleichzeitig die Zustimmung der Verbiindeten Regierungen mit diesem Gesetz zu
erlangen, - sollen wir deshalb dem deutschen Arbeiterstande die Wohlthaten dieses Gesetzes
vorenthalten und ihm zurufen: ja wir haben erst Wittwen- und Waisenversorgung
gewollt"."™ Nur wenige waren, wie Otto Henning (DRP), der Meinung, daB viel zu viel
davon die Rede sei, daBb "in erster Linie die Wittwen und Waisen dringend hilfsbediirftig
sind". SchlieBlich habe die Kommission in dieser Hinsicht "etwas wesentlich niitzliches"
geleistet, indem sie die Beitragsriickerstattung im Todesfall vorsah; im iibrigen hitten die
durch die Versicherung entlasteten kirchlichen und andere "Wohlthitigkeitsveranstaltungen"
doch nun "die schonste Gelegenheit", sich verstirkt der Witwen und Waisen anzunehmen. '

Schon die Kommissionsberatungen hatten gezeigt, daB die Hinterbliebenenversorgung
zwar von allen Parteien prinzipiell befiirwortet wurde. Es war aber auch deutlich geworden,
daB sich keine Mehrheiten dafiir finden wiirden, es deswegen auf eine Kraftprobe mit der
Regierungsseite ankommen zu lassen. Auf der Basis dieser Vorentscheidung bewegte sich
die Reichstagsdiskussion: Zwar bemingelten Sozialdemokraten und Deutsch-Freisinnige die
Aussparung der Witwen- und Waisenrente, doch unternahmen sie keinen Versuch, an dieser
Entscheidung zu riitteln. Letztlich prallten ihre kritischen Einwinde auch gegen eine Gum-
miwand: In der Sache selbst bestand Konsens; niemand bezweifelte, daf die Hinterbliebe-
nenversorgung wichtig und wiinschbar war. In dieser Frage ging es nicht um das Ob, son-
dern "nur" um das Wann, d.h. aber auch um die Prioritit, die der Witwen- und Waisenver-
sorgung zugemessen wurde. Es ist schwer zu beurteilen, inwieweit das Versprechen einer
baldigen Regelung die Haltung der Abgeordneten bestimmte.”” Jedenfalls maBen sie mehr-
heitlich dem Problem nicht genug Prioritit zu, um sich mehr abzuringen als Worte des
Bedauerns bzw. Absichtserklirungen fiir die Zukunft, die allerdings aufergewohnlich zahl-
reich vorgetragen wurden. In der gesamten Diskussion zur Sozialversicherungsgesetzgebung
fand kein zweites berechtigtes Interesse von Frauen soviel Beachtung wie das der Witwen-
rente - ein deutliches Indiz dafiir, wie stark die Geschlechterideologie in die sozialpolitische
Debatte einwirkte. Wihrend die Diskriminierung erwerbstitiger Frauen zu selbstverstindlich
war, um in Frage gestellt zu werden, wurde den Interessen der Witwen, die als Hausfrauen
und insbesondere Miitter ihre gesellschaftlich erwiinschte Rolle ausgefiillt hatten, eine relativ
groBe Aufmerksamkeit zuteil.

102 Sten. Ber. 1888/89, Bd. 3, S. 1366.

103  Hahn, ebenda, Bd. 2, S. 1101.

104  Henning, ebenda, S. 1347 f.

105 Wie H. von Loeper (Die Versicherung der Arbeiterwitwen und -waisen in Deutschland, Berlin 1909,
S. 48) festgestellt hat, verging seit der Verabschiedung des Invaliditits- und Altersversicherungsgesetzes
kaum ein Jahr, in dem die 1889 versprochene Hinterbliebenenversicherung vom Reichstag nicht eingefor-
dert wurde.
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Nachdem am 30. Mirz 1889 die Entscheidung gegen die Hinterbliebenenversorgung gefallen
war,'” kamen die Witwen und Waisen am 8. April neuerlich zur Sprache. Zur Diskussion stand
die Auszahlung der Beitrige Verstorbener, die die Kommission vorgesehen hatte, um den
Witwen wenigstens ein geringes Uberbriickungsgeld zukommen zu lassen. Wihrend die
Bestimmung als solche breite Akzeptanz fand, wandte sich Ferdinand Stumm jedoch vehement
dagegen, die Beitragsriickerstattung auch dann zu gewihren, wenn der Tod durch einen Unfall
herbeigefiihrt wurde, der unter das Unfallversicherungsgesetz fiel. In diesem Fall erhielt die
Witwe eine Rente, und zwar, wie Stumm vermerkte, eine bedenklich hohe Rente, wenn man die
Unfallrenten mit denen verglich, die nach dem vorliegenden Gesetzentwurf einem ménnlichen
Arbeiter bei frithzeitig eintretender Invaliditit ausgezahlt wurden: "Nehmen Sie an, der Mann
verdient 4 Mark [tdglich] und verungliickt, dann wird die Wittwe eine Rente von 240 Mark
[jahrlich] bekommen, wenn sie kinderlos ist; hat sie ein einziges Kind, so bekommt sie bereits
420 Mark; hat sie mehrere Kinder, so steigt die Rente bis auf 720 Mark, wiihrend dieser Rente
gegeniibersteht nach dem vorliegenden Gesetz eine Pension fiir den Mann von nur 200 bis 370
Mark. Die Wittwe wird also nach dem Unfallgesetz, selbst wenn sie kinderlos ist, stets eine
hohere Rente bekommen, als der Arbeiter nach dem vorliegenden Gesetze, falls er auf der
untersten Altersstufe steht. Hat sie aber ein einziges Kind, dann wird sie schon mehr bekommen
als der Arbeiter selbst in der allerhéchsten Altersstufe. Diese Rente der Witwe wird sogar unter
Umstéinden doppelt so hoch sein, als sie der Arbeiter iiberhaupt bekommen kann.""”

Nun konnte kein Zweifel daran bestehen, daB die im Invaliditits- und Altersversiche-
rungsgesetz vorgesehenen Renten sehr niedrig bemessen waren. Die nach vier Lohnklassen
gestaffelte'™ Invalidenrente betrug in der niedrigsten Lohnklasse (Jahresarbeitsverdienst von
bis zu 350 Mark) nach 45 Beitragsjahren maximal 157 Mark jéhrlich, in der hdchsten
Lohnklasse (Jahresverdienst von mehr als 850 Mark) waren es 415,50 Mark."” Allerdings
wurden, was Stumm zu erwdhnen vergaB, diese Sitze unabhingig davon ausgezahlt, ob und
wieviele Familienangehorige von der Rente mitzuversorgen waren, wihrend die Hohe der
Witwenrenten davon abhing, wieviele Kinder vorhanden waren. Der Vergleich hinkte auch
deshalb, weil Stumm der Witwenrente der hochsten Lohnklasse die Invalidenrente der nied-
rigen Lohnklassen gegeniiberstellte: Witwen von Unfallopfern aus der untersten Lohnklasse
erhielten nur 72 Mark im Jahr. Bemerkenswert ist aber vor allem, daf Stumm im Kontext
der geplanten gesetzlichen MaBnahmen zur Elendsmilderung geschlechtshierarchisch argu-
mentierte. Aus der Sicht Stumms war es eine "Anomalie"," da Witwen unter bestimmten
Voraussetzungen mehr Rente erhalten konnten als ein invalider Mann. Diese Anomalie galt
es nicht noch dadurch zu fordern, daB diesen Witwen eine Beitragsriickerstattung gewahrt
wurde. Stumms Einsatz fiir die Mannesehre war erfolgreich; sein Antrag wurde von der
Reichstagsmehrheit befiirwortet."" Diese Entscheidung zeigt, wie stark die Abgeordneten
sich von geschlechtshierarchischen Vorstellungen leiten lieBen, die in jenen Bereichen der
Sozialversicherung noch deutlicher zum Vorschein traten, in denen es nicht um Miitter,
sondern um Frauen ging.

106  Sten. Ber. 1888/89, Bd. 2, S. 1147-1150.
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108  § 22 des Gesetzes, vgl. den Kommentar von Bosse/Woedtke, Invaliditits- und Altersversicherung, S. 296.
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110 So Stumm, Sten. Ber. 1888/89, Bd. 3, S. 1367.

111 Ebenda, S. 1369.



Arbeiterfrauen und -familien 195

V.

Waihrend Arbeiterinnen in der Diskussion der Unfallversicherung nicht thematisiert wurden,
sondern Frauen nur als Witwen zur Sprache kamen, traten sie im Alters- und Invalidenversiche-
rungsgesetz zugleich als aktive Versicherungsnehmerinnen ins Blickfeld. Bemerkenswert sind
die Motive, die das Reichsamt des Innern veranlaBten, weibliche Arbeiter in das System der
Alters- und Invalidenversorgung einzubeziehen - eine wohliiberlegte Grundsatzentscheidung,
deren Begriindung ein ausfiihrliches Zitat verdient:

"Solange weibliche Personen als Arbeiterinnen beschiftigt werden, sind sie der Gefahr,
durch Krankheit, allméligen Verfall der Krifte oder durch einen ohne Zusammenhang mit
der Arbeit stehenden Unfall erwerbsunfihig zu werden, in gleichem MaBe ausgesetzt wie die
mannlichen Arbeiter, und es wire unbillig, ihnen diejenige Sicherheit, welche wegen dieser
Gefihrdung den mannlichen Arbeitern gewidhrt wird, zu versagen. Die Aussicht, welche
weibliche Arbeiter auf Eingehung einer Ehe haben, darf nicht dazu fiihren, ihnen die Versi-
cherung um deswillen vorzuenthalten, weil sie nach Begriindung eines eigenen Hausstandes
nicht mehr auf Lohnerwerb angewiesen sein wiirden. Bei den in Deutschland bestehenden
Verhiltnissen bildet der Fall, daB weibliche Personen mit der Verheirathung aufhéren,
gegen Lohn zu arbeiten, keineswegs die Regel; die Haushaltung unserer Arbeiterfamilien ist
vielmehr auf Miterwerb durch die Ehefrau geradezu angewiesen. Uberdies wiirde aber der
AusschluB der weiblichen Arbeiter von der Versicherung die unerwiinschte Folge haben, daf
manche Arbeitgeber daraus zu einer das zuldssige MaB iiberschreitenden Verwendung weib-
licher Arbeitskrifte um deswillen AnlaB nehmen konnten, weil sie fiir minnliche Arbeiter
Versicherungsbeitrige zu zahlen hitten, fiir weibliche aber nicht."™

"Solange" also die auBerhdusliche Erwerbstitigkeit verheirateter Frauen in vielen Fillen
notwendig war, um die Existenz der Arbeiterfamilie zu sichern, sollten sie auch an der
Sozialversicherung teilhaben. Diese Entscheidung ergab sich aus der prinzipiellen Kopplung
von Lohnabhidngigkeit und Versicherungspflicht; damit verband sich aber auch, wie der
zweite Teil der Begriindung klar erkennen 14Bt, der Wille, die Arbeitsmarktchancen der
Frauen in den Grenzen des Status quo zu halten. Es galt zu verhindern, daB die durch die
erheblich niedrigeren Frauenlohne ohnehin bestehenden Anreize der Unternehmer, bevor-
zugt weibliche Arbeitskrifte einzustellen, dadurch erhoht wiirden, daB die geschlechts-
abhingige Preis-Leistungs-Schere kiinftig noch weiter auseinanderstrebte. Obwohl die Ent-
scheidung zur Einbeziehung weiblicher Arbeitskrifte vorrangig mit deren Anspruch auf ein
gleiches MaB existentieller Sicherheit begriindet wurde, zeigt die partiell bereits beleuchtete
Gesamtkonzeption des Entwurfes, daB dieser Uberlegung eher marginale Bedeutung zukam.

Die Alters- und Invalidenversicherung sollte - wie es in den Grundziigen von 1887 hieB -
"samtlichen Arbeitern die Moglichkeit einer bescheidenen Lebenshaltung nach Fortfall ihrer
Arbeitsfihigkeit sichern". Die Renten sollten mehr als ein "Taschengeld" darstellen, ande-
rerseits aber "nur notdiirfrigen Lebensunterhalt an billigem Orte" sichern.” Da die notdiirf-
tige Erhaltung der Existenz fiir alle mit gleichen Kosten verbunden war, ergab sich aus
dieser Grundiiberlegung des Reichsamts des Innern konsequenterweise der Gedanke einer
Einheitsrente, die hinsichtlich der Beitrdge und Leistungen weder nach Lohn- noch nach
Ortsklassen differenzieren sollte. Einen Unterschied setzte aber das Reichsamt ohne Begriin-

112 Entwurfsbegriindung, in: Bosse/Woedtke, Invaliditits- und Altersversicherung, S. 82.
113 Denkschrift zu den "Grundziigen”, ebenda, S. 31, Hervorhebungen in der Vorlage.
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dung voraus: Beitrige wie Renten weiblicher Personen sollten nur zwei Drittel der méannli-
chen Sitze betragen.™

Der dem Reichstag schlieBlich vorgelegte Gesetzentwurf des Bundesrats durchbrach das
dennoch als solches bezeichnete "Prinzip der Einheitsrente" dann auch in einem anderen
Punkt: Die Hohe der Beitridge und Renten sollte nach fiinf Ortsklassen gestaffelt "fiir ménn-
liche und weibliche versicherte Personen besonders" festgelegt werden; weibliche Personen
sollten zwei Drittel der méinnlichen Renten erhalten. Dabei wurden die von ihnen zu erbrin-
genden Beitragsleistungen auf etwas weniger als zwei Drittel der ménnlichen Sitze veran-
schlagt."® Zur Begriindung verwiesen die Verbiindeten Regierungen vage auf die fiir weibli-
che Personen "giinstiger liegenden Verhiltnisse", die "etwas weniger" als zwei Drittel der
ménnlichen Sétze als "ausreichend" erscheinen lassen habe."*

Im Reichstag wurde dann bereits in der Generaldebatte deutlich ausgesprochen, was sich
dahinter verbarg. Bei der Bemessung der Beitragssitze fiir weibliche Versicherte konnte
deshalb "groBziigig" verfahren werden, weil die meisten versicherten Frauen wegen der
besonderen weiblichen Lebensumstinde gar nicht oder jedenfalls in sehr unangemessenem
Verhiltnis zu ihren Beitrdgen von der Versicherung profitieren wiirden. Wie ausgerechnet
der Freikonservative Arnold Lohren vielleicht etwas (iberspitzt formulierte, wiirden nach
den Bestimmungen des Entwurfes "mehr wie 95 Prozent aller Arbeiterinnen [...] zwar zah-
len, aber niemals einen Pfennig Rente erhalten"."” Lohrens Plidoyer fiir mehr Gerechtigkeit
fiir die weibliche Arbeiterschaft, ein in seiner Dichte und seinem Engagement einzigartiger
Beitrag fiir die berechtigten Interessen der Frauen, beleuchtete schlaglichtartig das gesamte
Ausmal} weiblicher Diskriminierung, das der Entwurf festschreiben wollte. Angesichts des
in der Tat sehr uniibersichtlichen Paragraphenwaldes hatte Lohren versucht, die komplizier-
ten Regelungen in die Praxis zu iibersetzen und war zu dem Ergebnis gekommen, daB der
Gesetzentwurf vollig an den weiblichen Lebensrealititen vorbeilief. Dies gelte erstens fiir
die Wartezeit von 30 vollen Beitragsjahren als Voraussetzung zur Erlangung der Altersrente.
Lohren stellte die berechtigte Frage, "wie viele Arbeiterinnen iiberhaupt in der Lage sind,
volle dreiBig Jahre eine versicherungspflichtige Beschiftigung auszuiiben? Es ist doch eine
bekannte Thatsache, [...] daB iiber 80 Prozent der jungen Midchen vor dem vollendeten 26.
Lebensjahre heiraten. Alle diese Arbeiterinnen sollen also Beitrige entrichten, ohne Hoff-
nung, im Alter jemals auch nur einen Pfennig Rente zu erhalten. Das Gesetz ist hier die
reine Attrappe!""® Diese Bestimmung sei aber "noch nicht die ungerechteste". Schlimmer
sei das Erloschen des Rentenanspruchs nach fiinfjihrigem Ausscheiden aus versicherungs-
pflichtiger Arbeit: "Danach soll eine Arbeiterin, welche volle 30 Jahre mit Miihe und Noth
ihre Arbeiten fortgesetzt und ihre Beitrige geleistet, also den Anspruch auf Alters- und
Invalidenrente mit aller Miihe erworben hat, diesen verlieren, wenn sie 5 Jahre nicht mehr
in einer Fabrik oder als Dienstmadchen weiter arbeitet. Meine Herren, wie oft kommt es
vor, daB eine solche Arbeiterin, die vom 16. bis 46. Lebensjahr bei fremden Leuten gear-
beitet hat, zur Pflege des alten Vaters ihre Arbeit verlassen muB}, oder daB sie dann heiratet

114  Ebenda, S. 15f.

115 §§ 16, 17, 19, 84 des Entwurfes, ebenda, S. 43 f,, 61.
116 Ebenda, S. 104.

117  Sten. Ber. 1888/89, Bd. 1, S. 206.

118  Ebenda.
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und endlich, nach mehreren Jahren, vielleicht als Wittwe, oder nachdem der Vater gestorben
ist, wieder gezwungen ist, in die Fabrik zu gehen.""”

Nicht minder scharf war Lohrens Kritik an der Regelung der Invalidenrente: Sie sollte
denen gewihrt werden, die infolge korperlicher oder geistiger Gebrechen nicht im Stande
waren, durch Arbeiten, die ihren "Kriften und Fihigkeiten" entsprachen, einen Verdienst in
Hohe des Mindestsatzes der Invalidenrente zu erwerben.'” Dieser Mindestsatz betrug bei
Arbeiterinnen in den beiden untersten Ortsklassen nur 48 bzw. 64 Mark jihrlich. Lohren
warf daher die Frage auf, wo denn eine Arbeiterin zu finden sei, die nicht in der Lage wire,
"durch eine ihren Kriften und Fahigkeiten entsprechende Arbeit, also durch Stricken,
Nahen, durch hausliche Dienstleistungen, Hof- und Gartenarbeiten taglich 16 oder 21
Pfennige zu verdienen? Die gibt es nicht!" Einen derartigen Nachweis konnten allenfalls
Blinde, Gelahmte oder Irrsinnige erbringen. Doch nicht einmal fiir diese sorge das Gesetz,
wenn sie das Ungliick fiinf Jahre nach ihrem Austritt aus der Versicherungspflicht treffe,
und zwar auch dann nicht, wenn sie vorher 40 Jahre lang Beitrdge gezahlt hitten. Wiirden
diese Bestimmungen nicht gedndert, dann wiirden "die alten Miitterchen tGber 70 Jahre,
welche heute, durch die duBerste Not gezwungen, noch auf Arbeit gehen, auch kiinftig noch
auf Arbeit ausgehen miissen, ohne Rente erlangen zu konnen. Altersrente bekommen sie
nicht, weil die meisten von ihnen nicht volle 30 Jahre Beitridge gezahlt haben, und Invaliden-
rente bekommen sie nicht, weil sie nicht nachweisen kdnnen, daB sie auBerstande sind, 25
bis 30 Pfennig téglich zu erwerben. "™

Lohren forderte deshalb, den Nachweis der Erwerbsunfahigkeit auf versicherungs-
pflichtige Tatigkeiten einzugrenzen und damit die weiblichen Arbeiter den ménnlichen
gleichzustellen. Fiir letztere gebe es "nur wenige hdusliche Handarbeiten”, durch die sie
"den Mindestbetrag an Invalidenrente zu erwerben im Stande wiren".”” Wenn ferner die
Altersversicherung auch weiblichen Personen zugute kommen sollte, miite - so Lohren -
gewihrleistet sein, dal Frauen ihren Anspruch auf Altersrente bereits zwischen dem 16. und
26. Lebensjahr - dem durchschnittlichen Alter der EheschlieBung - erwerben kdnnen. Die
Erfilllung der somit fiir Frauen auf zehn Jahre zu begrenzenden Wartezeit sollte durch
freiwillige Beitragsleistungen auch jenen ermdglicht werden, die fiir kiirzere Zeit erwerbs-
titig waren. Viertens sollte die Anwartschaft auf eine erloschene Rente durch eine einjihrige
Wiederaufnahme versicherungspflichtiger Arbeit wiedererlangt werden konnen.'”

Lohrens Vorschlidge hitten den Frauen eine - wenn auch geringe - materielle Sicherung
gebracht, die auf selbst erworbenen Anspriichen beruhte und nicht aus Ehe und Mutterschaft
abgeleitet war. Die von ihm entworfene Losung hitte - anders als die vorldufig nicht durch-
setzbare Witwenrente - zwar die Familienarbeit der Frauen nicht entgolten, hitte sie aber
wenigstens nicht bestraft und die Hérten gemildert, die sich fiir Frauen ergaben, wenn ihr
"Erndhrer" seiner Aufgabe nicht linger gerecht werden konnte.

Das diesem KompromiBvorschlag zugrunde liegende Faktum, daB weibliche Erwerbstitig-
keit gewohnlich fluktuierte, war auch anderen Abgeordneten bewuBt. Die allgemeine Ein-
sicht, daB "bei dem weiblichen Geschlechte in auBerordentlich viel weiter gehender Weise,

119  Ebenda.

120 § 7 des Entwurfs, Bosse/Woedtke, Invaliditits- und Altersversicherung, S. 40
121  Sten. Ber. 1888/89, Bd. 1, S. 207.

122 Ebenda.

123  Ebenda.
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als es bei den Ménnern der Fall ist, die Lohnarbeit bloB ein Ubergangsstadium ist", konnte
allerdings auch zu anderen Folgerungen fithren: Die eigentliche Ungerechtigkeit erkannte
die Mehrheit nicht darin, daB die erworbenen Anspriiche nach kurzer Erwerbspause ver-
fallen sollten, sondern darin, daf die geleisteten Beitragszahlungen der Frauen verloren sein
sollten, wenn sie - was erwiinscht war - mit der EheschlieBung ihre Lohnarbeit einstellten.™
Die einfachste Losung zur Beseitigung dieser Ungerechtigkeit und zugleich ein Anreiz, die
eigene Lohnarbeit mit der Heirat aufzugeben, war, den Frauen bei ihrer EheschlieBung die
bis dahin geleisteten Beitrige zuriickzuzahlen: "in Gestalt von Heiratsgut und der-
gleichen"."

Diese bereits in der Generaldebatte mehrfach geduBerte Idee wurde von der VI. Kommis-
sion aufgenommen. Sie beschlof, dem Entwurf einen Paragraphen hinzuzufiigen, der Arbei-
terinnen, "die bei ihrer Verheirathung aus der die Versicherungspflicht begriindenden
Beschiftigung ausscheiden", einen Anspruch auf Riickerstattung ihrer Beitrige einrdumte,
vorausgesetzt, sie stellten innerhalb von drei Monaten nach Eheschliefung einen entspre-
chenden Antrag. Samtliche durch das bisherige Versicherungsverhiltnis begriindeten
Anspriiche sollten mit der Riickzahlung ein fiir allemal erloschen.”™ Die vorgeschlagene
Alternative, das bis dahin erworbene Versicherungsguthaben der Ehefrau dem selbst versi-
cherungspflichtigen Ehemann gutzuschreiben, fand keine Mehrheit.”” Sie hitte auch nur
unter der Voraussetzung einer Witwenrente einen Ausgleich bedeuten konnen. Letztlich
liefen aber beide Losungen auf eine Enteignung eigener Rechte hinaus: Ob die erworbenen
Rentenanspriiche gegen eine Mitgift eingetauscht oder aber dem Ehemann iibertragen wur-
den: In beiden Fillen gingen die eigenen Anspriiche verloren, die materielle Sicherheit der
Frauen hing ab vom Bestand der Ehe, an deren Ende - sei es durch den Tod des Ehemannes,
sei es durch eine damals duBerst seltene Ehescheidung™ - die Frauen vor dem materiellen
Nichts standen. Bemerkenswert ist in diesem Zusammenhang auch die gesetzte Frist, die in
erster Lesung zundchst auf sechs und in zweiter Lesung auf drei Monate festgesetzt
wurde." Frauen, die nicht unmittelbar nach ihrer EheschlieBung ihre Lohnarbeit zumindest
zeitweise aufgaben, sondern z.B. bis zur Geburt des ersten Kindes weiterarbeiteten, blieb
die Beitragsriickerstattung verwehrt. Die Klausel bedeutete zugleich einen gewissen Schutz
fiir die Frauen, die nach Fristiiberschreitung zwar den Anspruch auf Beitragsriickerstattung
verloren, damit aber auch nicht automatisch ihrer Rentenanspriiche verlustig gingen. Doch
zielte die im Kommissionsbericht nicht begriindete Fristsetzung keineswegs darauf, die
Frauen davor zu bewahren, ihre Rentenanspriiche gegen eine Mitgift zu verkaufen. Im
Gegenteil: Die Kommission erwartete, "daB alle in den Ehestand tretenden weiblichen
Personen den Antrag auf Erstattung der Beitrige stellen werden",™ denn sie war iiberzeugt,
es werde "von Werth fiir diese weiblichen Personen sein, bei ihrer Verheirathung eine,

124 Buhl, ebenda, S. 166,

125  So z.B. der konservative Parteifithrer Q. von Helldor{f, ebenda, S. 180.

126 Vgl §§ 2 a. (1. Lesung) bzw. 23 a. (2. Lesung), Aktenstiick 141, Sten. Ber. 1888/89, Bd. 5, Anlagen,
S. 992, 1013; hierzu auch Bosse/Woedltke, Invaliditits- und Altersversicherung, S. 333 ff.

127  Sten. Ber. 1888/89, Bd. 5, Anlagen, S. 914.

128  Im Durchschnitt der Jahre 1903-1905 kamen auf je 100.000 Einwohner 17,9 Ehescheidungen, weitere
Zahlen bei Geyer, Frauenerwerbsarbeit, S. 100 f.

129  Wie Anm. 126.

130 Anlage zum Kommissionsbericht: "Denkschrift iber die Hohe der wochentlichen Beitrdge, welche in
Folge der Kommissionsbeschliisse erster Lesung fiir jeden Versicherten zu entrichten sind”, Sten. Ber.
1888/89, Bd. 5, Anlagen, S. 1098 f.
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wenn auch unbedeutende Summe baaren Geldes zu erhalten und in die Ehe mit einzu-
bringen."" Da der Erhalt von Bargeld vielen zu einem spiteren Zeitpunkt nicht weniger
willkommen gewesen sein diirfte, liegt das Motiv der Dreimonatsfrist nahe: AuBerhiusliche
Erwerbsarbeit verheirateter Frauen war allenfalls in Notlagen akzeptabel; die fristgebundene
Beitragsriickerstattung war auch eine Pramie und ein Anreiz fiir weiblichen Konformismus
im engen Rahmen der zugewiesenen Geschlechterrolle.

Den Frauen, die den kurzlebigen Verlockungen der Mitgift nicht erlagen, kam unter
bestimmten Voraussetzungen zugute, daf die Kommission eine weitere "Ungerechtigkeit”
des Entwurfes zu glitten versuchte. Sie war sich nimlich einig, "daff die Frage, inwieweit
erworbene Rechte konserviert werden sollten, eine der wichtigsten sei".'™ Mit der mehr
oder weniger groBziigigen Regelung dieses Punktes verbanden sich betriachtliche finanzielle
Konsequenzen und Risiken. Die Kommission einigte sich daher auf einen KompromiB.
Einerseits verkiirzte sie die Frist, nach der die Anwartschaft erldschen sollte: statt fiinf
schon zwei Jahre nach dem Ausscheiden aus einer versicherungspflichtigen Erwerbstitigkeit.
Solange aber innerhalb dieser Frist fiir 16 Wochen Beitridge aufgrund versicherungspflichti-
ger Lohnarbeit oder freiwillig gezahlt wurden, verlingerte sie sich um jeweils weitere zwei
Jahre. AuBerdem sollten die Konsequenzen einer Fristiiberschreitung nicht mehr endgiiltig
sein. War eine Anwartschaft erloschen, so lebte sie wieder auf, wenn die betreffende Person
neuerlich einem versicherungspflichtigen Erwerb nachging und eine Wartezeit von fiinf Jah-
ren zurtickgelegt hatte.™

Die Regelung wurde vom Reichstag begriifit, der sie aber noch etwas abinderte: Die Frist
wurde auf vier Jahre erhoht, in denen fiir mindestens 47 Wochen Beitrige gezahlt werden
mubBten. Anders als im Kommissionsentwurf lebte die Anwartschaft nicht nur im Falle neu-
erlicher versicherungspflichtiger Erwerbstitigkeit wieder auf, sondern konnte auch durch
mindestens fiinfjahrige freiwillige Beitragsleistung erneuert werden.” "Namentlich diejeni-
gen, welche in einen selbstindigen Gewerbsbetrieb tibergehen", konnten sich mit der frei-
willigen Zahlung von Versicherungsbeitrigen eine Rente sichern™ bzw. auf frither erwor-
bene Anwartschaften aufbauen, wenn die Selbstindigkeit nur voriibergehend war. Wenn als
Zielgruppe dieser Losung Frauen auch nicht avisiert waren, so profitierten doch jene davon,
die sich nicht fiir die "Mitgift" entschieden hatten und nach lingerer Erwerbspause, z.B.
nach dem Tod des Ehemannes, wieder einer Lohnarbeit nachgingen.

Obwohl also ein allgemeiner Konsens dariiber bestand, wie wichtig es war, erworbene
Anwartschaften auf eine Rente zu erhalten, so erstreckte sich dieser doch nur auf die ménn-
liche Arbeiterschaft. Denn die von der Kommission getroffene "Mitgiftregelung" wurde im
Reichstag allgemein begriiBt.” Selbst die Sozialdemokratie bemingelte lediglich, daB das
Recht der Beitragsriickerstattung nur Frauen zustand, die mindestens fiinf Jahre lang regel-
miBig Beitrige eingezahlt hatten.™ Nur ein einziger Abgeordneter, der Gutsbesitzer Otto
Holtz, pladierte schlieBlich in der dritten Lesung fiir die Streichung des entsprechenden

131  Kommissionsbericht, ebenda, S. 943.

132  Ebenda, S. 945.

133 § 3a, ebenda, S. 993.

134 Vgl. § 32 des Gesetzes und den Gesetzeskommentar, Bosse/Woedtke, Invaliditits- und Altersversiche-
rung, S. 337-339.

135  Sten. Ber. 1888/89, Bd. 2, S. 1153.

136  So K. Schrader (Freisinn), ebenda, S. 1115.

137  P. Singer, ebenda, S. 1357.
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Paragraphen (§ 23 a des Entwurfes und § 30 des Gesetzes), denn er stimme "mit der Ten-
denz des Gesetzes gar nicht tberein": "Er verfiihrt die Madchen, welche im Alter von 21,
22 Jahren heiraten, dazu, sich ihren kleinen halben Beitrag, der ihnen wirthschaftlich gar
keinen Werth gewihrt, also im Betrage von etwa 20 Mark wieder herauszahlen zu lassen,
und sie begeben sich damit ihres Versicherungsrechtes, welches sie als Frauen sich wieder
zu erwerben durch die Wartezeit [...] niemals in der Lage sind. So viel arbeiten die Frauen
nicht, sie haben ihrem Hausstand vorzustehen, sie arbeiten [in der Landwirtschaft] im Som-
mer den halben Tag. Sie sind in der Lage, sich in der Versicherung zu erhalten; aber sie
sind nicht in der Lage, die Versicherung sich neu zu erringen. Und so, meine ich, wird
durch das Gesetz dieses unerfahrene Midchen verleitet, fiir ein Linsengericht gewisserma-
Ben sein Erstgeburtsrecht zu verkaufen."™ Diese am 17. Mai 1889 in der Generalaussprache
vorgetragene Uberlegung war nur allzu richtig, 16ste jedoch keinerlei Reaktion aus. Der
Konsens tiber diese Bestimmung war so allgemein, daB der Paragraph fiinf Tage spiter die
Spezialdiskussion ohne jede Wortmeldung passierte. Uber den Paragraphen wurde auch
nicht eigens abgestimmt. Da niemand eine Abstimmung verlangte, konstatierte der Reichs-
tagsprisident, "daB das Haus dem § 23 a seine Zustimmung ertheilt."™

Wihrend die VI. Kommission wie auch der Reichstag in der Frage der Witwen- und
Waisenrente einem Konflikt mit den Verbiindeten Regierungen aus dem Weg gegangen war,
zeigten sie sich in anderen Grundsatzfragen kdmpferischer. Gegen die von Regierungsseite
sehr entschieden vorgebrachten Bedenken' hatte die Kommission das Prinzip der "Ein-
heitsrente" beseitigt. Aus ihrer Sicht bedeutete die mit der Einheitsrente verbundene
Regelung einheitlicher, unabhingig von den Léhnen bemessener Beitragszahlungen eine
"schreiende Ungerechtigkeit" fiir die niedrigen Lohngruppen. AuBerdem stellten die
Arbeiter "keine groBe unterschiedslose Masse" dar, vielmehr bestiinden innerhalb der Arbei-
terschaft Klassenunterschiede, denen das Gesetz gerecht werden miisse.'! Die Kommission
richtete daher zunichst fiinf Lohnklassen ein, die sie spidter um eine sechste eigene
Lohnklasse fiir weibliche Arbeiter erginzte - um zu verhindern, daf bei extrem niedrigen
weiblichen Lohnen eine Arbeiterin mehr Rente als Lohn erhalten konnte,'* nicht um die
Belastung fiir niedrig entlohnte Frauen zu senken. In zweiter Lesung entschied sie jedoch
aus Griinden der Vereinfachung, auf die weibliche Lohnklasse zu verzichten und die Zahl
der Lohnklassen auf insgesamt vier zu vermindern. Damit nahm sie, wie im Reichstag
prompt kritisch vermerkt wurde, also in Kauf, daf die Empfingerinnen von sehr niedrigen
Lohnen im Falle ihrer Invaliditit unter Umstinden finanziell besser gestellt waren, als zu
Zeiten ihrer Erwerbstitigkeit. Insbesondere im Osten des Reiches belief sich der Jahres-
verdienst von Arbeiterinnen in vielen Gegenden nur auf 120 Mark. Der Erhalt der fiir die
unterste Lohnklasse vorgesehenen Maximalrente in Hohe von 157 Mark bedeutete fiir diese
Frauen tatsdchlich eine spiirbare finanzielle Verbesserung.'® Um diese Maximalrente zu

138 Ebenda, S. 1798.

139 Ebenda, S. 1940.

140  So der Gesetzeskommentar, Bosse/Woedtke, Invaliditits- und Altersversicherung, S. 299 f.

141  Kommissionsbericht, Sten. Ber. 1888/89, Bd. 5, Anlagen, S. 913.

142 Ebenda.

143 Schmidt, Sten. Ber. 1888/89, Bd. 2, S. 1097; die Mindestrente in Lohnklasse I betrug nach Ablauf der
fiinfjahrigen Wartezeit allerdings nur 114,70 Mark. Zur Berechnung der Rentensitze vgl. Bosse/Woedltke,
Invaliditiits- und Altersversicherung, S. 318 f.
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erhalten, muBten sie allerdings 45 Beitragsjahre zu je 47 Wochen gearbeitet haben,' was
wiederum auf die wenigsten zutraf. Da die meisten weiblichen Versicherten frither oder
spiter aus dem versicherungspflichtigen Lohnerwerb ausschieden und nicht in der Lage
waren, ihr Versicherungsverhiltnis durch freiwillige Beitragszahlungen aufrechtzuerhalten,
waren es keineswegs die Frauen, die von der getroffenen Lohnklassenregelung profitierten.
Wie auch im Reichstag bemerkt wurde, fielen unter die unterste Lohnklasse mit einem
Jahresverdienst von maximal 350 Mark "ménnliche Arbeiter in groBer Zahl".'® Sie waren
die eigentlichen Begiinstigten, denn ihre Versicherungsbeitrige konnten im Verhiltnis zu
den anderen Lohnklassen niedriger gehalten werden, "weil Frauen darin" waren, "von denen
der groBte Theil in den spiteren Jahren ausscheidet und hochstens die [eigenen] Beitrige
zuriickerhilt","* wihrend der Arbeitgeberanteil bei der Versicherung verblieb. Die darin
erkannte Ungerechtigkeit wiinschten einzelne durch die gesonderte Festlegung weiblicher
Beitriige zu beseitigen,'” doch letztlich blieb es bei der von der Kommission vorge-
schlagenen Regelung.

Alles in allem wird man an dieser Stelle bilanzieren miissen, daf der Reichstag seiner von
Heinrich Rickert zu Beginn der Beratungen konstatierten "Ehren- und Anstandspflicht" ge-
geniiber den in seinen Reihen nicht vertretenen Frauen wenig gerecht wurde. Die Moglich-
keit des Erwerbs und Erhalts eigener Rentenanspriiche war ihnen zwar gegeniiber den ur-
spriinglichen Plinen etwas leichter gemacht, dies aber nur, weil der Reichstag verhindern
wollte, daBl zwischenzeitliche Selbsténdigkeit oder lingere Arbeitslosigkeit ménnlicher Ar-
beitnehmer mit dem Verlust ihrer Rentenanwartschaften einherging. Zugleich bot die "Mit-
giftregelung” einen verlockenden Anreiz, auf die vor der Ehe erworbenen eigenen Ansprii-
che endgiiltig zu verzichten. Diese Regelungen, die voraussetzten oder intentional darauf
zielten, daB Frauen - materiell ausreichend versorgt von ihrem "Ernihrer" - ihrem "wahren"
Familienberuf nachgingen, hitten folgerichtig der Erginzung durch eine Witwenrente
bedurft. Die Regelung der Hinterbliebenenversorgung aber war bis auf weiteres vertagt.

AbschlieBend wenigstens angedeutet seien die Hirten, denen Frauen nach dem Verlust
ihres Mannes ausgesetzt waren. Sie gehen schon aus vergleichenden Analysen der Sterblich-
keit verheirateter Frauen und Witwen bzw. Geschiedener hervor: Witwen und Geschiedene
wiesen gegeniiber Verheirateten eine um durchschnittlich 27,7 Prozent erhohte Sterblichkeit
auf. Die Selbstmordrate war bei Witwen (ohne Geschiedene) fast doppelt so hoch wie bei
Verheirateten (19,4 zu 10,0 auf 100.000). Wegen Vermogensdelikten wurden Witwen und
Geschiedene je nach Altersklasse zwischen 2,9 Mal (in der Altersklasse von 25 bis 30 Jah-
ren) und 1,5 Mal (in der Altersklasse von 50 bis 60 Jahren) so hdufig verurteilt wie Verhei-
ratete derselben Altersstufen.'*

VI

Es ist deutlich geworden, daB die Sozialversicherungsgesetzgebung des Kaiserreiches ge-
schlechtsspezifisch differenzierte. Ihre insgesamt sehr begrenzten "Wohlthaten" waren in erster
Linie auf die ménnliche Arbeiterschaft mit einer bruchlosen Arbeitsbiographie ausgerichtet.

144  Die Minimalrente von 114,70 Mark erhohte sich um je 2 Pfennig pro Beitragswoche, ebenda.
145  So der fithrende Sozialpolitiker des Zentrums, F. Hitze, Sten. Ber. 1888/89, Bd. 3, S. 1529,
146  Rickert, ebenda, S. 1867, in gleichem Sinne der Nationalliberale Buhl, ebenda, S. 1535.

147  So Hitze, ebenda, S. 1529.

148  Dreher, Arbeiterwitwenversicherung, S. 39.
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Das war teils eine Konsequenz der am Status des Lohnerwerbs orientierten Gesamtkonzeption.
Dahinter stand aber auch das Leitbild der vom "Ermihrer" versorgten Familie, die indirekt von
den ihm zukommenden Versicherungsleistungen mitprofitierte - mit Ausnahme der Unfallver-
sicherung freilich nur, solange er noch lebte. Die besondere Aufmerksamkeit, die im Rahmen
der Diskussion der "Frauen- und Familienfragen" allein der Witwen- und Waisenrente zufiel,
zeigt, wie stark die Parlamentarier diesem Leitbild verhaftet waren. Ein weibliches Anrecht auf
staatliche Leistung wurde noch am ehesten aus der Mutterschaft abgeleitet. Besonders evident
wurde die Verkniipfung von Mutterschaft und staatlich-gesellschaftlicher Forderungswiirdigkeit
im Kontext der Diskussion der Invaliditits- und Altersversicherung, Der aus Kostengriinden
verworfene Vorschlag, den Witwen eine Rente nur solange zu gewihren, wie das jiingste Kind
ihrer miitterlichen Pflege und Erziehung bedurfte, wollte den in Erfiillung ihrer Mutterpflichten
alt gewordenen Frauen ein Anrecht auf Férderung ihrer Existenz absprechen, sobald sie ihre
Schuldigkeit getan hatten."® Wihrend der Reichstag in vielen Grundsatzfragen Flagge zeigte
und - wie bei der Beratung des Unfallversicherungsgesetzes - das Scheitern seines Gesetzes-
werkes riskierte, gab er sich in der Frage der Hinterbliebenenversorgung mit vagen Verspre-
chungen fiir die Zukunft zufrieden. Auch der kampflose Verzicht auf die Witwenrente belegt
die geringe gesellschaftliche Wertschitzung des Familienberufes der Frau. Zugleich wurde es
den Frauen ausgesprochen schwer gemacht, sich kraft auBerhéuslicher Erwerbsarbeit ein eige-
nes Anrecht auf angemessene soziale Unterstiitzung zu erwerben.

Die Sozialpolitik des Kaiserreiches war also Geschlechterpolitik, und dies war keineswegs
nur ein unterbewuBter Reflex, eine Spiegelung des gesellschaftlichen Status quo. Die Sozial-
gesetzgebung zielte intentional und zukunftsorientiert auf eine Regulierung und Festschrei-
bung der Geschlechterrollen, die in der zeitgenossischen Gegenwart gar nicht einzuhalten
waren. Das war dem Gesetzgeber, wie zahlreiche Diskussionsbeitrage vor dem Forum des
Reichstages und sogar die Gesetzesbegriindungen belegen, wohl bewuft. Oft genug wurde
ausgesprochen, dafl Erwerbsarbeit auch verheirateter Frauen Normalitdt und 6konomische
Notwendigkeit jedenfalls in jenen Schichten war, auf die die Gesetzgebung zielte. Als Spie-
gelung gesellschaftlicher Realititen hitten die Versicherungsgesetze dem erkannten Faktum
Rechnung tragen miissen, und zwar in einer Weise, die die besondere Erwerbssituation von
verheirateten Frauen und Miittern berticksichtigte. Denn auch diese Problematik war im all-
gemeinen BewuBtsein prisent. Vor diesem Hintergrund ist es treffender, von einer Ignorie-
rung als von einer (unbewuBten) Spiegelung gesellschaftlicher Realititen zu sprechen.

Die mangelnde Beriicksichtigung weiblicher Lebenswirklichkeiten war auch, aber eben
nicht nur das Ergebnis einer fehlenden Interessenvertretung im Parlament. Die Diskussion
der Hinterbliebenenversorgung zeigt, daB Frauen eine gewisse Lobby besaBen, wenn diese
auch im Zweifelsfall anderen Interessen den Vorrang einriumte. Allerdings setzten sich ihre
mannlichen Fiirsprecher weniger dafiir ein, was Frauen vielleicht wollten - sie wurden gar
nicht danach gefragt -, als vielmehr dafiir, was aus ménnlicher Sicht fiir die Frauen am
besten war: sie von auBerhduslicher Erwerbsarbeit zu befreien und ihrem wahren Beruf

149  Auch die Reichsversicherungsordnung von 1911 gewihrte zwar auch gesunden Witwen von Angestellten,
aber nur invaliden Arbeiterwitwen eine Rente, da die erwerbsfihige Witwe mit Kindemn einer laufenden
Fursorge nicht mehr bediirftig sei, "wenn die Kinder erwerbstitig geworden sind". Im Reichstag erhobene
Einwinde, auch die Erziehung von Kindern sei eine "volkswirtschaftlich niitzliche Arbeit", vermochten
sich aus Kostengriinden nicht durchzusetzen. Dazu Gitter, Rolle der Geschlechter, S. 4-7.
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zuzufithren.'® AnldBlich der Diskussion des Krankenversicherungsgesetzes schien diese
geschlechterpolitische Dimension der "Sozialreform" in aller Deutlichkeit auf.

Der Reichstag stritt, ob Wéchnerinnen, die laut § 135 der Gewerbeordnung fiir die Dauer
von drei Wochen nach ihrer Niederkunft nicht in einer Fabrik beschiftigt werden durften,
wihrend dieser gesetzlichen Schutzfrist ein Krankengeld erhalten sollten. Aus der insgesamt
aufschluBreichen Diskussion, die schlieBlich zugunsten der Wochnerinnen ausging, sei der
Zentrumspolitiker Georg von Hertling zitiert, der in diesem Kontext die Vision jener Zu-
kunftsgesellschaft entwarf, der mit Hilfe der Sozialgesetzgebung zum Durchbruch verholfen
werden sollte: "Die Tendenz jener Bestimmung der Gewerbeordnung” - so von Hertling -
"ist in meinen Augen der erste kleine Schritt auf der iiberaus wichtigen Bahn, die dahin
gerichtet ist, die verheirathete Frau mit der Zeit vollig von der Fabrikarbeit auszuschlieBen,
ein erster Schritt, dahin zu wirken, daB der Lohn des Erndhrers der Familie, des Mannes,
allmihlich in dem Grade gesteigert werde, daB er fiir die Bediirfnisse des Haushalts auch
nach der speziellen hier in Rede stehenden Richtung aufkommt. Ich glaube, daB diese wich-
tige sozialpolitische Spitze unserer Fabrikgesetzgebung in § 135 der Gewerbeordnung abge-
brochen werden wiirde, wenn wir hier den Krankenlohn fiir die Wochnerinnen eintreten
lassen wiirden. """

Klarer war schwerlich auszudriicken, welche Absichten sich aus Zentrumssicht mit der
Sozialgesetzgebung verbanden. Das iibergeordnete Ziel der "Harmonisierung der biirger-
lichen Gesellschaft in sittlicher und wirthschaftlicher Beziehung"'® nach biirgerlichen
Idealen implizierte eine klare Trennung der Geschlechterrollen. Im Interesse dieser gesell-
schaftlichen Vision waren nach Auffassung von Hertlings soziale Hérten nicht nur iber-
gangsweise in Kauf zu nehmen, sondern sie sollten instrumentalisiert werden, um die
Realisierung dieser Zukunftsvision zu beschleunigen.

Da nicht vorhersehbar war, ob und wann die erstrebte Harmonisierung nach biirgerlichem
Ideal gelingen wiirde, war dies eine wenig humane Strategie, die im Falle der W&chnerinnen
auch keine Mehrheiten fand. Gegen diese Auffassung wandte sich etwa der Liberale Fried-
rich Hammacher, der von Hertlings Erklirung jedoch in einem Punkte unterstrich: "Darin
mubB ich beistimmen, daB die Bestimmung der Gewerbeordnung [...] auf das Ziel lossteuert,
welches Herr von Hertling bezeichnete, nimlich dahin, daf verheirathete Frauen iiberhaupt
sich in Fabriken und groferen Betrieben moglichst wenig beschéftigen. Aber, meine Herren,
werden wir dieses Ziel dadurch erreichen, daB wir jetzt die [...] Bestimmung in das Gesetz
nicht hereinbringen? Nein! Die Motive, die heute verheirathete Frauen bestimmen, Arbeit in
den Fabriken zu nehmen, liegen auf einem ganz anderen Gebiete. Es sind das leider Riick-
sichten der eisernen Nothwendigkeit, welche im Interesse der Familie erfordern, dafl auch
die Frau Geld verdient."™

Einigkeit bestand in dieser Frage nicht nur im "biirgerlichen Lager". Die Sozialdemokra-
tie teilte den geschlechterpolitischen Konsens. Georg von Vollmar bekannte im Zuge der

150  Wie Franzen-Hellersberg in ihren Feldforschungen feststellte, sahen Frauen dies anders. Zwei Drittel der
befragten jugendlichen Arbeiterinnen lehnten danach Heirat ab. Sie wiahlten "Ehe nur als dasjenige von
vielen anderen Ubeln, um das Leben zu erleichtern”, da fiir Frauen Verdienststeigerungen oder Beforde-
rungsmoglichen im Rahmen der Arbeit "fiir die Dauer ihres Lebens ausgeschlossen" seien. (Franzen-
Hellersberg, Jugendliche Arbeiterinnen, S. 74).

151  Sten. Ber. 1882/83, Bd. 3, S. 2106.

152  So Hammacher, ebenda, S. 2107.

153  Ebenda.
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Diskussion der Unfallversicherung nicht weniger deutlich Farbe, als er sich an der geringen
Bemessung der Hinterbliebenenrenten rieb: "Meine Herren, die Regierung behauptet, eine
volle Entschidigung sei deswegen nicht erforderlich, weil ja "in der Regel die Frau und
vielfach auch die Kinder schon zu Lebzeiten des Mannes mitarbeiten". Leider ist dies der
Fall! Aber es ist auch eine der ersten Aufgaben jeder Sozialreform, diesen MiBstand zu be-
seitigen. Am wenigsten aber sollen die Wittwen der verungliickten Arbeiter in die Nothwen-
digkeit versetzt werden, den iibrigen Arbeitern aus Noth eine Konkurrenz aufs Messer zu
machen. "™

Das waren klare Worte, die als Schliissel zum Verstindnis der sozialdemokratischen Hal-
tung und Politik gelten konnen: "Prinzipiell" folgte zwar die Sozialdemokratie ihrem Vor-
sitzenden August Bebel, der weibliche Erwerbstitigkeit im Sinne des Gleichheitsgrundsatzes
befiirwortete.' Doch letztlich deckten sich die Vorstellungen der meisten Sozialdemokraten
mit dem sogenannten "biirgerlichen" Ideal geschlechtsspezifischer Aufgabenverteilung.'™
Konsequenter als die iibrigen Parteien trat die SPD jedoch dafiir ein, diesem patriar-
chalischen Ideal durch eine entsprechende Sozialpolitik auch eine reale Basis zu verschaffen.
In diesen Kontext ist auch der Hinweis auf die "Konkurrenz aufs Messer" einzuordnen, der
sich die ménnliche Arbeiterschaft dadurch ausgesetzt sah, da Frauen in der Regel nur bis
zu zwei Dritteln der ménnlichen Lohne erhielten. Neben der Angst vor weiblicher Konkur-
renz und Lohndriickerei stand das Grundverstindnis vom Mann als Haupt und "Ernihrer"
der Familie, dessen Lohn als Familienlohn'” hoch genug bemessen sein sollte, Frauen- und
Kinderarbeit tiberfliissig zu machen. Diese Grundhaltung erklédrt auch, warum die Anstren-
gungen der Arbeiterbewegung sich in Lohnkdmpfen auf die mannlichen Lohne konzentrier-
ten, statt durch ein vehementes Eintreten fiir geschlechtsunabhingige Lohngleichheit die
vielbeschworene - real freilich nur bedingt existente'® - Konkurrenzsituation zu entscharfen.

Die Einldsung der vor mehr als einem Jahrhundert definierten "ersten Aufgabe der Sozi-
alreform" steht nach wie vor auf der Tagesordnung sozialpolitischer Anstrengungen. Mit
dem allmihlichen Ausbau des in den 1880er Jahren begriindeten Systems sozialer Sicherheit
gelang es zwar nach und nach, "die Risiken der Erwerbskarriere eines Lohnarbeiters abzu-
federn und damit fiir dessen Ehefrau den Zwang zur Lohnarbeit zu mildern.""” Die Vielzahl
von Frauen, die kaum aus emanzipatorischen Motiven heraus oder im Bemiithen um Selbst-
bestimmung nach wie vor am Fliefband "ihren Mann stehen" und daneben ihren hausfrauli-

154  Sten. Ber. 1884, Bd. 1, S. 38,

155 U Baumann, Frauenarbeit in kirchlicher Diskussion und Praxis im Kaiserreich, in: K. Hausen (Hg.),
Geschlechterhierarchie und Arbeitsteilung. Zur Geschichte ungleicher Erwerbschancen von Ménnern und
Frauen, Géttingen 1993, S. 151.

156  Ritter/Tenfelde, Arbeiter im Kaiserreich, S. 636 f.

157 Dazu auch Albrechv/Boll/Bouvier/Leuschen-Seppel/Schneider, Frauenfrage und deutsche Sozialdemo-
kratie, S. 479, 491; Tennstedt, Vom Proleten zum Industriearbeiter, S. 269,

158  Insofern ist Nipperdey zuzustimmen, der freilich aus dieser retrospektivischen Einsicht schluBifolgerte,
"die feministische Meinung", Sozialpolitik sei "Politik der Minnerkonkurrenz zur Herausdrangung der
Frauen aus der Industrie gewesen", entbehre "jeder nachweisbaren Grundlage"; Nipperdey, Deutsche
Geschichte 1866-1918, Bd. I, S.79. Konkurrenzangst und Konkurrenzdenken zeigen sich auch in vielen
Stellungnahmen iiber die Wiinschbarkeit akademischer Frauenbildung, etwa in der des GieBener Medi-
zinprofessors F. Riegel (Die akademische Frau, S. 76 f.).

159 K. Hausen, Die "Frauenfrage" war schon immer eine "Mannerfrage". Uberlegungen zum historischen Ort
von Familie in der Moderne. Vortrag vor dem Gesprichskreis Geschichte der Friedrich-Ebert-Stiftung in
Bonn am 9. November 1994, Gesprichskreis Geschichte Heft 7, Bonn 1994, S. 14,
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chen Pflichten geniigen miissen, belegen, daB der angestrebte " Familienlohn des Ernihrers"
in vielen Fillen Fiktion geblieben ist. In gleichwohl ungebrochenem Optimismus auf eine
"bessere” Zukunft wird es Frauen - spitestens in Krisenzeiten hoher Arbeitslosigkeit -
schwer gemacht, "Anspriiche auf qualifizierte, kontinuierliche Berufsarbeit gleich dem
Mann anzumelden",'® erfahren erwerbstitige Miitter nach wie vor keine angemessene
gesellschaftliche Unterstiitzung, um ihnen ihre Doppelbelastung zu erleichtern - z.B. durch
die Schaffung einer ausreichenden Zahl von Kindertagesstitten. Dariiber hinaus wire zu
fragen, wann denn endlich die Zeit gekommen sein wird, die Aufteilung der gesellschaftli-
chen Pflichten und Rechte nach den althergebrachten Geschlechterrollen zu iiberdenken und
- konsequenterweise - dann auch zu iiberwinden. Langst haben Frauen begonnen, sich einen
festen Platz im Berufsleben zu erobern - eine Entwicklung, die jedoch im allgemeinen
BewuBtsein noch nicht allzu fest verankert zu sein scheint. Nach wie vor werden die
Leistungen der Frauen fiir die Gesellschaft - ob in der Mutterrolle oder im Berufsleben -
nicht adiquat honoriert, gelten ihre berechtigten Interessen wenig.” Daran hat auch die
gesetzliche Gleichberechtigung nicht viel gedndert.

160  Ostner, Frauenarbeit, S. 14. In diesem Sinne schon 1924 Fr. Wunderlich, Die Frau als Subjekt und Ob-
jekt der Sozialpolitik in Deutschland, in: Kolner Sozialpolitische Vierteljahresschrift 3, 1924/4, S. 20-35,
hier S. 27 ff.

161  So auch Hausen, Frauenfrage, S. 20.
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Rezensionen zu vier neueren Titeln der deutschen Brauereigeschichte

Von Claus Hoffmann-Giith (Saarbriicken)

Ungleich anderen Branchen wie z.B. der Schwerindustrie, der Chemischen, der Textil-, der
Elektro/Automobilindustrie oder auch des Bankwesen ist das Feld ,Brauereigeschichte® im
Bereich der deutschen Unternehmensgeschichte immer noch nur sehr bruchstiickhaft und un-
systematisch behandelt worden. Wohl legten eine groBere Anzahl deutscher Braubetriebe zu
den unterschiedlichsten Firmenjubilden Festschriften vor. Von diesen haben jedoch die
meisten, obwohl zum Teil neueren Datums, den Charakter von ,,Chroniken* im herkémmlichen
Sinne.! Der ,,Verlag Hans Carl“ in Niimberg hat sich seit geraumer Zeit auf das (deutsche)
Getrinke- bzw. Brauwesen spezialisiert, jedoch mit den eindeutigen Schwerpunkten Technik
und Betriebswirtschaft. Aber vereinzelt sind dort auch Abhandlungen erschienen, die fiir histo-
rische Zusammenhiinge durchaus interessante Entwicklungen und Zahlen liefern.” Ansonsten
sind als Hauptquellen zur deutschen Brauereigeschichte die , Jahrbiicher fiir die Geschichte des
Brauwesens” zu nennen, die von der ,,Gesellschaft fiir die Geschichte und Bibliographie des
Brauwesens* herausgegeben werden und die zum Teil auch meist kiirzere historische Abhand-
lungen sowohl zu einzelnen deutschen Braubetrieben oder auch ,,Bierregionen™ enthalten. Das
einzige enzyklopadische Werk zum deutschen wie auch zum europiischen Brauwesen ist nach
wie vor der zweijihrig erscheinende sog. ,,Hoppenstedt”, der neben Basisinformationen zu Ent-
wicklung und Situation der einzelnen Unternehmen auch das meiste statistische Material
(Umsatz, BierausstoB, Beschiftigte, Technik, Fuhrpark etc.) zu jeder noch existierenden
Brauerei (nicht jedoch Hausbrauerei) in Europa enthilt.” Ansonsten sind als Quellen zur deut-
schen Brauereigeschichte auch einige Fachzeitschriftenreihen interessant, wie z.B. ,Welt
Report Bier*, ,,Der GetrinkefachgroBhandel“ und die vom Verlag Hans Carl herausgebrachte
Brauwelt”, deren erste Nummer am 8. August 1861 unter der Bezeichnung ,Allgemeine
bayerische Hopfen-Zeitung® mit dem Untertitel ,,Amts- und Intelligenzblatt der Stadt Roth im
Rentamtsbezirke Spalt” herausgebracht wurde. 1986 aus Anlal des 125jahrigen Jubildums
erschien eine Festschrift, die auch viele wertvolle historische Beitrige zur deutschen und
europdischen Braugeschichte enthalt.*

Brauereigeschichten mit wissenschaftlichem Anspruch fehlen zwar nicht vollig, sind aber
eher Mangelware. An neueren Werken zu einzelnen ,,Firmen sind hier im Wesentlichen die
sog. ,Eichbaum-Chronik® aus dem Jahre 1992 und das Werk von G. Nienaber iiber die
Brau- und Bannrechte der ,Brauereigilde Hannover” zu nennen. AuBer diesen durchaus
wissenschaftlich fundierten Darstellungen zu einzelnen Betrieben existieren zur deutschen
Brauereigeschichte zeitlich bzw. regional eingegrenzte Werke, wie z.B. zum Brauwesen der

1 Ein jiingst erschienenes Werk dieser Art ist die Festschrift der Brauerei Krombacher: Krombacher Brauerei
GmbH & Co., Kreuztal (Hg.), Von Natur aus Pils 1722-1990, Kreuztal-Krombach 1990. Zwar wesentlich
ilter, aber insgesamt sehr viel aufschlufireicher ist dagegen die Chronik der Berliner Schultheiss-Brauerei:
F. Borkenhagen, 125 Jahre Schultheiss-Brauerei. Die Geschichte des Schultheiss Bieres in Berlin von 1842
bis 1967, Berlin 1967,

2 Hier sind besonders das iltere Werk von G. Koch, Die Absatzpolitik deutscher Brauereien unter besonderer
Beriicksichtigung der Absatzfinanzierung und Preispolitik, Niimberg 1965, und die jiingst erschienene Studie
von B. Nagel/G. Briiggelambert, Markt und Konzentration in der Brauwirtschaft, Niimberg 1991, zu nennen.

3 Stellvertretend sei hier auf folgende Ausgabe verwiesen: Hoppenstedt Verlag (Hg.), Brauereien und Mal-
zereien in Europa, Ausgabe 1994, Darmstadt 1994.

4 Verlag Hans Carl (Hg.), 125 Jahre Brauwelt. 126. Jahrgang der Allgemeinen Brauer- und Hopfen-Zeitung,
7. August 1986
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Wittelsbacher oder im Raum Bayreuth (beide von H. Lerzing verfaBt). Von diesen beiden
Werken ist das erstgenannte interessanter fiir eine eingehende Betrachtung, da es eine grofBe
Materialfiille enthiilt und auch im wesentlichen auf das Thema des zweiten Buches eingeht.
Aus historischer Sicht durchaus erwihnenswert ist auch die in FuBnote 2 erwihnte Studie
von B. Nagel/G. Briiggelambert, Markt und Konzentration in der Brauwirtschaft, Kassel
1991, iiber Markt und Konzentration in der Brauwirtschaft. Alle vier Arbeiten werden im
folgenden einzeln diskutiert: Bei der Abhandlung von B. Nagel und G. Briiggelambert han-
delt es sich vom methodischen Ansatz her streng genommen weniger um ein wirtschafts-
historisches als vielmehr um ein betriebswirtschaftliches Werk. Da die Autoren jedoch
Markt- und Konzentrationsentwicklungen bzw. -tendenzen in der deutschen Brauwirtschaft
iiber einen lingeren Zeitraum untersuchen (die zweite Halfte des 20. Jahrhunderts), bietet
die Studie gerade aus wirtschaftshistorischer Sicht im Bereich Brauereigeschichte wichtige
Erkenntnisse iiber Kontinuititen und Strukturverinderungen. Der erste Teil steht unter dem
Thema ,,Produktion und Markt“ und behandelt Komplexe wie Produktion, Abfiillung und
Vertrieb, die Entwicklung der Ablauforganisation, Rationalisierung, Beschiftigung und Pro-
duktqualitit. Aber auch fithrende Wettbewerbsstrategien (Differenzierung, Kostenfiihrer-
schaft und Konzentration auf Marktnischen) sowie ,,Trends und die ErschlieBung neuer
Mirkte (Exportmirkte, Verwandte Mirkte; Trends: Produkt-/Konzeptinnovation) werden
hier an Beispielen veranschaulicht, analysiert und bewertet.’ So wird exemplarisch fiir die
Differenzierung als effektive Marktstrategie die Bitburger Brauerei angefiihrt, deren Absatz
zwischen 1966 und 1988 um 665 % von 385.000 hl auf 2,56 Mio. hl angestiegen sei (S.
27). Bitburger setzt dabei auf die Premiumstrategie. Diese beinhaltet auch bei den anderen
groBen Premiumbrauereien gute und gleichwertige Produktqualitit, iberregionale Verbrei-
tung, nationale Werbung, hohes Preisniveau, gute Gastronomie-Objekte, Fachhandelsorien-
tierung und Kontinuitit. Die Kostenfiihrerschaft als Strategie hingegen ist durch hohe Markt-
anteile und hohes Marktwachstum in engen Riumen, aggressive Preispolitik, giinstigeren
Zugang zu Rohstoffen und Halbfertigprodukten, giinstige Finanzierungsmdglichkeiten und
effiziente Kostenkontrollsysteme gekennzeichnet. Konzentration auf Marktnischen jedoch
kann einerseits geographisch (so bei kleineren Brauereien ,,Rund um den Schornstein®) oder
durch spezielle Biersorten (Diebels, Maisels) erfolgen.® Alle gewonnenen Erkenntnisse wer-
den durch umfangreiches tabellarisch aufbereitetes Zahlenmaterial gestiitzt, vielfach als
Zeitreihen zwischen der Mitte der 70er und Ende der 80er Jahre oder auch als punktueller
Vergleich z.B. bei den Exporten 1966 und 1987 (S. 37). Insgesamt gesehen ist dieser erste
Teil sehr betriebswirtschaftlich orientiert und konnte zeitweise etwas mehr die vorhandenen
Zeitreihen verbal interpretieren.

Der zweite Teil der Studie beschiftigt sich mit ,,Wettbewerb und Konzentration™ in der
Brauwirtschaft. Hierbei wird sowohl auf die verschiedenen Formen der Konzentration wie
auch auf ihre Ursachen und Folgen eingegangen. Demnach lassen sich die Ursachen in vier
Kategorien unterteilen: ,,Produktions- und Organisationssphire, Zirkulationssphire, Rechts-
ordnung und sonstige Konzentrationsursachen“.” An verschiedenen Formen wird zwischen
absoluter Konzentration (festgemacht an der Zahl der in Betrieb gewesenen Braustitten) und

5 B. Nagel/G. Briiggelambert, Markt und Konzentration in der Brauwirtschaft, Kassel 1991, S. 2-53.

6 A.a0.,S.29f und 32. Bei allen Strategien gibt es auch Mischformen, wie z.B. Differenzierung, Kosten-
fithrerschaft und Konzentration auf Marktnischen im Falle der ,Karlsberg Brauerei KG Weber".

7 AaO.,S. 60ff
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relativer Konzentration (Analyse der Produktionsanteile aufgegliedert nach BetriebsgréBen-
klassen) unterschieden: Dabei wird deutlich, daB zwischen 1980 und 1989 lediglich die
BetriebsgroBenklasse von iiber 500.000 hi Jahresabsatz ihren GesamtausstoB erhohen konnte
(S. 73). Die Absolutzahl der Betriebe hingegen hatte sich 1988 zum ersten Mal seit Mitte
der 60er Jahre wieder erhoht. Dies sei jedoch nur auf die wachsende Anzahl der in Mode
gekommenen Gasthausbrauereien zuriickzufiihren (S. 70). Zur weiteren Untermauerung der
fortschreitenden Konzentration im deutschen Brauwesen werden auch die Umsatzanteilsent-
wicklungen der 25 gréBten Brauereien zwischen 1961 und 1988 statistisch ermittelt bzw.
aufbereitet und analysiert.

Teil 3 der Untersuchung beschiftigt sich vor allem mit der juristischen Seite der Brauerei-
konzentration und ist tiberschrieben mit: , Kontrolle Marktbeherrschender und Marktstarker
Unternehmen®.* Hier wird auf kartellrechtliche Entwicklungen im EG-Bereich, Fusions-
kontrolle, den ,britischen Biermarkt im Umbruch“ und auf die Problematik der Bierliefe-
rungsvertrige eingegangen. Hierbei kommen zwar auch einige historische Aspekte zum Tra-
gen. Insgesamt aber bietet dieses Kapitel eher einen ,, Ausblick in die Gegenwart”. Demnach
hat die Wettbewerbsintensitit auf dem Biermarkt zugenommen. GroBenvorteile, Bierliefe-
rungsvertrige und Produktdifferenzierung schaffen Marktzutrittsbarrieren. Die folgende
Zusammenfassung trigt ihren Namen insofern zu Recht, weil sie lediglich nochmals eine
wiederholende Zusammenstellung der einzelnen Kapitelzusammenfassungen 'darstellt. Ein
allgemeiner Ausblick wie auch die Einschitzung der Situation auf dem immer dynamischer
werdenden Biermarkt wire hier durchaus wiinschenswert gewesen. Im Anhang werden die
zum Erscheinungszeitpunkt der Studie groften Unternehmen der Branche mit all ihren
Tochtergesellschaften aufgelistet. Insgesamt betrachtet, bietet das Werk von Nagel/Briigge-
lambert, sowohl was das Zahlenmaterial als auch die Darstellung und Bewertung verschie-
dener Entwicklungstendenzen und Marktstrategien betrifft, einen wertvollen und bisher in
dieser Form einzigartigen Beitrag zur Brauereigeschichte zwischen 1950 und der Gegenwart,
deckt aber nicht den gesamten Interpretationsbedarf einiger statistisch présentierter
Zahlenreihen ab.

,.Die Eichbaum-Chronik: A. Driippel/H. Flaig u.a., Eichbaum seit 1679. Uber 300 Jahre
Brau-Tradition. Eine Firmenchronik, Mannheim 1992, nimmt unter den neueren Fest-
schriften zu Brauereijubiliden eine Sonderstellung ein. Zum einen beinhaltet sie neben einer
ungeheuren Faktenfiille ihrer gesamten langjihrigen Existenz von 1679 bis 1992 auch
umfangreiches statistisches Material und liefert in Ansitzen eine Einbindung in die
wechselvollen Rahmenbedingungen.* So charakterisierte Hans Guinter Schulze-Berndt, der
als intimster Kenner der Geschichte des deutschen Brauwesens und vor allem der dazu
existierenden Literatur gilt, kurz, aber priignant die ,,Eichbaum-Chronik™.® In der Tat schil-
dert das fiinfkopfige Autorenkollektiv nach mehrjihrigen Recherchen und schriftstellerischen
Arbeiten scheinbar liickenlos die Vorgeschichte der Mannheimer Brauerei liber die eigent-
liche Griindung 1679 bis hin zur Gegenwart. Dabei gliedert sich das Werk in drei Teile: 1.
Die Unternehmensgeschichte 1679 bis 1960 2. Die Unternehmensentwicklung von 1960 bis

8 AaO.,S 89fF

9 Schulze-Bemdt, der Anfang 1996 starb, war langjihriger Leiter der ,,Versuchs- und Lehranstalt fiir Brauerei
in Berlin* und anschlieBend, als er sich schon im Ruhestand befand, im Vorstand der ,,Gesellschaft fiir die
Geschichte und Bibliographie des Brauwesens e.V*. In dieser Reihe schreibt H. Letzing derzeit einen Nach-
ruf auf Schulze-Berndt, der im neuesten Band erscheinen wird.
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1991 3. Eichbaum in Daten, Fakten und Tabellen. Der erste Teil, der einen Zeitraum von
fast 300 Jahren einbezieht, erldutert zunichst die tausendjihrige Mannheimer Brautradition
und die Existenz der Brauereiwirtschaft ,,Zum Aischbaum® (spiter Namensgeber der Braue-
rei) im Schatten der Mannheimer Residenz. Die Gaststitte existierte jedoch nur bis 1689."
Die Geschichte der regionalen Brauwirtschaft vor Griindung einer bestimmten Brauunter-
nehmung zu schildern, stellt eigentlich bei Brauereifestschriften keine Besonderheit dar. Es
beeindruckt jedoch die Intensitit und Exaktheit der Erlduterungen, was auf genaueste
Recherchen schlieBen 148t. Zwischen 1700 und 1945 entwickelte sich Eichbaum dann vom
reinen Handwerksbetrieb zur GroBbrauerei. In dieser Zeit wird das Unternehmen Aktienge-
sellschaft, der AusstoB klettert von etwa 4.000 hl Bier 1864 (S. 75) iiber 55.000 hl 1880/81,
140.426 hl in 1900 bis auf 344.778 Hektoliter in 1929/30 (S. 103). In diesem Jahr fusio-
nierte Eichbaum mit Werger, der Firmenname lautete fortan ,,Eichbaum-Werger Brauerei
A.G.“. Beide Weltkriege bedeuteten fiir die Brauerei herbe Einschnitte. Bereits in diesem
Kapitel wird die Firmenentwicklung durch Zahlenmaterial iiber AusstoB, Grundkapital,
Belegschaft, Gewinne, Dividenden usw. veranschaulicht. Auch wird, was fiir Brauereifest-
schriften ungewdhnlich ist, die Grofe des Unternehmens zu einem bestimmten Zeitpunkt mit
der der Branche verglichen. So lag Eichbaum 1910/11 auf Rang 96 der groBten deutschen
Brauereien (S. 98). Wie fiir fast alle groBeren deutschen Brauereien war die Zeit nach dem
II. Weltkrieg auch fiir die Mannheimer zunichst lediglich vom Wiederaufbau gepriigt.

Der vom Umfang her stirker ausfallende zweite Teil des Werkes befaBt sich in aller Aus-
fiihrlichkeit mit dem gut 30 Jahre dauernden Abschnitt der jiingeren Firmengeschichte 1960
bis 1992. Hierbei wird auch nicht verschwiegen, daB Eichbaum 1971 von der Frankfurter
Brauerei Henninger-Briu in Zusammenhang mit der diese damals mehrheitlich beherrschen-
den Reemtsma-Cigarettenfabriken, Hamburg, aufgekauft wurde." Allerdings wird diese
Ubernahme ansonsten nicht weiter thematisiert, so daB durchaus der Eindruck entsteht, es
handle sich bei Eichbaum um eine unabhiingige Brauerei. Die Unternehmensentwicklung ab
1960 wird nun nach folgenden Kriterien gegliedert untersucht, die zugleich die Geschifts-
organisation widerspiegeln: 1. ,Marke und Marketing® 2. ,Markt“ (die Verkaufs- und Ver-
tricbsorganisation) 3. Die ,Brauerei, die Biere und die Investitionen™, also die Technik und
4. Nerwaltung und Finanzen“. Hierbei erhalt der Leser in all diesen Bereichen einen sehr
detaillierten Einblick in die Strategien und die Unternehmenspolitik der Geschéftsfiihrung.
Es wird beispielsweise deutlich, wie sich die verschiedenen Marken um den Germanen-
slogan ,Eichbaum - das urigste Bier* gruppierten, wie sich das Vertriebsnetz, die Produkt-
palette, der Export und die Preispolitik entwickelten und in welchem Wechselverhiltnis
Technik und Verwaltung/Finanzen 1960 bis 1992 jeweils standen. Untermauert werden diese
Schilderungen wie auch die iiber die Phase 1679 bis 1959 durch sehr umfangreiche statisti-
sche Zahlenmaterialien in tabellarischen Zeitreihen, die im Anhang (Teil 3) aufgelistet sind
und auch durch umfangreichstes Bildmaterial zu allen Phasen.

Der Umfang, die Faktenfiille sowie das meist sehr aussagekriftige Zahlen- und Bildmate-
rial machen die ,,Eichbaum-Chronik® zu einer verbalen und optischen Werbung fiir die

10 a.a.0,S. 13 ff.

11 Die Verbindung zwischen Henninger und Reemtsma wurde 1987 wieder gelost. Seitdem gehoren sowohl
Henninger als auch Eichbaum zur sog. , Mérz-Gruppe®, 1996 mit insgesamt fast 5 Mio. hl Bierausstof fiinft-
grobte deutsche Brauereigruppe. Als Braustatte liegt Eichbaum derzeit mit 1,251 Mio. hl selbsthergestelitem
Bieraussto auf Rang 21 in Deutschland. Ranking: Biertrinker sind treue Kunden, in: Welt Bier Report
25.9.1996, S. 18-22.
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Eichbaum-Brauerei. Dariiber hinaus liefert die Arbeit einen duBerst wichtigen Einblick in
die langjihrige Entwicklung eines Unternehmens der Braubranche, vor allem auch wegen
der Einbindung in die Rahmenbedingungen und der vorliegenden Statistiken. Kritisch anzu-
merken ist jedoch, daB die Zeit von 1679 bis 1959 beziiglich ihres Umfangs gegeniiber der
Phase von 1960 bis 1992 deutlich unterreprisentiert ist. Zudem hitte es den Wert der Arbeit
weiter gesteigert, wenn ofter Vergleiche zu anderen Braubetrieben der Region angestellt
worden wiren und hiufiger im Textteil die durchaus interessanten Zahlenentwicklungen im
Anhang analysiert und bewertet worden wiren. Dies und die vielfach etwas zu anekdoten-
hafte Schilderungsweise schmilern etwas den vorhandenen Charakter als Chronik mit
wissenschaftlichem Anspruch.

Im Gegensatz zur ,,Eichbaum-Chronik™ behandelt G. Nienaber, Die Brau- und Bannrechte
der Brauereigilde Hannover im 19. Jahrhundert, Hannover 1993, in seiner Arbeit iiber die
Brauereigilde Hannover, 1995/96 mit iiber 3,1 Mio. hl Bierjahresausstol hinter dem
Karlsberg-Verbund (4,088 Mio. hl) und vor der Spaten-Gruppe (2,559 Mio. hl) neuntgroBte
deutsche Brauereigruppe”, nicht gleichwertig die gesamte ,Unternehmensentwicklung®.
Obwohl offiziell als Festschrift deklariert, steht diese Studie vielmehr unter einem speziellen
thematischen Aspekt: die Brau- und Bannrechte der Brauereigilde im 19. Jahrhundert. Als
Bannrechte” definiert der Autor dabei den Braubann und den Bierzwang. ,,Unter Braubann
ist die ausschlieBliche Brauberechtigung der Braubiirger in der Stadt und ihrer Bannmeile zu
verstehen. Dieser Braubann umfaBte auch das Recht, Nichtberechtigten das gewerbsmiéBige
Brauen zu verbieten. Der Bierzwang stellt das Recht dar, fremdes Bier vom Verkauf
auszuschlieBen.* Mit diesen Rechten wurde die Konkurrenz ausgeschaltet und die Moglich-
keit einer monopolistischen Preispolitik zugunsten der Brauberechtigten sowie die freie
Wahl der Konsumenten und die Freiheit anderer Biirger hinsichtlich der Gewerbeausiibung
beschriinkt, aber auch Bierpanscherei vermieden.” Ein Bierhandelsprivileg fiir Hannover
existierte zwar schon seit 1322, als dffentlich-rechtliche Einrichtung wurde die Brauergilde
Hannover jedoch nicht vor 1546 erwihnt. So waren auch die Anfinge des Brauwesens in
Hannover eher miihsam, gefolgt jedoch von einer Bliitezeit vor allem wegen der Erfindung
des obergirigen sog. ,,Broyhan-Bieres“ (benannt nach Cord Broyhan) 1526, einer wechsel-
vollen Geschichte in den Folgejahrhunderten, insbesondere nach dem 30jdhrigen Krieg, als
die Brauergilde zwar immer noch offentlich-rechtlich, aber bereits mit privatrechtlichen
Elementen ausgestattet war: 1754 z.B. begann die Gilde, gewerbliche Brauunternehmungen
zu griinden. Mit Beginn des 19. Jahrhunderts zeichnete sich zunichst noch unter dem Schutz
der Brau- und Bannrechte ein kontinuierlicher Aufschwung ab, der erst bedingt durch
politische und wirtschaftsordnende Bestrebungen mit Aufhebung dieser Rechte im Jahre
1868 (laut Gesetz vom 17.3.) gestort zu sein schien. Bereits ab 1841 war schrittweise die
Selbstverwaltung bei der Brauergilde eingefiihrt worden."

Nienaber hat sich nun aus folgendem Grund auf die wissenschaftliche Untersuchung der
Brau- und Bannrechte der Brauergilde Hannover im 19. Jahrhundert als eingeengten
Themenkomplex beschriinkt. Denn zahlreiche Autoren haben sich zuvor mit der Brauge-

12 Ranking, S. 19. Zur sog. ,,Gilde-Gruppe* gehoren heute neben der Gilde-Brauerei Hannover auch die Ost-
brauerei Hasserdder, Wernigerode und das Hofbréuhaus Wolters, Braunschweig.

13 G. Nienaber, Die Brau- und Bannrechte der Brauereigilde Hannover im 19. Jahrhundert, Hannover 1993,
§. 29 f. Siehe hierzu auch: J. Bernay u.a., Das groBe Lexikon vom Bier, Stuttgart 1981, S. 101 f

14 Aa0,8S. 13 und 24 ff.
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schichte Hannovers wie auch der Unternehmensgeschichte der Gilde beschaftigt. Hierbei
kamen auch die speziellen Rechtsgebiete, die dabei von Bedeutung waren, zur Geltung.
Aber auch Nienaber rekapituliert zunichst nach einer allgemeinen Einleitung von K.H.
Kaufhold iiber den Wandel von Wirtschaftsordnungen in Deutschland vom 17. bis ins 20.
Jahrhundert das Brauwesen und die Bannrechte in Hannover im 14. und 15. Jahrhundert, als
Bier eine fast rein norddeutsche Angelegenheit war. Es folgt die Analyse der Brauver-
ordnungen von 1718/19 (S. 23ff.). Erst der folgende Abschnitt befaBt sich mit den Bann-
rechten der Gilde im 19. Jahrhundert und vor allem mit ihren Auswirkungen. Die ndchsten
Abschnitte umfassen die Hannoverschen Gesetze und ihre Auswirkungen auf die Gilde bis
1867, eine Phase, in der Hannover noch unabhingig war. Tiefgreifende rechtliche Verdn-
derungen mit erheblichen Konsequenzen ergaben sich nach der Griindung des Norddeutschen
Bundes 1867 durch Bismarck-PreuBen, als Hannover Provinz unter preuBischer Herrschaft
wurde: Nun wurde die Gilde ,,privatisiert”. Zur Abrundung seiner Studie erldutert Nienaber
noch die Entwicklung des Unternehmens von der Reichsgriindung 1871 bis zum Jahre 1993,
125 Jahre nach Aufhebung der Brau- und Bannrechte. Sowohl der ,,Prolog™ (bis Ende 18.
Jh.) als auch der , Nachspann“ (nach 1868) sind fiir das allgemeine Verstiandnis unerlaBlich
und verleihen der Arbeit. einen gewissen Vollstindigkeitsanspruch. Dies rechtfertigt die Art
der Gliederung, die Nienaber gewihlt hat. Da der Autor sehr umfangreich recherchierte,
alle juristischen Aspekte einarbeitete, die jeweiligen Rahmenbedinungen und ihre Konse-
quenzen untersuchte und seine Fragestellung konsequent durchhielt, kann diese Studie mit
Fug und Recht als eine Brauereigeschichte mit hohem wissenschaftlichen Anspruch
bezeichnet werden. Mit einer Chronik im herkdmmlichen Sinn hat sie nur wenig Gemein-
samkeiten. Unterstiitzt wird der wissenschaftliche Charakter durch die allgemeine Einleitung
Kaufholds. Als Festschrift kann die Arbeit jedoch ungleich der ,Eichbaum-Chronik® fast
nicht fungieren, da es fiir Laien und Nichthistoriker moglicherweise zu fachspezifisch und
somit schwer lesbar ist.

Die Arbeit von H. Letzing, Die Geschichte des Bierbrauwesens der Wittelsbacher, Augs-
burg 1995, ist die erweiterte Fassung einer Dissertation, die 1994 von der Philosophischen
Fakultit 11 der Universitit Augsburg angenommen wurde. Angeregt wurde ihre Erstellung
durch keinen Geringeren als S.K.H. Prinz Luitpold von Bayern. Letzing untersucht die
Griindung des (Braunen) ,,Staatlichen” Hofbrauhauses Miinchen 1589 und die Entstehung
des herzoglichen Weifibiermonopols in Auseinandersetzung mit den Landstinden bis zum
Landtag von 1612 sowie die Grundlagen des Bierzwangs." Die Arbeit stellt einen Beitrag zu
wissenschaftlichen Studien zum Staatshaushalt, zur Verwaltungspraxis, zur Wirtschafts-,
Sozial- und Agrargeschichte des Alten Bayern dar. Letzing stiitzt sich dabei, wie das nur aus
ca. 50 Titeln bestehende Literaturverzeichnis zeigt, zum geringeren Teil auf die vorliegende
Literatur, was weniger in der Quantitit des veroffentlichten Materials als vielmehr im An-
spruch begriindet liege. ,Die kleineren und gréBeren Beitriige zur Geschichte einzelner
Brauereien, deren Zahl wohl nach mehreren Hundert tendiert, teilen entweder nicht die
Zielsetzung der vorliegenden Untersuchung oder sie haben als historische Darstellungen nur
begrenzte Aussagekraft.'® Somit steht Letzing vor demselben Problem, das sich jedem Hi-
storiker stellt, der unter modernen Forschungsaspekten wissenschaftliche Studien {iber
Brauereigeschichte betreibt. Jedoch liegt hier umfangreiches Quellenmaterial in ,,Fiirsten-

15 Fiir den Begriff , Bierzwang® siehe die Definitionen in der Besprechung iiber die Brauergilde Hannover.
16 H. Letzing, Die Geschichte des Bierbrauwesens der Wittelsbacher, Augsburg 1995, 8. 5.
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hand*“ vor, zu dem Letzing Zugang erhielt und das die Grundlage seiner Untersuchung
bildet: die Hofkammerprotokolle, die Hofkammerakten und Hofamtsrechnungen der Wittels-
bacher jener Zeit. Bei seiner regionalen Begrenzung auf das altbayerische Gebiet des Unter-
suchungszeitraumes beabsichtigt der Autor keineswegs, eine Darstellung des bayerischen
Brauwesens allgemein vorzunehmen, sondern behandelt im wesentlichen die im wittelsba-
chischen Besitz befindlichen Brauereien. ,,Dabei soll ein ginzlich neuer Weg in der Braue-
reigeschichtsschreibung beschritten werden, indem moglichst viele Informationen aus den
von der zentralen Verwaltung produzierten Quellen ausgewertet, miteinander verglichen und
Liicken auf diese Weise gefiillt werden.* Hauptziel der Arbeit ist es, das Brauwesen als Teil
des Kammergutes der Herzdge zu untersuchen und festzustellen, ob dieses insbesondere
unter Herzog Maximilian I politisch motiviert war, dies vor allem wegen des WeiBbieres als
staatliche Einnahmequelle.” Damit wihlt Letzing einen vergleichbaren Ansatz fiir Bayern
wie Nienaber fiir Hannover: Brauwesen und -recht als Mittel der Politik?

Zum Gang der Untersuchung: Zuerst wird das Brauwesen unter den Wittelsbachern vor
dem eigenlichen Betrachtungszeitraum erldutert und auf die Bedeutung des Bieres im
Staatshaushalt ab dem 16. Jahrhundert hingewiesen (als Bayern ohnehin erst schrittweise die
Rolle als Bierland Nr. 1 von Norddeutschland {ibernahm!). Dann geht es um Themen wie
den sog. ,Bieraufschlag”, die Hofkammer als Zentralbehorde, die einzelnen ,,Hofbrauen™
und deren Rechtsverhiltnisse und die ,,Importe™ von Bier aus Einbeck im 16."Jahrhundert,
aus Kassel, Schwabach und von den Miinchener Jesuiten und BarfiiBern. Es folgt die
Entstehung von Brauereien in Bayern ab den 1570/80er Jahren sowie die Griindung 1589
und Titigkeit des Hofbriauhauses Minchen als ,SparmaBnahme fiir den Staatshaushalt.
Dann geht Letzing auf die herzoglichen Rechte bei bayerischen Brauereien ein. Von zentra-
ler Bedeutung fiir die weitere Entwicklung war die Bindung des Weibiermonopols an den
Herzog von Bayern zwischen 1602 und 1798 (S. 206ff.). Denn gerade dadurch gewann
Bayern seine Bedeutung als Bierland (was immer noch Hauptcharakteristikum ist) und die
Wittelsbacher ihre Funktion als Wirtschaftsmacht. Letzing weist jedoch aufgrund seiner
Quellen nach, daB bereits vor 1600, als die Degenberger Grafen im Bayerischen Wald
WeiBbier brauten, die Wittelsbacher im Besitz des Weilbiermonopols waren. Interessant ist
hierbei im weiteren Verlauf die Reihenfolge der MaBnahmen zur Monopolisierung des
WeiBbierbrauens: 1. Vorgehen gegen importiertes Bier, 2. Vorgehen gegen bestehende
WeiBbierbrauereien im Lande, 3. Bierzwang, 4. Genehmigung des WeiBbierausschanks.
Dabei arbeitet Letzing alle davon betroffenen damals existenten Betriebe nacheinander ab.
Auch allgemeine MaBnahmen zur Forderung des WeiBbierabsatzes wie Preisgestaltung,
WeiBbierausschank sommers wie winters und die Einrichtung des Weillbierwesens in
Miinchen 1601 durch Maximilian mit der Griindung eines Weien Hofbriuhauses werden
thematisiert. Zudem wurden nun auch andere neue Braubetriebe ohne Vorgingerbetriebe
erfolgreich gegriindet (Kelheim, Traunstein), ein anderer jedoch (Schirding) scheitert.

Als eine Gesamterkenntnis nach all diesen Einzelergebnissen ist festzuhalten, daff das
Brauwesen der Wittelsbacher wesentlich enger mit dem Staatshaushalt verkniipft war als
bisher angenommen (S. 469). Neben weiteren Teilerkenntnissen (so z.B., daB das Weile im
Gegensatz zum Braunen Hofbriuhaus von Anfang an auf Profit ausgerichtet war, daB in
letztere das erste WeiBbier fiir den Hof gesotten wurde und daf die Einrichtung des Weif3-
bierwesens am Hofe in keinem Zusammenhang mit dem Aussterben der Grafen von
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Degenberg stand) konnten mit dieser Studie die detaillierten Grundlagen dargestellt werden,
die zum wirtschaftlichen Erfolg des herzoglichen und spiter kurfiirstlichen WeiBbierwesens
in Bayern fiihrten. Der Autor ist sich dabei seiner regionalen und zeitlichen Beschrinkung
durchaus bewuBt. Dies ist wegen der Fiille unausgewerteter und unverdffentlichter Quellen
und daraus resultierenden interessanten Sachverhalten durchaus legitim. Vor allem was In-
halt und Qualitit betreffen, geht die Studie Letzings weit iiber das iibliche MaB einer Disser-
tation hinaus. In akribischer Kleinarbeit hat sich der Autor seine Ergebnisse erarbeitet (was
auch die umfangreichen Tabellen und Karten mit Braustitten zeigen), ohne dabei sein Kon-
zept zu verlieren. Die selbst proklamierte Absicht, dieses Werk fiir die Zeit des 30jahrigen
Kriegs fortzufiihren, kann bei entsprechender Quellenlage nur begriift werden.

Die hier im einzelnen besprochenen wie auch etliche andere Arbeiten stellen, obwohl ver-
schiedene Themenschwerpunkte abdeckend, alle wichtige Mosaiksteine zur Durchdringung
des immer noch sehr starken Dunkels in der deutschen Brauereigeschichte dar, die als
Vorbilder und Anregung fiir weitere Untersuchungen dienen konnen.



Bericht iiber die Tagung "Gesellschaftsvergleich" der Forschergruppe
"Gesellschaftsvergleich" der Humboldt-Universitit

Von Hartmut Kaelble (Berlin)

Die Forschergruppe "Gesellschafisvergleich” veranstaltete vom 7. bis 9. Dezember 1995 ein
Colloquium zu ihrem Hauptthema, zum Gesellschaftsvergleich. An dieser Tagung beteiligten
sich Komparatisten der Demographie, der Erziehungswissenschaften, der Ethnologie, der Ge-
schichtswissenschaften, der Literaturwissenschaft, der Politologie, der Rechtswissenschaften
und der Soziologie aus Frankreich, Israel, Schweden, USA, Spanien und Deutschland.

Dieses Colloquium sollte auf vier Fragen eine Antwort finden: erstens auf die Frage, ob
der Gesellschaftsvergleich eher generalisieren und allgemeine Regeln menschlichen Zusam-
menlebens erforschen sollte oder ob er eher die Unterschiede zwischen den verschiedenen
Gesellschaften individualisierend typisieren sollte - eine Frage, die seit langem in den Sozi-
alwissenschaften und der Geschichte intensiv diskutiert wird; zweitens auf die Frage, mit
der sich die Forschergruppe besonders befaBt, die Frage nach den Maéglichkeiten von Chan-
cen des Gesellschaftsvergleichs von kognitivem Wandel im sozialen Kontext; drittens auf die
Frage, welche Einheiten jenseits der iiblichsten Vergleichseinheit, jenseits des Nationalstaa-
tes, fir den Vergleich sinnvoll sein konnen; viertens schlieBlich auf die Grundsatzfrage
dieser Forschergruppe nach dem Sinn des interdisziplindren Austauschs und der interdiszi-
pliniren Debatte iiber Probleme und Inhalte des Vergleichs.

Die Beitrige zu diesem Colloquium schlugen einen weiten Bogen. Einige Referate fiihrten
beispielhaft Vergleiche vor und boten damit Anschauungsmaterial fiir die genannten Fragen.
Herfried Miinkler behandelte die Denkfiguren des "Entdeckers”, des "Interpreten” und des
"Arztes” als Denkmodell fiir die Einstellung von Intellektuellen zu ihrer Gesellschaft im
Vergleich. Friedrich Jaeger ging ebenfalls auf den Vergleich in der Ideengeschichte ein und
stellte Max Weber als den Fall eines deutschen Philosophen vor dem Ersten Weltkrieg, John
Dewey als Beispiel eines amerikanischen Denkers vor und wollte damit zeigen, wie ein
Vergleich in der Ideengeschichte vor dem sozialen Kontext aussehen kann. Christian Meier
zog einen Vergleich zwischen der griechischen Kultur, dem Romischen Reich und dem Staat
des kontinentalen Europa und zeigte damit, wie ein Zivilisationsvergleich in weit auseinan-
derliegenden Epochen aussehen kann. Shmuel Noah Eisenstadt behandelte in Umdrehung
des Titels eines Buches von Werner Sombart von 1906 die Frage "Warum gab es nur in Eu-
ropa einen Sozialismus?" und zog einen breiten Vergleich zwischen Europa als Ganzem und
den USA, Japan und auch Indien als einer Zivilisation, die Europa besonders dhnlich war.
Er hob besonders auf Unterschiede in der institutionellen Dynamik und in den historischen
Erfahrungen ab und zeigte mit seinem Vortrag, wie ein Vergleich zwischen Zivilisationen in
der gleichen Epoche aussehen kann. Thre Vortrage wurden kommentiert von Werner Rocke,
von Etienne Francois, von Wilfried Nippel und von Heinz Schilling. Andere Beitrige behan-
delten eher Methoden des Vergleichs. Jiirgen Schriewer diskutierte theoretische Konsequen-
zen und Alternativen, die der klassischen sozialwissenschaftlichen Vergleichsmethodologie
aus einem zweifachen Komplexititsproblem erwachsen: der Komplexitit von Kausalverhalt-
nissen und der komplexen Uberlagerung von Phédnomenen der Globalisierung bei fort-
wirkender kultureller Eigendynamik, von transnationaler Diffusion und kulturspezifischer
Rezeption. Hartmut Kaelble behandelte die Anforderungen, Schwierigkeiten und Probleme
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des Vergleichs zwischen ganzen Zivilisationen, ausgehend von ganz Europa als Einheit des
Vergleichs. Heinz-Gerhard Haupt behandelte verschiedene Arten von historischen Typolo-
gien, ihre Vor- und Nachteile. Charles Ragin verteidigte den qualitativen Vergleich einiger
Fille gegeniiber der Kritik der quantitativen, generalisierenden Vergleichsforschung. Bjorn
Wittrock stellte seine Anforderungen an den qualitativen Vergleich vor. Diese Beitrige
wurden kommentiert von Victor Karady, Dietmar Rothermund, Peter Flora, Rainer Miinz.

Welche Antworten gab die Tagung auf die vier Ausgangsfragen? Die erste Frage nach der
generalisierenden und typisierenden Richtung des Vergleichs wurde im grofien und ganzen
von den Teilnehmern des Colloquiums dhnlich angesehen. Es herrschte Konsens dariiber,
daB der typisierende und individualisierende Vergleich, der eher auf Unterschiede absetzt,
Prioritit haben sollte. Es war den Teilnehmern allerdings gleichzeitig klar, daB dieser Kon-
sens in den Sozialwissenschaften so nicht besteht. Sozialwissenschaftler, die den generalisie-
renden Vergleich bevorzugen, waren eingeladen, hatten aber nicht kommen kénnen. Es war
im iibrigen auch offensichtlich, daB neben diesem Grundkonsens in einer ganzen Reihe von
Fragen deutliche Unterschiede bestanden: Manche Teilnehmer bevorzugten die Typologie
von Zivilisationen, andere dagegen sprachen sich fiir die Mikrostudie aus. Einige Teilneh-
mer befiirworteten eher den Systemvergleich, andere dagegen waren fiir den individualisie-
renden Vergleich, der die unverwechselbare Individualitit und innere Logik jeder vergliche-
nen Gesellschaft ins Zentrum stellt. Dariiber hinaus nahm eine ganze Reihe von Teilnehmern
in ihren Argumenten generelle Tendenzen doch mit auf. S.N. Eisenstadt sprach immer von
Varianten der Modernitit und ging damit doch von einer weltweiten Modernitit in der Ge-
genwart aus. Jiirgen Schriewer betonte in seinem Vergleichsmodell nicht nur die globalen
Verflechtungen in der Gegenwart, sondern die auch iiberall dhnlichen Anforderungen. Diet-
mar Rothermund gab zu bedenken, daB bestimmte Richtungen von Zivilisationsvergleichen
letztlich die weltweite Geltung von Grundprinzipien menschlichen Zusammenlebens wie
etwa der Menschenrechte in Frage zu stellen versuchten. Bei ndherem Hinsehen war daher
die Spannbreite der Argumente weit, sie blieb jedoch unter dem weiten Dach der Prioritét
des Blicks auf Unterschiede und der auf solche Unterschiede ausgerichteten Typologien des
historischen Vergleichs.

Zur zweiten Frage nach den Chancen des bisher seltenen Gesellschaftsvergleichs im
kognitiven Wandel und in der ideengeschichte vermitteite das Colioquium den starken Ein-
druck, daB es keinerlei prinzipiellen Hindernisse fiir einen solchen Vergleich gibt. Der Vor-
trag von Friedrich Jaeger belegte das iiberzeugend, und auch Bjorn Wittrocks Vortrag war
in der grundsitzlichen Uberzeugung gehalten, daB ein solcher Vergleich moglich ist. Aller-
dings wurden in der Diskussion doch drei Argumente angefiihrt, iiber die nachzudenken sich
lohnt. Erstens wurde von verschiedener Seite argumentiert, daf eine Ideengeschichte mehre-
rer Texte eigentlich erst dann ein internationaler Gesellschaftsvergleich sei, wenn diese
Konzepte auch auf den Kontext der Gesellschaft bezogen sind, in der der Autor lebt, nicht
dagegen, wenn nur Konzepte von Autoren verschiedener Linder verglichen werden. Dieser
Kontext kann allerdings verschieden einbezogen werden. Man kann - so wurde argumentiert
- die ideengeschichtlichen Konzepte aus den besonderen Bedingungen einer jeweiligen
Gesellschaft entwickeln oder ihre Reprisentanz fiir das Denken einer Epoche in einem
bestimmten Land nachweisen oder zeigen, dafB sie fiir die spitere Entwicklung von Institu-
tionen in einem Land priagend waren. Aber auf jeden Fall sollte - so wurde argumentiert-
eine vergleichende Gesellschaftsgeschichte von Ideen mehr sein als nur Textvergleich. Vor
allem Peter Flora und Herfried Miinkler hoben das heraus. Ein zweites Bedenken: Es wurde
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intensiv dariiber diskutiert, wie weit Texte Konstruktionen sind, die relativ unabhingig vom
Kontext erfunden, entwickelt, konstruiert werden. Es wurde bezweifelt, ob es ilberhaupt
moglich ist, eine historische Realitit hinter einem solchen Text zu erfassen, weil alles an-
dere Quellenmaterial ja ebenfalls wiederum Konstrukte sind. Andere Teilnehmer beharrten
auf der Vorstellung, daB man Texte auf die Realitit eines Kontextes beziehen konne und
miisse. In dieser Hinsicht gab es keinen Konsens, nicht iiberraschend angesichts der langen
Debatte dariiber in den Sozial- und Geschichtswissenschaften. Drittens schlieBlich wurde -
vor allem von Etienne Frangois - argumentiert, daB gerade fiir den historischen Gesell-
schaftsvergleich von Ideen die Beziechungsgeschichte besonders wichtig ist. Fiir das Ver-
stindnis einer anderen Gesellschaft konne der engere Vergleich, der nur Unterschiede und
Ahnlichkeiten festzustellen versucht, sogar ein Hinderungsgrund sein, weil dieser Vergleich
erst einmal die Besonderheit der anderen Gesellschaft, des anderen Vergleichsobjekts
herausstellen miisse. Die Beziehungsgeschichte dagegen verbinde eher, erdffne eher Ver-
stindnis fiir eine andere Gesellschaft.

Bei der dritten Frage iiber Vergleichseinheiten jenseits des allgemein iiblichen Vergleichs
zwischen Nationalstaaten konzentrierte sich die Debatte weitgehend auf den Vergleich zwi-
schen ganzen Zivilisationen. Auch hier bestand Konsens dariiber, daB nichts Grundsitzliches
gegen den Zivilisationsvergleich spricht. Es gab am Ende der Tagung zwei eindrucksvolle
Beispiele fiir diesen Vergleich. Christian Meiers Vergleich der Herrschaftsstruktur und
Gesellschaft der griechischen Kultur, des Romischen Reiches und der Staaten Kontinental-
europas war nichts anderes als ein Zivilisationsvergleich iiber weit auseinanderliegende Epo-
chen. S.N.Eisenstadts Vergleich ganz Europas mit den USA, Japan und Indien in der
Gegenwart mit einer langen historischen Perspektive war ebenfalls ein eindrucksvolles
Beispiel von Zivilisationsvergleich. Dariiber hinaus plédierten auch Dietmar Rothermund
und der Autor dieses Berichts entschieden fiir diesen Vergleich. Auch hier gab es allerdings
in der Debatte Argumente, iiber die sich zweifelsohne nachzudenken lohnt. Eine ganze
Reihe von Autoren, vor allem Peter Flora und Christophe Charle, verlangten die innere
Differenzierung von Zivilisationen, allerdings nicht unbedingt nach Nationalstaaten, sondern
eher nach ganzen Gruppen von Nationen, etwa im Fall Europas Unterschiede zwischen
Nordeuropa und Siideuropa oder dem Kkatholischen und protestantischen Europa oder dem
protestantisch-katholischen und dem orthodoxen Europa. Heinz-Gerhard Haupt akzeptierte
den Zivilisationsvergleich, schlug aber vor, in der Methode doch die Mikrostudie zu
benutzen und nicht ganze Zivilisationen, sondern einzelne Orte zu vergleichen, etwa Berlin
und Bagdad fiir einen Vergleich Europas und der arabischen Welt. Ahnlich schlug Jiirgen
Schriewer vor, Uberlappungsbereiche zwischen Zivilisationen, etwa zwischen osmanischem
Reich und Europa auf dem Balkan genauer zu untersuchen und hier Spannungen zwischen
Zivilisationen in nuce zu erforschen. Ein weiterer Punkt der Diskussion war die historische
Tiefenschirfe des Zivilisationsvergleichs. Der Autor dieses Berichts tendierte dazu, in der
gegenwirtigen Forschungssituation dem Europa des 19. und 20. Jahrhunderts eine Prioritit
zu geben, weil die allgemeine Forschung dazu tendiert, europdische Gemeinsamkeiten zu
ausschlieBlich im Mittelalter und in der Friihen Neuzeit zu verfolgen. Heinz Schilling und
S.N.Eisenstadt dagegen plidierten fiir die lange historische Perspektive, fiir die longue durée
in Einstellungen und Institutionen, fiir die oft lange zuriickliegende historische Erfahrung
von Gesellschaften .

Auf die vierte Frage nach dem Nutzen des interdiszipliniren Dialogs iber den Gesell-
schaftsvergleich gibt es sicher keine rasche Antwort. Nicht jedes interdisziplindre Netzwerk
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und nicht jede interdisziplindre Institution fiihrt ohne weiteres zu besseren Ergebnissen als
die Beschrinkung auf die Vertreter eines einzigen Faches. Die Tagung belegte aber doch,
wie im ibrigen auch die regelmiBigen Colloquien der Forschergruppe, daf die Diskussion
iiber den Gesellschaftsvergleich besser interdisziplinidr angegangen wird. Dafiir sprechen
mehrere Griinde. Erstens diskutierten die Angehorigen der verschiedenen Disziplinen offen-
sichtlich iiber die gleichen Grundfragen. Die Entscheidung zwischen generalisierendem oder
individualisierendem Vergleich, die Probleme der Vergleichseinheiten, der Anlage von
vergleichenden Untersuchungen zum kognitiven Wandel, der Entwicklung von Unter-
suchungskonzepten stellte sich fiir alle in dhnlicher Weise. Die interdisziplinire Debatte
eroffnet dabei mehr Ideen und Konzepte als die Diskussion innerhalb einer Disziplin, die
sich oft zu rasch in eingefahrenen Konfliktformeln festfihrt oder aber bestimmte Ver-
gleichsmethoden aus dem Fach ausschlieBt und sich nicht mehr so offen damit
auseinandersetzt wie die interdisziplindre Diskussion. Zweitens lieB das interdisziplinire
Gesprich noch einmal die verschiedenen Grundmotivationen zum Gesellschaftsvergleich
deutlich werden und schiitzte damit davor, sich zu rasch fiir eine der Grundmotivationen zu
entscheiden, also zu rasch den Gesellschaftsvergleich entweder nur zum besseren Selbst-
verstindnis der eigenmen Gesellschaft oder nur zur distanzierten Analyse von sozialen
Prozessen oder nur zur richtenden Beurteilung von historischen Entwicklungen oder nur
zum besseren Verstindnis anderer Gesellschaften einzusetzen. Drittens illustrierte die
Debatte dieser Tagung auch, daB sich ein solches interdisziplindres Gesprich nicht nur mit
den allgemeinen Methoden und Problemen des Vergleichs beschiftigen muf und sich
deshalb relativ rasch erschopfen und ermiidend werden kann. Die Diskussion iiber die
Vortrige von S.N.Eisenstadt, Friedrich Jaeger und Christian Meier, die Gesellschafts-
vergleiche zogen, waren auch deshalb so anregend, weil sie interdisziplinir waren. Auch
darin bietet das interdisziplinire Gesprich mehr als nur das Gesprich innerhalb einer
Disziplin. SchlieBlich zeigte auch diese Tagung wie viele andere Tagungen den Historikern,
daB die Geschichte nicht nur im 19. und 20. Jahrhundert, sondern auch in der friihen
Neuzeit ldngst nicht mehr allein eine Domiéne von Historikern ist, sondern daB gerade zum
langen historischen Gesellschaftsvergleich auch Soziologen, Politologen, Ethnologen
wichtige Biicher schreiben. Sicher fiihren interdisziplinire Colloquien und Institutionen nicht
selten zu wechselseitigem Unverstindnis, zu einer Ablehnung der anderen Sprachen und
anderen Denkweisen auch benachbarter Disziplinen, zu einer massiven Abschottung des
eigenen Faches, zu einer Skepsis gegeniiber Interdisziplinaritit. Die Erfahrung dieser
Tagung ging iiberwiegend in die Gegenrichtung. Die interdisziplinire Forschergruppe
"Gesellschaftsvergleich” fiihlt sich durch diese Tagung ermutigt.

Die Referenten waren: Shmuel Noah Eisenstadt, Hebrew University, Jerusalem (Soziolo-
gie); Charles Ragin, Northwestern University, Illinois/USA; Philip Gorski, Freie Universi-
tit Berlin (Geschichtswissenschaften); Heinz-Gerhard Haupt, Universitit Halle (Geschichts-
wissenschaften); Friedrich Jaeger, Universitit Bielefeld (Geschichtswissenschaften);
Hartmut Kaelble, Humboldt-Universitit Berlin (Geschichtswissenschaften); Christian Meier,
Universitdt Miinchen (Geschichtswissenschaften); Herfried Miinkler, Humboldt-Universitit
Berlin (Politologie); Jiirgen Schriewer, Humboldt-Universitit Berlin (Erziehungswissen-
schaften); Bjorn Wittrock, SCASSS, Uppsala (Soziologie); die Korreferenten waren:
Christophe Charle, Sorbonne-Panthéon, Paris (Geschichtswissenschaften); Peter Flora, Uni-
versitit Mannheim (Soziologie); Etienne Francois, Marc Bloch Zentrum Berlin/Sorbonne-
Panthéon, Paris (Geschichtswissenschaften); Victor Karady, EHESS, Paris (Soziologie);
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Rainer Miinz, Humboldt-Universitit Berlin (Demographie); Wilfried Nippel, Humboldt-
Universitit Berlin (Geschichtswissenschaften); Werner Récke, Humboldt-Universitat Berlin
(Germanistik); Dietmar Rothermund, Universitit Heidelberg (Geschichtswissenschaften);
Heinz Schilling, Humboldt-Universitiit Berlin (Geschichtswissenschaften).



Third World Congress of Cliometrics 10. - 13. July 1997
Programme Schedule

All sessions are at the headquarters of the Bavarian Motor Works Corporation

Thursday 10th July:
1.00 - 2.00pm Lunch and Registration

2.00 - 3.30pm Parallel Sessions

Al: S. Broadberry (University of Warwick)
How did the United States and Germany become Richer than Britain: A Sectoral
Comparison of Productivity Levels, 1870-1990

A2: M Shanahan and M. Correll (University of South Australia)
In Search of the Kuznets Curve: A Reexamination of the Distribution of Wealth in the
United States between 1650 and 1990

Bl: J.H. Brown (Georgia Southern University)
Contract versus Price Information: The SONJ Case

B2: B. Gupta (University of St. Andrews)
The International Tea Cartel in the Great Depression: Response of Firm in India, Ceylon
and Indonesia

3.30 - 4.00pm Tea
4,00 - 5.30pm Parallel Sessions

Al:  P. Lains (University of Lisbon)
Exports from Third Europe: Portugal, 1850-1914

A2:  G. Federico (University of Pisa) and A. Tena (University Carlos I1I, Madrid)
Was Italy a Protectionist Country?

Bl: P. Hoffinann (California Institute of Technology), G. Postel-Vinay (INRA-EHESS, Paris)
and J.-L. Rosenthal (University of California, Los Angeles)
What do Notaries do? Overcoming Asymmetric Information in Financial Markets: The
Case of Paris, 1751

B2: P.-C. Hautcoeur
Information Asymmetries, Agency Costs, and the Financing of French Firms 1890-1939

5.30 - 6.15pm Invited Lecture (N. Crafts, London School of Economics)

7.00 - 8.30pm Reception at the Residenz
Dinner on your own

Friday 11th July:
8.30 - 10.00am Parallel Sessions

Al: T Dick (University of Lethbridge) and J. /loyd (University of Toronto)
Capital Imports and the Jacksonian Economy: A New View of the Balance Payments

A2: M. Haupert (University of Wisconsin, La Crosse) and H. Bodenborn (Lafayette Uni
versity)
The Demand for Antebellum Bank Notes Revisited
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B1:

B2:

Third World Congress of Cliometrics

P. Solar (Free University of Brussels)

The Birth and Death of European Flax Spinning Firms

J. Foreman-Peck (University of Oxford)

The Supply of the Demand for French Entrepreneurship in the 19th Century

10.00 - 10.30am  Coffee

10.30 - 12noon Parallel Sessions

Al:

A2:

Bl:

B2:

A. Klug (Ben-Gurion University) and E. White (Rutgers University)

Forecasting the Great Depression: Evidence from the Railroad Shippers’ Forecasts
P. Fishback and S. Kantor (University of Arizona)

The Effects of New Deal Expenditures on Local Economic Development

L. Brandt and A. Hosios (University of Toronto)

Credit and Insurance in Rural China

S. Kurosa (International Center for Japanese Studies)

Fertility and Economic Correlates in japan, 1800-1930

12.00-1.00pm  Lunch

1.00 - 2.30pm Parallel Sessions

Al:

A2:

B1:

B2:

G. Clark (University of California, Davis)

The Tragedy of the Commons Revisited: Efficiency and Institutional Evolution as
[llustrated by the English Common Fields

G. Grantham (McGill University)

Contra Ricardo: The Macroeconomics of Pre-Industrial Agrarian Economic

A. Seltzer and D. Merrett (Melbourne University)

Human Resource Management Policies of the Union Bank of Australia: Pan Evidence
from the 1887-1894 Entry Cohorts

1. Garskova (Moscow Lomonosov University)

Discrimination and the Labour Market in the Oil Industry in Baku in the late 19th and
Early 20th Century

Tour of Munich

2.30pm: Buses will leave from the BMW headquarters and stop at hotels to pick up
participants’ companions. The tour of Munich includes the Castle Nymphenburg (Residence of
the Bavarian Kings) followed by a visit to the Beergarden in the English Garden (Munich’s City

Park)

Dinner on your own.

Saturday 12th July:
8.30 - 10.00am Parallel Sessions

Al:

A2;

M. Flandreau and J. Le Cacheaux (OFCE)

Budgetary Policies under the Gold Standard: Europe, 1880-1914
C. Hefeker (University of Basle)
The Political Economy of Fiscal Integration: The German Unification of
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Bl: J. Mokyr (Northwestern University) and C. O’Grada (University College, Dublin)
Famine, Disease and Famine Mortality: Lessons from the Irish Experience 1845-1950
B2: R McGuire (University of Akron) and P. Coelho (Ball State University)
An Exploratory Essay on the Role of Diseases in the Economics and History of
American Slavery

10.00 - 10.30am  Coffee
10.30 - 12noon Parallel Sessions

Al: M. Bordo (Rutgers University) and R. MacDonald (University of Strathclyde)
Violations of the Rules of the Game and the Credibility of the Classical Gold Standard,
1880-1940

A2:  N. Sussman and Y. Rubinstein (Hebrew University)
Exchange Rate Regimes, Monetary Policy and Inflationary Expectations - Evidence from
the British Consol Market, 1790-1850

B1: J.C. Brown (Clark University)

- Job Attachment and the Labour Market: Evidence from Munich before World

B2: W. Collins (Harvard University)

Wages and Labour Market Integration in the Late 19th Century India

12.00 - 1.00pm  Lunch
1.00 - 2.30pm  Parallel sessions

Al: L. Alston (University of Illinois), G. Libecap (University of Arizona) and Bernard Muller
(University of Brasilia)
Inconsistency in the Enforcement of Property Rights: Conflicts over La on the Brazilian
Amazon and US Western Frontiers

A2: R Sicotte (Carlos III University, Madrid) and Cataline Vizcarra (University of Illinois)
The Spanish Royal Tobacco Monopoly in Peru and new Spain, 1750-1810

Bl: V. Tassenar and J. Drukker (University of Groningen)
Nutrition and Height in the 19th Century Netherlands

B2:  J. Baten (University of Munich)
Economic Development and the Distribution of National Resources in Bavaria, 1797-
1839: An Anthropometric Study

2.30 - 4.00pm Parallel Sessions

Al:  A. Ritschl (Pompeu Fabra University)
Nazi Economic Imperialism and the Exploitation of the Small: Evidence Germany’s
Secret Foreign Exchange Records, 1938-1944

A2: T Yousef (Harvard University)
Egyptian Cotton Policy in the Interwar Period: A Bayseian Perspective

Bl: J. Ojala (University of Jyvaskyla)
Profitability and Productivity of Shipping in the Long-run: The Case of Finland,
1850-1914

B2: K. O'Rourke (University College, Dublin)
The European Grain Invasion, 1850-1913
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4.00 - 4.30pm Tea

4.30-5.15pm Invited Lecture (Jeff Williamson, Harvard University)
5.30 - 6.30pm Business Meeting European Historical Economics Society
7.30pm Conference Dinner

Sunday 13th July:
8.30 - 10.00am Parallel Sessions

Al: M. Cha (Yeungnam University)
Integration and Segmentation in International Grain Markets, 1878-1936

A2:  U. Woitek (University of Munich)
Integration of Grain Markets in Pre-Industrial Southern Germany

Bl: J. Ferrie (Northwestern University)
Migration to the Frontier in Mid-Nineteenth Century America: A Re-examination of the
Turner Thesis

B2: §. Wegge (Lake Forest University)
To Part or Not to Part: Emigration and Inheritance Institutions in 19th-Century
Hesse-Cassel

10.00 - 10.30am  Coffee
10.30 - 12noon Parallel Sessions

Al: L. Davis (California Institute of Technology) and L. Neal (University of Illinois)
The Micro-Structure of Secondary Securities Markets - A Comparative Historical
Perspective

A2: M. Pammer (University of Linz)
Austrian Capital in Hungary, 1850-1914

Bl: J. Roses (European University Institute)
The Early Phases of Catalan Industrialisation: A Growth Accounting Approach,
1830-1861

B2: J. Treble (University of Wales, Bangor)
Productivity in British Coal Mining: A Study using Microdata, 1980-93

12.00am Conference ends

Participants should register as soon as possible at http:/www.eh.net/ WCC or write to address: ‘The World
Congress Secretary - 109 Laws Hall - Miami University - 500 East High St. - Oxford OH 45056 - USA’
Fax: 001-513-529-6992. Conference fees including one dinner, lunches and the reader are 60% or 45$ (grad
students). If not member, add 22,50/12,508% for a Cliometric Society Membership.



Nachruf auf Prof. Dr. Dr. Josef Wysocki

Wir betrauern den Tod von o. Universititsprofessor Dr. Dr. Josef Wysocki, der am 17. Septem-
ber 1996 vollig unverhofft im Alter von 59 Jahren verstorben ist. Wysocki, zuletzt Inhaber der
Lehrkanzel fiir Wirtschafts- und Sozialgeschichte an der Universitit Salzburg, hatte sich nach
dem Studium in Mainz und Kéln und dem Erwerb des Dr. phil. als auch des Dr. rer. pol. an der
Universitdat Koln habilitiert. Sein Weg nach Salzburg fithrte ihn iiber den Lehrstuhl fiir
Wirtschafts- und Sozialgeschichte an der Universitit Stuttgart-Hohenheim.

Wysockis breites Forschungswerk weist mehrere Schwerpunkte auf: Geschichte der staat-
lichen Finanzwirtschaft, besonders in Deutschland und Osterreich, Wirtschaftsgeschichte
bestimmter Regionen sowie Geschichte der Sparkassen. Besonders die Wirtschaftsgeschichte
der Sparkassen hat Wysocki in zahlreichen wichtigen Verdffentlichungen entscheidend ange-
regt; grundlegend hier seine ,Untersuchungen zur Wirtschafts- und Sozialgeschichte der
deutschen Sparkassen im 19. Jahrhundert” von 1980. Er hat mit bedeutsamen theoretischen
und methodologischen Anregungen dieses Forschungsgebiet vollig neu begriindet, wozu
nicht zuletzt die gemeinsam mit Manfred Pix betriebene Einrichtung des , Arbeitskreises fiir
Sparkassengeschichte im Jahre 1981 beigetragen hat. Die seit 1985 vom Deutschen Spar-
kassen- und Giroverband jahrlich durchgefiihrten Symposien zur Sparkassengeschichte sind
ebenfalls stark von Josef Wysocki gepriigt worden.

Mit Josef Wysocki hat die deutschsprachige Wirtschafts- und Sozialgeschichte einen
bedeutenden Vertreter verloren. Besonders schmerzlich empfinden das die Mitglieder des
Wirtschaftshistorischen Ausschusses des Vereins fiir Socialpolitik, dessen Vorsitzender
Wysocki von 1991 bis 1995 gewesen ist. Wir werden ihm eine chrendes Andenken
bewahren.

Prof. Dr. Reinhard Spree
Vorsitzender des Wirtschaftshistorischen Ausschusses



Autorenverzeichnis

Bdcskai, Vera, geb. 1930, Prof. Dr., langjihrige fiihrende Mitarbeiterin am Institut fiir
Geschichte der Ungarischen Akademie der Wissenschaften, emeritierte Professorin fiir
Wirtschafts- und  Sozialgeschichte an der Eo6tvos-Universitit in  Budapest.
Forschungsschwerpunkte: Stadtgeschichte des 19. Jahrhunderts, agrarische Sozialgeschichte
des 15./16. Jahrhunderts, Historische Demographie.

Chessel, Marie-Emmanuelle, nach dem Studium der Politischen Wissenschaften und
Geschichte hat M.-E. Chessel im Januar 1996 am Europiischen Hochschulinstitut in Florenz
eine geschichtliche Dissertation mit dem Titel ,,Entstehung der Werbung. Werbefachleute,
Inserenten und Gebrauchsgraphiker im Frankreich der Zwischenkriege” verteidigt. Sie ist
gegenwiirtig Redaktionssekretirin der ,Revue francaise de gestion” und forscht iiber die
Geschichte der Konsumgesellschaft in Frankreich.

Fait, Barbara, geb. 1957, Dr. phil. M.A., Privatdozentin fiir Neuere Geschichte am
Historischen Seminar der Universitit zu Koln. Veroffentlichungen u.a. zur Entnazifizierung,
zur Geschichte der Linder in der Sowjetischen Besatzungszone, zu den Anfingen der CSU
und zur Verfassungsgeschichte in Bayern und in der US-Zone nach dem 2. Weltkrieg.

Hausen, Karin, seit 1995 Professorin fiir Interdisziplindre Frauenforschung und Leiterin des
Zentrums fiir Interdisziplinire Frauen- und Geschlechterforschung am Fachbereich 1 der
Technischen Universitit Berlin, vorher dort seit 1978 Professorin fiir Wirtschafts- und
Sozialgeschichte. Zahlreiche Verdffentlichungen zur historischen Frauenforschung und
Geschlechtergeschichte.

Hoffmann-Giith, Claus, geb. 1967, studierte an der Universitit des Saarlandes Neuere
Geschichte, Wirtschafts- und Sozialgeschichte, Wirtschaftswissenschaften und Englische
Literaturwissenschaft, M.A. 1993, Promotion an der Frankfurter Johann Wolfgang Goethe-
Universitit 1997 mit dem Thema: ,Die Entwicklung der Karlsberg Brauerei vom Mittel-
standsbetrieb zum Unternehmensverbund im Spiegel der Regionalgeschichte und im
Vergleich zur Branchenentwicklung 1918-1992%.

Homburg, Heidrun, Dr. phil., Studium der Geschichte, Romanistik und Sozialwissen-
schaften in Bochum, Rennes, Freiburg, Lehr- und Forschungstitigkeit an der University of
California, Berkeley, an der Universitit Bielefeld, an der Maison des Sciences de 1'Homme,
Paris, dem Centre de recherche en histoire des sciences et des techniques, Paris, an der
Ruhr-Universitit Bochum, z. Zt. wiss. Angestellte an der Technischen Universitit
Chemnitz-Zwickau mit einem von der Thyssen Stiftung geforderten Projekt: "Innere Markt-
bildung in Sachsen: Der Leipziger ortsansissige Handel in wirtschafts-, sozial- und
mentalititsgeschichtlicher Perspektive 1750-1870". Veroffentlichungen: Rationalisierung
und Industriearbeit. Arbeitsmarkt - Management - Arbeiterschaft im Siemens-Konzern
Berlin 1900-1939, Berlin 1991, verschiedene Aufsitze zur deutschen und franzdsischen
Sozial-, Wirtschafts- und Unternehmensgeschichte 18.-20. Jh..



Kaelble, Hartmut, Professor fiir Sozialgeschichte, Institut fiir Geschichtswissenschaften,
Humboldt-Universitit zu Berlin, Sprecher der Forschungsgruppe der DFG , Historisch-
sozialwissenschaftlicher Gesellschaftsvergleich®; jiingere Veroffentlichungen: Auf dem Weg
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GroBbritannien — Weltmacht in Europa
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Einem aktuellen Forschungstrend folgend, nicht allein bilaterale Beziehungen von Staa-
ten zu betrachten, beschiiftigt sich diese Studie mit dem Anteil GroBbritanniens an den
Veréinderungen im europiischen Staatensystem vom Ende des Krimkrieges bis zur Griin-
dung des deutschen Kaiserreichs, wobei theoretisch wie methodisch von der politischen
Okonomie ausgegangen wird und auf dieser Grundlage erstmals die dkonomischen Fak-
toren fiir die europiische Politik in der Mitte des 19. Jahrhunderts analysiert werden.
Vor mit Blick auf den nationalen Einigungsprozef in Deutschland wird so erkennbar,
wieviel Gestaltungsmacht gerade in dieser Ubergangszeit von der britischen Handelspoli-
tik ausging. Aus dieser Perspektive folgt der Schluf3, daB es in sehr viel htherem MabBe, als
die bisherige Forschung angenommen hat, auf die britischen wirtschaftlichen Interessen
und die Art ihrer Durchsetzung bei dem Umgang mit den ungeldsten Konflikten des euro-
piischen Staatensystems ankam. GroBbritannien konnte durch seine europiische
Freihandelspolitik eine bedrohliche imperiale Krise und deren sozialen folgen abfedern.
Deshalb waren europiische und imperiale Politik des Landes untrennbar miteinander
verbunden.

Aus dem Inhalt:
1. Auf der Suche nach einer neuen Ordnung 18561858

England und Europa nach dem Ende des Krimkriegs - Aufbruch und Stagnation. Italien
und Deutschland 1856—1858 - Imperiale Krise und innenpolitischer Konflikt
II. Konflikt und Krieg. England und die Krise des europiischen Staatensystems

1859 — 1860
England als ,,mediator and negotiator* - Entscheidung in Italien - AuBenpolitische
Faktoren im innenpolitischen Wandel

I11. ,No Foreign Politics“?, 1860-1866

. Free Trade is God’s Diplomacy* - Neue Mirkte - und eine neue Politik? - ,,A political
battle under commercial colours*: Die deutsche Frage, 1860-1863 -,,Peace and
Prosperity* - Religion, Reform und AuBenpolitik, 18601866 - Okonomie am Ende?
1864—-1866

IV. ,Splendid Isolation®, 18661871

Parteiensystem, Reform und AuBenpolitik, 1865-1867 - Riickzug vom Kontinent -
Souverinitit und Isolation
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Die USA und der Kolonialismus

Amerika als Partner und Nachfolger der belgischen Macht in Afrika
1939-1965
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Aus dem Inhalt:

Teil I: Das ,, Jiingste Arsenal der Demokratie* (1939—1945)

— Die europiische Kolonialherrschaft vor dem Ansturm der revisionistischen Michte

— Der Belgische Congo in der Krise des europiischen Kolonialsystems

— Die Belieferung der amerikanischen Kriegsindustrie mit Congo-Rohstoffen

— Die amerikanische-belgische Uran-Verbindung

— Die Einbeziehung Afrikas in die amerikanische Kriegfiihrung

— Okonomisches Vordringen der USA in den Congo

— Der Weg zum kolonialen SchulterschluB} von 1945

Teil II: ,, Das Bollwerk der amerikanischen und westlichen Sicherheit” ( 1945-1955)

— Die USA und die koloniale Welt im Kalten Krieg

— Das ,Nationale Interesse‘ der USA am Congo

— Die USA, die Vereinten Nationen und der belgische Kolonialismus

— Die strategische Rohstoffreserve der USA und der belgische Kolonialismus im Kalten
Krieg

— Die groBe Zeit des Congo-Urans in der Anfangsphase des nuklearen Wettriistens

— Die,,Sicherheit Katangas*
Die 6konomischen Beziehungen

Teil 1I: Das Schlachifeld des Stellvertreter- Krieges (1955-1965)

— Bewegung ohne Wandel: Die amerikanische Regierung am Beginn der
Entkolonialisierung Afrikas (1955-1958)

— Die Destabilisierung der belgischen Herrschaft iiber den Congo (1955-1958)

— Das Projekt von Inga: Der Kolonialismus in der Sackgasse (1955-1958)

— Der Konkurs der belgischen Herrschaft (Januar bis Oktober 1959)

— Entstehung des Machtvakuums - Attentismus der amerikanischen Politik
(Oktober 1959 bis Juni 1960)

— Die Aufhebung des belgischen Kolonialismus durch das amerikanische Eingreifen
in die Congo-Krise (Juli/August 1960)

— Die USA als imperiale Macht in Afrika (1960-1965)

_ Bilanz und Ausblick: Die USA, Westeuropa und der Congo seit dem Zweiten Weltkrieg
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In dieser Studie wird die eher ambivalent-distanzierte Haltung der britischen Regierungen
gegeniiber der europiischen Integration analysiert, und zwar fiir den Zeitraum von der
Konferenz von Messina 1955, die zur Griindung der Europiischen Wirtschaftsgemein-
schaft 1957/58 fiihrte, bis zum ersten britischen EWG-Beitrittsantrag 1961, dem ,,Canossa‘
der britischen Europapolitik. Dabei werden die innen- und auBenpolitischen Motive der
Regierungen Eden und Mcmillan sowie die Entwicklung ihrer Europapolitik im innenpo-
litischen Kontext und im Rahmen der transatlantischen und westeuropéischen Beziehun-
gen GroBbritanniens erstmals auf einer breiten Quellenbasis dargestellt.

Aus dem Inhalt:
— Grofibritannien und Europa (1 945-1955)

— Entscheidung gegen den Gemeinsamen Markt (1955)

1. Zwischen Priferenzen und Freihandel - 2. Einmal Weltmacht, immer Weltmacht -
3. Zwischen Zypern-Krise und Suez-Konflikt - 4. Kooperation ohne Selbstverpflichtung -
5. Messina ,,vernichtend umarmen* - 6. Isoliert in Europa

— Industrielle Freihandelszone (1956-1958)
1. Von Warenlisten und Priferenzen - 2. Ohne Alternative: Plan G - 3. Austerlitz und
Miinchen - 4. Cobden gegen Colbert - 5. Zwischen Scylla und Charybdis

_ Erster EWG-Beitrittsantrag (1959-1961)

1. Modernisierung durch Wettbewerb - 2. Einmal Weltmacht, immer Weltmacht? - 3. Von
Commonwealth und Landwirtschaft - 4. Atombombe gegen EWG-Beitritt - 5. Macmillans
Wunderwaffe

— Von Bauern und Sozialisten: Innenpolitik

1. Umerziehung: Offentliche und verdffentlichte Meinung - 2. Distanz: Wirtschaftsver-
biinde und Gewerkschaften - 3. Von Kooperation zu Konfrontation: Parteipolitik

— Mipgliickter Spagat: Aufenpolitik

1. Wirtschaftliche und politische Desintegration: Commonwealth - 2. EinfluB durch
Anpassung: Vereinigte Staaten - 3. Gegen Juden, Deutsche und Franzosen: Europa -
4. Gefangen in drei Kreisen
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